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บทคดัยอ่ 

งานวจิยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พือ่ศึกษา ผลการออกแบบส่ือส่ิงพิมพท่ี์มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์

บาํรุงผวิ โดยประชากรท่ีใชใ้นการวจิยัทั้งหมดเป็นเพศหญิงแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มไดแ้ก่กลุ่มนกัศึกษา 

และกลุ่มคนวยัทาํงาน กลุ่มล่ะ 25 คนรวมเป็น 50 คน ประชากรอาศยัอยูใ่นเขตอาํเภอเมือง จงัหวดั

นครศรีธรรมราชใชว้ธีิวจิยัโดยการสัมภาษณ์แบบไม่กาํหนดคาํตอบล่วงหนา้ ( Non directive 

Interview) ตอบตามความพึงพอใจโดยครอบคลุมความคิดเห็น การใหค้วามสนใจต่อองคป์ระกอบการ

ออกแบบส่ือโฆษณาทางส่ือในเร่ืองของขอ้มูลคุณสมบติัผลิตภณัฑ ์ขอ้มูลเร่ืองเล่าจากผูใ้ชจ้ริงและการ

ใหค้วามสนใจพรีเซนเตอร์ การแสดงราคา ภาพผลิตภณัฑ ์การเลือกใชโ้ทนสี และทาํการวเิคราะห์โดย

ใชส้ถิติเชิงพรรณนา เช่น  ค่าร้อยละและหาความสมัพนัธ์ของตวัแปรแบบไขวโ้ดยใหผ้ลลพัธ์ในรูป

ของ chi square ผลการศึกษาพบวา่ องคป์ระกอบในการออกแบบแผน่พบัท่ีกลุ่มตวัอยา่งทั้งหมดให้

ความสนใจ ไดแ้ก่ ขอ้มูลคุณสมบติัผลิตภณัฑ ์ภาพแสดงผลิตภณัฑ ์และการแสดงราคาบนส่ือส่ิงพิมพ ์

และกลุ่มคนวยัทาํงานค่อนขา้งจะไม่เช่ือถือเร่ืองเล่าและภาพรีววิกลุ่มนกัศึกษาจะใหค้วามสนใจภาพ

รีววิมากกวา่ ในส่วนของการใหค้วามสนใจส่วนลดกลุ่มตวัอยา่งใหค้วามสนใจอยูสู่งมากพรีเซนเต

อร์กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามสนใจพรีเซนเตอร์บุคคลหนา้ตาดีทัว่ไปมากกวา่ดาราหรือวา่บุคคลมีช่ือเสียง 

ในเร่ืองของสีท่ีใชใ้นการออกแบบแพน่พบักลุ่มตวัอยา่งสนใจโทนเยน็มากกวา่โทนร้อน 
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Abstract 

The objective of this research is to study how the leaflet design affects to the skincare purchasing 

decision by using the all samples are the women and can be divided to 2 groups containing the 

student group and the working age group for 25 people per group, so all samples consists of 50 

people. In part of geometry, the samples in this research live in Muang, Nakhon Sri-Thammarat  

non-directive interview. In this case, this method is used to respond to the satisfaction covering to 

the opinion, paying the attention to the design component of advertising media through the print 

media in term of the interested reasons, the product information or the experienced users’ 

information and the others e.g. presenters, price display, product image, designed tone color. 

However, and the data is analyzed by using Descriptive statistics, for example, percentage and Chi-

square test. For the research result, it is found that the factors of leaflet design to interest both 

sample groups are the product information, product image and price display on the print media. 

However, the working age group doesn’t trust on the story and review. In term of the discount, both 

groups are highly interested. When focusing on the presenters, both groups are interested in the 

good looking people more than the stars or celebrities. Moreover, both groups pay attention in the 

cool tone color more than hot.  
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