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การสํารวจโซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหาร 

The Survey of Supply Chain of Chili Spur Pepper (Capsicum 

annuum Linn. Var acuminatum Fingerh.) for Food Industry 
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บทคัดยอ 

การศึกษาเรื่องการสํารวจโซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหารมีวัตถุประสงคเพ่ือ 

(1) สํารวจและวิเคราะหปญหาผลผลิตของพริกชี้ฟาในประเทศเพ่ือการสงออกในอุตสาหกรรมอาหารท่ี

สงผลกระทบตอราคาและปริมาณการรับซ้ือ  (2) ศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริกชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึน

ของพอคาคนกลางและผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา (3)ศึกษาพฤติกรรมการซ้ือพริกชี้ฟาของผู

นําเขาในตลาดอาเซียน และการยอมรับผลิตภัณฑใหมท่ีพัฒนาโดยโครงการยอยท่ีรวมในแผนงานในตลาด

อาเซียนโดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซียใชวิธีการสํารวจและวิธีประชุมกลุมยอย ประชากรในการศึกษาครั้ง

นี้มี 4 กลุมคือ เกษตรกรผูปลูกพริกใหญในประเทศไทย พอคาคนกลาง โรงงานแปรรูปพริกใหญ และผูจัด

จําหนายรวมท้ังผูบริโภคในประเทศอินโดนีเซีย รวบรวมขอมูลโดยใชแบบสํารวจ และการสัมภาษณเชิงลึก 

สถิติท่ีใชคือสถิติเชิงพรรณนาในการวิเคราะหขอมูล  
ผลการศึกษาจากการสํารวจท่ัวประเทศพบวา พ้ืนท่ีปลูกพริกชี้ฟาจะกระจุกตัวอยูในเขตพ้ืนท่ี

ภาคเหนือ เกษตรกรผูปลูกพริกใชพ้ืนท่ีปลูกไมเกิน 3 ไรมากท่ีสุด ผลผลิตท่ีไดเฉลี่ยตอไร 2,832.83 

กิโลกรัม ผลผลิตต่ําสุดคือ 1,000 กิโลกรัมตอไร และผลผลิตสูงสุดคือ 6,231 กิโลกรัมตอไร โดยตนทุนใน

การปลูกพริกชี้ฟา ประกอบไปดวย ตนทุนดานการปลูกพริกเฉลี่ยตอไรเทากับ7,603.30 บาท ตนทุนดาน

การดูแลพริก 6,109.58 บาทตอไร และตนทุนดานการเก็บเก่ียว 3,114.57 บาทตอไรในภาพรวมหากขาย

ผลผลิตจากพริกใหญในราคาเฉลี่ย 19.76 บาท จะทําใหไดกําไรสุทธิตอไร 45,725.44 บาท ถาขายท่ีราคา 

10 บาทตอกิโลกรัม กําไรสุทธิตอไรคือ 11,468.99 บาท และเม่ือขายพริกในราคา 25 บาทตอกิโลกรัม จะ

ทําใหไดกําไรสุทธิเทากับ 53,913.64 บาทตอไร สายพันธท่ีนิยมปลูกมีหลายสายพันธแตท่ีเปนท่ีนิยมมาก

สุด 3 อันดับแรกคือพันธแมปง พันธเวียงสา และพันธหยกสยาม ปญหาท่ีเกษตรกรเผชิญเปนเรื่องโรคมาก

ท่ีสุดรองลงมาคือดินฟาอากาศทําใหสงผลตอผลผลิตและท้ังผลผลิตและความตองการในตลาดสงผลตอ

ราคา คนกลางจะเปนผูรับซ้ือผลผลิตในแตละพ้ืนท่ีเพ่ือจัดสงโรงงาน สายพันธพริกท่ีคนกลางรับซ้ือก็คือ

สายพันธท่ีเกษตรกรนิยมปลูกเนื่องจากผูรับซ้ือและเกษตรกรใหขอมูลแกกันในเรื่องสายพันธท่ีตลาด

ตองการ พอคาคนกลางสงพริกชี้ฟาไปยังโรงงานทําซอสพริกมากท่ีสุด โดยสวนตางราคาท่ีพอคาคนกลาง

สงโรงงานอยูท่ีกิโลกรัมละ 2 บาท มากท่ีสุด คาใชจายในการรับซ้ือประกอบดวยคาอุปกรณ คาแรง และคา

ขนสง เกณฑท่ีรับซ้ือจะดูท่ีสี ความเผ็ด ขนาด เด็ดข้ัว และไมมีสารปนเปอน พอคาคนกลางตองเผชิญกับ

ปญหาดังนี้คือ ผลผลิตไมแนนอน เกษตรกรไมซ่ือตรง ขาดเครื่องมือในการตรวจสอบสารปนเปอน และ

ราคาไมแนนอน ดานโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟาท่ีสํารวจพบ ทําการผลิตซอสพริกมากท่ีสุด รองลงมาคือ

น้ําจิ้ม และสงผลิตภัณฑจากพริกชี้ฟาไปยังกลุมประเทศอาเซียนมากท่ีสุด เกณฑในการรับซ้ือพริกชี้ฟาของ

โรงงานคือ สีตองแดง ไมเผ็ด เด็ดข้ัว เนื้อเยอะ เมล็ดนอย ไมฉํ่าน้ํา และปลอดภัยจากสารปนเปอน โรงงาน

สวนใหญจะซ้ือพริกในปริมาณ 1-3 ตันตอครั้ง สําหรับผลิตภัณฑพริกแปรรูปท่ีพัฒนาโดยโครงการยอยท่ี 3 

ท่ีรวมในแผนงานซ่ึงเรียกวา SAMBAL เพ่ือมุงสูตลาดอินโดนีเซีย เนื่องจากเปนประเทศท่ีมีประชากรมาก

ท่ีสุดในกลุมประเทศอาเซียน และบริโภคซอสพริกเปนอาหารประจําวัน สําหรับพฤติกรรมของผูนําเขาของ
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ประเทศนี้จะจัดซ้ือโดยใชระบบเอเยนต จากการทดสอบตลาด ตามกระบวนการยอมรับผลิตภัณฑใหม 5 

ข้ัน คือ คือ ข้ันรูจัก ข้ันสนใจ ข้ันประเมิน ข้ันทดลองและข้ันยอมรับ  พบวา ผูบริโภคและผูจัดจําหนายใน

ประเทศอินโดนีเซียท่ีเขารวมงาน Thai Food Fair ณ กรุงจากกาตาท่ีเปนตัวอยางในการทดสอบ รูจัก 

SAMBAL ทุกคนและใหความสนใจในผลิตภัณฑ ในข้ันการประเมิน SAMBAL จะทําการประเมินโดยให

ความสําคัญกับรสชาติมากท่ีสุด รองลงมาคือความเผ็ด และราคา ราคาขายท่ีผูทดลองชิมเสนอใหตอขวด

อยูระหวาง 11,000 – 15,000 รูเปยห มากท่ีสุด(ประมาณ 33-45 บาท) รองลงมาคือมากกวา 25,000 รู

เปยห(ประมาณ 75 บาท)  ในข้ันยอมรับ ทุกผลิตภัณฑไดรับการยอมรับ แตระดับการยอมรับไมเทากัน 

ผลิตภัณฑท่ีไดรับการยอมรับมากท่ีสุดคือ ROA  รองลงมาคือ ผลิตภัณฑ LAMPUNG, PADANG และ 

BALADO ตามลําดับ นอกจากนั้น ผูบริโภคและผูจัดจําหนายดังกลาวยังแสดงความคิดเห็นในการปรับปรุง

ผลิตภัณฑตอไปเพ่ือตอบสนองความตองการไดมากยิ่งข้ึน   
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ABSTRACT 

This study had 3 objectives which aim to (1) survey and analyze the output, 

problems of Chili Spur Pepper for food industry (2) study the purchasing process of Chili 

Spur Pepper, problems which the middlemen had faced including the manufacturing 

plants, and (3)  study purchasing behavior of   Indonesian distributors and consumers for 

buying Chili Spur Pepper products, and study the adoption process of Chili products 

from Thailand in Indonesian market. The populations were 3 groups there were Chili 

Spur Pepper planters in Thailand, the middlemen, the manufacturing plants, and 

Indonesian distributors and consumers. The sample size was 400 planters, 133 the 

middlemen, 21 manufacturing plants, 24 Indonesian distributors, and 171 consumers.   

Data were collected from all regions in Thailand. Product testing was done in Indonesia. 

The questionnaire was used as a research instrument, including in-depth interview 

method. The data were analyzed by descriptive statistic. The result of this study shows 

that (1) most of the planting areas were in the north. Most of the planters had plants not 

more than 3 rais. The average output per rai was 2,832.83 kg. The lowest output per rai 

was 1,000 kg. The highest was 6,231 kg.    The average costs were 16,827.45 baht per rai.  

The average selling price was 19.76 baht/ kg. The lowest was 10 baht/kg. The highest was 

25 baht/kg. At the average selling price the planters had profit 45,725.44 baht.  At the 

lowest price the planters had profit 11,468.99 baht/rai. At the highest price the planter 

had profit 53,913.64 baht/rai. The popular types were Mae Ping, Wiengsa, and Yoksiam. 

There were middlemen in each area to collect the output from the planters to 

manufacturing plants up to the orders.  The middlemen sent the products to the chili 

souse manufacturing more than others.  The spread between the buying price and the 

selling price which the middlemen got mostly was 2 baht.  The purchasing costs 

composed of the cost of labor, equipment, and transportation. The selection criteria 

were color, hotness, size, clean polar pepper, and contaminants. The problems they 

faced were uncertainty conditions of the chili outputs, the planters were not honest, 

lack of checking equipment, price fluctuation. Most of all, the manufacturing plants use 

chili to produce the chili souse. Thai manufacturers exported chili products to the 

countries in ASEAN more than other places. The manufacturing criteria for purchasing 

chili were color, not hot, clean pole,  less seed and water, and contaminants. Most of 

the manufacturers bought chili 1-3 ton each time. The chili souse (Sambal) developed 
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by the third project were ROA, LAMPUNG, BALADO, and PADANG. After testing the market 

in Indonesia it was found that the distributors and consumers accepted all products but 

at different level, they   preferred ROA most of all, followed by LAMPUNG, PADANG, and 

BALADO respectively. Most of the testers offered the price at 11,000-15,000 Rupiah 

(approximately 33-45 Baht) for each product.  They also suggested for improving the 

products in order to better response to the needs of Indonesian customers.  
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  บทนํา 

การตลาดในปจจุบันเปนหนาท่ีทางธุรกิจท่ีแทบจะกลาวไดวาเปนหัวหอกท่ีสําคัญ เพราะกิจการท่ี

ประสบความสําเร็จมีความเขาใจความตองการของผูบริโภคเปนอยางดีและหาวิธีการท่ีดีท่ีสุดในการ

ตอบสนองความตองการนั้น การวิจัยตลาดจึงมีบทบาทสําคัญในปจจุบันไมวาจะเปนตลาดภายในประเทศ

หรือนอกประเทศ ยิ่งในตลาดตางประเทศจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองมีการทดสอบตลาดโดยเฉพาะสินคาท่ี

เปนอาหาร เพราะแตละประเทศมีรสนิยมในรสชาดอาหารท่ีแตกตางกัน ยิ่งเปนอาหารท่ีเก่ียวกับพริกยิ่ง

ตองใหความสําคัญ แตละชนชาติยอมรับความเผ็ดรอนไดแตกตางกัน แตชนชาติท่ีมีความคลายคลึงในเรื่อง

การบริโภคไดแกกลุมท่ีอยูในเขตภูมิภาคอาเซียน เชน ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย สิงคโปร เปนตน หลาย

ประเทศมักนิยมสงสินคาทางการเกษตรท่ีลนตลาดภายในประเทศออกสูตางประเทศ เพ่ือระบายสินคา 

รักษาสมดุลในกลไลราคาเพ่ือใหเกษตรกรอยูรอด กรณีพริกชี้ฟาก็เชนเดียวกัน แตการสงออกวัตถุดิบเพียง

อยางเดียวมิไดกอใหเกิดมูลคาเพ่ิม จึงควรพัฒนาการแปรรูปพริกใหเปนอาหารสําเร็จรูปจะนํามาซ่ึงมูลคาท่ี

สูงกวา และดึงเม็ดเงินจากตางประเทศไดมากกวา การศึกษาสินคาเกษตรควรทําการศึกษาท้ังหวงโซ

อุปทานท้ังกระบวนการของพริกตั้งแตตนน้ําถึงปลายน้ําจึงจะสงผลดีตอการแปรรูปท่ีเปนผลผลิตเพ่ือการ

สงออก 

ถาศักยภาพในการสงออกพริกเพ่ิมข้ึน ปญหาเรื่องพริกลนตลาดก็จะลดลง ชวยเพ่ิมความสามารถ

ในการดึงเงินตราเขาประเทศ ยิ่งถาการสงออกนั้นเปนการสงออกผลิตภัณฑจากพริกท่ีผานการคิดคนหรือ

ผานนวัตกรรมทางอาหารก็ยิ่งชวยยกระดับมูลคาเพ่ิมไดมากกวาการสงออกวัตถุดิบ กอใหเกิดกระบวนการ

จางงานตั้งแตอุตสาหกรรมตนน้ํา กลางน้ําและปลายน้ํา ทําใหเศรษฐกิจทองถ่ินท่ีเปนแหลงปลูกพริกดีข้ึน

และสงผลดีตอเศรษฐกิจโดยรวมของชาติ ชวยลดปญหาทางการเมืองเรื่องการเรียกรองใหชดเชยราคา

สินคาเกษตรเม่ือผลผลิตลนตลาด 

ประเทศอินโดนีเซียเปนประเทศหนึ่งในภูมิภาคอาเซียนท่ีมีประชากรมากท่ีสุด ไมต่ํากวา240ลาน

คน(Luckman 2013) ซ่ึงใชพริกเปนสวนหนึ่งของอาหารประจําชาติท่ีใชบริโภคในวิถีชีวิตประจําวัน จึงมี

ปริมาณการบริโภคสูงมาก เม่ือกอนนี้การเพาะปลูกพริกภายในประเทศของอินโดนีเซียก็เปนไปไดดวยดี 

แตเม่ือเวลาผานไปโลกมีการเปลี่ยนแปลงโดยเฉพาะอยางยิ่งในเรื่องดินฟาอากาศแทบในทุกภูมิภาคของ

โลก โดยเฉพาะในประเทศอินโดนีเซียฝนไมตกตามฤดูกาล สรางความเสียหายใหกับภาคเกษตรตลอดจน

สวนพริกทําใหพริกชี้ฟาขาดตลาด สงผลใหราคาพริกชี้ฟาแพงข้ึนกวาเดิมถึง 10 เทาถาปญหาการขาด

แคลนพริกในอินโดนีเซียสอดคลองกับปญหาพริกลนตลาดใน ประเทศไทย วิกฤตของท้ังสองประเทศก็จะ

กลับกลายเปนโอกาสใหท้ังสองฝายไดบรรเทาและเกาะกุมโอกาสนั้น ตลอดจนนํามาซ่ึงการพัฒนา

ผลิตภัณฑท่ีชวยสรางมูลคาเพ่ิมและสามารถตอบสนองความพึงพอใจใหแกผูบริโภคตอไป จะเห็นไดวา

ความสําเร็จท่ีเกิดข้ึนมิไดมาจากสวนหนึ่งสวนใดของอุตสาหกรรม แตเกิดจากระบวนการสรางมูลคาเพ่ิมท่ี

ตอกันเปนหวงโซท่ีเรียกวา “โซอุปทาน” นั่นเอง ดังนั้นการศึกษาครั้งนี้จึงจําเปนตองทําการสํารวจและ
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ศึกษาตั้งแตแหลงผลิต เกษตรกร พอคาคนกลาง โรงงานแปรรูป ตลอดจนผู ซ้ือหรือผูนําเขาพริกใน

ตางประเทศท่ีมีศักยภาพ จึงจะไดขอมูลสําหรับนํามาใชในการวางแผนตอไป 

 

2. วัตถุประสงคของโครงการวิจัย 

2.1 เพ่ือสํารวจและวิเคราะหปญหาผลผลิตของพริกชี้ฟาในประเทศเพ่ืออุตสาหกรรมอาหาร 

2.2 เพ่ือศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริกชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึนของพอคาคนกลางและ

ผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา 

2.3  เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการซ้ือพริกชี้ฟาของผูนําเขาในตลาดอาเซียน และการยอมรับผลิตภัณฑ

ใหมท่ีพัฒนาโดยโครงการยอยท่ีรวมในแผนงานโดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซีย 
 

3. ขอบเขตของการวิจัย 

ในการวิจัยครั้งนี้ คณะผูวิจัยมีกิจกรรมยอย 3 กิจกรรม ซ่ึงไดกําหนดขอบเขตการวิจัย 3 ดานใน

แตละกิจกรรม ไดแก ดานประชากรดานเนื้อหา และ ดานเวลา 
สําหรับกิจกรรมยอยท่ี 1การสํารวจและวิเคราะหปญหาผลผลิตของพริกชี้ฟาในประเทศเพ่ือการ

สงออกในอุตสาหกรรมอาหารท่ีสงผลกระทบตอราคาและปริมาณการรับซ้ือ 

3.1 ขอบเขตดานประชากร ประชากร คือ เกษตรกรผูผลิตพริกชี้ฟาเพ่ืออุตสาหกรรมอาหารใน

ประเทศไทยซ่ึงสวนใหญกระจุกตัวอยูในภาคเหนืออันไดแก จังหวัดเชียงใหม จังหวัดเชียงราย จังหวัด

ลําพูน จังหวัดลําปาง จังหวัดแพร จังหวัดนาน จังหวัดสุโขทัย จังหวัดพิษณุโลก จังหวัดอุตรดิตถ จังหวัด

ตาก และอยูในภาคอีสานบางจังหวัด เชน จังหวัดหนองคาย และจังหวัดเลย 

 3.2 ขอบเขตดานเนื้อหา ขอบเขตการศึกษา ไดแก  

• มุงเนนศึกษาการจัดการดานโซอุปทานตนน้ํา  

• ผลการดําเนินงานในการผลิตพริกชี้ฟาของเกษตรกร  

 3.3 ขอบเขตดานเวลา เก็บขอมูลในป 2556 
 

สําหรับกิจกรรมยอยท่ี 2การศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริกชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึน           

ของพอคาคนกลาง และผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา 

3.1 ขอบเขตดานประชากร ประชากรประกอบไปดวย 2 กลุม คือกลุมพอคาคนกลาง และกลุม

ผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา ซ่ึงมีจํานวนประมาณ 490 ราย (ขอมูลกลุมอุตสาหกรรม 12 สาขา 

ท่ีเปนอุตสาหกรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส กรมโรงงานอุตสาหกรรม 2551) 
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 3.2 ขอบเขตดานเนื้อหา ขอบเขตการศึกษา ไดแก  

• เกณฑท่ีใชในการรับซ้ือผลผลิตและการกําหนดราคาโดยพอคาคนกลาง 

• กระบวนการจัดซ้ือพริกชี้ฟาจากพอคาคนกลาง  

 3.3 ขอบเขตดานเวลา เก็บขอมูลในป 2556 
 

สําหรับกิจกรรมยอยท่ี 3การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือพริกชี้ฟาของผูนําเขาในตลาดอาเซียน 

โดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซีย 

3.1 ขอบเขตดานประชากร ประชากรคือ กลุมผูประกอบการนําเขาพริกชี้ฟาแปรรูปในภูมิภาค

อาเซียน โดยมุงเนนผูประกอบการนําเขาท่ีอยูในประเทศอินโดนีเซีย โดยจะทําการสํารวจจากประชากรท่ี

แทจริงจากผูประกอบการแปรรูปท่ีเปนผูสงออก และสัมภาษณทูตพาณิชยท่ีอยูในประเทศนั้นๆ โดยเฉพาะ

ประเทศอินโดนีเซีย 

 3.2 ขอบเขตดานเนื้อหา ขอบเขตการศึกษา ไดแก  

• พฤติกรรมการซ้ือของผูประกอบการในประเทศผูนําเขาพริกชี้ฟาแปรรูป 

• การยอมรับผลิตภัณฑใหม ซ่ึงมีลําดับข้ันตอนดังนี้ ข้ันการรับรู ข้ันการสนใจ ข้ันการ

ประเมินข้ันการทดลอง และข้ันการยอมรับ  

 3.3 ขอบเขตดานเวลา เก็บขอมูลในป 2556 
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4. กรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย 

  
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดงานวิจัย 

 

5. ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ  

 5.1 ทราบแหลงเพาะปลูก พรอมท้ังปญหาและอุปสรรคของเกษตรกรผูผลิตพริกชี้ฟาท่ีสําคัญใน

ประเทศไทยเพ่ือเสนอใหภาครัฐนํามาใชวางแผนเชิงนโยบายและเพ่ิมศักยภาพในการผลิตใหกับเกษตรกรผู

ปลูกพริกชี้ฟาซ่ึงจะไดผลผลิตท่ีมีคุณภาพระดับมาตรฐานสากลโดยเฉพาะในภูมิภาคอาเซียน 

5.2 นําขอมูลใหภาครัฐมาประกอบการพิจารณาเพ่ือพัฒนาระบบโซอุปทานของพริกชี้ฟาอันนํามา

ซ่ึงประโยชนของเกษตรกรพอคาคนกลางและโรงงานแปรรูป 

 5.3 นําขอมูลมาใหโครงการท่ีรวมในแผนงานใชในการวางแผนเพ่ือการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ

จากพริกชี้ฟาสูตลาดการสงออก 

 5.4 นําขอมูลมาใหผูท่ีเก่ียวของกับพริกชี้ฟาใชในการวางแผนการผลิตและการตลาดเพ่ือตอบสนอง

ลูกคาในตางประเทศ 
  

 

แนวทางในการพฒันาพริกช้ีฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหารเพื่อการสงออก 
 

กรอบแนวคิดสําหรับงานวิจัยในปที่ 1โซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอตุสาหกรรม 

เกษตรกร

ผูผลิต 

แหลงผลิต 

 
ผลผลติ 

รายได 

คาใชจาย 

ปญหา 

 

 พฤติกรรมและการ

ยอมรับ 

ปญหาขอเสนอแนะ 

 

พอคาคนกลาง 

กระบวนการจัดซ้ือ

จัดหา 

เกณฑการรับซื้อ 

ปญหา/ขอเสนอแนะ 

โรงงานแปรรูป 

ผลิตภณัฑ 

สงออก 

ตลาดสงออก 

ปญหา

ขอเสนอแนะ 

 

ผูประกอบการใน

ตางประเทศ 
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6. เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

การศึกษาเรื่องการสํารวจโซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหารชึ่งตองการพัฒนา

ผลิตภัณฑจากพริกชี้ฟาเพ่ือเพ่ิมศักยภาพการสงออกสูภูมิภาคอาเซียนและลดปญหาวัตถุดิบลนตลาด

จําเปนตองอาศัยความรู แนวคิดและทฤษฎีตางๆ ตลอดจนงานวิจัยท่ีเก่ียวของ เพ่ือสรางกรอบแนวคิดของ

การวิจัยดังนี้ 

 

พริกช้ีฟา  

พริกชี้ฟา หมายถึงไมลมลุก สูง 0.5-1.5 เมตร ใบเดี่ยวออกตรงกันขามหรือออกสลับ รูปใบหอก 

กวาง 1-4 เซนติเมตร ยาว 2-8 เซนติเมตร ดอกสีขาว ออกเดี่ยวตามซอกใบและปลายก่ิง โคนกลีบดอก

เชื่อมกัน ปลายแยกเปน 5 แฉก ดอกหอยลง เม่ือบานเสนผาศูนยกลาง 1-1.5 เซนติเมตร เกสรตัวผู 5 อัน 

ผลรูปทรงกระบอกยาว ปลายเรียวแหลม มักโคงงอ ยาว 6-9 เซนติเมตร ผิวเปนมันสีเขียว เม่ือสุก

เปลี่ยนเปนสีเหลืองหรือสีแดง มีเมล็ดแปนสีนวลใชเปนอาหารและยา 

วรรณภา เสนาดี ( 2549) อธิบายวาพริกเปนพืชอุตสาหกรรมท่ีนาสนใจอีกชนิดหนึ่ง อุตสาหกรรม

พริกของประเทศไทยไดคอยๆพัฒนาและเติบโตมาอยางตอเนื่อง การสงออกพริกในรูปแบบตางๆ ของไทย

ไมวาจะเปนพริกสด หรือผลิตภัณฑแปรรูป เชน ซอสพริก เครื่องพริกแกง น้ําจิ้ม มีแนวโนมในการสงออก

เพ่ิมข้ึนกป โรงงานแปรรูปพริกจึงเกิดข้ึนเปนจํานวนมาก 

 การสงออกพริกในปจจุบันไดรับความนิยมมากข้ึนและมีแนวโนมการสงออกเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง 

แตการสงออกพริกสดยังคงมีปญหาในเรื่องของสารพิษตกคางโดยเฉพาะตลาดญี่ปุนเขมงวดมาก ไดมีการ

เปลี่ยนแปลงในเรื่องของปริมาณสารพิษตกคางสูงสุด  

 ความรับผิดชอบของกรมสงเสริมการเกษตรไดจัดทําโครงการผลิตพืชปลอดภัยและไดมาตรฐาน

พริกก็จัดอยูในโครงการนี้ดวย โดยกรมสงเสริมการเกษตรจะเขาไปถายทอดเทคโนโลยีความรูความเขาใจ

ใหกับชาวสวนในการใชสารเคมีใหถูกตองเพ่ือไมใหมีสารพิษตกคางในผลผลิต ซ่ึงขณะนี้ไดมีการออกสํารวจ

พ้ืนท่ีและชาวสวนผูปลูกพริกท่ัวประเทศ โดยแบงเกณฑระดับการผลิตพริกวาปลอดภัยแคไหนเปน 3 

ระดับตั้งแต 1 – 3 ดาวถาอยูในเกณฑ 3 ดาว คือมีความปลอดภัยสวน 1 ดาว อยูในข้ันอันตราย และจะมี

การนําขอมูลท้ังหมดท่ีไดเขาเวทีชุมชนเพ่ือแกปญหาตอไป 

ใหสามารถควบคุมการผลิตไดงายข้ึน และท่ีสําคัญท่ีสุดคือ ทุกข้ันตอนสามารถตรวจสอบยอนกลับได

ท้ังหมด 
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ผลิตภัณฑจากพริกช้ีฟาท่ีโดดเดน 

 ผลิตภัณฑแปรรูปจากพริกชี้ฟาท่ีโดดเดนทํารายไดมากคือชอสพริก สํานักงานมาตรฐานสินคา

เกษตรและอาหารแหงชาติกระทรวงเกษตรและสหกรณ  (2552) ไดอธิบายไววา ประเทศไทยมีการผลิต

และสงออกซอสพริกเปนเวลานาน และมีแนวโนมการสงออกมากข้ึนทุกป  

 

ตารางท่ี 1 มูลคาการสงออกซอสพริก 

ป พ.ศ. ปริมาณ (หนวย: กิโลกรัม) มูลคา (หนวย: บาท) 

2551 8,914,955 971,315,019 

2552 8,766,043 1,052,895,474 

2553 12,899,456 1,214,124,343 

2554 16,082,886 1,408,156,052 

2555 16,501,634 1,397,145,666 

ม.ค. – ก.ค. 2556 10,763,807 936,847,174 

ท่ีมา:กรมศุลกากร 2556 

 

ปจจุบันการพัฒนาซอสพริกทําใหผลิตภัณฑมีความหลากหลายตามความตองการของผูบริโภค 

มาตรฐานซอสพริกท่ีมีอยูเดิมในประเทศไทยยังไมครอบคลุมถึงซอสพริกท่ีมีอยูในขณะนี้ คณะกรรมการ

มาตรฐานสินคาเกษตรจึงเห็นสมควรกําหนดมาตรฐานซอสพริกเพ่ือชวยสงเสริมและพัฒนาคุณภาพ ความ

ปลอดภัย และความนาเชื่อถือ เปนท่ียอมรับมากข้ึนท้ังในประเทศและระหวางประเทศ มาตรฐานสินคา

เกษตรนี้ กําหนดข้ึนโดยใชเอกสารตอไปนี้เปนแนวทาง ขอมูลจากผลการศึกษาโครงการศึกษาเกณฑความ

เผ็ดของซอสพริก ของสํานักงานมาตรฐานสินคาเกษตรและอาหารแหงชาติ ซ่ึงไดรับความรวมมือการ

ดําเนินงานจากมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

สํานักงานมาตรฐานสินคาเกษตรและอาหารแหงชาติกระทรวงเกษตร และ สหกรณ  (2552) ได

นิยามซอสพริก วา หมายถึง ผลิตภัณฑท่ีมีลักษณะเหลวหรือขนสามารถเทออกจากภาชนะไดเปนเนื้อ

เดียวกันหรือไมก็ได ใชเปนเครื่องปรุงรส หรือเครื่องจิ้ม เตรียมจากสวนประกอบท่ีดี สะอาด นํามาผสม

และผานกระบวนการท่ีทําใหไดคุณภาพตามท่ีตองการ และผานกระบวนการใหความรอนท่ีเหมาะสมเพ่ือ

ปองกันมิใหเนเสีย กอนหรือหลังบรรจุในภาชนะปดสนิท 

  



 

27 

 

ชนิดของซอสพริก 

 ซอสพริก มีชนิดตางๆดังตอไปนี้ 

1. ชนิดท่ีมีเนื้อพริก เมล็ดพริก และสวนประกอบท่ีบดละเอียดเปนเนื้อเดียวกันท้ังหมด 

2. ชนิดท่ีมีลักษณะเปนไปตามขอ 1 และมีสวนประกอบเชน ชิ้นเนื้อพริก หรือเมล็ดพริกระจายอยู

ในเนื้อซอสพริกดวย 

3. ชนิดทีมีเนื้อพริกและเมล็ดพริกท่ีบดเปนชิ้นเล็ก อาจแยกเปนชั้นหรือกระจายอยูท่ัวไปใน

ผลิตภัณฑ 

4. ชนิดอ่ืนๆ ท่ีแตกตางจากขอ 1 ถึง 3 และเปนไปตามขอกําหนดอ่ืนท้ังหมดของมาตรฐานนี้และ

มีขอความท่ีชัดเจนในฉลาก เพ่ือปองกกันความสับสน หรือทําใหผูบริโภคเขาใจผิด 

 

สวนประกอบและเกณฑคุณลักษณะ 

1.สวนประกอบท่ีสําคัญ 

1.1 พริก อาจอยูในรูป พริกสด และ/หรือ พริกท่ีผานกระบวนการแปรรูปอ่ืนๆ เชน พริกแหง 

พริกเผาพริกปน พริกดอง หรือสารสกัดจากพริก 

1.2 น้ําตาล เชน น้ําตาลทราย ฟรักโทสชีรัป (Fructose syrup) กลูโคสซีรัป (glucose 

syrup)  

1.3 น้ําสมสายชู หรือกรดอ่ืนท่ีรับประทานได 

1.4  เกลือบริโภค 

1.5 น้ํา 

1.6 กระเทียม 

2. สวนประกอบอ่ืนท่ีอาจเติมได 

2.1 ผลไม เชนมะมวง มะละกอ มะขาม 

2.2 ผัก เชน มะเขือเทศ หอมหัวใหญ แครอท 

2.3 เครื่องเทศ(Spice) และพืชผักสมุนไพร (herb) 

2.4 อ่ืนๆ ท่ีบริโภคไดตามความเหมาะสม 
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3.เกณฑคุณลักษณะ 

3.1 ขอกําหนดท่ัวไปซอสพริกมีกลิ่น กลิ่นรส และลักษณะเนื้อตามลักษณะเฉพาะของ

ผลิตภัณฑ อาจมีสีตางๆ ตามชนิดของวัตถุดิบ และเทออกไดงาย 

3.2 คาความเปนกรด – เบส (PH) ของผลิตภัณฑ ไมเกิน 4.5  

3.3 ตําหนิและเกณฑการยอมรับ ตําหนิของซอสพริก พบไดไมเกินเกณฑการยอมรับตําหนิ

ตามตารางท่ี 2 

 

ตารางท่ี 2 เกณฑการยอมรับตํานิของซอสพริก 

ตําหนิ เกณฑการยอมรับ 

1.สิ่งแปลกปลอมท่ีเปนชิ้นสวนจากพืช ไมพบ 

2. ชิ้นสวนวัตถุดิบท่ีมีสีผิดปกติ ไมเกิน 3 ชิ้น ในตัวอยาง 100 g (กรัม) 

 

หมายเหตุ 

1.สิ่งแปลกปลอมท่ีเปนชิ้นสวนจากพืช หมายถึง สวนใดสวนหนึ่งของพืช เชน กานพริก ใบพริก 

ข้ัวพริก กานกระเทียม หรือชิ้นสวนของพืชอ่ืน ท่ีใชผลิตซอสพริก ซ่ึงมิไดมีวัตถุประสงคใช เปน

สวนประกอบของซอสพริก ท่ีไมเปนอันตรายตอผูบริโภค แตมีผลกระทบตอลักษณะปรากฏโดยรวมของ

ผลิตภัณฑ 

2.ชิ้นสวนวัตถุท่ีมีสีผิดปกติ หมายถึง ชิ้นสวนวัตถุดิบท่ีมีสีผิดปกติท่ีมีอันตรายตอผูบริโภค เชน 

เมล็ดหรือชิ้นสวนของพริกท่ีมีสีดําผิดปกติ 

 

สุชีลา เตชะวงศเสถียร  (2549)ไดอธิบายมาตรฐานอุตสาหกรรม ทําเครื่องน้ําพริกวา ใชพริก 

สีแดงเขม แตไมดํา เนื้อหนา แตไมกระดาง เมล็ดนอยกลิ่นของพริกหอม เผ็ดปานกลาง 

ใชพริกใหญเปนหลัก พริกเล็กใชชวยแตงกลิ่นและรสชาติใหดีข้ึน อัตราการใชพริกใหญ : พริกเล็ก = 10: 1 

สวนมาตรฐานอุตสาหกรรม ซอสพริกและน้ําจิ้ม ใชพริกสด ไมกําหนดขนาดของพริกพิจารณาสี เนื้อ กลิ่น 

ความเผ็ดไมมาก 
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แหลงปลูกพริกท่ีสําคัญในประเทศไทย 

สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ (สวทช.) จัดทํายุทธศาสตร (โรดแมป) พี

ชไทย 32 ชนิด เริ่มจากทําโรดแมปพริกไทย เปนครั้งแรกในประเทศเพ่ือใชเปนแนวทางใหเกษตรกรไทย 

กําหนดแหลงเพาะปลูกในแตละภาคใหเหมาะสมกับสายพันธความตองการบริโภคในประเทศและ

ตางประเทศ สาเหตุท่ีเลือกพริก เพราะพริกของไทยมีการบริโภค สูงถึงปละ 3 หม่ืนลานบาท หรือเฉลี่ยคน

ไทย 60 ลาน คนบริโภคพริกวันละ 10 บาท และพริกมีมูลคาสงออกปละมากกวา 1.000 ลานบาท ซ่ึงไทย

ถือวาเปนแหลงปลูกและผลิตพริกสูงสุดแหงหนึ่งในอาเซียน สวนอุตสาหกรรมยาและอาหาร ความตองการ

ใชพริกสูงมาก หากมีการวางโรดแมปอยางจริงจังแลวจะชวยเพ่ิมมูลคาสงออกไดเพ่ิมข้ึน (วางแผน

ยุทธศาสตรเพ่ิมมูลคาแปรรูปพริกโพสตทูเดย 2556) 

 

ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555 

  
เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูกใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

จังหวัด 

เดือน/

ป 

  

เชียงใหม 

 

 

 

 

 

 

 

 

ต.ค.-54 1,926.00  483  2  586  1,901.54  1,825.00  30.13  

พ.ย.-54 1,825.00  488  1,252.00  1,360.00  2,017.72  2,205.00  14.60  

ธ.ค.-54 2,205.00  736  2  382  1,996.86  2,561.00  15.40  

ม.ค.-55 2,561.00  129  13  744  2,105.51  1,959.00  22.57  

ก.พ.-55 1,959.00  88  4  675  2,081.04  1,376.00  16.17  

มี.ค.-55 1,376.00  1,226.00  8  341  2,056.60  2,269.00  13.86  

เม.ย.55 2,269.00  50  9  395  1,877.72  1,933.00  13.44  

พ.ค.-55 1,933.00  78  21  259  1,888.03  1,773.00  11.75  

เฉล่ีย 2,006.75  409.75  163.88  592.75  1,990.63  1,987.63  17.24  
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูก

ใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

ลําพูน 

 

 

 

 

 

 

 

ต.ค.-54 235 33 0 0 0 256 - 

พ.ย.-54 256 112 0 32 1,066.84 336 10.25 

ธ.ค.-54 336 27 0 187 1,936.39 176 15.00 

ม.ค.-55 176 14 10 20 980.00 80 16.67 

ก.พ.-55 180 10 32 48 827.08 174 12.50 

มี.ค.-55 174 9 40 132 1,884.09 91 11.80 

เม.ย.55 91 0 42 48 575.00 85 18.00 

เฉล่ีย 206.86 29.29 17.71 66.71 1,038.49 185.43 12.03 

ลําปาง 

 

 

 

 

 

 

 

 

ต.ค.-54 638 25 141 216 881.48 588 49.17 

พ.ย.-54 588 20 0 312 850.32 296 26.17 

ธ.ค.-54 296 3 0 101 500 198 40.67 

ม.ค.-55 163 1 0 0 0 164 0 

ก.พ.-55 164 2 0 20 300 146 8.00 

มี.ค.-55 146 0 0 0 920 141 14.33 

เม.ย.55 141 0 0 140 200 1 12.00 

พ.ค.-55 1 5 0 1 350 5 7.00 

เฉล่ีย 267.13 7.00 17.63 99.38 500.23 192.38 19.67 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูก

ใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

อุตรดิตถ 

 

 

 

 

 

ธ.ค.-54 0 100 0 0 0 100 0 

ม.ค.-55 100 0 0 0 0 100 0 

ก.พ.-55 100 0 0 0 0 100 0 

มี.ค.-55 100 0 0 50 1,500.00 50 12.00 

เม.ย.55 50 0 0 25 1,500.00 25 12.00 

เฉล่ีย 70.00 20.00 0 15.00 600.00 75.00 4.80 

แพร  ต.ค.54 1,237.00 495 6 199 1,002.55 1,539.00 32.33 

 พ.ย.54 1,539.00 1,828 1 95 1,623.79 3,273.00 25.75 

 ธ.ค.54 3,148.00 1,154 0 6 1,883.33 4,296.00 50.00 

 ม.ค.55 4,296.00 205 275 1,452.00 3,064.74 3,324.00 29.50 

 ก.พ55 3,324.00 5 50 1,242.00 3,056.28 2,137.00 13.30 

 มี.ค.55 2,137.00 0 0 1,553.00 2,504.06 584 15.46 

 เม.ย55 584 50 0 534 3,023.60 100 11.50 

 พ.ค55 50 15 0 50 1,500.00 15 22.67 

 เฉล่ีย 2,039.38 469.00 41.50 641.38 2,207.29 1,908.50 25.06 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูก

ใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

นาน ต.ค.54 41 130 0 0 0 171 - 

 พ.ย.54 171 191 0 10 1,071.30 352 70.00 

 ธ.ค.54 352 673 0 22 1,472.73 1,003.00 18.00 

 ม.ค.55 1,003.00 2,605 0 6 800.00 3,602.00 20.00 

 ก.พ55 3,598.50 20 0 1,092.00 1,032.66 2,526.50 13.57 

 มี.ค.55 2,526.50 0 0 716 1,052.88 1,810.50 13.23 

 เม.ย55 1,810.50 10 0 1,546.75 1,573.98 260.75 12.20 

 เฉล่ีย 1,357.50 518.43 - 484.68 1,000.51 1,389.39 21.00 

พะเยา  ต.ค.54 33 2 0 3 1,500.00 32 30 

 พ.ย.54 32 128 0 2 1,500.00 158 35 

 ธ.ค.54 158 8 0 3 1,500.00 163 35 

 ม.ค.55 163 31 0 4 1,650.00 190 30 

 ก.พ55 190 3 0 32 771.56 161 19 

 มี.ค.55 161 0 0 129 2,468.60 32 27 

 เม.ย55 32 0 0 4 3,000.00 28 7 

 พ.ค55 28 0 0 28 1,178.57 0 7 

 เฉล่ีย 99.63 21.50 - 25.63 1,696.09 95.50 23.74 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูก

ใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

เชียงราย  ต.ค.54 219 50 41.5 213 2,192.71 98 16 

 พ.ย.54 98 20 0 6.00 135.83 112 9 

 ธ.ค.54 112 26 0 0 0 138 0 

 ม.ค.55 88 117 0 1 500 204 6 

 ก.พ55 204 0 10 40 1,175.00 174 16 

 มี.ค.55 174 0 10 30 1,400.00 154 13 

 เม.ย55 154 0 0 107 763.43 47 11 

 พ.ค.55 35 27 0 35 1,500.00 27 15 

  เฉล่ีย 135.06 30.00 7.69 53.88 958.37 118.88 10.50 

แมฮองสอน  

  ต.ค.54 23 0 1.5 2 400.00 23 90 

 พ.ย.54 23 0 1 1 500.00 23 90 

 ธ.ค.54 23 0 1.5 2 500.00 23 90 

 ม.ค.55 23 151 2 2 500.00 174 90 

 ก.พ.55 174 0 1 43 1,473.26 132 67 

 มี.ค.55 132 0 1 110 457.09 23 62 

 เม.ย55 23 18 1 1 500 41 90 

 พ.ค.55 13 0 1.5 2 500 13 90 

 เฉลี่ย 54.25 21.13 1.31 20.19 603.79 56.50 83.58 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูก

ใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

นครสวรรค  ต.ค.54 624 0 0 0 0 600 0 

 พ.ย.54 600 0 0 0 0 600 0 

 ธ.ค.54 600 0 0 0 0 600 0 

 ม.ค.55 600 0 0 600 100 0 100.00 

 เฉล่ีย 606.00 - - 150.00 25.00 450.00 25.00 

อุทัยธานี  ม.ค.55 0 1 0 0 0 1 0 

 ก.พ.55 1 0 0 0 0 1 0 

 มี.ค.55 1 0 0 0 0 1 0 

 เม.ย55 1 1 0 0 0 2 0 

 พ.ค.55 2 0 0 1 400 1 30.00 

 เฉล่ีย 1.00 0.40 - 0.20 80.00 1.20 6.00 

กําแพงเพชร  ต.ค.54 26 0 0 0 0 26 0 

 พ.ย.54 26 0 0 0 0 26 0 

 ธ.ค.54 26 15 26 26 769.23 41 15.00 

 ม.ค.55 41 0 0 0 0 41 0 

 ก.พ.55 41 5 0 5 400 41 10.00 

 มี.ค.55 41 0 0 5 400 36 12.00 

 เม.ย55 36 0 26 31 1,354.84 31 11.00 

 พ.ค.55 5 0 0 5 400 0 12.00 

 เฉล่ีย 30.25 2.50 6.50 9.00 415.51 30.25 7.50 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูกใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

ตาก 
ต.ค.54 166 55 0 0 0 221 0 

 พ.ย.54 221 0 100 166 681.93 155 12.50 

 ธ.ค.54 155 0 100 100 1,000.00 155 10.00 

 ม.ค.55 155 0 0 55 1,400.00 100 15.00 

 ก.พ.55 100 0 45 45 1,200.00 100 25.00 

 มี.ค.55 100 0 100 100 1,200.00 100 25.00 

 เม.ย55 100 0 100 100 500 100 25.00 

 เฉล่ีย 142.43 7.86 63.57 80.86 854.56 133.00 16.07 

สุโขทัย  ต.ค.54 18 42 0 0 0 55.00 0 

 พ.ย.54 55 76 0 13 2,800.00 118.00 25.00 

 ธ.ค.54 118 1,600.00 0 0 0 1,718.00 0 

 ม.ค.55 1,718.00 17 0 0 0 1,735.00 0 

 ก.พ.55 1,735.00 556 0 232 1,466.81 2,059.00 11.50 

 มี.ค.55 2,059.00 0 0 1,043.00 4,426.17 1,016.00 16.63 

 เม.ย55 1,016.00 4 0 646 2,993.34 374.00 18.80 

 เฉล่ีย 959.86 327.86  276.29 1,669.47 1,010.71 10.28 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูกใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ี

เก็บเก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

พิษณุโลก  ต.ค.54 50 0 0 0 0 36.00 0 

 พ.ย.54 36 0 0 25 1,500.00 11.00 20 

 ธ.ค.54 11 20.5 0 11 4,636.36 20.50 12.50 

 ม.ค.55 20.5 4 0 0 0 24.50 0 

 ก.พ.55 24.5 17.25 0.5 21 1,758.54 21.75 12.50 

 มี.ค.55 21.75 14 0 15 1,534.14 21.25 10 

 เม.ย55 21.25 21 0 14 1,942.86 28.25 12 

 เฉล่ีย 26.43 10.96 0.07 12.14 1,624.56 23.32 9.57 

พิจิตร ต.ค.54 188 0 132 132 53.03 132.00 11 

 พ.ย.54 132 4 0 132 53.03 4.00 11 

 ม.ค.55 0 132 0 0 0 132.00 0 

 ก.พ.55 132 0 0 0 0 132.00 0 

 มี.ค.55 132 0 132 132 150.00 132.00 20 

 เม.ย55 132 0 132 132 159.09 132.00 50 

 เฉล่ีย 119.33 22.67 66.00 88.00 69.19 110.67 15.33 

เพชรบูรณ  ม.ค.55 0 32 0 0 0 32.00 0 

 ก.พ.55 32 0 0 0 0 32.00 0 

 มี.ค.55 32 0 0 0 0 32.00 0 

 เม.ย55 32 0 0 32 1,200.00 0 20 

 เฉล่ีย 24.00 8.00  8.00 300.00 24.00 5.00 

  



 

37 

 

ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูกใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ี

เก็บเก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

นาน  ต.ค.54 6 0 0 0 0 6.00 0 

 พ.ย.54 6 0 0 0 0 6.00 0 

 ธ.ค.54 6 0 0 0 0 6.00 0 

 เฉล่ีย 6.00     6.00  

 

การปลูกพริกซอสท่ีเมืองแพร 

จากขอมูลขางตนพบวาจังหวัดแพรเปนหนึ่งในจังหวัดภาคเหนือท่ีมีแหลงปลูกพริกใหญมากแหง

หนึ่ง เชนเดียวกับเชียงใหม เชียงราย และนาน แหลงปลูกพริกอยูใน อําเภอหนองมวงไข อําเภอรองกวาง

และอําเภอสอง เกษตรกรสวนใหญมีอาชีพเกษตรกรรมทําไรทํานา แตอาชีพท่ีสรางรายไดใหกับชุมชนเปน

อยางมากคือ อาชีพปลูกพริกซอส (สุทธินี เจริญคิด 2554) 

 พริกซอส หมายถึง พริกใหญหรือพริกชีฟานั้นเอง แตเกษตรกรนิยมเรียกกันกวาพริกซอส เพราะ

ผลผลิตท่ีไดเกษตรกรจะขายใหกับโรงงานเพ่ือแปรรูปเปนซอสพริก ผลผลิตท้ังพริกเขียวและพริกแดงใน

จังหวัดแพรออกสูตลาดปละมากกวา 10000 ตัน ปริมาณผลผลิตเฉลี่ย 3 – 4 ตันตอไร เกษตรกรปลูกใน

เดือนกันยายน – ตุลาคม เก็บเก่ียวเดือนพฤศจิกายน – เมษายน  ผลผลิตท้ังหมดจําหนายในแกพอคาเพ่ือ

รวบรวมสงใหโรงงานแปรรูปโดยราคาซ้ือขายพริกไมแนนอนข้ึนอยูกับความตองการของตลาดและโรงงาน 

ราคาเฉลี่ยกิโลกรัมละ 10 -15 บาท 

 จากการสํารวจพบวา พ้ืนท่ีปลูกพริกของจังหวัดแพร ปการเพาะปลูก 2550/51 มีจํานวน 4, 142 

ไร ไดผลผลิตรวม 11,562,200กิโลกรัม ปริมาณผลผลิตเฉลี่ย 2,790กิโลกรัมตอไร โดยมีพ้ืนท่ีปลูกแหลง

ใหญอยูในอําเภอหนองมวงไข อําเภอรองกวาง และอําเภทสอง จังหวัดแพร 

พันธุพริก 

 การเลือกพันธุพริกท่ีจะปลูกของเกษตรกรในแตละป จะเลือกพันธุท่ีตรงตามความตองการของ

ตลาด เกษตรกรนิยมซ้ือเมล็ดพันธุจากบริษัทเอกชน พันธุท่ีใชปลูกมีหลากหลายพันธุ เชน หยกสยาม หยก

สวรรค แมปง สันกําแพง ไวตาเอฟ จอมทอง เขียวหนุม ฯลฯ ในพ้ืนท่ีปลูก 1 ไร ใชเมล็ดพันธุเพ่ือเพาะกลา 

1 -2 กระปอง (40 กรัม /กระปอง) 



 

38 

 

 ตนทุนการผลิตพริกจะเปลี่ยนแปลงไปตามการผลิตในปเพาะปลูก 2550 /51 ตนทุนการผลิตพริก

เฉลี่ย 21796 บาท /ไร สวนใหญเปนตนทุน คาไถเตรียมดิน คาไถแปลง คาถาดเพาะเมล็ด คาเมล็ดพันธุ 

คาพลาสติก คลุมแปลง คาปุยเคมี คาวัสดุเพาะเม็ด คาสารเคมีและฮอรโมน คาน้ํามันเชื้อเพลิง คาจางพน

สารเคมี และคาจางอ่ืนๆ เชน คาจางเก็บ ตนทุนการผลิตเฉลี่ยเทากับ 8.21 บาท / กิโลกรัม ขายพริกได

ราคาเฉลี่ยกิโลกรัมละ 9.33 บาท ผลผลิตท่ีไดรับเฉลี่ยไรละ 2,654  กิโลกรัม เกษตรกรจะมีรายได

ประมาณ 24,771 และกําไรเฉลี่ย 2,974.98 บาท/ไร 

เสนทางสูตลาดของพริกหรือตลาดพริกของจังหวัดแพร มี 2 ตลาด ไดแกตลาดระดับทองถ่ิน และ

ตลาดตางจังหวัด ตลาดระดับทองถ่ินเปนตลาดในอําเภอตางๆ ในจังหวัดแพรเชน ผูคาปลีกในตลาด

ทองถ่ิน ผูรวบรวมผลผลิต และตัวแทนหรือนายหนาโรงงานแปรรูปโดยรับซ้ือพริกจากเกษตรโดยตรง หรือ

รับซ้ือจากพอคาทองถ่ิน ตลาดตางจังหวัดจะเปนตลาดท่ีกระจายผลผลิตออกจากจังหวัดไปสูโรงงานในภาค

ตางๆ และขายสงตลาดภาคใต ซ่ึงจะมีการสงไปขายยังประเทศมาเลเซียตอไป จากการสอบถามผูรับซ้ือ

พริกในพ้ืนท่ีพบวามีปญหาสําคัญคือสารเคมีตกคาง สรางความกังวลใหกับผูรับซ้ือในการสงไปขายยังตลาด

ปลายทางเชนเดียวกับพ้ืนท่ีอ่ืนๆอยางไรก็ตามผลผลิตพริกของจังหวัดแพร รอยละ 90 จะถูกสงไปขายยัง

โรงงานแปรรูปเพ่ือนําไปแปรรูปเปนซอสพริก หรือพริกดอง ในจังหวัดเชียงใหม ลําพูน ชลบุรี และ

สมุทรปราการ นอกนี้ ผลผลิตพริกบางสวนจะสงถูกสงขายตอไปยังตลาดพริกท่ีสําคัญในประเทศ คือ 

ตลาดสี่มุมเมืองรังสิต ตลดาไท และปากคลอดตลาด ซ่ึงเปนแหลงรวบรวมพริกจากทุกภาคของประเทศ 

ปญหาโรคและแมลงเปนสาเหตุทําใหมีการใชสารเคมีมากเปนการเพ่ิมตนทุนการผลิต และยังมี

ผลกระทบทําใหมีสารเคมีตกคาง สําหรับจังหวัดแพร โรคเหี่ยว นับเปนปญหาท่ีมีความสําคัญมากกวา โรค

ยอดเนา โรคตากบ และโรคกุงแหงหรือโรคแอนแทรกโนส สวนแมลงท่ีสําคัญคือ เพลียไฟ ไรขาว และ

แมลงวันผลไมหรือ แมลงวันทองหนอนเจาะผลพริก ท่ีผานมาในแตละปโรคและแมลงท่ีระบาดมักจะ

แตกตางกันไปตามสภาพอากาศ เกษตรกรจึงจําเปนตองปองกันดวยการพนสารเคมีทุก 7 – 10 วัน ในชวง

ระยะแรก และลดการใชสารเคมีลงเม่ือถึงเวลาเก็บเก่ียวผลผลิต อยางไรก็ตาม การผลิตพริกใหประสบ

ความสําเร็จจําเปนตองปรับปรุงระบบการผลิตใหเหมาะสมกับสภาพในแตละทองถ่ิน เพ่ือใหไดผลผลิต

เพ่ิมข้ึน ลดการใชสารเคมีในการควบคุมศัตรูพืชและลดตนทุน การผลิตมีการจัดการท่ีถูกตองเพ่ือใหได

ผลผลิตท่ีมีคุณภาพ ตรงตามความตองการของตลาด และตองคํานึงถึงสารเคมีตกคางในผลผลิตพริกซ่ึง

หนวยงานภาครัฐในพ้ืนท่ีไดรับรวมมือกันผลักดันใหเกษตรกรผูปลูกพริกตระหนักถึงผลผลิตท่ีมีความ

ปลอดภัย ไดคุณภาพตรงตามความตองการของตลาดเพ่ือสรางรายไดใหเกษตรกรในชุมชนไดอยางยั่งยืน

ตอไป (สุทธินี เจริญคิด  2554) 
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การตลาดพริก 

 กมล เลิศรัตน (2550) อธิบายการตลาดพริกไววา เกษตรกรใชชองทางการตลาดของพริก 2 

ชองทางคือ 1) การนําพริกไปขายเอง โดยนําไปขายตามตลาดขายปลีกภายในจังหวัดหรือนําไปขายท่ีตลาด

ขายสง/ปลีกภายในจังหวัด ตลาดขายสง/ปลีกระดับภูมิภาค และมีการนําพริกไปขายเองท่ีตลาดกรุงเทพฯ 

และ 2) การขายผานพอคาคนกลาง เกษตรกระจะขายใหกับพอคาทองท่ีและพอคาทองถ่ินท่ีเขามารับซ้ือ 

โดยผูท่ีเขามาเก่ียวของในวิถีตลาดพริกมี 2 ระดับ คือ 1) ผูรวบรวม มีหนาท่ีรวบรวมผลผลิตพริกจาก

เกษตรกร เพ่ือขายสงตอใหกับพอคาสง และ 2) พอคาสง รวบรวมผลผลิตพริกจากผูรวบรวมและเกษตรกร

เพ่ือขายสงใหกับพอคาในตลาดกลาง ซ่ึงพอคาสงจะนําพริกไปขายตอตามตลาดขายสง/ปลีกภายในจังหวัด 

ตลาดสง/ปลีกระดับภูมิภาค และตลาดกรุงเทพฯ สําหรับพอคาในตลาดขายสง/ปลีกภายในจังหวัดจะนํา

พริกไปขายตามตลาดสง/ปลีกระดับภูมิภาค และตลาดกรุงเทพฯ สวนพอคาในตลาดขายสง/ปลีกระดับ

ภูมิภาคจะนําพริกไปขายท่ีตลาดกรุงเทพฯ และพอคาท่ีตลาดกรุงเทพฯ จะรับพริกไปขายตอใหกับพอคา

ตามจังหวัดใกลเคียง และบางสวนก็สงออกไปตลาดตางประเทศ  

 

ปญหาเกี่ยวกับพริกช้ีฟาภายในประเทศไทย 

 Jo Maejo (2554) ไดสรุปปญหาเก่ียวกับพริกชี้ฟาไวหลายประการดังนี้คือ 

1) ปญหาผลผลิตลนตลาดในชวงฤดูกาลเก็บเก่ียว ราคาพริกตกต่ําทําใหมีรายไดจากผลิตนอยไม

คุมคาตอการลงทุนของเกษตรกร 

2) ความตองการใชพริกแหงมีมากข้ึนแตปริมาณและคุณภาพของพริกท่ีผลิตไดไมสอดคลองหรือ

สมํ่าเสมอกับความตองการใชของผูบริโภค 

3) เกษตรกรยังไมมีวิธี หรือเทคโนโลยีการแปรรูปพริกสดเปนพริกแหงใหมีคุณภาพดี สีสวยสด 

สะอาด สามารถเก็บไวบริโภคไดนาน หรือสามารถสงออกไปยังตางประเทศได 

4) สภาพอากาศท่ีแปรปรวน โดยเย็นชวงเชา อบอาวตลอดวันและยังมีผลตกลงมาทําใหผลผลิต

พริกเนาเสีย นอกจากนี้ยังมีเรื่องของโรคและแมลง เม่ือเกิดระบาดของโรคหรือแมลงข้ึนมาก็ทําใหเกิด

ความเสียหายในการผลิตเปนอยางมากทําใหพริกขาดตลาด คุณภาพตําต่ํา 

5) สหภาพยุโรปไดออกมาตรการระดับการนําเขาพืชผักไทยท่ีพบปญหาศัตรูพืชใน 5 กลุมไดแก 

1. กะเพรา โหระพา แมงลัก ยี่หรา 2. พริกหยวก พริกชี้ฟา พริกข้ีหนู 3. มะเขือเปราะ มะเขือยาว มะเขือ

มวง มะเขือเหลือง มะเขือขาว มะเขือข่ืน 4. มะระจีน มะระข้ีนก และ 5. ผักชี้ฝรั่ง ท้ังนี้หากไมเรง

ดําเนินการไทยอาจสูญเสียตลาดยุโรปใหกับประเทศเพ่ือนบานได เชน เวียดนาม และจีน ท่ีมีการสงออก

พืชผักในลักษณะเดียวกันกับประเทศไทย (สํานักขาวเนชั่น, 2554) 

6) ปญหาในการจัดเก็บรักษาพริก เพ่ือปองกันพริกเนาเสียและพริกไมทนตอการสะทานหนาว 

(Chilling injury)เม่ือเก็บท่ีอุณหภูมิต่ําเกินไปจะทําใหเนื้อเยื่อผิวพริกยุบตัว 
ประเทศอินโดนีเซียประสบภัยธรรมชาติมากมาย ทําใหพริกท่ีใชในประเทศอินโดนีเซียขาดแคลน

อยางนัก โดยอินโดนีเซียเองก็เรงแกปญหานี้แบบเรงดวนคือ การนําเขาพริกจากท่ัวโลกในเวลาอันสั้นเพ่ือ

ทดแทนการขาดแคลนพริกท่ัวประเทศของอินโดนีเซียเอง โดยการนําเขามาจากประเทศเวียดนาม ไทย จีน 
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ใตหวัน และมาเลเซีย ผูสงออกพริกในประเทศไทยก็เรงผลิตพริกเพ่ือสงออกไปยังอินโดนีเซียตามใบสั่งซื้อของลูกคา

อินโดนีเซียทําใหผลผลิตพริกท่ีคาดวาจะลนก็ถูกสงออกไปยังตลาดอินโดนีเซีย 

นอกจากนั้นสุชีลา เตชะวงศเสถียร  (2549) อธิบายถึงปญหาในการปลูกพริกเพ่ิมเติมดังนี้ คือ 

ก.ปริมาณการผลิตในแตละฤดูหรือในแตละปไมแนนอน และไมสอดคลองกับความตองการของ

ตลาด สถิติเก่ียวของกับการผลิตท้ังพ้ืนท่ีเวลาปลูก ปริมาณผลผลิตท่ีออก และเวลาท่ีออกสูตลอด ไม

ครบถวนรวมท้ังสถิติการสงออกไมไดแยกรายการอยางชัดเจน ทําใหวางแผนการผลิตและการสงออกได

ยาก 

ข. คุณภาพผลผลิตพริกไมไดมาตรฐาน โดยเฉพาะอยางยิ่งคุณภาพของพริกใหญ ไมตรงกับความ

ตองการของตลาด กลาวคือ สีไมเขม เนื้อขาว เมล็ดมาก คอนขางเผ็ด รวมท้ังมีตําหนิจากการเขาทําลาย

ของโรคและแมลง ซ่ึงสาเหตุประการหนึ่งเปนเพราะการซ้ือพริกในปจจุบัน ยังไมไดกําหนดมาตรฐานการ

รับซ้ือ และราคาท่ีแนนอน ทําใหเกษตรกรขาดขอมูลเพ่ือนําไปประกอบการวางแผนการผลิต นอกจากนั้น 

ยังมีปญหาในดานการใชสารเคมีปองกันกําจัดโรคแมลงศัตรูพริกอยางแพรหลาย เปนผลใหตรวจพบ

สารพิษตกคางเกินกําหนดท้ังในพริกสด และผลิตภัณฑแปรรูป 

ค. อัตราคาขนสงสูง โดยเฉพาะอัตราคาระวางในการขนสงท้ังทางเรือและทางอากาศสูง ท่ีระวาง

จํากัด รวมท้ังมีความลาชาและไมสะดวกในขณะรอขนสงท่ีทาเรือ และทาอากาศยาน ทําใหผลผลิต

โดยเฉพาะผลผลิตสดไดรับความเสียหาย เปนผลใหตนทุนสูง ไมสามารถแขงขันกับตลาดตางประเทศได 

ง. ปญหาอ่ืนๆ อาทิ ขาดการรวมกลุมกันของพอคาผูสงออก มีการเสนอตัดราคากันเองของผู

สงออก ทําใหเกิดปญหาขาดความเชื่อถือของผูสั่งซ้ือ เปนผลใหราคาตกต่ําและเสียตลาด 

 

หวงโซอุปทาน 

ปวีณา เชาวลิตวงศ (2005) กลาวถึง หวงโซอุปทาน วาหวงโซอุปทานคือการเชื่อมตอของหนวย

หรือจุดตางๆในการผลิตสินคาหรือบริการ ท่ีเริ่มตนจากวัตถุดิบไปยังจุดสุดทายคือลูกคาโดยท่ัวไปแลว หวง

โซอุปทานประกอบดวยจุดท่ีสําคัญๆ คือ  

-  ผูสงมอบ (Suppliers) หมายถึง ผูท่ีสงวัตถุดิบใหกับโรงงานหรือหนวยบริการเชน เกษตรกรท่ี

ปลูกมันสําปะหลังหรือปาลมโดยท่ีเกษตรกรเหลานี้จะนําหัวมันไปสงโรงงานทําแปงมันหรือโรงงานทํา

กลูโคสหรือนําผลปาลมไปสงท่ีโรงงานผลิตน้ํามันปาลม เปนตน 

-  โรงงานผูผลิต (Manufacturers) หมายถึงผูท่ีทําหนาท่ีในการแปรสภาพวัตถุดิบท่ีไดรับจากผูสง

มอบใหมีคุณคาสูงข้ึน 

-  ศูนยกระจายสินคา (Distribution Centers) หมายถึงจุดท่ีทําหนาท่ีในการกระจายสินคาไปให

ถึงมือผูบริโภคหรือลูกคาท่ีศูนยกระจายสินคาหนึ่งๆอาจจะมีสินคาท่ีมาจากหลายโรงงานการผลิต เชนศูนย

กระจายสินคาของซุปเปอรมารเก็ตตางๆ จะมีสินคามาจากโรงงานท่ีตางๆ กัน เชนโรงงานผลิตยาสระผม, 

โรงฆาสัตว,      เบเกอรี่ เปนตน 
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-  รานคายอยและลูกคาหรือผูบริโภค (Retailers or Customers) คือจุดปลายสุดของโซอุปทาน 

ซ่ึงเปนจุดท่ีสินคาหรือบริการตางๆจะตองถูกใชจนหมดมูลคา และโดยท่ีไมมีการเพ่ิมคุณคาใหกับสินคาหรือ

บริการนั้นๆ 

 

ความสําคัญของหวงโซอุปทาน 

สินคาหรือบริการตางๆ ท่ีผลิตออกสูตลาด จะตองผานทุกจุดหรือหนวยตางๆตลอดท้ังสายของ

หวงโซอุปทาน ดังนั้น คุณภาพของสินคาและบริการนั้นจะข้ึนอยูกับทุกหนวย มิใชหนวยใดหนวยหนึ่ง

โดยเฉพาะดวยเหตุผลนี้เองจึงทําใหมีแนวความคิดในการบูรณาการทุกๆหนวยเพ่ือใหการผลิตสินคาหรือ

บริการเปนไปไดอยางมีประสิทธิภาพและมีคุณภาพตามท่ีลูกคาคาดหวังดังเชน น้ํามันปาลมประกอบ

อาหาร ในสายของหวงโซอุปทานประกอบดวยผูสงมอบซ่ึงมักจะเปนเกษตรกรผูนําผลปาลมมาสงใหกับ

โรงงานหีบเพ่ือนําน้ํามันปาลมดิบออกจากผลปาลมในข้ันตอนตอไปน้ํามันปาลมดิบก็จะถูกสงตอให

โรงงานผลิตน้ํามันปาลมสําหรับใชประกอบอาหารน้ํามันปาลมประกอบอาหารนี้ก็จะถูกบรรจุในลัง

กระดาษและถูกสงออกจากโรงงานและสงตอไปยังผูประกอบการรายตอไปเชน ผูดําเนินการซุปเปอรมาร

เก็ตหรือรานคาปลีกยอยเพ่ือท่ีจะนําไปวางขายบนชั้นวางของตามซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีกยอย

เพ่ือใหผูบริโภคไดมาทําการเลือกซ้ือสินคาจากตัวอยางข้ันตนจะเห็นวา ทุกๆจุดในสายของหวงโซอุปทานมี

ผลตอคุณภาพของน้ํามันปาลมประกอบอาหารซ่ึงเปนหนึ่งในหัวใจหลักของการสรางความพึงพอใจใหกับ

ลูกคาท่ีกําลังเลือกซ้ือสินคา 

 

กิจกรรมหลักในหวงโซอุปทาน 

1) การจัดหา (Procurement) เปนการจัดหาวัตถุดิบหรือวัสดุท่ีปอนเขาไปยังจุดตางๆในสายของ

หวงโซอุปทาน จากตัวอยางขางตน หากโรงงานไดผลปาลมท่ีมีคุณภาพต่ําถึงแมวาจะมีเครื่องมือเครื่องจักร

ท่ีทันสมัย ก็จะสงผลตอคุณภาพและตนทุน ฉะนั้นการจัดหาก็ถือเปนกิจกรรมหนึ่งท่ีจะสงผลตอคุณภาพ

และตนทุนการผลิต 

2) การขนสง (Transportation) เปนกิจกรรมท่ีเพ่ิมคุณคาของสินคาในแงของการยายสถานท่ี

หากน้ํามันปาลมประกอบอาหารถูกขายอยูท่ีหนาโรงงานผลิตอาจจะไมมีลูกคามาซ้ือเลยก็ไดอีกประการ

หนึ่งก็คือ หากการขนสงไมดี สินคาอาจจะไดรับความเสียหายระหวางทางจะเห็นวาการขนสงก็มีผลตอ

ตนทุนโดยตรง 

3) การจัดเก็บ (Warehousing) เปนกิจกรรมท่ีมิไดเพ่ิมคุณคาใหกับตัวสินคาเลยแตก็เปนกิจกรรม

ท่ีตองมีเพ่ือรองรับกับความตองการของลูกคาท่ีไมคงท่ีรวมท้ังประโยชนในดานของการประหยัดเม่ือมีการ

ผลิตของจํานวนมากในแตละครั้งหรือผลิตภัณฑทางการเกษตรท่ีมีปริมาณวัตถุดิบท่ีไมแนนอนข้ึนอยูกับ

ฤดูกาลและสภาพลมฟา อากาศ 

4) การกระจายสินคา (Distribution) เปนกิจกรรมท่ีชวยกระจายสินคาจากจุดจัดเก็บสงตอไปยัง

รานคาปลีกหรือซุปเปอรมารเก็ต 
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ยงยุทธ ฟูพงศศิริพันธ (2547) อธิบายวา การจัดการหวงโซอุปทานเปนแนวคิดดานการจัดการท่ี

มุงเนนใหความสําคัญกับการเพ่ิมประสิทธิภาพท้ีงระบบ ตั้งแตจุดเริ่มตนดานการจัดซ้ือหาวัตถุดิบไปจนถึง

การกระจายสินคาสูลูกคา โดยมีแนวคิดวาธุรกิจไมสามารถประสบความสําเร็จได โดยการมุงเนนให

ความสําคัญกับจุดใดจุดหนึ่งเพียงอยางเดียว แตเปนความสัมพันธของหนาท่ีงานตางๆ ภายในองคกร

ท้ังหมด รวมไปถึงองคกรภายนอกท่ีเก่ียวของท้ังระบบ เชน ซัพพลายเออร ลูกคา บริษัทขนสง คลังสินคา 

ฯลฯ โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือใหเกิดประสิทธิภาพรวมท้ังระบบ ทําใหลูกคาไดรับประโยชนจากการท่ีสินคา

และบริการตนทุนต่ําลงระดับการใหบริการดีข้ึน ความสําเร็จของการจัดการหวงโซอุปทานจะตองพิจารณา

องคประกอบของหวงโซอุปทาน อันประกอบดวยการจัดซ้ือจัดหา การปฏิบัติการ การกระจายสินคา และ

บูรณาการโดยใหความสําคัญกับหนวยงานภายในองคกร และการสรางพันธมิตรดานองคกรภายนอกท่ีเปน

สมาชิกของหวงโซอุปทาน ท่ีจะตองรวมกันวางแผนงานในอนาคต การรับรูขาวสารขอมูลรวมกันจึงจะเกิด

ความเขาใจ และรวมกันสูความสําเร็จได นอกจากนี้อาจตองขยายไปถึงซัพพลายเออรของซัพพลายเออร 

และลูกคาของลูกคาในระดับท่ีลึกลงไปดวย จากความสําเร็จขององคกรท่ีนําแนวคิดการจัดการหวงโซ

อุปทานมาใชเปนยุทธศาสตร การจัดการและประสบความสําเร็จอยางนาสนใจ ทําใหแนวคิดนี้ขยายตัว

อยางกวางขวาง ถึงแมจะมีปญหาอุปสรรคจากความซับซอนของเครือขายหวงโซอุปทาน การหาจุดสมดุล

ระหวางซัพพลายและดีมานด ตลอดจนกการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วตามเง่ือนเวลา และปญหาใหมๆ ท่ี

เกิดข้ึน แตแนวโนมการเติบโตของการจัดการหวงโซอุปทานก็ขยายตัวอยางรวดเร็วตามการเติบโตของ

เศรษฐกิจระดับโลก มีการมุงเนนลดตนทุนเพ่ือการแขงขัน การรักษาสภาพแวดลอมอันเกิดจาก

กระบวนการทํางาน การสรางพันธมิตรธุรกิจขยายวงกวางข้ึนท่ัวไป ดวยแรงสนับสนุนจากการพัฒนาการ

ของระบบการสื่อสาร และเทคโนโลยีสารสนเทศ 

องคประกอบสําคัญท่ีเก่ียวของในการจัดการหวงโซอุปทาน ประกอบดวย การจัดซ้ือจัดหา การ

ปฏิบัติการ การกระจายสินคา และการบูรณาการอธิบายดังนี้คือ 

1. การจัดซ้ือจัดหา ในอดีตความสัมพันธระหวางผูซ้ือและซัพพลายเออรมีลักษณะการทําธุรกรรม

ระยะสั้น ผูซ้ือมักใหความสําคัญกับแหลงจัดซ้ือจํานวนมาก การประกวดราคา และการทําสัญญาระยะสั้น 

การเลือกซัพพลายเออรจึงเปนไปในรูปแบบของการแขงขันโดยเนนท่ีราคาของสินคา มากกวาท่ีจะ

พิจารณาขีดความสามารถ และประโยชนระยะยาวท่ีจะไดรับจากซัพพลายเออร เพ่ือใหไดประโยชนสูงสุด

เชิงการแขงขัน การจัดซ้ือเปนองคประกอบท่ีสําคัยอยางยิ่งในการจัดการหวงโซอุปทาน เนื่องจากคุรภาพ

ของวัตถุดิบ เวลาการจัดสงและราคาวัตถุดิบซ่ึงเปนตัวแปรทําใหเกิดคุณภาพและบริการท่ีดีของสินคาท่ีสง

มอบแกลูกคานั้นข้ึนอยูกับความสัมพันธระหวางผูซ้ือกับซัพพลายเออรและขีดความสามารถของซัพพลาย

เออร หากมีปญหาใดๆ เกิดข้ึนกับซัพพลายเออร ในท่ีสุดจะสงผลใหลูกคาไดประโยชนจากสินคานอยลง

และจายแพงข้ึน 

2. การปฏิบัติการ เม่ือวัตถุดิบ ชิ้นสวนและสินคาอ่ืนๆ ท่ีผานการจัดซ้ือไดถูกจัดสงเขามาภายใน

องคกร กระบวนการปฏิบัติการภายในมีความสําคัญอยางยิ่งท่ีจะประกอบวัตถุดิบ ชิ้นสวนใหเปนสินคา
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สําเร็จท่ีรับประกันไดวามีปริมาณท่ีเหมาะสม สอดคลองกับมาตรฐานคุณภาพและตรงกับความตองการ

ของลูกคา ปญหาสําคัญ คือการผันแปรตามฤดูกาลของความตองการซ้ือท่ียากตอการคาดเดา ถึงแม

องคกรจะใชเทคนิคการพยากรณโดยพ้ืนฐานขอมูลในอดีตเพ่ือวางแผนการผลิตเปนรายสัปดาหหรือราย

เดือน แตถาความตองการท่ีแทจริงไมตรงกับการพยากรณก็จะสงผลทําใหเกิดมีสินคาคงคลังมากกวาปกติ

หรือสินคาอาจไมพอจําหนาย ท้ังสองเหตุการณลวนกอใหเกิดตนทุนหรือสูญเสียโอกาสการขาย 

3. การกระจายสินคา สินคาสําเร็จรูปถูกสงไปยังลูกคาดวยวิธีการขนสงท่ีแตกตางกัน การท่ีสินคา

สงถึงลูกคาในเวลา คุณภาพ และปริมาณท่ีเหมาะสม จําเปนตองมีการวางแผนและประสานงานเปนอยางดี

ระหวางบริษัท ลูกคา และหนวยงานบริการท่ีเก่ียวของ เชน บริษัทขนสง คลังสินคา ผูใหบริการบรรจุภัณฑ 

ฯลฯ 

4. การบูรณาการ องคประกอบสําคัญ 3 สวนของการจัดการหวงโซอุปทาน ไดแก การจัดซ้ือ การ

ปฏิบัติการ และกระบวนการกระจายสินคา ระบบโลจิสติกสท่ีเกิดข้ึนในระดับตางๆ ของซัพพลายเออร 

และลูกคา สิ่งท่ียุงยากท่ีสุดแลเปนข้ันตอนสุดทาย คือ การบูรณาการ องคกประกอบเหลานี้เขาดวยกันใน

ระหวางสมาชิกของการจัดการหวงโซอุปทาน กลาวกันวาการท่ีจะบูรณาการกิจกรรมเหลานี้เขาดวยกันได

ก็ตอเม่ือสมาชิกของหวงโซอุปทานตองทํางานดวยกันในทุกกระบวนการตัดสินใจ เชน การตัดสินใจสงมอบ

สินคา กําหนดนโยบายสินคาคงคลัง การผลิตหรือจัดซ้ือ ถากิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งหรือสมาชิกหนึ่งเกิด

บกพรอง ก็จะกระทบกับกิจกรรมอ่ืนๆ หรือสมาชิกอ่ืนๆ ในหวงโซอุปทาน การบูรณาการหวงโซอุปทาน 

จะเกิดข้ึนไดเม่ือสมาชิกถือวาการจัดการหวงโซอุทานเปนสวนหนึ่งของแผนยุทธศาสตรขององคกรของ

ตัวเอง โดยท่ีบริษัทมมีนโยบายและจุดรปะสงคท่ีจะสนองความตองการของลูกคา โดยใชท้ังกระบวนกระ

ของการจัดการหวงโซอุปทานเปนเครื่องมือ ในท่ีสุดแลว แตละองคกรตองรวมมือกันเพ่ือใหเกิดกําไรสูงสุด 

โดยรวมกันกําหนดปริมาณการซ้ือท่ีเหมาะสม ใหมีสินคาพอเพียง ระดับบริการ ระดับสินคาคงคลัง 

ระยะเวลาสั่งซ้ือ ปริมาณการผลิต การใหการสนับสนุนเชิงเทคนิค ในแตละระดับของการจัดการหวงโซ

อุปทานใหอยูในระดับท่ีเหมาะสม 

 

กระบวนการยอมรับผลิตภัณฑ 

เกษม พิพัฒนเสรีธรรม (2549) ไดอธิบายวากระบวนการยอมรับผลิตภัณฑใหมของลูกคา

เปาหมาย ( Customer Adoption) มีข้ันตอนดังนี้ 1) ข้ันตระหนักรู ( Awareness ) คือรับรูวามี

ผลิตภัณฑใหม 2) ข้ันสนใจ ( Interest ) เม่ือถูกกระตุนดวยเครื่องมือทางการตลาด เชน โฆษณามากข้ึน 

ลูกคาเปาหมายยอมสนใจหาขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑมากข้ึน 3)ข้ันประเมิน ( Evaluation ) ในข้ันตอนนี้ 

ผูนําทางความคิด ( Opinion Leader ) เชน ดารา บุคคลผูมีชื่อเสียง ยอมมีอิทธิพลอยางมากในการทําให

ลูกคาเปาหมายตัดสินใจซ้ือ 4) ข้ันทดลอง ( Trial ) เปนข้ันตอนท่ีลูกคาเปาหมายเริ่มทดลองใช กอนท่ีจะ

ตัดสินใจซ้ือ ในข้ันตอนนี้ กลยุทธ “ กระแสลมปาก “Word of Mouth จะมีบทบาทสําคัญตอการ

ตัดสินใจซ้ือ 5) ข้ันยอมรับ ( Adoption ) เปนข้ันตอนท่ีลูกคาเปาหมายตัดสินใจซ้ือและยอมรับผลิตภัณฑ
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ใหมนั้น ซ่ึงสอดคลองกับคําอธิบายของ Kotler (2009) ซ่ึงสรุปไดวากระบวนการยอมรับผลิตภัณฑใหม

ของลูกคามี 5 ข้ันตอนคือ ข้ันรูจัก ข้ันสนใจ ข้ันประเมิน ข้ันทดลองและข้ันยอมรับ  

 

ประเทศอินโดนีเซีย 

ประเทศอินโดนีเซียเปนประเทศท่ีมีประชากรมากท่ีสุดในกลุมประเทศอาเซียนมีการบริโภคซอส

พริก หรือน้ําพริกท่ีเรียกวา Sambal เปนอาหารประจําวัน จึงมีการบริโภคพริกเปนจํานวนมาก Luckman 

(2013) ข้ีใหเห็นโอกาสทางการตลาดในประเทศอินโดนีเซียดังนี้ 

- มีสภาพภูมิศาสตรท่ีใกลเคียงกับประเทศไทยอยูทางตอนใต  

- มีประชากรเปนจํานวนมากไมต่ํากวา 240 ลานคน  

- ประชากรมากกวารอยละ 50 เปนกลุมคนหนุมสาวท่ีอยูในวัยบริโภค 

- มีอัตราการเพ่ิมของประชากรสูง 

- ประชากรประมาณ 30 ลานคน มีอํานาจซ้ือสูง 

- ประชากรรอยละ 56 เปนชนชั้นกลาง  

-    คาใชจายเก่ียวกับอาหารของประชากรมากกวารอยละ 50 และเปนประเทศท่ีกินขาวเปน

หลัก 

- รอยละ 87 ของประชากร นับถือศาสนาอิสลาม 

- เปนประเทศท่ีมีเศรษฐกิจเติบโตเปนอันดับท่ี 16 ของโลก 

- เปนประเทศหมูเกาะท่ีมีขนาดใหญท่ีสุดในโลก 

-    ประเทศอยูระหวางการพัฒนาทางเศรษฐกิจ และมีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยูใน

ระดับสูง จึงมีความตองการสินคา โดยเฉพาะสินคาทุนและสินคาอุปโภคบริโภค 

-    สินคาไทยท่ีมีศักยภาพในการแขงขันในตลาดอินโดนีเซีย ไดแก  สินคาอาหารทุกประเภท 

 

ประเด็นปญหาทางการคากับประเทศอินโดนีเซีย 

 1. รัฐบาลอินโดนีเซียกําหนดมาตรการทางการคาซ่ึงเปนการกีดกันทางการคาหลายมาตรการ

ไดแก มาตรการหามนําเขา มาตรการใบอนุยาตนําเขา มาตรการข้ึนทะเบียน อย. และมาตรการสุขอนามัย 

รวมท้ังมาตรการตอบโตการทุมตลาด และมาตรการ Safeguards 

 2. ระบบราชการของอินโดนีเซียมีความซับซอน ยุงยาก มีหลายข้ันตอน โดยเฉพาะในเรื่องการ

นําเขาสินคา การจําหนายสินคานําเขา พิธีการดานศุลกากร ซ่ึงเปนตนทุนทางการคาท่ีสุงมาก 

 3. กฎหมายและกฎระเบียบของอินโดนีเซีย ไมมีความชัดเจนและโปรงใส ไมมีกฎเกณฑท่ีชัดเจน 

และเก่ียวของกับหลายหนวยงาน 
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การศึกษาท่ีเกี่ยวของ 

พรพรรณ ภัคดีอุทธรณ (2553) ไดศึกษาเรื่องแนวโนมการสงออกสินคาเกษตรประเภทผักและ

ผลไมของประเทศไทยภายใตระบบมาตรฐานการทําการเกษตรท่ีดี (GAP) ผลการศึกษาพบวาบริษัทท่ีมี

การสงออกสินคาเกษตรสวนมากเปนบริษัทระดับกลางคือบริษัทท่ีมีทุนจดทะเบียนตั้งแต 5-10 ลานบาท

และเปนบริษัทรวมทุนระหวางชาวตางชาติและคนไทยคิดเปนรอยละ 75 โดยสวนใหญจะการสงออกท้ัง

ประเภทผักและผลไมคิดเปนรอยละ 61 ประเภทผักท่ีสงออกมากคือมะเขือเทศตนหอมหนอไมฝรั่ง

ขาวโพดออนใบกะเพรากระเจี๊ยบพริกประเภทผลไมท่ีสงออกมากไดแกกลวยลําไยทุเรียนกลวยและมะมวง

แหลงท่ีมาของสินคาผักและผลไมท่ีสงออกสวนใหญมาจากการท่ีมีฟารมปลูกผักหรือผลไมเปนของตนเอง

บริษัทผูผลิตใหความสําคัญกับการใชระบบมาตรฐานการทําการเกษตรท่ีดี (GAP) โดยเฉพาะอยางยิ่งเรื่อง

ตลาดท่ีสงออกตองการสินคาท่ีไดรับรองมาตรฐานการทําการเกษตรท่ีดี (GAP) นอกจากนี้ผูสงออกยังเห็น

วาประโยชนท่ีไดรับเม่ือไดรับการรับรองมาตรฐานการทําการเกษตรท่ีดี (GAP) ท่ีสําคัญท่ีสุดอันดับหนึ่งคือ

อัตราการคัดท้ิงสินคาลดนอยลงและลดผลกระทบสิ่งแวดลอมปญหาและอุปสรรคในจัดทําระบบการผลิต

ผักและผลไมภายใตระบบมาตรฐานการทําการเกษตรท่ีดี (GAP) ท่ีเปนปญหามากไดแกปญหาดานการ

ผลิต รองลงมาคือปญหาดานคุณภาพและมาตรฐานของฟารม ปญหาดานการตลาด สวนพลเทพ ตัณธวัช

ชารมน (2540) ไดศึกษาถึงการวิเคราะหสาเหตุและผลกระทบของการขนาดเสถียรภาพในการสงออกของ

ประเทศไทย ผลการศึกษาการสงออกรวมปรากฎวาสาเหตุสําคัญของการขาดเสถียรภาพในการสงออก

ของไทยมาจากการเปลี่ยนแปลงทางดานอุปสงคจากตางประเทศเปนสาเหตุหลักโดยการเปลี่ยนแปลง

ทางดานอุปทานเปนสาเหตุรองขอสรุปนี้อธิบายไดจากความจริงท่ีวาสัดสวนการสง-ออกสินคาของไทยใน

ปจจุบันสวนใหญประกอบไปดวยสินคาหมวดอุตสาหกรรมประมาณ รอยละ 75 ของมูลคาการสงออกรวม

ซ่ึงอุปสงคจากตางประเทศของสินคาเหลานี้คอนขางแปรผันมากกวาอุปทานในประเทศ 

 วรรณภา เสนาดี(2550) อธิบายผลการสัมภาษณผูประกอบการพริกรายใหญไววา คุณภาพพริกท่ี

โรงงานสวนใหญตองการ คือ มีเนื้อมาก สีแดง สดเม่ือสุก ผลตรงสมํ่าเสมอ และตองไมมีสารพิษตกคาง

หรือสิ่งแปลกปลอมปนอยูดวย และท่ีสําคัญตองมีผลผลิตปริมาณมากพอ และตอเนื่องตลอดท้ังป ซ่ึง

ปจจุบันพันธุพริกท่ีโรงงานซอสพริกนิยมใชมือหลายพันธุดวยกัน เชน พันธุบางชาง , พันธุจอมทอง, พันธุ

แมปง เปนตน เม่ือพริกเปนวัตถุดิบ (Raw Material) ท่ีโรงงานอุตสาหกรรมซอสพริกรวมท้ังอุตสาหกรรม

อาหารตางๆของไทยมีปริมาณความตองการใชอยางมหาศาล แตเหตุใดผูประกอบการสวนใหญจึงไมนิยม

ใชพริกของไทยแท ท้ังๆ ท่ีคุณภาพ สีสัน และรสชาติความเผ็ดไมไดดวยไปกวาพริกนําเขาจากตางประเทศ

เลย ซ่ึงมีตัวแทนผูประกอบจากโรงงานอุตสาหกรรมท่ีตองใชพริกรายใหญ ไดแสดงความคิดเห็นถึงปญหา

พริกของไทยไวดังนี้ 

1. ปญหาเรื่องสารเคมีตกคาง มักจะเกิดปญหาในผูประกอบการท่ีไมมีกลุมเครือขายเกษตรกร ไม

สามารถควบคุมระบบการผลิตได 

2. ไมสามารถตรวจสอบยอนกลับไปยังแหลงผลิตวัตถุดิบได 

3. ปญหาเรื่องแรงงาน 
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4. ตนทุนการผลิตสูง 

มีการนําพริกชี้ฟาเขาสูกระบวนการแปรรูปเปนพริกดอง(Pickled Chilli) พริกบด (Chilli Puree)

และจําหนายใหกับโรงงานอุตสาหกรรมซอสพริก โรงงานน้ําจิ้ม และสงออก เรียกไดวา ขณะนี้

อุตสาหกรรมซอสพริกขยายตัวมากข้ึน ปริมาณความตองการใชพริกของแตละโรงงานจึงมีมากข้ึนตามไป

ดวย ดังนั้นจีงเปนโอกาสของบานเราท่ีจะตองการทําใหเปนระบบมากข้ึน ไมใชปลอยใหเปนไปตามกลไก

การตลาด  

 

สิริวัฒน  แดงบุปผา (2550)ศึกษาภาพรวมการปลุกพริกในเขต จังหวัดสุโขทัยสรุปวา ปจจุบัน

ชาวสวนท่ีมีทุนสวนตัวหรือมีพันธะสัญญาลดนอยลง ก็จะเริ่มมองพืชชนิดอ่ืนท่ีมีรายไดใกลเคียงกับยาสูบ

หรือมากกวามาทดแทน โดยขณะนี้พืชจําพวกพืชผักพืชไรท่ัวไปกําลังไดรับความสนใจจากชาวสวน อาทิ 

กะหล่ําดอก มะเขือยาว ขาวโพดหวาน และการปลูกพริกสงโรงงานท้ังพริกใหญและพริกข้ีหนูมีโบรกเกอร

รายใหญในพ้ืนท่ีซ่ึงกําหนดโควตาสงเสริมการปลูกและรับซ้ือผลผลิตในราคาประกันแนนอนประมาณ 1, 

000 ตันตอป สําหรับพ้ืนท่ีการปลูกพริกในจ.สุโขทัย พบวา ชาวสวนแตละรายปลูกในพ้ืนท่ีมากหรือนอย

ข้ึนอยูท่ีกําลังทรัพยและพ้ืนท่ีท่ีมีอยู หากเปนสวนพริกขนาดใหญ มักจะเปนของผูเขามาลงทุนเองและเปน

พ้ืนท่ีในเขตนอกแตสําหรับเขตนี้ชาวสวนจะทําในพ้ืนท่ีขนาดเล็กรายละประมาณ 1 – 3 ไร เปนพ้ืนท่ีเชา

โดยสวนใหญ การปลูกพริกในพ้ืนท่ีมี 2 ลักษณะคือ ท่ีราบลุม และท่ีดอนโดยพ้ืนท่ีราบลุม ฤดูน้ําหลากมาก

นอยในปนั้นๆ เปนชวงเวลาท่ีชาวสวนไมสามารถปลูกพืชไรได แตก็นับวาเปนจุดดีกลาวคือ พ้ืนท่ีถูกชะลาง 

ชวยลดการสะสมโรคและแมลง และเพ่ิมอินทรียวัตถุในดินเพ่ิมข้ึนจากการพัดพาของตะกอนนั้นเอง เม่ือน้ํา

ลงก็จะเริ่มเขาสูชวงฤดูการปลูกพืชไรตอไป สําหรับพ้ืนท่ีดอน สามารถทําพริกไดตลอดท้ังป ไมพบปญหา

น้ําทวม แตก็พบปญหาแหลงน้ําผิวดินไมเพียงพอในชวงหนาแลง จึงมีการใชระบบสูบน้ําใตดินเขามาชวย

ดวยเชนกันสําหรับสายพันธุพริกใหญท่ีปลูก เปนสายพันธท่ีมีอายุสั้น เก็บเก่ียวไดเร็ว ผลผลิตดกในชวงแรก 

สงผลทําใหการคืนทุนของชาวสวนเร็วตามไปดวย  

 การทําพริกใหไดราคาสูง (ในกรณีทําพริกราคาตลาด) เทคนิคงายๆ คือ ทําพริกผาฝนในชวงเดือน

สิงหาคม – ตุลาคม และไปเก็บเก่ียวในเดือนธันวาคม – มกราคม ชวงนี้เปนชวงท่ีพริกมีราคาสูง เพราะ

เปนชวงท่ีมีผลผลิตเขาสูตลาดนอย หลังจากนี้ไปราคาพริกจะเริ่มตําลง แตการทําพริกในชวงผาฝนมีความ

เสี่ยงเรื่องโรคสูง หากรับมือกับโรคไมไหว ชาวสวนอาจจะขาดทุนมากกวากําไรไดงายๆ  

 สําหรับการลงทุนทําพริกตอ 1 ไร ของชาวสวนลูกไรในเขตนี้ คุณสิริวัฒนใหขอมูลเบื้องตนโดย

แจกแจงเปนรายละเอียดตางๆดังนี้ 

1. คาเชาท่ีดิน ตามพ้ืนท่ีนั้นๆ 

2. คาเตรียมดิน ไมเกิน 500 บาท  

3. คาวัสดุคลุมแปลงปองกันวัชพืช ประมาณ 2,000 บาท 

4. คาเมล็ดพันธุ และวัสดุเพาะ 1,000 – 1,500 บาท กรณีเพาะเอง หรือ 3,000 บาท กรณีซ้ือ

กลาสําเร็จ 
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5. คาแรงปลูก โดยสวนใหญขาวสวนปลูกพ้ืนท่ีนอยสามารถใชแรงงานในครัวเรือนได 

6. คาปุย 4,000 – 5,000 บาท  

7. คาปุยทางใบ และสารเคมี 3,000 – 4,000 บาท 

8. คาชลประทาน ไมเกิน 3,000 บาท หรือตามแตสภาพพ้ืนท่ีนั้นๆ 

9. คาแรงเก็บเก่ียว แปรผันตรงกับปริมาณการเก็บ 

คิดเปนตนทุนรวมท้ังหมด ประมาณ 15,000 – 20,000 บาท ตอไรตอรอบการปลูก ถาคิดผลผลิต

เฉลี่ย 4 ตันตอไร ราคารับซ้ือประกันอยูท่ี 10 บาท ชาวสวนก็จะมีรายไดประมาณ 40,000 บาท หักตนทุน

แลวพอมีรายไดเหลือบางซ่ึงในสวนนี้ชาวสวนจะรับทราบท้ังหมด เนื่องจากมีการจดบันทึกการจัดการและ

การลงทนทุกข้ันตอน การทําพริกสงโรงงานจึงนับวาเปนพืชท่ีนาสนใจสําหรับชาวสวนในเขตนี้ 

การตลาดพริกใหญสําหรับ แปลงพริกท่ีนําเสนอไปนั้นเปนการทําพริกใหญสงโรงงานผลิต

เครื่องแกงสําเร็จ ผลผลิตท่ีเก็บเก่ียวได จึงมีโรงงานรองรับท้ังหมดและมีราคาประกันรับซ้ืออยูในระหวาง 9 

-10 บาท ตลอดท้ังป ซ่ีงราคารับซ้ือดังกลาวนี้ หากเปรียบเทียบกับราคาของพริกในชวงท่ีมีผลผลิตใน

ทองตลาดนอย จะเกิดปญหาลูกไรแอบเก็บพริกไปขายในตลาดได ปจจุบันชาวสวนเริ่มมีความเขาใจและให

ความเขาใจกับการทําพริกสงโรงงานในราคารับซ้ือประกันมากข้ึนจากการมีความแนนอนในเรื่องของราคา

และตลาดรองรับตลอดท้ังป 

 วิสุทธิ์ อินพรหมมา  (2551) ใหขอสังเกตเปนกรณีศึกษาวาประมาณเดือนพฤษภาคม มิถุนายน 

และกรกฎาคม ถาปลูกพริกในชวงดังกลาวนี้ราคาพริกจะแพง สวนถาเปนชวง(ตุลาคม พฤศจิกายน) พริก

จะราคาถูก ปกติแลวชวงนี้พริกจะราคาถูกราคาพริกจะไมเกิน 20 บาท แตปนี้ราคาพริกกลับพุงสูงข้ึนถึง 

45 บาท ซ่ึงอาจจะเปนเพราะฝนเยอะ บางพ้ืนท่ีปลูกพริกโดนน้ําทวมบาง เจอโรคเขาระบาดบางท้ังแอน

แทรคโนส ใบจุด โรคตนเหี่ยวทําใหผลผลิตพริกมีนอยราคาพริกจึงสูงข้ึนอีกเทาตัว คุณวิสุทธิ์จะสงเสริมให

ชาวบานปลูกโดยรับออเดอรมาจากแมคา ผลผลิตท้ังหมดของสมาชิกจะนํามาคัดเกรดและรวมกันขาย มี

สมาชิกกลุมท่ีปลูกสงและขายดวยกันประมาณ 8 คน แตละคนปลูกพริกไมเกิน 2ไร 

เทคนิคการเพาะกลา พ้ืนท่ีหนึ่งไรจะปลูกพริกอยูประมาณ 4500 ตน โดยจะเพาะกลาในถาดหลุม 

บางคนจะเพาะกลาโดยการหวานลงบนแปลง แตการเพาะในถาดจะดีกวาตนกลาพริกจะมีความสมํ่าเสมอ

มากกวา ความแข็งแรงก็จะมากกวาพริกตั้งตัวไดเร็วเม่ือยายไปปลูกลงแปลง การเจริญเติบโดก็ดีกวาหลัง

เพาะกลาไดประมาณ 45 วัน ก็ยายลงแปลงปลูก การเพาะกลาในถาดหลุมนั้น คุณวิสุทธิ์จะหยอดเมล็ดใน

กระบะทรายกอนเม่ือตนกลาอายุ 12 วัน จึงจะยายมาลงในถาดเพราะหลังจากนั้นอีกประมาณ 25 -30 วัน 

จึงจะยายปลูกลงแปลง เทากับวาตนกลาอายุ 45 วันจึงยายลงแปลงปลูก หลังปลูกไดประมาณ 60 วัน 

พริกก็เริ่มเก็บเก่ียวผลผลิตได แตการเก็บชวงแรกๆ นี้จะยังเก็บไดไมมาก ชวงท่ีเก็บไดมากๆ จะอยูชวง 

(ครั้ง)ท่ี7  ท่ี 8 ชวงนี้จะเก็บไดเยอะมาก การเก็บ จะจางเก็บครึ่งวัน เก็บตั้งแต 8 โมงเขาถึงเท่ียงวัน 

จากนั้นพอตอนบายสมาชิกในกลุมก็จะมาชวยกันคัด การคัดก็จะคัดเปนเกรดคือ เบอร1, 2 และเบอร

สุดทาย ราคาชวงนี้ถาเปนเบอร1 ราคา กก.ละ 45 บาท เบอร2 ผลจะเล็กกวาเบอร 1 และมีตําหนิบาง

เล็กนอย ราคา 15 บาท สวนเบอรทายก็จะเปนผลท่ีมีตําหนิเยอะ ชนิดท่ีวาเนา เปนโรคก็ยงขายไดแตราคา
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จะเหลือเพียง กก.ละ 1 บาท สวนพริกจะเก็บผลผลิตไดนานแคไหน ข้ึนอยูกับการดูแล ปญหาในการปลูก

พริกนั้นเปนท่ีทราบกันดีวาพริกเปนพืชท่ีมีศัตรูรบกวนคอนขางมากแถมยังเปนศัตรูท่ีสรางความเสียหาย

มากดวย หลักๆท่ีตองเจอก็คือโรคใบจุด ซ่ึงจะตองพนสารเคมีปองกันตั้งแตชวงท่ีพริกยังเล็ก เพราะวาถา

ระบาดแลวจะแกไขยาก ลามเร็ว ผลผลิตจะเสียหายมาก พอพริกติดเม็ด (ติดผล)จะเจอโรคกุงแหงเขา

ทําลายตองพนสารเคมีตลอดเหมือนกัน สวนแมลงศัตรูพืชก็จะมีเพลี้ยไฟ ไรแดง ซ่ึงปนี้ระบาดหนัก ทุกป

จะไมคอยรุนแรง จะหนักเฉพาะหนอนเทานั้น 

สวนของการลงทุนนั้นวิสุทธิ์ อธิบายวา พ้ืนท่ี 4 ไร ลงทุนไปประมาณ 1 แสนบาท เปนตนทุนทุก

อยางตั้งแตปลูกจนเก็บเก่ียวเสร็จ ท้ังคายา คาปุย คาปลูก คาไถ ปท่ีแลวคุณวิสุทธิ์ปลูกพริกประมาณ 3 ไร

กวา ลงทุนทุนไปประมาณ 7 -8 หม่ืนบาท แตเก็บพริกขายก็ไดเปน 1.4 -1.5 แสนบาท ปท่ีแลวพริกราคา

แพงท่ีสุด กก.ละ 25 บาท ต่ําสุดก็อยูท่ี 12 บาท แตปนี้ราคาดีกวาปท่ีแลว ตอนนี้(พฤศจิกายน 51)กก.ละ 

45 บาท  ปนี้คาดวานาจะไดประมาณ 2 – 3 แสนบาท ซ่ึงก็ข้ึนอยูกับภาวะราคาดวย ปนี้พริกมีนอยเพราะ

บางพ้ืนท่ีน้ําทวมปลูกไมได อีกเหตุผลหนึ่งท่ีพริกปลูกกันนอยลง เพราะปท่ีแลวเจอราคาไมดี ปนี้ชาวสวนก็

เลยหยุดกันไปหลายรายและอีกอยางคนท่ีปลูกก็เจอโรคกันเยอะดวยซ่ึงคุณวิสุทธิ์บอกวา การปลูกพริกควร

จะมีการตัดแตงก่ิงเพ่ือทําใหทรงพุมของตนพริกโปรงการดูแลก็งาย โรคแมลงท่ีทําลายไดนอยลง ซ่ึงก็จะลด

การระบาดและความเสียหายของโรคไดมาก ในหนึ่งฤดูกาลคุณวิสุทธิ์จะตัดแตงก่ิงประมาณ 2 ครั้ง โดยตัด

แตงก่ิงแขนงดานลางออกคุณวิสุทธิ์จะแตงกินครั้งแรกหลังจากท่ีปลูกพริกไดประมาณไมเกิน 20 วัน 

หลังจากนั้นอีกประมาณ 1 เดือน ก็จะแตงก่ิงอีกครั้งหนึ่งสวน ชวงท่ีเก็บพริก จะไมมีการแตงก่ิง 

 

วันดี ไชยสาร  (2551) อธิบายกรณีศึกษาของวันดีซ่ึงลงทุนปหนึ่งไมถึงแสน แตมีรายได 5 – 6 

แสนบาท รายไดจากการปลูกพริก วันดีบอกวา ปหนึ่งก็จะมีรายไดจากพริกประมาณ 5 – 6 แสนบาท จาก

การปลูกพริกในพ้ืนท่ี 25 ไร ขณะท่ีลงทุนไมถึงแสนบาท วันดีบอกวาพริกลงทุนนอยกวาแคนตาลูป คา

เมล็ดพันธุไรละ 2,000 บาทสวนตนทุนอ่ืนๆ ก็ไมมากเพราะโรค – แมลงก็ไมคอยมีรบกวน ปุยก็ใชไมมาก 

เนื่องจากกวาใชปุยท่ีเหลือตกคางจากแปลงแคนตาลูปสวนการเก็บจะจางท้ังแรงงานกัมพูชา และ

แรงงานคนไทยเก็บ คาจางเก็บ กก.ละ 1 บาท คนหนึ่งจะสามารถเก็บพริกไดวันละ 300 กก./วัน เลย

ทีเดียว เนื่องจากวาเปนพริกท่ีมีขนาดผล (เม็ด)ใหญซ่ึงการเก็บพริกแตละครั้งใชคนงานประมาณ 20 คน 

 สวนของการสงผลผลิตสมาชิกท่ีเก็บพริกจะนําผลผลิตมารวมกันเชนเดียวกับแคนตาลูปเพ่ือท่ีจะ

ขนสงไปพรอมกัน เปนการประหยัดคาขนสง โดยทางกลุมจะหักคาบริหารงาน กก.ละ 3 บาท เพ่ือเปนเงิน

สะสมและใชในกิจกรรมตางๆ ของกลุม ก็จะเรียกวาเกิดประโยชนกับสมาชิกท้ังข้ึนท้ังลองเพราะสมาชิกไม

ตองนําผลผลิตไปสงเอง เพราะถาผลผลิตนอยคาขนสงก็จะสูง การนําผลผลิตมารวมกันสงทําใหตนทุนคา

ขนสงถูกลง ขณะท่ีเงินคาบริหารท่ีหักเขากับกลุมก็สรางผลประโยชนกลับคืนมายังสมาชิกเชนเดิม 
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วิธีการดําเนินงานวิจัย 

 วิธีการดําเนินการวิจัยของโครงการสํารวจโซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหารมี

วัตถุประสงคเพ่ือ (1) สํารวจและวิเคราะหปญหาผลผลิตของพริกชี้ฟาในประเทศเพ่ือการสงออกใน

อุตสาหกรรมอาหารท่ีสงผลกระทบตอราคาและปริมาณการรับซ้ือ  (2) ศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริก

ชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึนของพอคาคนกลางและผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา (3)ศึกษาพฤติกรรม

การซ้ือพริกชี้ฟาของผูนําเขาในตลาดอาเซียน และการยอมรับผลิตภัณฑใหมท่ีพัฒนาโดยโครงการยอยท่ี

สามท่ีรวมในแผนงานเพ่ือใหไดตามวัตถุประสงคท่ีกําหนดคณะผูวิจัยมุงเนนการเก็บขอมูลโดยวิธีสํารวจ 

โดยใชแบบสอบถามและวิธีการสัมภาษณเชิงลึกตลอดจนการประชุมกลุมยอย ดังนั้นจึงมีวิธีการดําเนินการ

วิจัยในรายละเอียด ดังตอไปนี้ 

3.1 วิธีดําเนินการวิจัย 

    วิธีการศึกษาจะจําแนกเปน 3 กิจกรรม 

กิจกรรมท่ี 1 การสํารวจและวิ เคราะหปญหาผลผลิตของพริกชี้ฟาในประเทศเพ่ือการสงออก 

ในอุตสาหกรรมอาหารท่ีสงผลกระทบตอราคาและปริมาณการรับซ้ือ 

(1)  ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้คือเกษตรกรผูผลิตพริกชี้ฟาเพ่ืออุตสาหกรรมอาหารใน

ประเทศไทยซ่ึงสวนใหญกระจุกตัวอยูในภาคเหนืออันไดแก จังหวัดเชียงใหม เชียงราย ลําพูน  ลําปาง แพร 

นาน สุโขทัย  ตาก  อุตรดิตถ และอยูในภาคอีสานบางจังหวัด เชน หนองคาย และเลย 

(2)กลุมตัวอยาง กลุมตัวอยางจะเลือกจากประชากรท่ีกําหนดโดยใชวิธีการเลือกแบบ

แบงกลุม (Stratified Sampling) จําแนกตามขนาดของการผลิต และกําหนดขนาดตัวอยาง 400 ตัวอยาง

เพ่ือใหความคลาดเคลื่อนในการสรุปไมเกิน รอยละ 5 ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95%ในการเก็บจริงครั้งนี้ได

จํานวนเกษตรกรท้ังหมด 409 ตัวอยาง 

(3)  เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล เปนแบบสํารวจสําหรับเกษตรกร 

ประกอบดวยเนื้อหาดังนี้ จํานวนพ้ืนท่ีเพาะปลูก กรรมสิทธิ์ในท่ีดิน ผลผลิตตอไร ราคาขายตอกิโลกรัม 

พันธท่ีปลูก ตนทุน ปญหาของเกษตรกร และวิธีการเพาะปลูก  

 

กิจกรรมท่ี 2  การศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริกชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึนของพอคาคนกลาง 

 และผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา 

(1)  ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้คือกลุมพอคาคนกลางในแตละพ้ืนท่ีท่ีสํารวจ และกลุม

ผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา ซ่ึงมีจํานวนไมเกิน 490 ราย (ขอมูลกลุมอุตสาหกรรม 12 สาขา ท่ี

เปนอุตสาหกรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส กรมโรงงานอุตสาหกรรม 2551) 

(2)กลุมตัวอยาง กลุมตัวอยางจะเลือกจากประชากรท่ีกําหนดโดยใชวิธีการเลือกแบบ

เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) ตามแหลงผลิต รวมจํานวนพอคาคนกลาง และกลุม
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ผูประกอบการโรงงานไมต่ํากวา 150 รายซ่ึงเก็บไดจริงจํานวน 154 ราย เปนพอคาคนกลาง  133 ราย 

เปนผูประกอบการโรงงาน 21 ราย 

(3)  เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล เปนแบบสํารวจซ่ึงมีเนื้อหาเก่ียวกับ 

คุณลักษณะสวนบุคคลของพอคาคนกลาง สายพันธท่ีรับซ้ือ โรงงานท่ีสง สวนตางราคาท่ีไดรับ ประเภท

คาใชจายในการรับซ้ือ เกณฑการรับซ้ือ พริกท่ีตองการ ความตองการชวยเหลือจากภาครัฐ ปญหาและ

อุปสรรค  สวนแบบสํารวจโรงงานมีเนื้อหาเก่ียวกับ ผลิตภัณฑแปรรูปจากพริกใหญ ตลาดสงออก สายพันธ

พริกท่ีนิยม เกณฑการรับซ้ือและปริมาณการรับซ้ือ  

กิจกรรมท่ี 3 การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือพริกชี้ฟาหรือผลิตภัณฑแปรรูปจากพริกชี้ฟาของผูนําเขาในตลาด

อาเซียนโดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซีย 

วิธีดําเนินการวิจัย  สําหรับกิจกรรมท่ี 3 จะทําการทดสอบตลาดโดยใหกลุมตัวอยาง

ทดลองชิมผลิตภัณฑพริกแปรรูปท่ีพัฒนาโดยโครงการยอยท่ี 3 ท่ีรวมในแผนงาน พรอมกับสํารวจขอมูล

ดวยแบบสอบถามจากกลุมตัวอยางท่ีเปนผูจัดจําหนายซ่ึงเปนผูประกอบการนําเขาและผูบริโภคในประเทศ

อินโดนีเซียท่ีเขาชมงาน Thai Food Fair ท่ีกรุงจาการตา นอกจากนั้นทําการสัมภาษณเชิงลึกกับ

ผูประกอบการแปรรูปท่ีเปนผูสงออกชาวไทย และทูตพาณิชยท่ีอยูในประเทศอินโดนีเซียเก่ียวกับการ

สงออกสินคาไปยังประเทศอินโดนีเซีย 

(1) ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้คือผูจัดจําหนายซ่ึงเปนกลุมผูประกอบการนําเขาพริก

ชี้ฟาแปรรูปในภูมิภาคอาเซียน โดยมุงเนนผูประกอบการนําเขาท่ีอยูในประเทศอินโดนีเซีย โดยจะทําการ

สํารวจจากประชากรท่ีเขาชมงาน Thai Food Fair ท่ีจัดท่ีกรุงจาการตา อยูในประเทศอินโดนีเซีย 

(2)กลุมตัวอยาง ท่ีใชในการวิจัยจะเลือกจากประชากรท่ีกําหนดโดยใชวิธีการเลือกแบบ

เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)เฉพาะผูจัดจําหนายชาวอินโดนีเซียภายในงานThai Food Fair 

จํานวน 24 ราย สวนผูบริโภคเก็บจากผูท่ีสนใจและเขามาทดลองชิมท่ีบูธภายในงาน จํานวน 171 ราย 

(3)  เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล เปนแบบสํารวจท่ีสรางข้ึนตามแนวคิดเรื่อง

กระบวนการยอมรับผลิตภัณฑใหม (Adoption process) อันประกอบไปดวย 5 ข้ันตอน(Kotler 2009) 

คือ 

1) ข้ันรูจัก( Awareness ) 

2) ข้ันสนใจ( Interest ) 

3)ข้ันประเมิน ( Evaluation )  

4) ข้ันทดลอง ( Trial )  

5) ข้ันยอมรับ( Adoption) 

สําหรับการวัดระดับความชื่นชอบเม่ือทดลองชิมและระดับการยอมรับจะใช Likert Scale 

5 ระดับ เปนเทคนิควิธีวัดหรือมาตรสําหรับการทํานายภายนอก (Scales for External Prediction) เชน 

พฤติกรรมผูบริโภค พฤติกรรมการใชยา เปนตน ตัวอยางของการวัดในประเภทนี้ท่ีนิยมใชแพรหลาย ไดแก
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มาตรวัดของลิเคอรท (Likert Scale) หรือ วิธีการประเมินแบบรวมคา (Method of Summated 

Rating)(Neuman, 1997) 

3.2การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

เพ่ือใหไดเครื่องมือท่ีมีคุณภาพ คณะผูวิจัยไดตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 2 ลักณษะคือ 

การตรวจสอบความตรงดานเนื้อหา(Validity) และความนาเชื่อถือ (Reliability) ไดดําเนินการและปรากฎ

ผลดังตอไปนี้  

• การตรวจสอบความตรง (Validity) ไดใหผูเชี่ยวชาญแตละกลุมผลิตภัณฑเปนผู

ตรวจสอบแลวมานํามาคํานวณคาดัชนีวัดความตรง (IOC) โดยคาดังกลาวตองไมต่ํากวา 0.5 จึงจะนําไปใช

ในการตรวจสอบคุณภาพข้ันตอไป ในข้ันตอนนี้ไดคา IOC= 0.83 

• การตรวจสอบความนาเชื่อถือ (Reliability) ไดนําแบบสํารวจท่ีผานการตรวจสอบความ

ตรงแลวไปคํานวณคาสัมประสิทธิ์ความนาเชื่อถือของครอนบาค (Cronbach‘s Alpha) จากการศึกษา

ความคิดเห็นของผูทดลองชิมพริกชี้ฟาแปรรูปของผูนําเขาในตลาดอาเซียนโดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซีย

ในแตละผลิตภัณฑ ไดผลดังนี้  

 - ผลิตภัณฑ ROA  ไดคา Alpha = 0.85 

   - ผลิตภัณฑ LAMPUNG  ไดคา Alpha =0.75 

   - ผลิตภัณฑ BALADO  ไดคา Alpha = 0.89 

   - ผลิตภัณฑ PADANG ไดคา Alpha =0.80 

3.3  เกณฑการแปลความหมายสําหรับระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ 

การแปลความหมายระดับความคิดเห็นเก่ียวกับผลิตภัณฑแสดงดังตารางตอไปนี้ 

(Krupee, 2009) 
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ตารางท่ี 4 เกณฑการแปลความหมายคาเฉลี่ยสําหรับระดับความชอบข้ันทดลองชิม 

ชวง ความหมาย 

1.00 – 1.80 ชอบระดับต่ํามาก 

1.81 – 2.60 ชอบระดับต่ํา 

2.61 – 3.40 ชอบระดับปานกลาง 

3.41 – 4.20 ชอบระดับสูง 

4.21 – 5.00 ชอบระดับสูงมาก 

 

ตารางท่ี 5 เกณฑการแปลความหมายสําหรับระดับการยอมรับข้ันสุดทาย 

ชวงคาเฉล่ีย ความหมาย 

1.00 – 1.80 ยอมรับระดับต่ํามาก 

1.81 – 2.60 ยอมรับระดับต่ํา 

2.61 – 3.40 ยอมรับระดับปานกลาง 

3.41 – 4.20 ยอมรับระดับสูง 

4.21 – 5.00 ยอมรับระดับสูงมาก 
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ผลการวิจัย 

การศึกษาเรื่องการสํารวจโซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหาร ไดผลการศึกษาซ่ึง

แบงเปน 4 สวนดังนี้ 

สวนท่ี 1ผลการสํารวจเกษตรกร 

สวนท่ี 2ผลการสํารวจพอคาคนกลาง 

สวนท่ี 3ผลการสํารวจผูประกอบการโรงงาน 

สวนท่ี 4ผลการศึกษาการยอมรับผลิตภัณฑใหมและพฤติกรรมการซ้ือพริกใหญของผูนําเขาประเทศ

อินโดนีเซีย 

ผลการวิจัย 

สวนท่ี 1ผลการสํารวจเกษตรกร 

ตารางท่ี 6 จํานวนพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ 

จํานวนพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ จํานวน รอยละ 

1. พ้ืนท่ีไมเกิน 3 ไร 316 77.26 

2. พ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร 79 19.32 

3. พ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร 14 3.42 

รวม 409 100.00 

พ้ืนท่ีปลูกนอยสุด 1 ไร 

พ้ืนท่ีปลูกสูงสุด 7 ไร 

พ้ืนท่ีปลูกเฉลี่ย 2.85 ไร 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.24 ไร 

 

 จากตารางท่ี 6 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้มีพ้ืนท่ีในการปลูกพริกใหญเฉลี่ย 2.85 

ไร พ้ืนท่ีนอยสุดคือ 1 ไร และพ้ืนท่ีสูงสุด 7 ไร โดยมีพ้ืนท่ีปลูกไมเกิน 3 ไร มากสุด คิดเปนรอยละ 77.26 

รองลงมาคือพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 19.31 สวนพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มีสัดสวนนอยสุด คิดเปน

รอยละ 3.42 
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ตารางท่ี 7 กรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ 

ความเปนเจาของของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ จํานวน รอยละ 

1. พ้ืนท่ีของตนเอง 235 57.46 

2. พ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืน 114 27.87 

3. พ้ืนท่ีของตนเองและพ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืน 60 14.67 

รวม 409 100.00 

 

 จากตารางท่ี 7 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ มีพ้ืนท่ีในการปลูกพริกใหญเปนพ้ืนท่ี

ของตนเองมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 57.46 รองลงมาคือเชาพ้ืนท่ีมาปลูกพริกใหญ คิดเปนรอยละ 27.87 

สวนพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกเปนท้ังของตนเองและเชาคนอ่ืนมาปลูกดวยมีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 14.67 

 

ตารางท่ี 8 จํานวนพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญและกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ 

จํานวนพ้ืนท่ีท่ีใชปลูก                    

พริกใหญ 

พ้ืนท่ีตนเอง พ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืน 
พ้ืนท่ีตนเองและพ้ืนท่ี

เชา/ของผูอ่ืน 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1. พ้ืนท่ีไมเกิน 3 ไร 191 81.28 86 75.44 39 65.00 

2. พ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร 37 15.74 21 18.42 21 35.00 

3. พ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร 7 2.98 7 6.14 0 0.00 

รวม 235 100.00 114 100.00 60 100.00 

 

จากตารางท่ี 8 เม่ือจําแนกตามกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีของเกษตรกรท่ีใชปลูกพริกใหญ 

พบวา 

* พ้ืนท่ีของตนเอง มีกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญไมเกิน 3 ไร มากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 81.28 รองลงมาคือพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 15.74 และพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มีสัดสวน

นอยสุด คิดเปนรอยละ 2.98 ตามลําดับ 

* พ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืนเปนพ้ืนท่ีเชาท่ีใชปลูกพริกใหญไมเกิน 3 ไร มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 75.44 

รองลงมาคือพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 18.42 และพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มีสัดสวนนอยสุด คิดเปน

รอยละ 6.14 ตามลําดับ 

* พ้ืนท่ีตนเองและพ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืนมีกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของและเปนพ้ืนท่ีเชาท่ีใชปลูกพริก

ใหญไมเกิน 3 ไร มากกวาพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 65.00 และ 35.00 ตามลําดับ  
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ตารางท่ี 9 ปริมาณผลผลิตพริกใหญท่ีไดเฉลี่ย 

ผลผลิตพริกใหญท่ีไดเฉล่ีย จํานวน รอยละ 

1. ผลผลิตไมเกิน 1,500 กิโลกรัมตอไร 20 4.89 

2. ผลผลิตระหวาง 1,501 – 2,000 กิโลกรัมตอไร 123 30.07 

3. ผลผลิตระหวาง 2,001 – 2,500 กิโลกรัมตอไร 97 23.72 

4. ผลผลิตมากกวา 3,500 กิโลกรัมตอไร 169 41.32 

รวม 409 100.00 

ผลผลิตต่ําสุด 1,000 กิโลกรัมตอไร 

ผลผลิตสูงสุด 6,231 กิโลกรัมตอไร 

ผลผลิตเฉลี่ย 2,832.83กิโลกรัมตอไร 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1,136.78กิโลกรัมตอไร 

 

 จากตารางท่ี 9 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ มีผลผลิตพริกใหญท่ีไดตอไรเฉลี่ย 

2,832.83 กิโลกรัม ผลผลิตต่ําสุดคือ 1,000 กิโลกรัมตอไร และผลผลิตสูงสุดคือ 6,231 กิโลกรัมตอไร โดย

ผลผลิตท่ีไดมากกวา 3,500 กิโลกรัมตอไร มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 41.32 รองลงมาคือผลผลิตระหวาง 

1,501 – 2,000 กิโลกรัมตอไร และผลผลิตระหวาง 2,001 – 2,500 กิโลกรัมตอไร คิดเปนรอยละ 30.07 

และ 41.32 ตามลําดับ สวนผลผลิตไมเกิน 1,500 กิโลกรัมตอไร มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 4.89 

 

ตารางท่ี 10 ราคาเฉลี่ยของพริกใหญท่ีเกษตรกรขายได 

 ราคาเฉล่ียพริกใหญท่ีขายได จํานวน รอยละ 

1. ราคาไมเกิน 15 บาท 154 35.60 

2. ราคาระหวาง 16 – 20 บาท 65 15.30 

3. ราคามากกวา 20 บาท 190 49.10 

รวม 409 100.00 

ราคาต่ําสุด 10 

ราคาสูงสุด 25 

ราคาเฉลี่ย 19.76 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 4.84 

 

 จากตารางท่ี 10 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ขายพริกใหญไดในราคาเฉลี่ย 19.76 

บาท ราคาต่ําสุดท่ีขายไดคือ 10 บาท และราคาสูงสุดท่ีขายคือ 25 บาท โดยขายพริกใหญไดในราคา
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มากกวา 20 บาท มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 49.10 รองลงมาคือราคาไมเกิน 15 บาท คิดเปนรอยละ 

35.60 สวนราคาระหวาง 16 – 20 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 15.30 

 

ตารางท่ี 11 ราคาสูงสุดของพริกใหญท่ีเกษตรกรเคยขายได  

 ราคาสูงสุดของพริกใหญท่ีเคยขายได จํานวน รอยละ 

1. ราคาระหวาง 16 – 20 บาท 74 18.09 

2. ราคามากกวา 20 บาท 335 81.91 

รวม 409 100.00 

 

 จากตารางท่ี 11 ราคาสูงสุดท่ีเกษตรกรเคยขายพริกใหญอยูท่ีราคามากกวา 20 บาท คิดเปนรอย

ละ 81.91 มากกวาราคาระหวาง 16 – 20 บาท คิดเปนรอยละ 18.09 

 

ตารางท่ี 12 ราคาต่ําสุดของพริกใหญท่ีเกษตรกรเคยขายได  

 ราคาสูงสุดของพริกใหญท่ีเคยขายได จํานวน รอยละ 

1. ราคาระหวาง 16 – 20 บาท 390 95.82 

2. ราคามากกวา 20 บาท 17 4.18 

รวม 407 100.00 

 

จากตารางท่ี 12 ราคาต่ําสุดท่ีเกษตรกรเคยขายพริกใหญอยูท่ีราคาระหวาง 16 – 20 บาท คิด

เปนรอยละ 95.82 มากกวาราคามากกวา 20 บาท คิดเปนรอยละ 4.18 
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ตารางท่ี 13 พันธพริกใหญท่ีนิยมปลูก 

พันธพริกใหญ จํานวน รอยละ 

1. พันธแมปง 177 25.58 

2. พันธเวียงสา 127 18.35 

3. พันธหยกสยาม 105 15.17 

4. พันธหยกสวรรค 43 6.21 

5. พันธหยกขาว 32 4.62 

6. พันธแดงสด 32 4.62 

7. พันธพ้ืนเมือง 28 4.05 

8. พันธภูพิงค 26 3.76 

9. พันธเก็จมณี 25 3.61 

10. พันธสันกําแพง 19 2.75 

11. พันธหยกมณี 13 1.88 

12. พันธศรแดง 16 2.31 

13. พันธกังสดาล 14 2.02 

14. พันธหนุมเขียว 14 2.02 

15. พันธเขียวมณี 7 1.01 

16. พันธจอมทอง 7 1.01 

17. พันธซีอาน 7 1.01 

รวม 692 100.00 

 

 จากตารางท่ี 13 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ปลูกพริกใหญพันธแมปงมากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 25.58 รองลงมาคือพันธเวียงสาและพันธหยกสยาม คิดเปนเปนรอยละ 18.35 และ 15.17 

สวนพันธหยกสวรรค พันธหยกขาว พันธแดงสด พันธพ้ืนเมือง พันธภูพิงค พันธเก็จมณี พันธสันกําแพง 

พันธหยกมณี พันธศรแดง พันธกังสดาล พันธหนุมเขียว พันธเขียวมณี พันธจอมทอง พันธซีอาน 

ตามลําดับ 

 

 

 

 

  



 

58 

 

ตารางท่ี 14 ตนทุนการผลิตพริกใหญจากราคาขายเฉลี่ย 19.76 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 19.76 55,913.76 158,198.90 

หักตนทุน      

     ตนทุนดานการปลูกพริก 3.04 7,603.30 22,054.31 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.44 1,124.33 3,264.18 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.50 1,274.82 3,708.80 

          คาอุปกรณ 0.86 2,245.59 6,312.07 

          คาแรงงาน 0.60 1,493.46 4,450.51 

          อ่ืนๆ 0.64 1,465.10 4,318.75 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.41 6,109.58 17,278.24 

          คาปุย 0.94 2,404.50 6,923.59 

          คาแรงงาน 0.81 2,075.19 5,637.46 

          อ่ืนๆ 0.66 1,629.89 4,717.19 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.20 3,114.57 9,351.56 

          คาแรงงาน 0.86 2,368.83 6,686.67 

          อ่ืนๆ 0.34 745.74 2,664.89 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 

13.11 45,725.44 109,514.79 
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ตารางท่ี 15 ตนทุนการผลิตพริกใหญจากราคาขายต่ําสุด 10 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 10.00 28,296.44 80,060.17 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 3.04 7,603.30 22,054.31 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.44 1,124.33 3,264.18 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.5 1,274.82 3,708.80 

          คาอุปกรณ 0.86 2,245.59 6,312.07 

          คาแรงงาน 0.6 1,493.46 4,450.51 

          อ่ืนๆ 0.64 1,465.10 4,318.75 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.41 6,109.58 17,278.24 

          คาปุย 0.94 2,404.50 6,923.59 

          คาแรงงาน 0.81 2,075.19 5,637.46 

          อ่ืนๆ 0.66 1,629.89 4,717.19 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.20 3,114.57 9,351.56 

          คาแรงงาน 0.86 2,368.83 6,686.67 

          อ่ืนๆ 0.34 745.74 2,664.89 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 

3.35 11,468.99 31,376.06 
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ตารางท่ี 16 ตนทุนการผลิตพริกใหญจากราคาขายสูงสุด 25 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้น

เฉลี่ย 

25.00 70,741.09 200,150.43 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 3.04 7,603.30 22,054.31 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.44 1,124.33 3,264.18 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.5 1,274.82 3,708.80 

          คาอุปกรณ 0.86 2,245.59 6,312.07 

          คาแรงงาน 0.6 1,493.46 4,450.51 

          อ่ืนๆ 0.64 1,465.10 4,318.75 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.41 6,109.58 17,278.24 

          คาปุย 0.94 2,404.50 6,923.59 

          คาแรงงาน 0.81 2,075.19 5,637.46 

          อ่ืนๆ 0.66 1,629.89 4,717.19 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.20 3,114.57 9,351.56 

          คาแรงงาน 0.86 2,368.83 6,686.67 

          อ่ืนๆ 0.34 745.74 2,664.89 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวม

ท้ังส้ินเฉล่ีย 

18.35 53,913.64 151,466.32 
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ตารางท่ี 17 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีไมเกิน 3 ไร จากราคาขายเฉลี่ย 19.75 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 19.75 57,814.74 134,298.30 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 2.88 7,457.98 17,517.01 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.43 1,104.91 2,583.54 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.49 1,266.77 3,001.58 

          คาอุปกรณ 0.84 2,272.45 5,235.25 

          คาแรงงาน 0.57 1,462.46 3,463.30 

          อ่ืนๆ 0.55 1,351.39 3,233.33 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.39 6,241.58 14,583.88 

          คาปุย 0.92 2,407.37 5,697.08 

          คาแรงงาน 0.82 2,185.44 5,052.42 

          อ่ืนๆ 0.65 1,648.77 3,834.38 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.17 3,361.28 6,556.54 

          คาแรงงาน 0.86 2,457.44 5,652.69 

          อ่ืนๆ 0.31 903.85 903.85 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 

13.31 40,753.90 95,640.87 
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ตารางท่ี 18 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีไมเกิน 3 ไร จากราคาขายต่ําสุด 10 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย      10.00  29,273.29 67,999.14 

หักตนทุน     

     ตนทุนดานการปลูกพริก       2.88  7,457.98 17,517.01 

          คาเมล็ดพันธพริก        0.43  1,104.91 2,583.54 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี        0.49  1,266.77 3,001.58 

          คาอุปกรณ        0.84  2,272.45 5,235.25 

          คาแรงงาน        0.57  1,462.46 3,463.30 

          อ่ืนๆ        0.55  1,351.39 3,233.33 

     ตนทุนดานการดูแลพริก        2.39  6,241.58 14,583.88 

          คาปุย        0.92  2,407.37 5,697.08 

          คาแรงงาน        0.82  2,185.44 5,052.42 

          อ่ืนๆ        0.65  1,648.77 3,834.38 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว        1.17  3,361.28 6,556.54 

          คาแรงงาน        0.86  2,457.44 5,652.69 

          อ่ืนๆ        0.31  903.85 903.85 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 
       3.56  12,212.45 

29,341.71 
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ตารางท่ี 19 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีไมเกิน 3 ไร จากราคาขายสูงสุด 25 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย      25.00  73,183.22 169,997.85 

หักตนทุน     

     ตนทุนดานการปลูกพริก       2.88  7,457.98 17,517.01 

          คาเมล็ดพันธพริก        0.43  1,104.91 2,583.54 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี        0.49  1,266.77 3,001.58 

          คาอุปกรณ        0.84  2,272.45 5,235.25 

          คาแรงงาน        0.57  1,462.46 3,463.30 

          อ่ืนๆ        0.55  1,351.39 3,233.33 

     ตนทุนดานการดูแลพริก        2.39  6,241.58 14,583.88 

          คาปุย        0.92  2,407.37 5,697.08 

          คาแรงงาน        0.82  2,185.44 5,052.42 

          อ่ืนๆ        0.65  1,648.77 3,834.38 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว        1.17  3,361.28 6,556.54 

          คาแรงงาน        0.86  2,457.44 5,652.69 

          อ่ืนๆ        0.31  903.85 903.85 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 
     18.56  56,122.38 131,340.42 
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ตารางท่ี 20 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร จากราคาขายเฉลี่ย 19.75 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 19.75 49,078.44 215,633.94 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 3.79 8,198.86 35,236.34 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.50 1,193.04 5,196.20 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.53 1,222.78 5,245.57 

          คาอุปกรณ 0.99 2,155.06 9,292.41 

          คาแรงงาน 0.71 1,564.56 6,992.41 

          อ่ืนๆ 1.07 2,063.41 8,509.76 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.56 5,547.45 23,836.15 

          คาปุย 1.03 2,346.84 10,043.04 

          คาแรงงาน 0.80 1,606.94 6,765.27 

          อ่ืนๆ 0.72 1,593.67 7,027.84 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.20 2,515.06 10,886.84 

          คาแรงงาน 0.77 1,805.06 8,046.84 

          อ่ืนๆ 0.43 710.00 2,840.00 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 
12.72 34,109.26 145,674.61 
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ตารางท่ี 21 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร จากราคาขายต่ําสุด 10 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 10.00 24,849.84 109,181.74 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 3.79 8,198.86 35,236.34 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.50 1,193.04 5,196.20 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.53 1,222.78 5,245.57 

          คาอุปกรณ 0.99 2,155.06 9,292.41 

          คาแรงงาน 0.71 1,564.56 6,992.41 

          อ่ืนๆ 1.07 2,063.41 8,509.76 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.56 5,547.45 23,836.15 

          คาปุย 1.03 2,346.84 10,043.04 

          คาแรงงาน 0.80 1,606.94 6,765.27 

          อ่ืนๆ 0.72 1,593.67 7,027.84 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.20 2,515.06 10,886.84 

          คาแรงงาน 0.77 1,805.06 8,046.84 

          อ่ืนๆ 0.43 710.00 2,840.00 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 

2.45 34,109.26 39,222.41 
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ตารางท่ี 22 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร จากราคาขายสูงสุด 25 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 25.00 62,124.61 272,954.35 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 3.79 8,198.86 35,236.34 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.50 1,193.04 5,196.20 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.53 1,222.78 5,245.57 

          คาอุปกรณ 0.99 2,155.06 9,292.41 

          คาแรงงาน 0.71 1,564.56 6,992.41 

          อ่ืนๆ 1.07 2,063.41 8,509.76 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.56 5,547.45 23,836.15 

          คาปุย 1.03 2,346.84 10,043.04 

          คาแรงงาน 0.80 1,606.94 6,765.27 

          อ่ืนๆ 0.72 1,593.67 7,027.84 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.20 2,515.06 10,886.84 

          คาแรงงาน 0.77 1,805.06 8,046.84 

          อ่ืนๆ 0.43 710.00 2,840.00 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 
17.45 34,109.26 202,995.02 
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ตารางท่ี 23 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไรจากราคาขายเฉลี่ย 19.75 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 19.75 49,375.00 364,161.94 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 2.85 7,125.00 45,675.00 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.47 1,175.00 7,725.00 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.70 1,750.00 11,000.00 

          คาอุปกรณ 0.86 2,150.00 13,800.00 

          คาแรงงาน 0.70 1,750.00 11,050.00 

          อ่ืนๆ 0.12 300.00 2,100.00 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.47 6,165.00 39,405.00 

          คาปุย 1.07 2,665.00 17,005.00 

          คาแรงงาน 0.82 2,050.00 12,750.00 

          อ่ืนๆ 0.58 1,450.00 9,650.00 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.68 4,200.00 26,400.00 

          คาแรงงาน 1.42 3,550.00 22,350.00 

          อ่ืนๆ 0.26 650.00 4,050.00 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 
12.75 31,885.00 252,681.94 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

68 

 

ตารางท่ี 24 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไรจากราคาขายต่ําสุด 10 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 10.00 25,000.00 184,385.79 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 2.85 7,125.00 45,675.00 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.47 1,175.00 7,725.00 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.70 1,750.00 11,000.00 

          คาอุปกรณ 0.86 2,150.00 13,800.00 

          คาแรงงาน 0.70 1,750.00 11,050.00 

          อ่ืนๆ 0.12 300.00 2,100.00 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.47 6,165.00 39,405.00 

          คาปุย 1.07 2,665.00 17,005.00 

          คาแรงงาน 0.82 2,050.00 12,750.00 

          อ่ืนๆ 0.58 1,450.00 9,650.00 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.68 4,200.00 26,400.00 

          คาแรงงาน 1.42 3,550.00 22,350.00 

          อ่ืนๆ 0.26 650.00 4,050.00 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 
3.00 31,885.00 72,905.79 
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ตารางท่ี 25 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไรจากราคาขายสูงสุด 25 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 25.00 62,500.00 460,964.48 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 2.85 7,125.00 45,675.00 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.47 1,175.00 7,725.00 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.70 1,750.00 11,000.00 

          คาอุปกรณ 0.86 2,150.00 13,800.00 

          คาแรงงาน 0.70 1,750.00 11,050.00 

          อ่ืนๆ 0.12 300.00 2,100.00 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.47 6,165.00 39,405.00 

          คาปุย 1.07 2,665.00 17,005.00 

          คาแรงงาน 0.82 2,050.00 12,750.00 

          อ่ืนๆ 0.58 1,450.00 9,650.00 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.68 4,200.00 26,400.00 

          คาแรงงาน 1.42 3,550.00 22,350.00 

          อ่ืนๆ 0.26 650.00 4,050.00 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 

18.00 45,010.00 343,214.48 
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ตารางท่ี 26 ปญหาท่ีเกษตรกรพบจากการปลูกพริกใหญ 

ปญหา จํานวน รอยละ 

1. โรคเหี่ยว 180 16.11 

2. โรครากเนา 156 13.97 

3. แมลงรบกวน 120 10.74 

4. โรคเชื้อรา 97 8.68 

5. โรคโคนเนา 96 8.59 

6. โรคผลเนา 85 7.61 

7. โรคแอนแทร็ก 85 7.61 

8. โรคใบรวง ใบหลน 50 4.48 

9. ขาดแคลนน้ํา 43 3.85 

10. โรคกุงแหง 34 3.04 

11. ผลผลิตไมแนนอน 21 1.88 

12. ยาฆาแมงมีราคาแพง 21 1.88 

13. โรคพริกงอ 14 1.25 

14. โรคยืนตนตาย 13 1.16 

15. พริกเปนจุด 6 0.54 

16. พริกเปนโรค 6 0.54 

รวม 1,027 100.00 

 

 จากตารางท่ี 27 ปญหาท่ีเกษตรพบจากการปลูกพริกใหญมากท่ีสุดคือ พริกเปนโรคเหี่ยว มาก

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 16.11 รองลงมาคือโรครากเนา และแมลงรบกวน คิดเปนรอยละ 13.97 และ 10.74 

สวนโรคเชื้อราโรคโคนเนาโรคผลเนาโรคแอนแทร็กโรคใบรวง ใบหลนขาดแคลนน้ําโรคกุงแหงผลผลิตไม

แนนอนยาฆาแมลงมีราคาแพงโรคพริกงอโรคยืนตนตายพริกเปนจุด และโรครากเนามีสัดสวนไมเกินรอย

ละ 10 ตามลําดับ 

 

 

 

  



 

71 

 

 
 

ภาพท่ี2 คณะวิจัยกับเกษตรอําเภอหนองมวงไข  และเกษตรกร จังหวัดแพร 

 
 

ภาพท่ี 3 เกษตรกรและหัวหนากลุมสงเสริมการผลิตจังหวัดลําพูน 
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ภาพท่ี4 คณะวิจัย เกษตรกร และเกษตรอําเภอ จังหวัดหนองคาย 

 
 

ภาพท่ี5 คณะวิจัยและเกษตรกร จังหวัดลําปาง 
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วิธีการเพาะปลูกพริกใหญของเกษตรกรท่ีไดจากการประชุมกลุมยอย 

 ผลการศึกษาท่ีไดจากการศึกษาการประชุมกลุมยอย (Focus Group) เกษตรกรท่ีปลูกพริกใหญ

เก่ียวกับวิธีการปลูกสรุปผลไดดังนี้  

ข้ันตอนท่ี 1 เตรียมเมล็ด      นําเมล็ดพริกมาทําการแชน้ํา 1 คืน นําออกมาใสผาคลุมเพ่ือใหเมล็ดงอก

เปนเวลา 3 วัน และนํามาหยอดในถาดหลุมสําหรับการเพาะปลูกเปนเวลา 

1 สัปดาห 

ข้ันตอนท่ี 2 เตรียมพ้ืนท่ี       โดยการไถพรวนดินท้ิงไวเปนเวลา 4 – 5 วัน จากนั้นทําการไถพรวนดินอีก

รอบเพ่ือใหดินละเอียดและท้ิงไวเปนเวลา 2 วันหลังจากนั้นทําการไถยก

รองและข้ึนแปลงเพ่ือปองกันน้ําทวมขัง และขุดหลุมเพ่ือหยอดปุยรองพ้ืนท่ี

กนหลุม เสร็จแลวคลุมผายางแปลงปลูกเพ่ือปองกันการระเหยของน้ําและ

การข้ึนของวัชพืช 

ข้ันตอนท่ี 3 การปลูก           นําตนกลาท่ีเพาะไวมาปลูกในหลุมท่ีเตรียมไว โดยทําการใหน้ําเพียง 1 ครั้ง

ตอ 1 สัปดาห แตหากอากาศแหงใหเพ่ิมน้ําตามความเหมาะสม  

ข้ันตอนท่ี 4 การดูแล           ใหน้ําอยางสมํ่าเสมอและทําการพนยาฆาศัตรูพืชทุกสัปดาห  

ข้ันตอนท่ี 5 การเก็บผลผลิต  ตองเก็บหลังจากพนยาฆาศัตรูพืช 1 สัปดาห จึงปลอดภัยไมมีปญหากับ

โรงงาน   และเก็บเก่ียวไดทุกสัปดาหหลังจากครบ 2 เดือน 
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ภาพท่ี6 แปลงปลูกพริกของเกษตรกร 

 

 
 

ภาพท่ี 7 สํารวจการเพาะปลูกพริกจากเกษตรกร 
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ภาพท่ี 8 แปลงพริกท่ีกําลังออกดอก 

 

 
 

ภาพท่ี 9 พริกใหญท่ีใกลจะเก็บไปขายได 
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สวนท่ี 2ผลการสํารวจพอคาคนกลาง 

ตารางท่ี 27 พอคาคนกลางจําแนกตาม เพศท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

เพศ จํานวน รอยละ 

1. เพศชาย 70 52.60 

2. เพศหญิง 63 47.40 

รวม 133 100.00 

 

 จากตารางท่ี 27 กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้เปนเพศชาย 

มากกวา เพศหญิง คิดเปนรอยละ 52.60 และ 47.40 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 28 พอคาคนกลางจําแนกตาม อายุท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

อายุ จํานวน รอยละ 

1. อายุไมเกิน 40 ป 40 30.08 

2. อายุระหวาง 41 – 45 ป 30 22.56 

3. อายุระหวาง 46 – 50 ป 11 8.27 

4. อายุมากกวา 50 ป 52 39.10 

รวม 133 100.00 

อายุนอยสุด 36 

อายุมากสุด 68 

อายุเฉลี่ย 47.32 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 9.73 

 

 จากตารางท่ี 28 พอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญมีอายุเฉลี่ย 48 ป อายุนอยสุด 36 ป และอายุ

มากสุด 68 ปพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญสวนใหญอายุมากกวา 50 ป มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 39.10 

รองลงมาคืออายุไมเกิน 40 ป และอายุระหวาง 41 – 45 ป คิดเปนรอยละ 30.08 และ 22.56 ตามลําดับ 

สวนผูท่ีมีอายุระหวาง 46 – 50 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 8.27 
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ตารางท่ี 29 พอคาคนกลางจําแนกตาม อายุงานท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

อายุงาน จํานวน รอยละ 

1. อายุงานไมเกิน 10 ป 50 37.60 

2. อายุงานระหวาง 11 – 20 ป 62 46.60 

3. อายุงานมากกวา 20 ปข้ึนไป 21 15.80 

รวม 133 100.00 

อายุงานนอยสุด 2 

อายุงานมากสุด 42 

อายุงานเฉลี่ย 15.53 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 10.46 

 

 จากตารางท่ี 29 พอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญมีอายุงานเฉลี่ย 16 ป อายุงานนอยสุด 2 ป และ

อายุงานมากสุด 42 ปพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญสวนใหญอายุงานระหวาง 11 – 20 ป มากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 46.60 รองลงมาคืออายุไมเกิน 10 ป คิดเปนรอยละ 37.60 สวนผูท่ีมีอายุงานมากกวา 20 ป

ข้ึนไป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 15.80 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 30 สายพันธท่ีพอคาคนกลางนิยมรับซ้ือพริกใหญ 

สายพันธท่ีเปนท่ีนิยม จํานวน รอยละ 

1. พันธแมปง 93 25.91 

2. พันธเวียงสา 83 23.12 

3. พันธหยกสยาม 73 20.33 

4. พันธสันกําแพง 50 13.93 

5. พันธซีอาน 17 4.74 

6. พันธหยกขาว 15 4.18 

7. พันธพ้ืนเมือง 11 3.06 

8. พันธกังสดาล 10 2.79 

9. พันธเขียวมณี 7 1.95 

รวม 359 100.00 

 

 จากตารางท่ี 30 กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้รับซ้ือพริกใหญ

พันธแมปงมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 25.91 รองลงมาคือสายพันธเวียงสา พันธหยกสยาม และพันธสัน
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กําแพง คิดเปนรอยละ 23.12, 20.33 และ 13.93 ตามลําดับ สวนพันธซีอาน พันธหยกขาว พันธพ้ืนเมือง 

พันธกังสดาล และพันธเขียวมณี มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 5 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 31 โรงงานท่ีพอคาคนกลางท่ีนิยมสงพริก 

โรงงานท่ีนิยมสงพริก จํานวน รอยละ 

1. โรงงานทําซอสพริก 133 48.01 

2. โรงงานทําน้ําจิ้มไก 72 25.99 

3. โรงงานทําเครื่องแกง 30 10.83 

ภ. โรงงานทําพริกบด 21 7.58 

5. โรงงานทําน้ําจิ้มสุก้ี 11 3.97 

6. สงตลาด 10 3.61 

รวม 277 100.00 

 

 จากตารางท่ี 31กลุมพอคาคนกลางสวนใหญนิยมรับซ้ือพริกสงโรงงานทําซอสพริก คิดเปนรอยละ 

48.01 รองลงมาคือโรงงานทําน้ําจิ้มไก และโรงงานทําเครื่องแกง คิดเปนรอยละ 25.99 และ 10.83 

ตามลําดับ สวนโรงงานทําพริกบด โรงงานทําน้ําจิ้มสุก้ี และสงตลาด มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 10 

ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 32 สวนตางราคาท่ีสงโรงงานท่ีพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

สวนตางราคาท่ีสงโรงงาน จํานวน รอยละ 

1. ราคา 2 บาท 82 61.70 

2. ราคา 3 บาท 51 38.30 

รวม 133 100.00 

 

 จากตารางท่ี 32 กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ มีสวนตาง

ราคาท่ีสงโรงงานราคา 2 บาท มากกวา ราคา 3 บาท คิดเปนรอยละ 61.70 และ 38.30 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 33 ประเภทคาใชจายในการรับซ้ือของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

ประเภทคาใชจายในการรับซ้ือ จํานวน รอยละ 

1. คาอุปกรณ 133 38.44 

2. คาแรง 133 38.44 

3. คาขนสง 80 23.12 

รวม 346 100.00 

 

 จากตารางท่ี 33 กลุมพอคาคนกลางมีประเภทคาใชจายในการรับซ้ือเปนคาอุปกรณและ

คาแรงงานมากท่ีสุดในสัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 38.44 สวนคาขนสงมีสัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 

23.12 

 

ตารางท่ี 34 เกณฑในการรับซ้ือของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

เกณฑในการรับซ้ือ จํานวน รอยละ 

1. สี 102 30.27 

2. ความเผ็ด 81 24.04 

3. ขนาด 72 21.36 

4. เด็ดข้ัว 42 12.46 

5. ไมมีสารปนเปอน 13 3.86 

6. พริกไมเปนโรค 11 3.26 

7. กลิ่น 9 2.67 

8. เกษตรตองคัดผลิตภัณฑเบื้องตน 7 2.08 

รวม 337 100.00 

 

 จากตารางท่ี 34 กลุมพอคาคนกลางมีเกณฑในการรับซ้ือโดยเลือกซ้ือจากสี คิดเปนรอยละ 30.27 

รองลงมาคือความเผ็ด ขนาด และการเด็ดข้ัว คิดเปนรอยละ 24.04, 21.36 และ 12.46 ตามลําดับ สวนไม

มีสารปนเปอน พริกไมเปนโรค กลิ่น และมีการคัดผลิตภัณฑเบื้องตน มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 4 
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ตารางท่ี 35 ความตองการพริกท่ีปลูกจากเกษตรกรของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

ความตองการพริกท่ีปลูกจากเกษตรกร จํานวน รอยละ 

1. พริกมีคุณภาพ 81 60.90 

2. พริกท่ีมีขนาดใหญ 42 31.58 

3. ปลูกพริกตรงกับความตองการของตลาด 10 7.52 

รวม 133 100.00 

 

 จากตารางท่ี 35กลุมพอคาคนกลางตองการพริกท่ีมีคุณภาพจากเกษตรกรมากท่ีสุด คิดเปนรอย

ละ 60.90 รองลงมาคือพริกท่ีมีขนาดใหญ คิดเปนรอยละ 31.58 สวนปลูกพริกตรงกับความตองการของ

ตลาดมีสัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 7.52 

 

ตารางท่ี 36 ความตองการความชวยเหลือจากภาครัฐของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

ความตองการความชวยเหลือจากภาครัฐ จํานวน รอยละ 

1. การใหคําปรึกษาแกเกษตรกร 40 30.08 

2. ภาครัฐชวยหาตลาดผลิตภัณฑพริกในตางประเทศให 33 24.81 

3. การจัดการรวมกลุมเกษตรกร 20 15.04 

4. เผยแพรการปลูกพริกใหคนรุนหลัง 14 10.53 

5. การทําชลประทาน 10 7.52 

6. วิจัยศึกษาสายพันธท่ีทนโรค 9 6.77 

7. ปลูกฝงจิตสํานึกใหแกเกษตรกรเปนคนซ่ือตรง 7 5.26 

รวม 133 100.00 

 

 จากตารางท่ี 36 กลุมพอคาคนกลางตองการใหภาครัฐใหคําปรึกษาแกเกษตรกร มากท่ีสุด คิดเปน

รอยละ 30.08 รองลงมาคือภาครัฐชวยหาตลาดผลิตภัณฑพริกในตางประเทศให การจัดการรวมกลุม

เกษตรกร และการเผยแพรการปลูกพริกใหคนรุนหลัง คิดเปนรอยละ 24.81, 15.04 และ 10.53 สวนการ

ทําชลประทาน การวิจัยศึกษาสายพันธท่ีทนโรค และปลูกฝงจิตสํานึกใหแกเกษตรกรเปนคนซ่ือตรง มี

สัดสวนไมถึงรอยละ 10 
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ตารางท่ี 37 ปญหาและอุปสรรคของพอคาคนกลางในการรับซ้ือพริกใหญ 

ปญหาและอุปสรรค จํานวน รอยละ 

1. ผลผลิตไมแนนอน 63 47.37 

2. เกษตรกรไมซ่ือตรง 22 16.54 

3. ไมมีเครื่องมือในการตรวจสอบสารปนเปอน 20 15.04 

4. ราคาไมแนนอน 18 13.53 

5. ไมมีผูสืบทอด  10 7.52 

รวม 133 100.00 

 

 จากตารางท่ี 37 กลุมพอคาคนกลางพบปญหาและอุปสรรคในเรื่องผลผลิตไมแนนอนมากท่ีสุด 

คิดเปนรอยละ 43.37 รองลงมาคือ เกษตรกรไมซ่ือตรง ไมมีเครื่องมือในการตรวจสอบสารปนเปอน และ

ราคาไมแนนอน คิดเปนรอยละ 16.54,15.04 และ 13.53 ตามลําดับ สวนเรื่องไมมีผูสืบทอดมีสัดสวนนอย

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 7.52 

 

 
 

ภาพท่ี 10 คณะผูวิจัยพบพอคาคนกลางท่ีจังหวัดเชียงใหม 
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ภาพท่ี 11 คณะผูวิจัยพบพอคาคนกลางท่ีจังหวัดลําปาง 

 

 
 

ภาพท่ี 12 คณะผูวิจัยพบพอคาคนกลางท่ีจังหวัดลําปาง 
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ภาพท่ี 13 พอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริก 

 

สวนท่ี 3ผลการสํารวจผูประกอบการโรงงาน 

ตารางท่ี 38 ผลิตภัณฑท่ีโรงงานท่ีนําพริกใหญไปใชเปนวัตถุดิบ 

ผลิตภัณฑจากพริกใหญ 
จํานวน 

โรงงาน 

รอยละ/      

จํานวนโรงงาน 

1. ซอสพริก น้ําจิ้มไก และน้ําจิ้มสุก้ี 5 23.81 

2. ซอสพริก และน้ําจิ้มไก 4 19.05 

3. พริกบด 4 19.05 

4. พริกอบแหง 2 9.52 

5. ซอสพริก 2 9.52 

6. ซอสพริก น้ําจิ้มไก และเครื่องแกงสําเร็จรูป 2 9.52 

7. ซอสพริก น้ําจิ้มไก น้ําจิ้มท่ัวไป และเครื่องแกง

สําเร็จรูป 

2 9.52 

รวม 21 100.00 

 

 จากตารางท่ี 38 โรงงานรับซ้ือพริกใหญเปนโรงงานท่ีซอสพริก น้ําจิ้มไก และน้ําจิ้มสุก้ี มากท่ีสุด 

คิดเปนรอยละ 23.81 รองลงมาคือโรงงานท่ีทําซอสพริก และน้ําจิ้มไก และโรงงานท่ีทําพริกบด ในสัดสวน

เทากัน คิดเปนรอยละ 19.05 สวนโรงงานท่ีทําพริกอบแหง โรงงานทําซอสพริก โรงงานท่ีซอสพริก น้ําจิ้ม
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ไก และเครื่องแกงสําเร็จรูป และโรงงานท่ีทําซอสพริก น้ําจิ้มไก น้ําจิ้มท่ัวไป และเครื่องแกงสําเร็จรูปมี

สัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 9.52 

 

ตารางท่ี 39 ตลาดท่ีโรงงานของไทยสงออกผลิตภัณฑจากพริกใหญ 

ตลาดท่ีสงออก จํานวน รอยละ 

1. กลุมประเทศอาเซียน 18 85.71 

2. จีน 7 33.33 

3. ยุโรป 6 28.57 

4. ญี่ปุน 5 23.81 

5. อเมริกา 4 19.05 

6. ออสเตรเลีย 4 19.05 

7. เนเธอรแลนด 3 14.29 

8. นิวซีแลนด 2 9.52 

9. อินเดีย 2 9.52 

 

 จากตารางท่ี 39ตลาดท่ีสงออกผลิตภัณฑจากพริกใหญ สวนใหญคือกลุมประเทศอาเซียนมาก

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 85.71 รองลงมาคือจีน ยุโรป และญี่ปุน คิดเปนรอยละ 33.33, 28.57 และ 23.81 

สวน อเมริกา ออสเตรเลีย และเนเธอรแลนดมีสัดสวนใกลเคียงกันคิดเปนรอยละ 19.05 ,19.05 และ 

14.29  ตลาดท่ีสงออกผลิตภัณฑจากพริกใหญ ไปยังนิวซีแลนดและอินเดีย มีสัดสวนไมถึงรอยละ 10 

ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 40 สายพันธของพริกใหญท่ีโรงงานนิยมนํามาใชในผลิต 

สายพันธของพริกช้ีฟาใหญ จํานวน รอยละ 

1. พันธแมปง 14 66.67 

2. พันธเวียงสา 12 57.14 

3. พันธหยกสยาม 11 52.38 

4. พันธสันกําแพง 9 42.86 

5. พันธหยกขาว 6 28.57 

6. พันธซีอาน 4 19.05 

8. พันธกังสดาล 3 14.29 

7. พันธซุปเปอรฮอต 3 14.29 

9. พันธเขียวมณี 2 9.52 

 

 จากตารางท่ี 40 โรงงานรับซ้ือพริกใหญพันธแมปงมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 66.67 รองลงมาคือ

พันธเวียงสา พันธหยกสยาม พันธสันกําแพง คิดเปนรอยละ 57.14 52.38 และ 42.86 ตามลําดับ สวน

พันธหยกขาว พันธซีอาน พันธกังสดาล พันธซุปเปอรฮอต มีสัดสวนใกลเคียงกันคิดเปนรอยละ 

19.05,14.29 และ 14.29 ตามลําดับ โดยท่ีพันธเขียวมณี มีสัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 9.52 

 

ตารางท่ี 41 เกณฑท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญ 

เกณฑท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญ จํานวน รอยละ 

1. สี – ตองสีแดง 21 100.00 

2. รส – ไมเผ็ด 21 100.00 

3. เด็ดข้ัวเรียบรอย 21 100.00 

4. เนื้อเยอะ 19 90.48 

5. เมล็ดนอย 17 80.95 

6. ไมฉํ่าน้ํา 16 76.19 

7. ไมเปนโรค 15 71.43 

8. ปลอดภัยจากสารปนเปอน 12 57.14 

 

 จากตารางท่ี 41 เกณฑท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญคือตองสีแดง รสไมเผ็ด และเด็ดข้ัวเรียบรอย มาก

ท่ีสุด ในสัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 100.00 รองลงมาคือ เนื้อเยอะ เมล็ดนอย ไมฉํ่าน้ํา ไมเปนโรค คิด
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เปนรอยละ 90.48, 80.95, 76.19 และ 71.43 สวนปลอดภัยจากสารปนเปอน มีสัดสวนนอยสุด คิดเปน

รอยละ 57.14 

 

ตารางท่ี 42 ปริมาณท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญ 

ปริมาณท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญ จํานวน รอยละ 

1. 1 – 3 ตันตอครั้ง 16 76.19 

2. มากกวา 3 ตันตอครั้ง 5 23.81 

รวม 21 100.00 

 

 จากตารางท่ี 42ปริมาณท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญตอครั้ง 1-3 ตัน มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 76.19 

รองลงมาคือมากกวา 3 ตันตอครั้ง คิดเปนรอยละ 23.81 

 

 
 

ภาพท่ี 14 คณะผูวิจัยเขาพบผูประกอบการบริษัท โรซา เกษตรอุตสาหกรรม จํากัด 
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ภาพท่ี 15 คณะผูวิจัยเขาพบผูประกอบการบริษัท ศรีเชียงใหมอุตสาหกรรม จํากัด 

 

 
 

ภาพท่ี 16 ผลิตภัณฑท่ีไดจากพริกของบริษัท โรซา เกษตรอุตสาหกรรม จํากัด 
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ภาพท่ี 17 ผลิตภัณฑท่ีไดจากพริก 

 

 
 

ภาพท่ี 18 คณะผูวิจัยเขาพบผูประกอบการบริษัท โรซา เกษตรอุตสาหกรรม จํากัด 



 

89 

 

 
 

ภาพท่ี 19 คณะผูวิจัยเยี่ยมชมผลิตภัณฑท่ีไดจากพริกของบริษัท โรซา เกษตรอุตสาหกรรม จํากัด 

 

สวนท่ี 4การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือพริกชี้ฟาของผูนําเขาในตลาดอาเซียนโดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซีย

และการทดสอบตลาดใหชิมสินคา 

ตารางท่ี 43 เพศของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

เพศ จํานวน รอยละ 

1. เพศชาย 85 43.59 

2. เพศหญิง 110 56.41 

รวม 195 100.00 

 

 จากตารางท่ี 43 กลุมผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียเปนเพศหญิง มากกวา เพศชาย คิด

เปนรอยละ 56.41 และ 43.59 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 44 ประเภทของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ 

1. ผูบริโภค 171 87.70 

2. ผูจัดจําหนาย 24 12.30 

รวม 195 100.00 

 

 จากตารางท่ี 44 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียเปนผูบริโภคมากกวาผูจัดจําหนาย คิดเปน

รอยละ 87.70 และ 12.30 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 45 อายุของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

อายุ จํานวน รอยละ 

1. อายุไมเกิน 40 ป 78 40.00 

2. อายุระหวาง 41 – 45 ป 12 6.15 

3. อายุระหวาง 46 – 50 ป 68 34.87 

4. อายุมากกวา 50 ป 37 18.97 

รวม 195 100.00 

อายุนอยสุด 18 

อายุมากสุด 75 

อายุเฉลี่ย 43.75 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 9.85 

 

 จากตารางท่ี 45 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีอายุเฉลี่ย 44 ป อายุนอยสุด 18 ป และ

อายุมากสุด 75 ปและเม่ือจําแนกตามชวงอายุพบวา ผูทดลองชิมผลิตภัณฑสวนใหญอายุไมเกิน 40 ป มาก

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 40.00 รองลงมาคืออายุระหวาง 46 – 50 ป คิดเปนรอยละ 34.87 และอายุมากกวา 

50 ป คิดเปนรอยละ 18.97 สวนผูท่ีมีอายุระหวาง 41 – 45 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 6.15 

 

 

 

  



 

91 

 

ตารางท่ี 46 เมืองท่ีอยูอาศัยของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

เมืองท่ีอยูอาศัย จํานวน รอยละ 

1. Jakarta 186 95.38 

2. Padang 3 1.54 

3. Sumatra 3 1.54 

4. Australia (ชาวอินโดนี เซียท่ีไปเปดรานคา ท่ี 

Australia) 

3 1.54 

รวม 195 100.00 

 

 จากตารางท่ี 46 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียอาศัยอยูในเมือง Jakarta มากท่ีสุด คิดเปน

รอยละ 95.38 สวน Padang, Sumatra และ Australia มีสัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 1.54 

 

ตารางท่ี 47 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย รูจักและสนใจ Sambalในภาพรวม 

 จํานวน รอยละ 

1. รูจัก 195 100 

2. สนใจ 195 100 

 

จากตารางท่ี 47ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย รูจักและสนใจ Sambalในภาพรวมทุกคน 

จึงเดินเขามาชิม 
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ตารางท่ี 48 เกณฑในการประเมินท่ีใชเลือกซ้ือผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียใน

ภาพรวม 

เกณฑในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ 

1. รสชาติ 170 63.43 

2. ความเผ็ด 42 15.67 

3. ราคา 38 14.18 

4. กลิ่น 12 4.48 

5. สี 3 1.12 

6. เนื้อผลิตภัณฑ 3 1.12 

รวม 268 100.00 

 

 จากตารางท่ี 48ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีเกณฑในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากรสชาติ

มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 63.43 รองลงมาคือระดับความเผ็ดและราคา คิดเปนรอยละ 15.67 และ 14.18 

ตามลําดับ สวนเลือกจากกลิ่น สี และเนื้อผลิตภัณฑ มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 5 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 49 ระดับความชอบในผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

ความชอบในผลิตภัณฑ 
ผลิตภัณฑ 

ROA 

ผลิตภัณฑ 

LAMPUNG 

ผลิตภัณฑ 

BALADO 

ผลิตภัณฑ 

PADANG 

1. รสชาติ คาเฉลี่ย 4.14 3.76 3.03 3.69 

S.D 1.04 1.04 1.00 1.26 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับปานกลาง ระดับสูง 

2. เนื้อ

ผลิตภัณฑ 

คาเฉลี่ย 3.71 3.74 3.41 3.46 

S.D 0.86 0.78 0.78 0.89 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง 

3. กลิ่น คาเฉลี่ย 3.97 3.62 3.27 3.41 

S.D 0.87 0.95 0.95 1.11 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับปานกลาง ระดับสูง 

4. สี คาเฉลี่ย 3.89 3.75 3.47 3.41 

S.D 0.90 0.81 0.85 1.14 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง 

จากตารางท่ี 49 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีความชอบผลิตภัณฑในแตละดาน พบวา 
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รสชาติ ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบรสชาติของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงเกือบทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 4.14) ผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.76) 

ผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.69) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 3.03) มี

ความชอบในรสชาติอยูในระดับปานกลาง 

เนื้อผลิตภัณฑ ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบเนื้อผลิตภัณฑอยูในระดับสูงทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.74) ผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 3.71) 

ผลิตภัณฑ PADANG(คา18เฉลี่ย = 3.46) และผลิตภัณฑ BALADO (คา18เฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ 

กลิ่น ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบกลิ่นของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงเกือบทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 3.97) ผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.62) 

ผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 3.27) มี

ความชอบอยูในระดับปานกลาง 

สี ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบสีของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงทุกผลิตภัณฑ ไมวาจะ

เปนผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา18เฉลี่ย = 3.89) ผลิตภัณฑ ROA(คา18เฉลี่ย = 3.75) ผลิตภัณฑ BALADO 

(คา18เฉลี่ย = 3.47) และ18ผลิตภัณฑ PADANG(คา18เฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 50 ระดับความชอบในผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

ความชอบในผลิตภัณฑ คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน 

ความหมาย

( ชอบ ) 

ผลิตภัณฑ ROA 

1. รสชาติ 4.14 1.04 ระดับสูง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.71 0.86 ระดับสูง 

3. กลิ่น 3.97 0.87 ระดับสูง 

4. สี 3.89 0.90 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ LAMPUNG 

1. รสชาติ 3.76 1.04 ระดับสูง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.74 0.78 ระดับสูง 

3. กลิ่น 3.62 0.95 ระดับสูง 

4. สี 3.75 0.81 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ BALADO 

1. รสชาติ 3.03 1.00 ระดับปานกลาง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.41 0.78 ระดับสูง 

3. กลิ่น 3.27 0.95 ระดับปานกลาง 

4. สี 3.47 0.85 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ PADANG 

1. รสชาติ 3.69 1.26 ระดับสูง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.46 0.89 ระดับสูง 

3. กลิ่น 3.41 1.11 ระดับสูง 

4. สี 3.41 1.14 ระดับสูง 

  

จากตารางท่ี 50 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีความชอบในผลิตภัณฑ 4 ชนิด ดังนี้ 

 ผลิตภัณฑ ROAมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 4.14) 

กลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.97) สี  (คาเฉลี่ย = 3.89) และเนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.71) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ lAMPUNGมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 

3.76) สี (คาเฉลี่ย = 3.75) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.74) และกลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.62) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO มีความชอบอยูในระดับสูงและปานกลางในสัดสวนเทากัน โดยความชอบ

อยูในระดับสูง คือ สี (คาเฉลี่ย = 3.47) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.41) กลิ่น (คาเฉลี่ย = 3.27) และ

รสชาติ (คาเฉลี่ย = 3.03) ตามลําดับ 
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ผลิตภัณฑ PADANG มีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 

3.69) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.46) กลิ่น (คาเฉลี่ย = 3.41) และสี(คาเฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 51 ระดับการยอมรับผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

การยอมรับผลิตภัณฑ คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน 

ความหมาย 

(การยอมรับ) 

ผลิตภัณฑ ROA 

ระดับการยอมรับ 3.89 0.92 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ LAMPUNG 

ระดับการยอมรับ 3.68 0.88 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ BALADO 

ระดับการยอมรับ 3.27 0.87 ระดับปานกลาง 

ผลิตภัณฑ PADANG 

ระดับการยอมรับ 3.46 1.15 ระดับสูง 

 

 จากตารางท่ี 51 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีการยอมรับทุกผลิตภัณฑในลําดับไม

เทากัน  ใหการยอมรับผลิตภัณฑ ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และผลิตภัณฑ 

PADANG ตามลําดับ สวนการยอมรับในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด 

 

ชวงคาเฉล่ีย ความหมาย 

1.00 – 1.80 ยอมรับระดับต่ํามาก 

1.81 – 2.60 ยอมรับระดับต่ํา 

2.61 – 3.40 ยอมรับระดับปานกลาง 

3.41 – 4.20 ยอมรับระดับสูง 

4.21 – 5.00 ยอมรับระดับสูงมาก 
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ตารางท่ี 52 ราคาท่ีผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสนใจซ้ือตอขวดในภาพรวม 

ราคาท่ีสนใจซ้ือ จํานวน รอยละ 

1. ไมเกิน 10,000 รูเปยห (30 บาท) 6 3.08 

2. ระหวาง 10,001 – 15,000 รูเปยห(30-45 บาท) 98 50.26 

3. ระหวาง 15,001 – 25,000 รูเปยห(>45-75 บาท) 44 22.56 

4. มากกวา 25,000 รูเปยห (>75 บาท) 47 24.10 

รวม 195 100.00 

ราคาต่ําสุด 10,000.00 รูเปยห(30 บาท) 

ราคาสูงสุด 37,000.00 รูเปยห(111 บาท) 

ราคาเฉลี่ย 18,902.56 รูเปยห (56.70 

บาท) 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 5,794.21 รูเปยห (30บาท) 

อัตราแลกเปล่ียนโดยประมาณ : 1,000 รูเปยห= 3 บาท 

 

 จากตารางท่ี 52 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสนใจซ้ือท่ีราคาเฉลี่ย 18,903              รู

เปยห ราคาต่ําสุดท่ีสนใจซ้ือ 10,000 รูเปยห ราคาสูงสุดท่ีสนใจซ้ือ 37,000 รูเปยห ผูทดลองชิมผลิตภัณฑ

ชาวอินโดนีเซียสวนใหญสนใจซ้ืออยูในราคาระหวาง 10,001 – 15,000 รูเปยห คิดเปนรอยละ 50.26 

รองลงมาคือราคามากกวา 25,000 รูเปยห ข้ึนไป คิดเปนรอยละ 24.10 และราคาระหวาง 15,001 – 

25,000 รูเปยห คิดเปนรอยละ 24.10 สวนราคาไมเกิน 10,000 รูเปยห มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 

3.08 
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ตารางท่ี 53 ขอเสนอแนะท่ีมีตอผลิตภัณฑแตละผลิตภัณฑ 

ขอเสนอแนะในแตละผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ 

ผลิตภัณฑ ROA 

1. มีน้ํามันมากเกินไป 21 38.89 

2. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 18 33.33 

3. มีรสชาติเค็มไป 6 11.11 

4. กลิ่นและรสชาติคลายปลา 6 11.11 

5. มีรสหวาน 3 5.56 

รวม 54 100.00 

ผลิตภัณฑ LAMPUNG   

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 33 64.71 

2. มีรสหวานเล็กนอย 12 23.53 

3. มีรสชาติเค็มไป 5 9.80 

4. มีรสชาติเปรี้ยว 1 1.96 

รวม 51 100.00 

ผลิตภัณฑ BALADO 

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 20 33.33 

2. มีรสชาติเค็มไป 19 31.67 

3. มีน้ํามันมากเกินไป 12 20.00 

4. มีกลิ่นกระเทียมและมะเขือเทศมากไป 9 15.00 

รวม 60 100.00 

ผลิตภัณฑ BALADO 

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 19 38.00 

2. มีรสชาติเค็มไป 10 20.00 

3. รสชาติไมเหมือนดั้งเดิม 9 18.00 

4. มีรสหวานเล็กนอย 6 12.00 

5. กลิ่นไมดี 6 12.00 

รวม 50 38.00 

 

จากตารางท่ี 53 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีขอเสนอแนะในผลิตภัณฑ 4 ชนิด ดังนี้ 
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 ผลิตภัณฑ ROAมีน้ํามันในผลิตภัณฑมากเกินไปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 38.89 รองลงมาคือควร

เพ่ิมระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 33.33 โดยผลิตภัณฑ ROA มีรสชาติเค็มเกินไป และกลิ่นและรสชาติ

คลายปลาในสัดสวนเทากันคิดเปนรอยละ 11.11 สวนรสชาติหวานมีสัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 5.56 

ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ lAMPUNGควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 64.71 รองลงมาคือมีรส

หวานเล็กนอย คิดเปนรอยละ 23.53 สวนมีรสชาติเค็มไป และเปรี้ยวไป คิดเปนรอยละ 9.80 และ 1.96 

ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO ควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 33.33 รองลงมาคือมีรส

เค็มไป คิดเปนรอยละ 31.67 สวนมีน้ํามันมากไป และมีกลิ่นกระเทียมและมะเขือเทศในผลิตภัณฑมากไป 

มีสัดสวนใกลเคียงกัน คิดเปนรอยละ 20.00 และ 15.00 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ PADANG ควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 38.00 รองลงมาคือมีรส

เค็มไป คิดเปนรอยละ 20.00 สวนรสชาติไมเหมือนดั้งเดิม มีรสหวานเล็กนอย และกลิ่นไมดี มีสัดสวน

ใกลเคียงกัน คิดเปนรอยละ 18.00 12.00 และ 12.00 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 54 เพศของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

เพศ 
ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1. เพศชาย 70 40.90 15 62.50 

2. เพศหญิง 101 59.10 9 37.50 

รวม 171 100.00 24 100.00 

 

 จากตารางท่ี 54 กลุมผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียท่ีเปนผูบริโภคเปนเพศหญิง มากกวา 

เพศชาย คิดเปนรอยละ 59.10 และ 40.90 ตามลําดับ สวนผูจัดจําหนาย  เปนเพศชายมากกวา เพศหญิง 

คิดเปนรอยละ 62.50 และ 37.50 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 55 อายุของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

อายุ 
ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1. อายุไมเกิน 40 ป 68 39.77 10 41.70 

2. อายุระหวาง 41 – 45 ป 12 7.02 0 0.00 

3. อายุระหวาง 46 – 50 ป 57 33.33 11 45.80 

4. อายุมากกวา 50 ป 34 19.88 3 12.50 

รวม 171 100.00 24 100.00 

อายุนอยสุด 18 35 

อายุมากสุด 75 55 

อายุเฉลี่ย 43.78 43.54 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 10.26 6.28 

 

 จากตารางท่ี 55 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียท่ีเปนผูบริโภคมีอายุเฉลี่ย 44 ป อายุนอย

สุด 18 ป และอายุมากสุด 75 ปสวนผูจัดจําหนายมีอายุเฉลี่ย 44 ป อายุนอยสุด 35 ป และอายุมากสุด 

55 ป เม่ือจําแนกตามผูทดลองชิมพบวา 

 ผูบริโภค ผูบริโภคทดลองชิมผลิตภัณฑสวนใหญอายุไมเกิน 40 ป มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 39.77  

รองลงมาคืออายุระหวาง 46 – 50 ป คิดเปนรอยละ 33.33 และอายุมากกวา 50 ป คิดเปนรอยละ 19.88 

สวนผูท่ีมีอายุระหวาง 41 – 45 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 7.02 

 ผูจัดจําหนาย ผูจัดจําหนายทดลองชิมผลิตภัณฑสวนใหญอายุระหวาง 46 – 50 ป มากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 45.80 รองลงมาคืออายุไมเกิน 40 ป คิดเปนรอยละ 41.70 สวนผูท่ีมีอายุมากกวา 50 ป มี

สัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 12.50 
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ตารางท่ี 56 เมืองท่ีอยูอาศัยของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

เมืองท่ีอยูอาศัย 
ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1.Jakarta 165 96.49 21.00 87.50 

2. Sumatra 3 1.75 0.00 0.00 

3.  Padang 0 0.00 3.00 12.50 

4. Australia 3 1.75 0.00 0.00 

รวม 171 100.00 24.00 100.00 

 

จากตารางท่ี 56 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียไมวาจะเปนผูบริโภคหรือผูจัดจําหนายสวน

ใหญอาศัยอยูในเมือง Jakarta คิดเปนรอยละ 96.49 สําหรับผูบริโภค สวนผูจัดจําหนาย คิดเปนรอยละ 

87.50 สวนนอยอาศัยอยูใน Australia,Padang และ Sumatra ท้ังผูบริโภคและผูจัดจําหนาย 

 

 ท้ังผูบริโภคและผูจัดจําหนายท่ีเขารวมงาน Thai Food Fair ในกรุงจาการตา รูจักผลิตภัณฑ 

SAMBAL ทุกคน สวนใหญใหความสนใจและทดลองชิมผลิตภัณฑ  

 

ตารางท่ี 57 เกณฑการประเมินในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

เกณฑในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ 
ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1. รสชาติ 108 63.29 16 64.52 

2. ความเผ็ด 27 15.61 3 16.13 

3. ราคา 23 13.50 5 19.35 

4. กลิ่น 9 5.06 0 0.00 

5. สี 2 1.27 0 0.00 

6. เนื้อผลิตภัณฑ 2 1.27 0 0.00 

รวม 171 100.00 24 100.00 

 

 จากตารางท่ี 57 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีเกณฑในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ เม่ือ

จําแนกตามผูทดลองชิมผลิตภัณฑ 

ผูบริโภค ผูบริโภคเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากรสชาติมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 63.29 รองลงมาคือจาก

ระดับความเผ็ดและราคา คิดเปนรอยละ 15.61 และ 13.50 ตามลําดับ สวนเลือกจากกลิ่น สี และเนื้อ

ผลิตภัณฑ มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ5 ตามลําดับ 
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ผูจัดจําหนาย ผูจัดจําหนายเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากรสชาติมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 64.52 

รองลงมาคือราคาและจากระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 19.35 และ 16.13 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 58ระดับความชอบในผลิตภัณฑของผูบริโภคชาวอินโดนีเซียเม่ือทดลองชิมผลิตภัณฑ 

ความชอบในผลิตภัณฑ 
ผลิตภัณฑ 

ROA 

ผลิตภัณฑ 

LAMPUNG 

ผลิตภัณฑ 

BALADO 

ผลิตภัณฑ 

PADANG 

1. รสชาติ คาเฉลี่ย 4.11 3.72 3.06 3.68 

S.D 1.06 1.03 1.03 1.27 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ร ะ ดั บ ป า น

กลาง 

ระดับสูง 

2. เนื้อ

ผลิตภัณฑ 

คาเฉลี่ย 3.71 3.78 3.50 3.50 

S.D 0.85 0.75 0.74 0.89 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง 

3. กลิ่น คาเฉลี่ย 3.92 3.65 3.36 3.43 

S.D 0.87 0.91 0.96 1.14 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ร ะ ดั บ ป า น

กลาง 

ระดับสูง 

4. สี คาเฉลี่ย 3.85 3.78 3.57 3.44 

S.D 0.92 0.78 0.81 1.17 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง 

 

จากตารางท่ี 58 ผูบริโภคผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีความชอบผลิตภัณฑในแตละ

ดาน ดังนี้ 

รสชาติ ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบรสชาติของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงเกือบทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA (คา 1 8เฉลี่ย = 4.11) ผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.72) 

ผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.68) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 3.06) มี

ความชอบในรสชาติอยูในระดับปานกลาง 

เนื้อผลิตภัณฑ ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบเนื้อผลิตภัณฑอยูในระดับสูงทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.78) ผลิตภัณฑ ROA (คา 1 8เฉลี่ย = 3.71) 

ผลิตภัณฑ BALADO (คา18เฉลี่ย = 3.50) และ18ผลิตภัณฑ PADANG(คา18เฉลี่ย = 3.50)  ตามลําดับ 

กลิ่น ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบกลิ่นของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงเกือบทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA (คา 1 8เฉลี่ย = 3.92) ผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.65) 
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ผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.43) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 3.36) มี

ความชอบในรสชาติอยูในระดับปานกลาง 

สี ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบสีของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงทุกผลิตภัณฑ ไมวาจะ

เปนผลิตภัณฑ ROA (คา 1 8เฉลี่ย = 3.85) ผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.78) ผลิตภัณฑ BALADO 

(คา18เฉลี่ย = 3.57) และ18ผลิตภัณฑ PADANG(คา18เฉลี่ย = 3.44) ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 59 ระดับความชอบในผลิตภัณฑของผูจัดจําหนายชาวอินโดนีเซียเม่ือทดลองชิมผลิตภัณฑ 

ความชอบในผลิตภัณฑ 
ผลิตภัณฑ 

ROA 

ผลิตภัณฑ 

LAMPUNG 

ผลิตภัณฑ 

BALADO 

ผลิตภัณฑ 

PADANG 

1. รสชาติ คาเฉลี่ย 4.37 4.04 2.79 3.75 

S.D 0.87 1.12 0.65 1.15 

ความหมาย ระดับสูงมาก ระดับสูง ระดับปานกลาง ระดับสูง 

2. เนื้อ

ผลิตภัณฑ 

คาเฉลี่ย 3.67 3.50 2.71 3.17 

S.D 0.96 0.93 0.69 0.81 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับปานกลาง ระดับปานกลาง 

3. กลิ่น คาเฉลี่ย 4.29 3.33 2.58 3.29 

S.D 0.75 1.12 0.50 0.85 

ความหมาย ระดับสูงมาก ระดับปานกลาง ระดับปานกลาง ระดับปานกลาง 

4. สี คาเฉลี่ย 4.17 3.54 2.75 3.17 

S.D 0.70 1.02 0.73 0.81 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับปานกลาง ระดับปานกลาง 

 

จากตารางท่ี59 ผูจัดจําหนายท่ีทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีความชอบผลิตภัณฑในแตละ

ดาน ดังนี้ 

รสชาติ ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบรสชาติของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงมากคือ

ผลิตภัณฑ ROA(คา1 8เฉลี่ย = 4.37)  ระดับสูงไดแก 1 8ผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 404) ผลิตภัณฑ 

PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.75) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 2.79) มีความชอบใน

รสชาติอยูในระดับปานกลาง 

เนื้อผลิตภัณฑ ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบเนื้อผลิตภัณฑอยูในระดับสูงคือ

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 3.67) และผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 

3.50) สวนผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.17) และ1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 2.71) มี

ความชอบในรสชาติอยูในระดับปานกลาง 
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กล่ิน ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบกลิ่นของผลิตภัณฑอยูในระดับปานกลางเกือบทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.33) ผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 

3.29) และ18ผลิตภัณฑ BALADO (คา18เฉลี่ย = 3.58) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 4.29) มี

ความชอบในรสชาติอยูในระดับสูง 

สี ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบสีของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงคือผลิตภัณฑ ไมวาจะ

เปนผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 4.17) และผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.54) สวนผลิตภัณฑ 

PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.17) และ1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 2.75) มีความชอบในรสชาติอยูใน

ระดับปานกลาง 
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ตารางท่ี 60 ระดับความชอบในผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

ความชอบใน

ผลิตภัณฑ 

ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

คาเฉล่ีย S.D ความหมาย

(ชอบ) 

คาเฉล่ีย S.D ความหมาย

(ชอบ) 

ผลิตภัณฑ ROA 

1. รสชาติ 4.11 1.06 ระดับสูง 4.37 0.87 ระดับสูงมาก 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.71 0.85 ระดับสูง 3.67 0.96 ระดับสูง 

3. กลิ่น 3.92 0.87 ระดับสูง 4.29 0.75 ระดับสูงมาก 

4. สี 3.85 0.92 ระดับสูง 4.17 0.70 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ LAMPUNG 

1. รสชาติ 3.72 1.03 ระดับสูง 4.04 1.12 ระดับสูง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.78 0.75 ระดับสูง 3.50 0.93 ระดับสูง 

3. กลิ่น 3.65 0.91 ระดับสูง 3.33 1.12 ระดับปานกลาง 

4. สี 3.78 0.78 ระดับสูง 3.54 1.02 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ BALADO 

1. รสชาติ 3.06 1.03 ระดับปานกลาง 2.79 0.65 ระดับปานกลาง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.50 0.74 ระดับสูง 2.71 0.69 ระดับปานกลาง 

3. กลิ่น 3.36 0.96 ระดับปานกลาง 2.58 0.50 ระดับปานกลาง 

4. สี 3.57 0.81 ระดับสูง 2.75 0.73 ระดับปานกลาง 

ผลิตภัณฑ PADANG 

1. รสชาติ 3.68 1.27 ระดับสูง 3.75 1.15 ระดับสูง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.50 0.89 ระดับสูง 3.17 0.81 ระดับปานกลาง 

3. กลิ่น 3.43 1.14 ระดับสูง 3.29 0.85 ระดับปานกลาง 

4. สี 3.44 1.17 ระดับสูง 3.17 0.81 ระดับปานกลาง 

 

จากตารางท่ี 60ระดับความชอบของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย เม่ือจําแนกตาม

ประเภทผูทดลองชิมพบวา 

ผูบริโภค ช่ืนชอบในผลิตภัณฑตางๆ ดังนี้ 

ผลิตภัณฑ ROAมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน  ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 4.11) 

กลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.92) สี  (คาเฉลี่ย = 3.85) และเนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.71) ตามลําดับ 
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ผลิตภัณฑ LAMPUNGมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน  ไมวาจะเปน เนื้อผลิตภัณฑ 

(คาเฉลี่ย = 3.78) สี (คาเฉลี่ย = 3.78) รสชาติ (คาเฉลี่ย = 3.72) และกลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.65) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADOมีความชอบอยูในระดับสูงและปานกลางในสัดสวนเทากัน โดยความชอบอยู

ในระดับสูง คือ สี (คาเฉลี่ย = 3.57) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.50) กลิ่น (คาเฉลี่ย = 3.36) และรสชาติ 

(คาเฉลี่ย = 3.06) ตามลําดับ 

 ผลิตภัณฑ PADANGมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 

3.68) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.50)สี (คาเฉลี่ย = 3.44) และกลิ่น (คาเฉลี่ย = 4.43) ตามลําดับ 

ผูจัดจําหนายช่ืนชอบในผลิตภัณฑตางๆ ดังนี้ 

ผลิตภัณฑ ROAมีความชอบอยูในระดับสูงมากและสูงในสัดสวนเทากัน ระดับสูงมากคือ รสชาติ 

(คาเฉลี่ย = 4.37) กลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.29) สวนระดับสูง คือ สี  (คาเฉลี่ย = 4.17) และเนื้อผลิตภัณฑ 

(คาเฉลี่ย = 3.67) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ LAMPUNGมีความชอบอยูในระดับสูงในเกือบทุกๆ ดาน  ไมวาจะเปนรสชาติ 

(คาเฉลี่ย = 4.04) สี (คาเฉลี่ย = 3.54)  และเนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.50) ตามลําดับ สวนระดับปาน

กลางไดแก กลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.65)  

 ผลิตภัณฑ BALADOมีความชอบอยูในระดับปานกลางในทุกๆ ดาน โดยความชอบอยูใน

ระดับสูง คือ รสชาติ (คาเฉลี่ย = 2.79) สี (คาเฉลี่ย = 2.75) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 2.74) และกลิ่น 

(คาเฉลี่ย = 2.58) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ PADANGมีความชอบอยูในระดับปานกลางในเกือบทุกๆ ดาน ไมวาจะเปนกลิ่น 

(คาเฉลี่ย = 329)  เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.17)และสี (คาเฉลี่ย = 3.17) ตามลําดับ สวนระดับสูงคือ 

รสชาติ (คาเฉลี่ย = 3.75)  
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ตารางท่ี 61 การยอมรับผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

การยอมรับ

ผลิตภัณฑ 

ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

คาเฉล่ีย S.D. ความหมาย

(ยอมรับ) 

คาเฉล่ีย S.D. ความหมาย

(ยอมรับ) 

ผลิตภัณฑ ROA 

ระดับการยอมรับ 3.82 0.93 ระดับสูง 4.11 0.81 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ LAMPUNG 

ระดับการยอมรับ 3.69 0.82 ระดับสูง 3.64 1.03 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ BALADO 

ระดับการยอมรับ 3.36 1.14 ระดับปานกลาง 2.68 0.62 ระดับปานกลาง 

ผลิตภัณฑ PADANG 

ระดับการยอมรับ 3.49 1.14 ระดับสูง 3.29 1.01 ระดับปานกลาง 

 

 จากตารางท่ี 61 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียใหการยอมรับทุกผลิตภัณฑ  แตยอมรับใน

ลําดับท่ีไมเทากัน โดยจําแนกตามผูทดลองชิม พบวา 

ผูบริโภค ยอมรับในผลิตภัณฑ ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และผลิตภัณฑ 

PADANG ตามลําดับ สวนการยอมรับในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด  

ผูจัดจําหนาย ยอมรับในผลิตภัณฑ ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และ

ผลิตภัณฑ PADANG ตามลําดับ สวนการยอมรับในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด 
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ตารางท่ี 62 ราคาท่ีผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสนใจซ้ือ 

ราคาท่ีสนใจซ้ือ 
ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1.ไมเกิน 10,000 รูเปยห(30 บาท) 6 3.51 0 0.00 

2. 10,001 – 15,000 รูเปยห (30-45 

บาท) 
88 51.46 10 

41.67 

3. 15,001– 25,000 รูเปยห (>45-75 

บาท) 
34 19.88 10 

41.67 

4.> 25,000 รูเปยห (>75 บาท) 43 25.15 4 16.66 

รวม 171 100.00 24 100.00 

ราคาต่ําสุด 10,000 (30 บาท) 15,000 (45 บาท) 

ราคาสูงสุด 37,000 (111 บาท) 30,000 (90 บาท) 

ราคาเฉลี่ย 18,824.56 (56 บาท) 19,458.33 (58บาท) 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 5,870.53 (17.61 

บาท) 

5,298.54 (15.89บาท) 

อัตราแลกเปล่ียนโดยประมาณ : 1,000 รูเปยห= 3 บาท 

 

 จากตารางท่ี 62ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียท่ีเปนผูบริโภคสนใจซ้ือท่ีราคาเฉลี่ย 

18,824.56 รูเปยห ราคาต่ําสุดท่ีสนใจซ้ือ 10,000 รูเปยห ราคาสูงสุดท่ีสนใจซ้ือ 37,000 รูเปยห สวนผูจัด

จําหนายสนใจซ้ือท่ีราคาเฉลี่ย 19,458.33 รูเปยห ราคาต่ําสุดท่ีสนใจซ้ือ 15,000รูเปยห ราคาสูงสุดท่ีสนใจ

ซ้ือ 30,000 รูเปยห 

ผูบริโภค ผูบริโภคชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสวนใหญสนใจซ้ืออยูในราคาระหวาง 10,001 – 

15,000 รูเปยห คิดเปนรอยละ 51.46 รองลงมาคือราคาระหวาง 15,001 – 25,000 รูเปยห และราคา

มากกวา 25,000 รูเปยห ข้ึนไป คิดเปนรอยละ 25.15 และ 19.88 สวนราคาไมเกิน 10,000 รูเปยห มี

สัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 3.51 

ผูบริโภค ผูบริโภคชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสวนใหญสนใจซ้ืออยูในราคาระหวาง 10,001 – 

15,000 รูเปยห คิดเปนรอยละ 51.46 และราคาระหวาง 15,001 – 25,000 รูเปยห ในสัดสวนเทากัน คิด

เปนรอยละ 41.67 สวนราคามากกวา 25,000 รูเปยห ข้ึนไป คิดเปนรอยละ 16.66 

 

  



 

108 

 

ตารางท่ี 63 ขอเสนอแนะท่ีมีตอผลิตภัณฑแตละผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

ขอเสนอแนะในแตละผลิตภัณฑ 
ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ผลิตภัณฑ ROA 

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 15 33.33 3 33.33 

2. มีน้ํามันมากเกินไป 15 33.33 6 66.67 

3. มีรสชาติเค็มไป 6 13.33 0 0.00 

4. กลิ่นและรสชาติคลายปลา 6 13.33 0 0.00 

5. มีรสหวาน 3 6.67 0 0.00 

รวม 45 100.00 9 100.00 

ผลิตภัณฑ LAMPUNG 

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 33 70.21 0 0.00 

2. มีรสหวานเล็กนอย 12 25.53 0 0.00 

3. มีรสชาติเค็มไป 2 4.26 3 75.00 

4. มีรสชาติเปรี้ยว 0 0.00 1 25.00 

รวม 47 100 4 100.00 

ผลิตภัณฑ BALADO 

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 17 29.82 3 100.00 

2. มีรสชาติเค็มไป 19 33.33 0 0.00 

3. มีน้ํามันมากเกินไป 12 21.05 0 0.00 

4. มีกลิ่นกระเทียมและมะเขือเทศมากไป 9 15.79 0 0.00 

รวม 57 100.00 3 100.00 

ผลิตภัณฑ PADANG 

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 13 32.50 6 60.00 

2. มีรสชาติเค็มไป 6 15.00 4 40.00 

3. มีรสหวานเล็กนอย 6 15.00 0 0.00 

4. ไมมีเหมือนรสชาติดั้งเดิม 9 22.50 0 0.00 

5. กลิ่นไมดี 6 15.00 0 0.00 

รวม 40.00 100.00 10 100.00 

จากตารางท่ี 63ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีขอเสอนแนะในผลิตภัณฑ 4 ชนิด เม่ือ

จําแนกตามผูทดลองชิมพบวา 

ผูบริโภคใหความคิดเห็นและใหขอเสนอแนะผลิตภัณฑตางๆ ดังนี้ 
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 ผลิตภัณฑ ROAควรเพ่ิมระดับความเผ็ด และมีน้ํามันในผลิตภัณฑมากเกินไปมากท่ีสุดในสัดสวน

เทากัน คิดเปนรอยละ 33.33รองลงมาคือมีรสชาติเค็มเกินไป และกลิ่นและรสชาติคลายปลาในสัดสวน

เทากันคิดเปนรอยละ 13.33 สวนรสชาติหวานมีสัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 6.67 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ lAMPUNGควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 70.21รองลงมาคือมีรส

หวานเล็กนอย คิดเปนรอยละ 25.53 สวนมีรสชาติเค็มไปมีสัดสวนนอยสุดคิดเปนรอยละ  4.26 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO มีรสเค็มไป มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 33.33 รองลงมาคือควรเพ่ิมระดับ

ความเผ็ด คิดเปนรอยละ 29.82   สวนมีน้ํามันมากไป และมีกลิ่นกระเทียมและมะเขือเทศในผลิตภัณฑ

มากไป มีสัดสวนใกลเคียงกัน คิดเปนรอยละ 21.05 และ 15.79 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ PADANG ควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 32.50 รองลงมาคือ

รสชาติไมเหมือนดั้งเดิม คิดเปนรอยละ 22.50 สวนมีรสชาติเค็มไป มีรสหวานเล็กนอย และกลิ่นไมดี มี

สัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 15.00 ตามลําดับ 

ผูจัดจําหนายใหขอคิดเห็นตอผลิตภัณฑและใหขอเสนอแนะตางๆ ดังนี้ 

ผลิตภัณฑ ROAมีน้ํามันในผลิตภัณฑมากเกินไปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 66.67รองลงมาคือควร

เพ่ิมระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 33.33 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ lAMPUNGมีรสชาติเค็มไปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 75.00 รองลงมาคือมีเปรี้ยวไป 

คิดเปนรอยละ 25.00 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO ควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 100.00 

ผลิตภัณฑ PADANG ควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 60.00 รองลงมาคือมีรส

เค็มไป คิดเปนรอยละ 40.00 ตามลําดับ 
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ภาพท่ี 20 คณะผูวิจัยออกบูธเพ่ือทดสอบตลาดท่ีกรุงจารกาตา ประเทศอินโดนีเซีย 

 

 

 

ภาพท่ี 21 คณะผูวิจัยนําเสนอผลิตภัณฑเพ่ือทดสอบตลาดแกผูท่ีเยี่ยมชมงาน 
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ภาพท่ี 22 คณะผูวิจัยนําเสนอผลิตภัณฑเพ่ือทดสอบตลาดแกผูท่ีเยี่ยมชมงาน 

 

 
 

ภาพท่ี 23 คณะผูวิจัยนําเสนอผลิตภัณฑเพ่ือทดสอบตลาดแกผูท่ีเยี่ยมชมงาน 
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ภาพท่ี 24 คณะผูวิจัยสํารวจผลิตภัณฑท่ีมีขายในทองตลาดในกรุงจารกาตา ประเทศอินโดนีเซีย 

 

 
 

ภาพท่ี 25 คณะผูวิจัยสํารวจผลิตภัณฑท่ีมีขายในทองตลาดในกรุงจารกาตา ประเทศอินโดนีเซีย 
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สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 

การศึกษาเรื่องการสํารวจโซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหารมีวัตถุประสงคเพ่ือ 

1 เ พ่ือสํารวจและวิ เคราะหปญหาผลผลิตของพริกชี้ฟ าในประเทศเ พ่ือการสงออกใน 

อุตสาหกรรมอาหารท่ีสงผลกระทบตอราคาและปริมาณการรับซ้ือ 

2 เพ่ือศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริกชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึนของพอคาคนกลางและ

ผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา 

3  เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการซ้ือพริกชี้ฟาของผูนําเขาในตลาดอาเซียน และการยอมรับผลิตภัณฑ

ใหมท่ีพัฒนาโดยโครงการยอยท่ีรวมในแผนงานในตลาดอาเซียนโดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซีย 

 
1.  สรุปผลการศึกษา  

จากกิจกรรมท่ี 1 การสํารวจผลผลิตของพริกชี้ฟาในประเทศเพ่ืออุตสาหกรรมอาหาร 

ในข้ันตอนนี้คณะผูวิจัยทําการสํารวจประชากรท่ีเปนเกษตรกรผูผลิตพริกชี้ฟาเพ่ืออุตสาหกรรม

อาหารในประเทศไทยซ่ึงสวนใหญกระจุกตัวอยูในภาคเหนืออันไดแก จังหวัดเชียงใหม จังหวัดลําพูน 

จังหวัดลําปาง จังหวัดแพร จังหวัดนาน จังหวัดสุโขทัย จังหวัดตาก และอยูในภาคอีสานบางจังหวัด เชน 

จังหวัดหนองคาย ตัวอยางจะเลือกจากประชากรโดยใชวิธีการเลือกแบบแบงกลุม(Stratified  Sampling) 

จําแนกตามขนาดของการผลิต และกําหนดขนาดตัวอยาง 400 ตัวอยางเพ่ือใหความคลาดเคลื่อนในการ

สรุปไมเกิน รอยละ 5 ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95% เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวมรวมขอมูล เปนแบบสํารวจ 

วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก คารอยละ คาความถ่ี คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ผลการศึกษาสรุปไดดังนี้ 

 

จํานวนพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ 

 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้มีพ้ืนท่ีในการปลูกพริกใหญเฉลี่ย 2.85 ไร พ้ืนท่ีนอย

สุดคือ 1 ไร และพ้ืนท่ีสูงสุด 7 ไร โดยมีพ้ืนท่ีปลูกไมเกิน 3 ไร มากสุด คิดเปนรอยละ 77.26 รองลงมาคือ

พ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 19.31 สวนพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มีสัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 3.42 
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กรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ 

กลุมเกษตรกรท่ีศึกษาในครั้งนี้มีพ้ืนท่ีในการปลูกพริกใหญเปนพ้ืนท่ีของตนเองมากท่ีสุด คิดเปน

รอยละ 57.46 รองลงมาคือเชาพ้ืนท่ีมาปลูกพริกใหญ คิดเปนรอยละ 27.87 สวนพ้ืนท่ีเปนท้ังของตนเอง

และเชาคนอ่ืนมาปลูกดวยมีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 14.67 

เม่ือจําแนกตามกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ พบวา 

* ผูท่ีมีพ้ืนท่ีของตนเอง มีกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญไมเกิน 3 ไร มากท่ีสุด 

คิดเปนรอยละ 81.28 รองลงมาคือพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 15.74 และพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มี

สัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 2.98 ตามลําดับ 

* ผูท่ีมีพ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืนเปนพ้ืนท่ีเชาท่ีใชปลูกพริกใหญไมเกิน 3 ไร มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 

75.44 รองลงมาคือพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 18.42 และพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มีสัดสวนนอยสุด คิด

เปนรอยละ 6.14 ตามลําดับ 

* ผูท่ีมีพ้ืนท่ีตนเองและพ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืน มีกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของและเปนพ้ืนท่ีเชาท่ีใชปลูก

พริกใหญไมเกิน 3 ไร มากกวาพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 65.00 และ 35.00 ตามลําดับ 

 

ปริมาณผลผลิตพริกใหญท่ีไดเฉล่ีย 

เกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ผลผลิตพริกใหญตอไรเฉลี่ย 2,832.83 กิโลกรัม ผลผลิต

ต่ําสุดคือ 1,000 กิโลกรัมตอไร และผลผลิตสูงสุดคือ 6,231 กิโลกรัมตอไร โดยผลผลิตท่ีไดมากกวา 3,500 

กิโลกรัมตอไร มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 41.32 รองลงมาคือผลผลิตระหวาง 1,501 – 2,000 กิโลกรัมตอไร 

และผลผลิตระหวาง 2,001 – 2,500 กิโลกรัมตอไร คิดเปนรอยละ 30.07 และ 41.32 ตามลําดับ สวน

ผลผลิตไมเกิน 1,500 กิโลกรัมตอไร มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 4.89 

 

ราคาเฉล่ียของพริกใหญท่ีเกษตรกรขายได  

 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ขายพริกใหญไดในราคาเฉลี่ย 19.76 บาท ราคาต่ําสุด

ท่ีขายไดคือ 10 บาท และราคาสูงสุดท่ีขายคือ 25 บาท โดยขายพริกใหญไดในราคามากกวา 20 บาท มาก

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 49.10 รองลงมาคือราคาไมเกิน 15 บาท คิดเปนรอยละ 35.60 สวนราคาระหวาง 16 

– 20 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 15.30 

 

พันธพริกใหญท่ีนิยมปลูก 

กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ปลูกพริกใหญพันธแมปงมากท่ีสุด รองลงมาคือพันธ

เวียงสาและพันธหยกสยาม พันธหยกสวรรค พันธหยกขาว พันธแดงสด พันธพ้ืนเมือง พันธภูพิงค พันธเก็จ

มณี พันธสันกําแพง พันธหยกมณี พันธศรแดง พันธกังสดาล พันธหนุมเขียว พันธเขียวมณี พันธจอมทอง 

พันธซีอาน ตามลําดับ 
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ตนทุนการผลิตพริกใหญ 

 ตนทุนการผลิตพริกใหญ ประกอบไปดวย ตนทุนดานการปลูกพริกเฉลี่ยตอไรเทากับ7,603.30 

บาท ตนทุนดานการดูแลพริก 6,109.58 บาทตอไร และตนทุนดานการเก็บเก่ียว 3,114.57 บาทตอไร  

 

กําไรจากการปลูกพริกใหญ 

 เม่ือขายผลผลิตจากพริกใหญในราคาเฉลี่ย 19.76 บาท จะทําใหไดกําไรสุทธิตอไร 45,725.44 

บาท ถาขายท่ีราคา 10 บาทตอกิโลกรัม กําไรสุทธิตอไรคือ 11,468.99 บาท หากขายพริกในราคา 25 

บาทตอกิโลกรัม จะทําใหไดกําไรสุทธิเทากับ 53,913.64 บาทตอไร 

 

ปญหาของเกษตรกร 

 เกษตรกรเผชิญปญหามากท่ีสุดคือ พริกเปนโรคเหี่ยว รองลงมาคือโรครากเนา และแมลงรบกวน 

โรคเชื้อราโรคโคนเนาโรคผลเนาโรคแอนแทร็กโรคใบรวง ใบหลนขาดแคลนน้ําโรคกุงแหงผลผลิตไม

แนนอนยาฆาแมลงมีราคาแพงโรคพริกงอโรคยืนตนตายพริกเปนจุด และโรครากเนา 

 

จากกิจกรรมท่ี 2 ศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริกชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึนของพอคาคนกลางและ

ผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา 

สรุปผลการศึกษาพอคาคนกลาง 
กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้มีจํานวน 133ราย เปนเพศชาย 

มากกวา เพศหญิง คิดเปนรอยละ 52.60 และ 47.40 ตามลําดับ มีอายุเฉลี่ย 48 ป อายุนอยสุด 36 ป 

และอายุมากสุด 68 ป พอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญอายุมากกวา 50 ป มีมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 

39.10 รองลงมาคืออายุไมเกิน 40 ป และอายุระหวาง 41 – 45 ป คิดเปนรอยละ 30.08 และ 22.56 

ตามลําดับ สวนผูท่ีมีอายุระหวาง 46 – 50 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 8.27มีอายุงานเฉลี่ย 16 

ป อายุงานนอยสุด 2 ป และอายุงานมากสุด 42 ป พอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญสวนใหญอายุงาน

ระหวาง 11 – 20 ป คิดเปนรอยละ 46.60 รองลงมาคืออายุไมเกิน 10 ป คิดเปนรอยละ 37.60 สวนผูท่ีมี

อายุงานมากกวา 20 ปข้ึนไป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 15.80 ตามลําดับ 

 

 

สายพันธท่ีพอคาคนกลางนิยมรับซ้ือพริกใหญ 

กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้รับซ้ือพริกใหญพันธแมปงมาก

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 25.91 รองลงมาคือสายพันธเวียงสา พันธหยกสยาม และพันธสันกําแพง คิดเปนรอย

ละ 23.12, 20.33 และ 13.93 ตามลําดับ สวนพันธซีอาน พันธหยกขาว พันธซุปเปอรฮอต พันธกังสดาล 

และพันธเขียวมณี มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 5 ตามลําดับ 
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โรงงานท่ีพอคาคนกลางนิยมสงพริก 

กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ กลุมพอคาคนกลางสวนใหญ

นิยมรับซ้ือพริกสงโรงงานทําซอสพริก ทําน้ําจิ้มไก ทําเครื่องแกงทําพริกบด ทําน้ําจิ้มสุก้ี  

 

สวนตางราคาท่ีสงโรงงานท่ีพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ใหสวนตางราคาท่ีสงโรงงาน

ราคา 2 บาท มากกวา ราคา 3 บาท คิดเปนรอยละ 61.70 และ 38.30 ตามลําดับ 

 

ประเภทคาใชจายในการรับซ้ือของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ มีประเภทคาใชจายในการรับซ้ือ

เปนคาอุปกรณและคาแรงงาน ในสัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 38.44 สวนคาขนสง คิดเปนรอยละ 

23.12 

 

เกณฑในการรับซ้ือของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญใหโรงงาน 

 กลุมพอคาคนกลางมีเกณฑในการรับซ้ือโดยเลือกซ้ือจากสี รองลงมาคือความเผ็ด ขนาด และการ

เด็ดข้ัว ไมมีสารปนเปอน พริกไมเปนโรค กลิ่น และมีการคัดผลิตภัณฑเบื้องตน  

กลุมพอคาคนกลางตองการพริกท่ีมีคุณภาพจากเกษตรกร มีขนาดใหญ และปลูกพริกตรงกับ

ความตองการของตลาด  

 

ความตองการความชวยเหลือจากภาครัฐของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

กลุมพอคาคนกลางตองการใหภาครัฐใหคําปรึกษาแกเกษตรกร มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 30.08 

รองลงมาคือภาครัฐชวยหาตลาดผลิตภัณฑพริกในตางประเทศให การจัดการรวมกลุมเกษตรกร และการ

เผยแพรการปลูกพริกใหคนรุนหลัง คิดเปนรอยละ 24.81 15.04 และ 10.53 สวนการทําชลประทาน การ

วิจัยศึกษาสายพันธท่ีทนโรค และปลูกฝงจิตสํานึกใหแกเกษตรกรเปนคนซ่ือตรง มีสัดสวนไมถึงรอยละ 10 

ปญหาและอุปสรรคของพอคาคนกลางในการรับซ้ือพริกใหญ 

 กลุมพอคาคนกลางพบปญหาและอุปสรรคในเรื่องผลผลิตไมแนนอนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 43.37 

รองลงมาคือ เกษตรกรไมซ่ือตรง ไมมีเครื่องมือในการตรวจสอบสารปนเปอน และราคาไมแนนอน คิดเปน

รอยละ 16.54 15.04 และ 13.53 ตามลําดับ สวนเรื่องไมมีผูสืบทอดมีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 

7.52 
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สรุปผลการศึกษาผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกช้ีฟา 

จากการสํารวจโรงงงานแปรรูปพริก 21 โรงงาน พบวา โรงงานรับซ้ือพริกใหญเพ่ือทําซอสพริก

มากท่ีสุด รองลงมาคือเพ่ือทําน้ําจิ้มไก น้ําจิ้มท่ัวไป ทําพริกบด เครื่องแกงสําเร็จรูป น้ําจิ้มสุก้ี และพริก

อบแหง ตามลําดับ 

ตลาดท่ีโรงงานของไทยสงออกผลิตภัณฑจากพริกใหญ  

ตลาดท่ีสงออกผลิตภัณฑจากพริกใหญ สวนใหญกลุมประเทศอาเซียนมากท่ีสุด รองลงมาคือจีน 

ยุโรป ญี่ปุน อเมริกา ออสเตรเลีย และเนเธอรแลนด นิวซีแลนดและอินเดีย  

สายพันธของพริกใหญท่ีโรงงานนิยมนํามาใชในผลิต 

โรงงานรับซ้ือพริกใหญพันธแมปงมากท่ีสุด รองลงมาคือพันธเวียงสา พันธหยกสยาม พันธสัน

กําแพง พันธหยกขาว พันธซีอาน พันธกังสดาล และ พันธเขียวมณี  

เกณฑท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญ 

เกณฑท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญคือตองสีแดง รสไมเผ็ด และเด็ดข้ัวเรียบรอย รองลงมาคือ เนื้อ

เยอะ เม็ดนอย ไมฉํ่าน้ํา ไมเปนโรค และปลอดภัยจากสารปนเปอน 

ปริมาณท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญ 

ปริมาณท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญตอครั้ง 1-3 ตัน มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 76.19 รองลงมาคือ

มากกวา 3 ตันตอครั้ง คิดเปนรอยละ 23.81 
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จากกิจกรรมท่ี 3การศึกษาระดับการยอมรับผลิตภัณฑพริกแปรรูปท่ีพัฒนาข้ึนโดยโครงการยอยท่ี 3ใน

แผนงาน ซ่ึงนําเสนอ 4 ผลิตภัณฑ คือ ROA, LAMPUNG,PADANG,และBALADO ตาม

ข้ันตอนของกระบวนการยอมรับผลิตภัณฑ ซ่ึงผลท่ีไดผานไปตามกระบวนการ 5 ข้ันตอนคือ 

รูจัก สนใจ ประเมิน ทดลอง และยอมรับ  

 

สรุปผลการทดสอบตลาดผลิตภัณฑแปรรูปจากพริกช้ีฟาท่ีผลิตโดยโครงการยอยท่ี 3 

กลุมผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีจํานวนท้ังหมด  195 ราย เปนผูบริโภคจํานวน 171 

ราย  เปนผูจัดจําหนายจํานวน  24 ราย โดยเปนเพศหญิง มากกวา เพศชาย คิดเปนรอยละ 56.41 และ 

43.59 ตามลําดับเปนผูบริโภคมากกวาผูจัดจําหนาย คิดเปนรอยละ 87.70 และ12.30 ตามลําดับ มีอายุ

เฉลี่ย 44 ป อายุนอยสุด 18 ป และอายุมากสุด 75 ป ผูทดลองชิมผลิตภัณฑมีอายุไมเกิน 40 ป มากท่ีสุด 

คิดเปนรอยละ 40.00 รองลงมาคืออายุระหวาง 46 – 50 ป คิดเปนรอยละ 34.87 และอายุมากกวา 50 ป 

คิดเปนรอยละ 18.97 สวนผูท่ีมีอายุระหวาง 41 – 45 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 6.15 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑอาศัยอยูในเมือง Jakarta มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 95.38 สวน 

Australia,Padang และ Sumatra มีสัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 1.54 

           ผูทดลองชิมรุจักและสนใจผลิตภัณฑ 

เพศของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

กลุมผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียท่ีเปนผูบริโภคเปนเพศหญิง มากกวา เพศชาย คิดเปน

รอยละ 59.10 และ 40.90 ตามลําดับ สวนผูจัดจําหนาย  เปนเพศชายมากกวา เพศหญิง คิดเปนรอยละ 

62.50 และ 37.50 ตามลําดับ ผูบริโภคมีอายุเฉลี่ย 44 ป อายุนอยสุด 18 ป และอายุมากสุด 75 ป สวนผู

จัดจําหนายมีอายุเฉลี่ย 44 ป อายุนอยสุด 35 ป และอายุมากสุด 55 ป เม่ือจําแนกตามผูทดลองชิมพบวา 

 ผูบริโภค ผูบริโภคทดลองชิมผลิตภัณฑสวนใหญอายุไมเกิน 40 ป มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 39.77  

รองลงมาคืออายุระหวาง 46 – 50 ป คิดเปนรอยละ 33.33 และอายุมากกวา 50 ป คิดเปนรอยละ 19.88 

สวนผูท่ีมีอายุระหวาง 41 – 45 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 7.02 

 ผูจัดจําหนาย ผูจัดจําหนายทดลองชิมผลิตภัณฑสวนใหญอายุระหวาง 46 – 50 ป มากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 45.80 รองลงมาคืออายุไมเกิน 40 ป คิดเปนรอยละ 41.70 สวนผูท่ีมีอายุมากกวา 50 ป มี

สัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 12.50 

 

เกณฑในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ ของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีเกณฑในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑดานรสชาติมากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 63.43 รองลงมาคือระดับความเผ็ดและราคา คิดเปนรอยละ 15.67 และ 14.18 ตามลําดับ 

สวนเลือก จากกลิ่น สี และเนื้อผลิตภัณฑ มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 5 ตามลําดับ 
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ผูบริโภค ผูบริโภคเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากรสชาติมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 63.27 รองลงมาคือจาก

ระดับความเผ็ดและราคา คิดเปนรอยละ 15.61 และ 13.50 ตามลําดับ สวนเลือกจากกลิ่น สี และเนื้อ

ผลิตภัณฑ มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 6 ตามลําดับ 

ผูจัดจําหนาย ผูจัดจําหนายเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากรสชาติมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 64.52 

รองลงมาคือราคาและจากระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 19.35 และ 16.13 ตามลําดับ 

 

ระดับความชอบในผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีความชอบผลิตภัณฑในแตละดาน พบวา 

รสชาติ ผูทดลองชิมชาวอินโดนีเซียชอบรสชาติของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงเกือบทุกผลิตภัณฑ 

ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 4.14) ผลิตภัณฑ LAMPUNG (คา 1 8เฉลี่ย = 3.76) ผลิตภัณฑ 

PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.69) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 3.03) มีความชอบใน

รสชาติอยูในระดับปานกลาง 

เนื้อผลิตภัณฑ ผูทดลองชิมชาวอินโดนีเซียชอบเนื้อผลิตภัณฑอยูในระดับสูงทุกผลิตภัณฑ ไมวา

จะเปนผลิตภัณฑ LAMPUNG (คา 1 8เฉลี่ย = 3.74) ผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 3.71) ผลิตภัณฑ 

PADANG(คา18เฉลี่ย = 3.46) และผลิตภัณฑ BALADO (คา18เฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ 

กลิ่น ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบกลิ่นของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงเกือบทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 3.97) ผลิตภัณฑ LAMPUNG (คา 1 8เฉลี่ย = 3.62) 

ผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 3.27) มี

ความชอบในรสชาติอยูในระดับปานกลาง 

สี ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบสีของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงทุกผลิตภัณฑ ไมวาจะ

เปนผลิตภัณฑ LAMPUNG (คา 1 8เฉลี่ย = 3.89) ผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 3.75) ผลิตภัณฑ BALADO 

(คา18เฉลี่ย = 3.47) และ18ผลิตภัณฑ PADANG(คา18เฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีความชอบในผลิตภัณฑ 4 ชนิด ดังนี้ 

 ผลิตภัณฑ ROAมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 4.14) 

กลิ่น (คาเฉลี่ย = 3.97) สี  (คาเฉลี่ย = 3.89) และเนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.71) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ LAMPUNGมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 

3.76) สี (คาเฉลี่ย = 3.75) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.74) และกลิ่น (คาเฉลี่ย = 3.62) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO มีความชอบอยูในระดับสูงและปานกลางในสัดสวนเทากัน โดยความชอบ

อยูในระดับสูง คือ สี (คาเฉลี่ย = 3.47) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.41) กลิ่น (คาเฉลี่ย = 3.27) และ

รสชาติ (คาเฉลี่ย = 3.03) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ PADANG มีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 

3.69)  เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.46) กลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.41) และสี (คาเฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ 
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ระดับการยอมรับผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียใหการยอมรับทุกผลิตภัณฑแตใหการยอมรับในระดับไม

เทากัน มีการยอมรับในผลิตภัณฑ ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และ PADANG 

ตามลําดับ สวนการยอมรับในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด เม่ือจําแนกตามผูทดลองชิม พบวา 

ผูบริโภค ยอมรับในผลิตภัณฑ ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และผลิตภัณฑ 

PADANG ตามลําดับ สวนการยอมรับในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด 

ผูจัดจําหนาย ยอมรับในผลิตภัณฑ ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และ

ผลิตภัณฑ PADANG ตามลําดับ สวนการยอมรับในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด  

 

ราคาท่ีผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสนใจซ้ือในภาพรวม 

  ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสนใจซ้ือท่ีราคาเฉลี่ย 18,903 รูเปยห(57 บาท)  ราคา

ต่ําสุดท่ีสนใจซ้ือ 10,000 รูเปยห(30 บาท) ราคาสูงสุดท่ีสนใจซ้ือ 37,000 รูเปยห(111 บาท) สวนใหญ

สนใจซ้ืออยูในราคาระหวาง 10,001 – 15,000 รูเปยห(30-45 บาท) คิดเปนรอยละ 50.26 รองลงมาคือ

ราคามากกวา 25,000 รูเปยห ข้ึนไป(>75 บาท) คิดเปนรอยละ 24.10 และราคาระหวาง 15,001 – 

25,000 รูเปยห(>45-75 บาท) คิดเปนรอยละ 24.10 สวนราคาไมเกิน 10,000 รูเปยห(30 บาท)  มี

สัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 3.08 

จากการสํารวจตลาดในอินโดนีเซียถือไดวาผูทดลองชิมใหราคาปานกลางถึงสูง 

 

ขอเสนอแนะท่ีมีตอผลิตภัณฑแตละผลิตภัณฑของผูทดองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีขอเสนอแนะในผลิตภัณฑ 4 ชนิด เม่ือจําแนกตามผู

ทดลองชิมพบวา 

ผูบริโภคมีความเห็นและเสนอแนะ ดังนี้ 

 ผลิตภัณฑ ROAควรเพ่ิมระดับความเผ็ด และมีน้ํามันในผลิตภัณฑมากเกินไปมากท่ีสุดในสัดสวน

เทากัน คิดเปนรอยละ 33.33 รองลงมาคือมีรสชาติเค็มไป และกลิ่นและรสชาติคลายปลาแตอยากเห็นเนื้อ

ปลาเปนชิ้นไมผงจนเกินไปในสัดสวนเทากันคิดเปนรอยละ 13.33 สวนรสชาติหวานมีสัดสวนนอยสุด คิด

เปนรอยละ 6.67 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ lAMPUNGควรเพ่ิมระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 70.21รองลงมาคือมีรสหวาน

เล็กนอย คิดเปนรอยละ 25.53 สวนมีรสชาติเค็มไปมีสัดสวนนอยสุดคิดเปนรอยละ  4.26 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO มีรสเค็มไป คิดเปนรอยละ 33.33 รองลงมาคือควรเพ่ิมระดับความเผ็ด คิด

เปนรอยละ 29.82   สวนมีน้ํามัน และมีกลิ่นกระเทียมและมะเขือเทศในผลิตภัณฑมากไป มีสัดสวน

ใกลเคียงกัน คิดเปนรอยละ 21.05 และ 15.79 ตามลําดับ 
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ผลิตภัณฑ PADANG ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 32.50 รองลงมาคือรสชาติไม

เหมือนรสดั้งเดิมของอินโดนีเซีย รส เครื่องเทศแรงไป คิดเปนรอยละ 22.50 สวนมีรสชาติเค็มไป มีรส

หวานเล็กนอย และกลิ่นไมดี มีสัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 15.00 ตามลําดับ 

 

ผูจัดจําหนายเสนอความคิดเห็นตอผลิตภัณฑตางๆ ดังนี้ 

ผลิตภัณฑ ROAมีน้ํามันในผลิตภัณฑมากเกินไปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 66.67 รองลงมาคือควร

เพ่ิมระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 33.33 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ LAMPUNGมีรสชาติเค็มไป คิดเปนรอยละ 75.00 รองลงมาคือเปรี้ยวไป คิดเปนรอย

ละ 25.00 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด  

ผลิตภัณฑ PADANG ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 60.00 รองลงมาคือมีรสเค็มไป คิด

เปนรอยละ 40.00 ตามลําดับ 
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2. อภิปรายผลการวิจัย 

จากผลการศึกษาพบวาเกษตรกรผูผลิตพริกชี้ฟาเพ่ืออุตสาหกรรมอาหารในประเทศไทยซ่ึงสวน

ใหญกระจุกตัวอยูในภาคเหนือ ท้ังนี้อาจเนื่องมาจากสภาพดินฟาอากาศเอ้ืออํานวย ซ่ึงผลการศึกษา

สอดคลองกับรายงานของสํานักงานเกษตรจังหวัดแพร(2555)ซ่ึงรายงานวา พริกใหญปลูกมากในเขต

จังหวัดแพร นาน ลําพูน เชียงใหม และตาก ทําใหมีแหลงผลิตแปรรูปพริกใหญในบริเวณนี้หลายแหง บาง

ก็ผลิตเปนอาหารสําเร็จรูป บางก็บดหรือดองเพ่ือขายตอไปยังบริษัทอ่ืน จากการศึกษาพบวา พ้ืนท่ีในการ

ปลูกพริกใหญเฉลี่ย 2.85 ไรตอเกษตรกร 1 ราย  พ้ืนท่ีนอยสุดคือ 1 ไร และพ้ืนท่ีสูงสุด 7 ไร โดยมีพ้ืนท่ี

ปลูกไมเกิน 3 ไร มากสุด รองลงมาคือพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร สวนพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มีสัดสวนนอยสุด ท้ังนี้

อาจเนื่องมาจากวาการปลูกพริกสวนใหญปลูกโดยเกษตรกรรายยอยหลายราย และขายผลผลิตใหกับคน

กลางซ่ึงเปนผูรวบรวมผลผลิตในแตละพ้ืนท่ีสงโรงงานหรือตลาด สอดคลองกับขอคนพบของสิริวัฒน แดง

บุปผา(2550) ซ่ึงศึกษาการปลูกพริกใหญท่ีจังหวัดสุโขทัยพบวาสมาชิกกลุมแตละรายสวนใหญจะปลูกพริก

ไมเกิน 2 ไร นอกจากนี้คณะผูวิจัยซ่ึงทําการสํารวจการปลูกพริกใหญในจังหวัดสุโขทัยพบวาเกษตรกรราย

ยอยหลายกลุมไดรับการสนับสนุนการเพาะปลูกและทําสัญญารับซ้ือโดยมีการประกันราคาโดยคนกลางใน

พ้ืนท่ี 

เกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ผลิตพริกชี้ฟาใหญไดตอไรเฉลี่ย 2,832.83 กิโลกรัม ผลผลิต

ต่ําสุดคือ 1,000 กิโลกรัมตอไร และผลผลิตสูงสุดคือ 6,231 กิโลกรัมตอไร โดยผลผลิตท่ีไดมากกวา 3,500 

กิโลกรัมตอไร มากท่ีสุดจะเห็นไดวาในพ้ืนท่ีการเพาะปลูกท่ีแตกตางกันจะใหผลผลิตท่ีไมเทากัน ท้ังนี้อาจ

ข้ึนอยูกับ แหลงปลูก สายพันธ การปลูก การดูแลรักษา สุขลักษณะของแปลงท่ีปลูก และการเก็บเก่ียว 

ผลผลิตท่ีคนพบสอดคลองกับงานวิจัยของวีระ ภาคอุทัย(2555)ซ่ึงศึกษาการปลูกพริกใหญในอําเภอหนอง

มวงไขพบวาในกรณีปลูกพริกใหญชวงเดือนกันยายนใหผลผลิต 6,104 กิโลกรัมตอไร แตถาปลูกพริกใหญ

ชวงเดือนตุลาคมใหผลผลิต 3,875.67 กิโลกรัมตอไร และราคาขายก็มีความแตกตางกันในแตละชวงเวลา 

การศึกษาครั้งนี้เก็บขอมูลจากแหลงปลูกพริกเกือบท่ัวประเทศพบวาราคาขายพริกใหญ ขายได

ราคาเฉลี่ย 19.76 บาท ราคาต่ําสุดท่ีขายไดคือ 10 บาท และราคาสูงสุดท่ีขายคือ 25 บาท โดยขายพริก

ใหญไดในราคามากกวา 20 บาท มากท่ีสุด รองลงมาคือราคาไมเกิน 15 บาท สวนราคาระหวาง 16 – 20 

บาท มีสัดสวนนอยท่ีสุด ท้ังนี้อาจเนื่องมาจากราคาท่ีสูงมักขายสูตลาด แตราคาไมเกิน 15 บาท ขายให

โรงงาน สอดคลองกับการศึกษาของสิริวัฒน แดงบุปผา(2550)ซ่ึงพบวาผลผลิตท่ีเก็บเก่ียวได มีโรงงาน

รองรับท้ังหมดและมีราคาประกันรับซ้ืออยูในระหวาง 9 -10 บาท ตลอดท้ังป ซ่ีงราคารับซ้ือดังกลาวนี้ 

หากเปรียบเทียบกับราคาของพริกในชวงท่ีมีผลผลิตในทองตลาดนอย จะเกิดปญหาลูกไรแอบเก็บพริกไป

ขายในตลาด ปจจุบันชาวสวนเริ่มมีความเขาใจและใหความเขาใจกับการทําพริกสงโรงงานในราคารับซ้ือ

ประกันมากข้ึนเพราะมีความแนนอนในเรื่องของราคาและตลาดรองรับตลอดท้ังป 

กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ปลูกพริกใหญพันธแมปงมากท่ีสุด รองลงมาคือพันธ

เวียงสาและพันธหยกสยาม พันธหยกสวรรค พันธหยกขาว พันธแดงสด พันธพ้ืนเมือง พันธภูพิงค พันธเก็จ

มณี พันธสันกําแพง พันธหยกมณี พันธศรแดง พันธกังสดาล พันธหนุมเขียว พันธเขียวมณี พันธจอมทอง 
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พันธซีอาน ตามลําดับและจากการออกภาคสนามยังพบวาพันธแมปงยังมีอีกหลายสายพันธ ท้ังนี้บางกลุม

เกษตรกรยังข้ึนอยูกับผูสงเสริมหรือคนกลางผูรับซ้ือในการเลือกสายพันธ 

กลุมพอคาคนกลางสวนใหญนิยมรับซ้ือพริกสงโรงงานทําซอสพริกซ่ึงสอดคลองกับการสํารวจ

โรงงาน ซ่ึงจากการสํารวจโรงงงานแปรรูปพริก 21 โรงงาน พบวา โรงงานรับซ้ือพริกใหญเพ่ือทําซอสพริก

มากท่ีสุดท้ังนี้อาจเนื่องมาจากซอสพริกเปนท่ีตองการในตลาดตางประเทศ ซ่ึงสอดคลองกับสถิติการ

สงออกซอสพริกของกรมศุลกากร (2556)ท่ีพบวามูลคาการสงออกซอสพริกเพ่ิมข้ึนเปนลําดับ สวนกลุม

พอคาคนกลางมีเกณฑในการรับซ้ือโดยเลือกซ้ือจากสี รองลงมาคือความเผ็ด ขนาด และการเด็ดข้ัว ไมมี

สารปนเปอน พริกไมเปนโรค กลิ่น และมีการคัดผลิตภัณฑเบื้องตนซ่ึงตรงกับความตองการของโรงงานท่ี

ตองการพริกสีแดง เนื้อเยอะ เมล็ดนอย เผ็ดนอย เพราะความเผ็ดสามารถเติมได ไมมีสารปนเปอน พรอม

มีการเด็ดข้ัวใหเรียบรอย สอดคลองกับมาตรฐานอุตสาหกรรม ซอสพริกและน้ําจิ้มซ่ึงใชพริกสด ไมกําหนด

ขนาดของพริกพิจารณาสี เนื้อ กลิ่น ความเผ็ดไมมาก 

(สุชีลา เตชะวงศเสถียร 2549, และสอดคลองกับ วรรณภา เสนาดี  2550) 

ตลาดท่ีสงออกผลิตภัณฑจากพริกใหญ สวนใหญเปนกลุมประเทศอาเซียนมากท่ีสุด ท้ังนี้อาจ

เนื่องมาจากประเทศในกลุมอาเซียนนิยมบริโภคพริก และผลิตภัณฑอาหารของไทยมีชื่อเสียงเปนท่ียอมรับ

ในตลาดโลก ถึงแมวาประเทศของตนเองมีพริกอยูก็ตาม เพราะซอสพริกของไทยมีรสชาติดี ราคาไมแพง

จากการทดสอบตลาดเพ่ือศึกษาระดับการยอมรับในสี่ผลิตภัณฑพริกใหมของไทยซ่ึงผลิตโดยโครงการยอย

ท่ี 3 พบวา ในภาพรวมตลาดตอบรับมากกวาไมตอบรับผูบริโภคและผูจัดจําหนาย ยอมรับในผลิตภัณฑ 

ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และผลิตภัณฑ PADANG ตามลําดับ สวนการยอมรับ

ในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด ท้ังนี้อาจเนื่องมาจาก วัฒนธรรมเรื่องอาหารระหวางไทยกับ

อินโดนีเซียมีความแตกตางกันไมมาก หากมีการปรับเปลี่ยนแกไขตามตวามตองการของชาวอินโดนีเซีย 

นาจะเปนโอกาสท่ีดีของไทย เพราะประเทศอินโดนีเซียมีประชากรมากกวา 240 ลานคน  
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3. ขอเสนอแนะจากงานวิจัย 

 

 3.1 จากการศึกษาตนทุน รายได และกําไรในภาพรวม เกษตรกรจึงควรนําขอมูลท่ีคนพบไปวาง

แผนการทํากําไรในการปลูกพริกใหญเพ่ืออุตสาหกรรมเพ่ือใหไดผลกําไรตามเปาหมาย 

3.2 ควรสรางพันธมิตรระหวางหวงโซอุปทาน คือ ระหวาง เกษตรกร คนกลาง และโรงงานเพ่ือ

ทราบความตองการของแตละฝาย และใชความพยายามรวมกันในการตอบสนองความตองการแกกันและ

กันเพ่ือใหเกิดความยั่งยืนของอุตสาหกรรม 

3.3 รัฐบาลควรสนับสนุนและอํานวยความสะดวกในการทํา Road Show ใหแกผูประกอบการ 

ตลอดจนใหการสนับสนุนดานขอมูลของตลาดตางประเทศ 

 3.4 เกษตรกรและโรงงานควรเครงครัดกับเง่ือนไขตลาดสงออก 

 3.5 ผูผลิตในโครงการยอยท่ี 3 ควรปรับปรุงผลิตภัณฑ และทําการทดสอบตลาดอีกครั้งหนี่ง และ

ควรเนนเฉพาะผลิตภัณฑท่ีมีระดับการยอมรับมากสูตลาด กอน 

 

4.  การศึกษาวิจัยในอนาคต 

 4.1 ควรศึกษาการยอมรับผลิตภัณฑพริกของไทยในตลาดอ่ืนเพ่ิมนอกเหนือจากประเทศ

อินโดนีเซีย   

 4.2 ควรศึกษาตอยอดการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของกลุมตางๆในหวงโซอุปทานเพ่ือรวมมือกันทํา

ใหอุตสาหกรรมเติบโต   
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