
 

 

 

 

 

 

 

 

โครงการยอยที่ 1 

การสํารวจโซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหาร 

The Survey of Supply Chain of Chili Spur Pepper (Capsicum 

annuum Linn. Var acuminatum Fingerh.) for Food Industry 
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บทคัดยอ 

การศึกษาเรื่องการสํารวจโซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหารมีวัตถุประสงคเพ่ือ 

(1) สํารวจและวิเคราะหปญหาผลผลิตของพริกชี้ฟาในประเทศเพ่ือการสงออกในอุตสาหกรรมอาหารท่ี

สงผลกระทบตอราคาและปริมาณการรับซ้ือ  (2) ศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริกชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึน

ของพอคาคนกลางและผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา (3)ศึกษาพฤติกรรมการซ้ือพริกชี้ฟาของผู

นําเขาในตลาดอาเซียน และการยอมรับผลิตภัณฑใหมท่ีพัฒนาโดยโครงการยอยท่ีรวมในแผนงานในตลาด

อาเซียนโดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซียใชวิธีการสํารวจและวิธีประชุมกลุมยอย ประชากรในการศึกษาครั้ง

นี้มี 4 กลุมคือ เกษตรกรผูปลูกพริกใหญในประเทศไทย พอคาคนกลาง โรงงานแปรรูปพริกใหญ และผูจัด

จําหนายรวมท้ังผูบริโภคในประเทศอินโดนีเซีย รวบรวมขอมูลโดยใชแบบสํารวจ และการสัมภาษณเชิงลึก 

สถิติท่ีใชคือสถิติเชิงพรรณนาในการวิเคราะหขอมูล  
ผลการศึกษาจากการสํารวจท่ัวประเทศพบวา พ้ืนท่ีปลูกพริกชี้ฟาจะกระจุกตัวอยูในเขตพ้ืนท่ี

ภาคเหนือ เกษตรกรผูปลูกพริกใชพ้ืนท่ีปลูกไมเกิน 3 ไรมากท่ีสุด ผลผลิตท่ีไดเฉลี่ยตอไร 2,832.83 

กิโลกรัม ผลผลิตต่ําสุดคือ 1,000 กิโลกรัมตอไร และผลผลิตสูงสุดคือ 6,231 กิโลกรัมตอไร โดยตนทุนใน

การปลูกพริกชี้ฟา ประกอบไปดวย ตนทุนดานการปลูกพริกเฉลี่ยตอไรเทากับ7,603.30 บาท ตนทุนดาน

การดูแลพริก 6,109.58 บาทตอไร และตนทุนดานการเก็บเก่ียว 3,114.57 บาทตอไรในภาพรวมหากขาย

ผลผลิตจากพริกใหญในราคาเฉลี่ย 19.76 บาท จะทําใหไดกําไรสุทธิตอไร 45,725.44 บาท ถาขายท่ีราคา 

10 บาทตอกิโลกรัม กําไรสุทธิตอไรคือ 11,468.99 บาท และเม่ือขายพริกในราคา 25 บาทตอกิโลกรัม จะ

ทําใหไดกําไรสุทธิเทากับ 53,913.64 บาทตอไร สายพันธท่ีนิยมปลูกมีหลายสายพันธแตท่ีเปนท่ีนิยมมาก

สุด 3 อันดับแรกคือพันธแมปง พันธเวียงสา และพันธหยกสยาม ปญหาท่ีเกษตรกรเผชิญเปนเรื่องโรคมาก

ท่ีสุดรองลงมาคือดินฟาอากาศทําใหสงผลตอผลผลิตและท้ังผลผลิตและความตองการในตลาดสงผลตอ

ราคา คนกลางจะเปนผูรับซ้ือผลผลิตในแตละพ้ืนท่ีเพ่ือจัดสงโรงงาน สายพันธพริกท่ีคนกลางรับซ้ือก็คือ

สายพันธท่ีเกษตรกรนิยมปลูกเนื่องจากผูรับซ้ือและเกษตรกรใหขอมูลแกกันในเรื่องสายพันธท่ีตลาด

ตองการ พอคาคนกลางสงพริกชี้ฟาไปยังโรงงานทําซอสพริกมากท่ีสุด โดยสวนตางราคาท่ีพอคาคนกลาง

สงโรงงานอยูท่ีกิโลกรัมละ 2 บาท มากท่ีสุด คาใชจายในการรับซ้ือประกอบดวยคาอุปกรณ คาแรง และคา

ขนสง เกณฑท่ีรับซ้ือจะดูท่ีสี ความเผ็ด ขนาด เด็ดข้ัว และไมมีสารปนเปอน พอคาคนกลางตองเผชิญกับ

ปญหาดังนี้คือ ผลผลิตไมแนนอน เกษตรกรไมซ่ือตรง ขาดเครื่องมือในการตรวจสอบสารปนเปอน และ

ราคาไมแนนอน ดานโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟาท่ีสํารวจพบ ทําการผลิตซอสพริกมากท่ีสุด รองลงมาคือ

น้ําจิ้ม และสงผลิตภัณฑจากพริกชี้ฟาไปยังกลุมประเทศอาเซียนมากท่ีสุด เกณฑในการรับซ้ือพริกชี้ฟาของ

โรงงานคือ สีตองแดง ไมเผ็ด เด็ดข้ัว เนื้อเยอะ เมล็ดนอย ไมฉํ่าน้ํา และปลอดภัยจากสารปนเปอน โรงงาน

สวนใหญจะซ้ือพริกในปริมาณ 1-3 ตันตอครั้ง สําหรับผลิตภัณฑพริกแปรรูปท่ีพัฒนาโดยโครงการยอยท่ี 3 

ท่ีรวมในแผนงานซ่ึงเรียกวา SAMBAL เพ่ือมุงสูตลาดอินโดนีเซีย เนื่องจากเปนประเทศท่ีมีประชากรมาก

ท่ีสุดในกลุมประเทศอาเซียน และบริโภคซอสพริกเปนอาหารประจําวัน สําหรับพฤติกรรมของผูนําเขาของ
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ประเทศนี้จะจัดซ้ือโดยใชระบบเอเยนต จากการทดสอบตลาด ตามกระบวนการยอมรับผลิตภัณฑใหม 5 

ข้ัน คือ คือ ข้ันรูจัก ข้ันสนใจ ข้ันประเมิน ข้ันทดลองและข้ันยอมรับ  พบวา ผูบริโภคและผูจัดจําหนายใน

ประเทศอินโดนีเซียท่ีเขารวมงาน Thai Food Fair ณ กรุงจากกาตาท่ีเปนตัวอยางในการทดสอบ รูจัก 

SAMBAL ทุกคนและใหความสนใจในผลิตภัณฑ ในข้ันการประเมิน SAMBAL จะทําการประเมินโดยให

ความสําคัญกับรสชาติมากท่ีสุด รองลงมาคือความเผ็ด และราคา ราคาขายท่ีผูทดลองชิมเสนอใหตอขวด

อยูระหวาง 11,000 – 15,000 รูเปยห มากท่ีสุด(ประมาณ 33-45 บาท) รองลงมาคือมากกวา 25,000 รู

เปยห(ประมาณ 75 บาท)  ในข้ันยอมรับ ทุกผลิตภัณฑไดรับการยอมรับ แตระดับการยอมรับไมเทากัน 

ผลิตภัณฑท่ีไดรับการยอมรับมากท่ีสุดคือ ROA  รองลงมาคือ ผลิตภัณฑ LAMPUNG, PADANG และ 

BALADO ตามลําดับ นอกจากนั้น ผูบริโภคและผูจัดจําหนายดังกลาวยังแสดงความคิดเห็นในการปรับปรุง

ผลิตภัณฑตอไปเพ่ือตอบสนองความตองการไดมากยิ่งข้ึน   
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ABSTRACT 

This study had 3 objectives which aim to (1) survey and analyze the output, 

problems of Chili Spur Pepper for food industry (2) study the purchasing process of Chili 

Spur Pepper, problems which the middlemen had faced including the manufacturing 

plants, and (3)  study purchasing behavior of   Indonesian distributors and consumers for 

buying Chili Spur Pepper products, and study the adoption process of Chili products 

from Thailand in Indonesian market. The populations were 3 groups there were Chili 

Spur Pepper planters in Thailand, the middlemen, the manufacturing plants, and 

Indonesian distributors and consumers. The sample size was 400 planters, 133 the 

middlemen, 21 manufacturing plants, 24 Indonesian distributors, and 171 consumers.   

Data were collected from all regions in Thailand. Product testing was done in Indonesia. 

The questionnaire was used as a research instrument, including in-depth interview 

method. The data were analyzed by descriptive statistic. The result of this study shows 

that (1) most of the planting areas were in the north. Most of the planters had plants not 

more than 3 rais. The average output per rai was 2,832.83 kg. The lowest output per rai 

was 1,000 kg. The highest was 6,231 kg.    The average costs were 16,827.45 baht per rai.  

The average selling price was 19.76 baht/ kg. The lowest was 10 baht/kg. The highest was 

25 baht/kg. At the average selling price the planters had profit 45,725.44 baht.  At the 

lowest price the planters had profit 11,468.99 baht/rai. At the highest price the planter 

had profit 53,913.64 baht/rai. The popular types were Mae Ping, Wiengsa, and Yoksiam. 

There were middlemen in each area to collect the output from the planters to 

manufacturing plants up to the orders.  The middlemen sent the products to the chili 

souse manufacturing more than others.  The spread between the buying price and the 

selling price which the middlemen got mostly was 2 baht.  The purchasing costs 

composed of the cost of labor, equipment, and transportation. The selection criteria 

were color, hotness, size, clean polar pepper, and contaminants. The problems they 

faced were uncertainty conditions of the chili outputs, the planters were not honest, 

lack of checking equipment, price fluctuation. Most of all, the manufacturing plants use 

chili to produce the chili souse. Thai manufacturers exported chili products to the 

countries in ASEAN more than other places. The manufacturing criteria for purchasing 

chili were color, not hot, clean pole,  less seed and water, and contaminants. Most of 

the manufacturers bought chili 1-3 ton each time. The chili souse (Sambal) developed 
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by the third project were ROA, LAMPUNG, BALADO, and PADANG. After testing the market 

in Indonesia it was found that the distributors and consumers accepted all products but 

at different level, they   preferred ROA most of all, followed by LAMPUNG, PADANG, and 

BALADO respectively. Most of the testers offered the price at 11,000-15,000 Rupiah 

(approximately 33-45 Baht) for each product.  They also suggested for improving the 

products in order to better response to the needs of Indonesian customers.  
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  บทนํา 

การตลาดในปจจุบันเปนหนาท่ีทางธุรกิจท่ีแทบจะกลาวไดวาเปนหัวหอกท่ีสําคัญ เพราะกิจการท่ี

ประสบความสําเร็จมีความเขาใจความตองการของผูบริโภคเปนอยางดีและหาวิธีการท่ีดีท่ีสุดในการ

ตอบสนองความตองการนั้น การวิจัยตลาดจึงมีบทบาทสําคัญในปจจุบันไมวาจะเปนตลาดภายในประเทศ

หรือนอกประเทศ ยิ่งในตลาดตางประเทศจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองมีการทดสอบตลาดโดยเฉพาะสินคาท่ี

เปนอาหาร เพราะแตละประเทศมีรสนิยมในรสชาดอาหารท่ีแตกตางกัน ยิ่งเปนอาหารท่ีเก่ียวกับพริกยิ่ง

ตองใหความสําคัญ แตละชนชาติยอมรับความเผ็ดรอนไดแตกตางกัน แตชนชาติท่ีมีความคลายคลึงในเรื่อง

การบริโภคไดแกกลุมท่ีอยูในเขตภูมิภาคอาเซียน เชน ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย สิงคโปร เปนตน หลาย

ประเทศมักนิยมสงสินคาทางการเกษตรท่ีลนตลาดภายในประเทศออกสูตางประเทศ เพ่ือระบายสินคา 

รักษาสมดุลในกลไลราคาเพ่ือใหเกษตรกรอยูรอด กรณีพริกชี้ฟาก็เชนเดียวกัน แตการสงออกวัตถุดิบเพียง

อยางเดียวมิไดกอใหเกิดมูลคาเพ่ิม จึงควรพัฒนาการแปรรูปพริกใหเปนอาหารสําเร็จรูปจะนํามาซ่ึงมูลคาท่ี

สูงกวา และดึงเม็ดเงินจากตางประเทศไดมากกวา การศึกษาสินคาเกษตรควรทําการศึกษาท้ังหวงโซ

อุปทานท้ังกระบวนการของพริกตั้งแตตนน้ําถึงปลายน้ําจึงจะสงผลดีตอการแปรรูปท่ีเปนผลผลิตเพ่ือการ

สงออก 

ถาศักยภาพในการสงออกพริกเพ่ิมข้ึน ปญหาเรื่องพริกลนตลาดก็จะลดลง ชวยเพ่ิมความสามารถ

ในการดึงเงินตราเขาประเทศ ยิ่งถาการสงออกนั้นเปนการสงออกผลิตภัณฑจากพริกท่ีผานการคิดคนหรือ

ผานนวัตกรรมทางอาหารก็ยิ่งชวยยกระดับมูลคาเพ่ิมไดมากกวาการสงออกวัตถุดิบ กอใหเกิดกระบวนการ

จางงานตั้งแตอุตสาหกรรมตนน้ํา กลางน้ําและปลายน้ํา ทําใหเศรษฐกิจทองถ่ินท่ีเปนแหลงปลูกพริกดีข้ึน

และสงผลดีตอเศรษฐกิจโดยรวมของชาติ ชวยลดปญหาทางการเมืองเรื่องการเรียกรองใหชดเชยราคา

สินคาเกษตรเม่ือผลผลิตลนตลาด 

ประเทศอินโดนีเซียเปนประเทศหนึ่งในภูมิภาคอาเซียนท่ีมีประชากรมากท่ีสุด ไมต่ํากวา240ลาน

คน(Luckman 2013) ซ่ึงใชพริกเปนสวนหนึ่งของอาหารประจําชาติท่ีใชบริโภคในวิถีชีวิตประจําวัน จึงมี

ปริมาณการบริโภคสูงมาก เม่ือกอนนี้การเพาะปลูกพริกภายในประเทศของอินโดนีเซียก็เปนไปไดดวยดี 

แตเม่ือเวลาผานไปโลกมีการเปลี่ยนแปลงโดยเฉพาะอยางยิ่งในเรื่องดินฟาอากาศแทบในทุกภูมิภาคของ

โลก โดยเฉพาะในประเทศอินโดนีเซียฝนไมตกตามฤดูกาล สรางความเสียหายใหกับภาคเกษตรตลอดจน

สวนพริกทําใหพริกชี้ฟาขาดตลาด สงผลใหราคาพริกชี้ฟาแพงข้ึนกวาเดิมถึง 10 เทาถาปญหาการขาด

แคลนพริกในอินโดนีเซียสอดคลองกับปญหาพริกลนตลาดใน ประเทศไทย วิกฤตของท้ังสองประเทศก็จะ

กลับกลายเปนโอกาสใหท้ังสองฝายไดบรรเทาและเกาะกุมโอกาสนั้น ตลอดจนนํามาซ่ึงการพัฒนา

ผลิตภัณฑท่ีชวยสรางมูลคาเพ่ิมและสามารถตอบสนองความพึงพอใจใหแกผูบริโภคตอไป จะเห็นไดวา

ความสําเร็จท่ีเกิดข้ึนมิไดมาจากสวนหนึ่งสวนใดของอุตสาหกรรม แตเกิดจากระบวนการสรางมูลคาเพ่ิมท่ี

ตอกันเปนหวงโซท่ีเรียกวา “โซอุปทาน” นั่นเอง ดังนั้นการศึกษาครั้งนี้จึงจําเปนตองทําการสํารวจและ
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ศึกษาตั้งแตแหลงผลิต เกษตรกร พอคาคนกลาง โรงงานแปรรูป ตลอดจนผู ซ้ือหรือผูนําเขาพริกใน

ตางประเทศท่ีมีศักยภาพ จึงจะไดขอมูลสําหรับนํามาใชในการวางแผนตอไป 

 

2. วัตถุประสงคของโครงการวิจัย 

2.1 เพ่ือสํารวจและวิเคราะหปญหาผลผลิตของพริกชี้ฟาในประเทศเพ่ืออุตสาหกรรมอาหาร 

2.2 เพ่ือศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริกชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึนของพอคาคนกลางและ

ผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา 

2.3  เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการซ้ือพริกชี้ฟาของผูนําเขาในตลาดอาเซียน และการยอมรับผลิตภัณฑ

ใหมท่ีพัฒนาโดยโครงการยอยท่ีรวมในแผนงานโดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซีย 
 

3. ขอบเขตของการวิจัย 

ในการวิจัยครั้งนี้ คณะผูวิจัยมีกิจกรรมยอย 3 กิจกรรม ซ่ึงไดกําหนดขอบเขตการวิจัย 3 ดานใน

แตละกิจกรรม ไดแก ดานประชากรดานเนื้อหา และ ดานเวลา 
สําหรับกิจกรรมยอยท่ี 1การสํารวจและวิเคราะหปญหาผลผลิตของพริกชี้ฟาในประเทศเพ่ือการ

สงออกในอุตสาหกรรมอาหารท่ีสงผลกระทบตอราคาและปริมาณการรับซ้ือ 

3.1 ขอบเขตดานประชากร ประชากร คือ เกษตรกรผูผลิตพริกชี้ฟาเพ่ืออุตสาหกรรมอาหารใน

ประเทศไทยซ่ึงสวนใหญกระจุกตัวอยูในภาคเหนืออันไดแก จังหวัดเชียงใหม จังหวัดเชียงราย จังหวัด

ลําพูน จังหวัดลําปาง จังหวัดแพร จังหวัดนาน จังหวัดสุโขทัย จังหวัดพิษณุโลก จังหวัดอุตรดิตถ จังหวัด

ตาก และอยูในภาคอีสานบางจังหวัด เชน จังหวัดหนองคาย และจังหวัดเลย 

 3.2 ขอบเขตดานเนื้อหา ขอบเขตการศึกษา ไดแก  

• มุงเนนศึกษาการจัดการดานโซอุปทานตนน้ํา  

• ผลการดําเนินงานในการผลิตพริกชี้ฟาของเกษตรกร  

 3.3 ขอบเขตดานเวลา เก็บขอมูลในป 2556 
 

สําหรับกิจกรรมยอยท่ี 2การศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริกชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึน           

ของพอคาคนกลาง และผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา 

3.1 ขอบเขตดานประชากร ประชากรประกอบไปดวย 2 กลุม คือกลุมพอคาคนกลาง และกลุม

ผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา ซ่ึงมีจํานวนประมาณ 490 ราย (ขอมูลกลุมอุตสาหกรรม 12 สาขา 

ท่ีเปนอุตสาหกรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส กรมโรงงานอุตสาหกรรม 2551) 
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 3.2 ขอบเขตดานเนื้อหา ขอบเขตการศึกษา ไดแก  

• เกณฑท่ีใชในการรับซ้ือผลผลิตและการกําหนดราคาโดยพอคาคนกลาง 

• กระบวนการจัดซ้ือพริกชี้ฟาจากพอคาคนกลาง  

 3.3 ขอบเขตดานเวลา เก็บขอมูลในป 2556 
 

สําหรับกิจกรรมยอยท่ี 3การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือพริกชี้ฟาของผูนําเขาในตลาดอาเซียน 

โดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซีย 

3.1 ขอบเขตดานประชากร ประชากรคือ กลุมผูประกอบการนําเขาพริกชี้ฟาแปรรูปในภูมิภาค

อาเซียน โดยมุงเนนผูประกอบการนําเขาท่ีอยูในประเทศอินโดนีเซีย โดยจะทําการสํารวจจากประชากรท่ี

แทจริงจากผูประกอบการแปรรูปท่ีเปนผูสงออก และสัมภาษณทูตพาณิชยท่ีอยูในประเทศนั้นๆ โดยเฉพาะ

ประเทศอินโดนีเซีย 

 3.2 ขอบเขตดานเนื้อหา ขอบเขตการศึกษา ไดแก  

• พฤติกรรมการซ้ือของผูประกอบการในประเทศผูนําเขาพริกชี้ฟาแปรรูป 

• การยอมรับผลิตภัณฑใหม ซ่ึงมีลําดับข้ันตอนดังนี้ ข้ันการรับรู ข้ันการสนใจ ข้ันการ

ประเมินข้ันการทดลอง และข้ันการยอมรับ  

 3.3 ขอบเขตดานเวลา เก็บขอมูลในป 2556 
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4. กรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย 

  
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดงานวิจัย 

 

5. ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ  

 5.1 ทราบแหลงเพาะปลูก พรอมท้ังปญหาและอุปสรรคของเกษตรกรผูผลิตพริกชี้ฟาท่ีสําคัญใน

ประเทศไทยเพ่ือเสนอใหภาครัฐนํามาใชวางแผนเชิงนโยบายและเพ่ิมศักยภาพในการผลิตใหกับเกษตรกรผู

ปลูกพริกชี้ฟาซ่ึงจะไดผลผลิตท่ีมีคุณภาพระดับมาตรฐานสากลโดยเฉพาะในภูมิภาคอาเซียน 

5.2 นําขอมูลใหภาครัฐมาประกอบการพิจารณาเพ่ือพัฒนาระบบโซอุปทานของพริกชี้ฟาอันนํามา

ซ่ึงประโยชนของเกษตรกรพอคาคนกลางและโรงงานแปรรูป 

 5.3 นําขอมูลมาใหโครงการท่ีรวมในแผนงานใชในการวางแผนเพ่ือการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ

จากพริกชี้ฟาสูตลาดการสงออก 

 5.4 นําขอมูลมาใหผูท่ีเก่ียวของกับพริกชี้ฟาใชในการวางแผนการผลิตและการตลาดเพ่ือตอบสนอง

ลูกคาในตางประเทศ 
  

 

แนวทางในการพฒันาพริกช้ีฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหารเพื่อการสงออก 
 

กรอบแนวคิดสําหรับงานวิจัยในปที่ 1โซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอตุสาหกรรม 

เกษตรกร

ผูผลิต 

แหลงผลิต 

 
ผลผลติ 

รายได 

คาใชจาย 

ปญหา 

 

 พฤติกรรมและการ

ยอมรับ 

ปญหาขอเสนอแนะ 

 

พอคาคนกลาง 

กระบวนการจัดซ้ือ

จัดหา 

เกณฑการรับซื้อ 

ปญหา/ขอเสนอแนะ 

โรงงานแปรรูป 

ผลิตภณัฑ 

สงออก 

ตลาดสงออก 

ปญหา

ขอเสนอแนะ 

 

ผูประกอบการใน

ตางประเทศ 
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6. เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

การศึกษาเรื่องการสํารวจโซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหารชึ่งตองการพัฒนา

ผลิตภัณฑจากพริกชี้ฟาเพ่ือเพ่ิมศักยภาพการสงออกสูภูมิภาคอาเซียนและลดปญหาวัตถุดิบลนตลาด

จําเปนตองอาศัยความรู แนวคิดและทฤษฎีตางๆ ตลอดจนงานวิจัยท่ีเก่ียวของ เพ่ือสรางกรอบแนวคิดของ

การวิจัยดังนี้ 

 

พริกช้ีฟา  

พริกชี้ฟา หมายถึงไมลมลุก สูง 0.5-1.5 เมตร ใบเดี่ยวออกตรงกันขามหรือออกสลับ รูปใบหอก 

กวาง 1-4 เซนติเมตร ยาว 2-8 เซนติเมตร ดอกสีขาว ออกเดี่ยวตามซอกใบและปลายก่ิง โคนกลีบดอก

เชื่อมกัน ปลายแยกเปน 5 แฉก ดอกหอยลง เม่ือบานเสนผาศูนยกลาง 1-1.5 เซนติเมตร เกสรตัวผู 5 อัน 

ผลรูปทรงกระบอกยาว ปลายเรียวแหลม มักโคงงอ ยาว 6-9 เซนติเมตร ผิวเปนมันสีเขียว เม่ือสุก

เปลี่ยนเปนสีเหลืองหรือสีแดง มีเมล็ดแปนสีนวลใชเปนอาหารและยา 

วรรณภา เสนาดี ( 2549) อธิบายวาพริกเปนพืชอุตสาหกรรมท่ีนาสนใจอีกชนิดหนึ่ง อุตสาหกรรม

พริกของประเทศไทยไดคอยๆพัฒนาและเติบโตมาอยางตอเนื่อง การสงออกพริกในรูปแบบตางๆ ของไทย

ไมวาจะเปนพริกสด หรือผลิตภัณฑแปรรูป เชน ซอสพริก เครื่องพริกแกง น้ําจิ้ม มีแนวโนมในการสงออก

เพ่ิมข้ึนกป โรงงานแปรรูปพริกจึงเกิดข้ึนเปนจํานวนมาก 

 การสงออกพริกในปจจุบันไดรับความนิยมมากข้ึนและมีแนวโนมการสงออกเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง 

แตการสงออกพริกสดยังคงมีปญหาในเรื่องของสารพิษตกคางโดยเฉพาะตลาดญี่ปุนเขมงวดมาก ไดมีการ

เปลี่ยนแปลงในเรื่องของปริมาณสารพิษตกคางสูงสุด  

 ความรับผิดชอบของกรมสงเสริมการเกษตรไดจัดทําโครงการผลิตพืชปลอดภัยและไดมาตรฐาน

พริกก็จัดอยูในโครงการนี้ดวย โดยกรมสงเสริมการเกษตรจะเขาไปถายทอดเทคโนโลยีความรูความเขาใจ

ใหกับชาวสวนในการใชสารเคมีใหถูกตองเพ่ือไมใหมีสารพิษตกคางในผลผลิต ซ่ึงขณะนี้ไดมีการออกสํารวจ

พ้ืนท่ีและชาวสวนผูปลูกพริกท่ัวประเทศ โดยแบงเกณฑระดับการผลิตพริกวาปลอดภัยแคไหนเปน 3 

ระดับตั้งแต 1 – 3 ดาวถาอยูในเกณฑ 3 ดาว คือมีความปลอดภัยสวน 1 ดาว อยูในข้ันอันตราย และจะมี

การนําขอมูลท้ังหมดท่ีไดเขาเวทีชุมชนเพ่ือแกปญหาตอไป 

ใหสามารถควบคุมการผลิตไดงายข้ึน และท่ีสําคัญท่ีสุดคือ ทุกข้ันตอนสามารถตรวจสอบยอนกลับได

ท้ังหมด 
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ผลิตภัณฑจากพริกช้ีฟาท่ีโดดเดน 

 ผลิตภัณฑแปรรูปจากพริกชี้ฟาท่ีโดดเดนทํารายไดมากคือชอสพริก สํานักงานมาตรฐานสินคา

เกษตรและอาหารแหงชาติกระทรวงเกษตรและสหกรณ  (2552) ไดอธิบายไววา ประเทศไทยมีการผลิต

และสงออกซอสพริกเปนเวลานาน และมีแนวโนมการสงออกมากข้ึนทุกป  

 

ตารางท่ี 1 มูลคาการสงออกซอสพริก 

ป พ.ศ. ปริมาณ (หนวย: กิโลกรัม) มูลคา (หนวย: บาท) 

2551 8,914,955 971,315,019 

2552 8,766,043 1,052,895,474 

2553 12,899,456 1,214,124,343 

2554 16,082,886 1,408,156,052 

2555 16,501,634 1,397,145,666 

ม.ค. – ก.ค. 2556 10,763,807 936,847,174 

ท่ีมา:กรมศุลกากร 2556 

 

ปจจุบันการพัฒนาซอสพริกทําใหผลิตภัณฑมีความหลากหลายตามความตองการของผูบริโภค 

มาตรฐานซอสพริกท่ีมีอยูเดิมในประเทศไทยยังไมครอบคลุมถึงซอสพริกท่ีมีอยูในขณะนี้ คณะกรรมการ

มาตรฐานสินคาเกษตรจึงเห็นสมควรกําหนดมาตรฐานซอสพริกเพ่ือชวยสงเสริมและพัฒนาคุณภาพ ความ

ปลอดภัย และความนาเชื่อถือ เปนท่ียอมรับมากข้ึนท้ังในประเทศและระหวางประเทศ มาตรฐานสินคา

เกษตรนี้ กําหนดข้ึนโดยใชเอกสารตอไปนี้เปนแนวทาง ขอมูลจากผลการศึกษาโครงการศึกษาเกณฑความ

เผ็ดของซอสพริก ของสํานักงานมาตรฐานสินคาเกษตรและอาหารแหงชาติ ซ่ึงไดรับความรวมมือการ

ดําเนินงานจากมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

สํานักงานมาตรฐานสินคาเกษตรและอาหารแหงชาติกระทรวงเกษตร และ สหกรณ  (2552) ได

นิยามซอสพริก วา หมายถึง ผลิตภัณฑท่ีมีลักษณะเหลวหรือขนสามารถเทออกจากภาชนะไดเปนเนื้อ

เดียวกันหรือไมก็ได ใชเปนเครื่องปรุงรส หรือเครื่องจิ้ม เตรียมจากสวนประกอบท่ีดี สะอาด นํามาผสม

และผานกระบวนการท่ีทําใหไดคุณภาพตามท่ีตองการ และผานกระบวนการใหความรอนท่ีเหมาะสมเพ่ือ

ปองกันมิใหเนเสีย กอนหรือหลังบรรจุในภาชนะปดสนิท 

  



 

27 

 

ชนิดของซอสพริก 

 ซอสพริก มีชนิดตางๆดังตอไปนี้ 

1. ชนิดท่ีมีเนื้อพริก เมล็ดพริก และสวนประกอบท่ีบดละเอียดเปนเนื้อเดียวกันท้ังหมด 

2. ชนิดท่ีมีลักษณะเปนไปตามขอ 1 และมีสวนประกอบเชน ชิ้นเนื้อพริก หรือเมล็ดพริกระจายอยู

ในเนื้อซอสพริกดวย 

3. ชนิดทีมีเนื้อพริกและเมล็ดพริกท่ีบดเปนชิ้นเล็ก อาจแยกเปนชั้นหรือกระจายอยูท่ัวไปใน

ผลิตภัณฑ 

4. ชนิดอ่ืนๆ ท่ีแตกตางจากขอ 1 ถึง 3 และเปนไปตามขอกําหนดอ่ืนท้ังหมดของมาตรฐานนี้และ

มีขอความท่ีชัดเจนในฉลาก เพ่ือปองกกันความสับสน หรือทําใหผูบริโภคเขาใจผิด 

 

สวนประกอบและเกณฑคุณลักษณะ 

1.สวนประกอบท่ีสําคัญ 

1.1 พริก อาจอยูในรูป พริกสด และ/หรือ พริกท่ีผานกระบวนการแปรรูปอ่ืนๆ เชน พริกแหง 

พริกเผาพริกปน พริกดอง หรือสารสกัดจากพริก 

1.2 น้ําตาล เชน น้ําตาลทราย ฟรักโทสชีรัป (Fructose syrup) กลูโคสซีรัป (glucose 

syrup)  

1.3 น้ําสมสายชู หรือกรดอ่ืนท่ีรับประทานได 

1.4  เกลือบริโภค 

1.5 น้ํา 

1.6 กระเทียม 

2. สวนประกอบอ่ืนท่ีอาจเติมได 

2.1 ผลไม เชนมะมวง มะละกอ มะขาม 

2.2 ผัก เชน มะเขือเทศ หอมหัวใหญ แครอท 

2.3 เครื่องเทศ(Spice) และพืชผักสมุนไพร (herb) 

2.4 อ่ืนๆ ท่ีบริโภคไดตามความเหมาะสม 

  



 

28 

 

3.เกณฑคุณลักษณะ 

3.1 ขอกําหนดท่ัวไปซอสพริกมีกลิ่น กลิ่นรส และลักษณะเนื้อตามลักษณะเฉพาะของ

ผลิตภัณฑ อาจมีสีตางๆ ตามชนิดของวัตถุดิบ และเทออกไดงาย 

3.2 คาความเปนกรด – เบส (PH) ของผลิตภัณฑ ไมเกิน 4.5  

3.3 ตําหนิและเกณฑการยอมรับ ตําหนิของซอสพริก พบไดไมเกินเกณฑการยอมรับตําหนิ

ตามตารางท่ี 2 

 

ตารางท่ี 2 เกณฑการยอมรับตํานิของซอสพริก 

ตําหนิ เกณฑการยอมรับ 

1.สิ่งแปลกปลอมท่ีเปนชิ้นสวนจากพืช ไมพบ 

2. ชิ้นสวนวัตถุดิบท่ีมีสีผิดปกติ ไมเกิน 3 ชิ้น ในตัวอยาง 100 g (กรัม) 

 

หมายเหตุ 

1.สิ่งแปลกปลอมท่ีเปนชิ้นสวนจากพืช หมายถึง สวนใดสวนหนึ่งของพืช เชน กานพริก ใบพริก 

ข้ัวพริก กานกระเทียม หรือชิ้นสวนของพืชอ่ืน ท่ีใชผลิตซอสพริก ซ่ึงมิไดมีวัตถุประสงคใช เปน

สวนประกอบของซอสพริก ท่ีไมเปนอันตรายตอผูบริโภค แตมีผลกระทบตอลักษณะปรากฏโดยรวมของ

ผลิตภัณฑ 

2.ชิ้นสวนวัตถุท่ีมีสีผิดปกติ หมายถึง ชิ้นสวนวัตถุดิบท่ีมีสีผิดปกติท่ีมีอันตรายตอผูบริโภค เชน 

เมล็ดหรือชิ้นสวนของพริกท่ีมีสีดําผิดปกติ 

 

สุชีลา เตชะวงศเสถียร  (2549)ไดอธิบายมาตรฐานอุตสาหกรรม ทําเครื่องน้ําพริกวา ใชพริก 

สีแดงเขม แตไมดํา เนื้อหนา แตไมกระดาง เมล็ดนอยกลิ่นของพริกหอม เผ็ดปานกลาง 

ใชพริกใหญเปนหลัก พริกเล็กใชชวยแตงกลิ่นและรสชาติใหดีข้ึน อัตราการใชพริกใหญ : พริกเล็ก = 10: 1 

สวนมาตรฐานอุตสาหกรรม ซอสพริกและน้ําจิ้ม ใชพริกสด ไมกําหนดขนาดของพริกพิจารณาสี เนื้อ กลิ่น 

ความเผ็ดไมมาก 

  



 

29 

 

แหลงปลูกพริกท่ีสําคัญในประเทศไทย 

สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงชาติ (สวทช.) จัดทํายุทธศาสตร (โรดแมป) พี

ชไทย 32 ชนิด เริ่มจากทําโรดแมปพริกไทย เปนครั้งแรกในประเทศเพ่ือใชเปนแนวทางใหเกษตรกรไทย 

กําหนดแหลงเพาะปลูกในแตละภาคใหเหมาะสมกับสายพันธความตองการบริโภคในประเทศและ

ตางประเทศ สาเหตุท่ีเลือกพริก เพราะพริกของไทยมีการบริโภค สูงถึงปละ 3 หม่ืนลานบาท หรือเฉลี่ยคน

ไทย 60 ลาน คนบริโภคพริกวันละ 10 บาท และพริกมีมูลคาสงออกปละมากกวา 1.000 ลานบาท ซ่ึงไทย

ถือวาเปนแหลงปลูกและผลิตพริกสูงสุดแหงหนึ่งในอาเซียน สวนอุตสาหกรรมยาและอาหาร ความตองการ

ใชพริกสูงมาก หากมีการวางโรดแมปอยางจริงจังแลวจะชวยเพ่ิมมูลคาสงออกไดเพ่ิมข้ึน (วางแผน

ยุทธศาสตรเพ่ิมมูลคาแปรรูปพริกโพสตทูเดย 2556) 

 

ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555 

  
เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูกใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

จังหวัด 

เดือน/

ป 

  

เชียงใหม 

 

 

 

 

 

 

 

 

ต.ค.-54 1,926.00  483  2  586  1,901.54  1,825.00  30.13  

พ.ย.-54 1,825.00  488  1,252.00  1,360.00  2,017.72  2,205.00  14.60  

ธ.ค.-54 2,205.00  736  2  382  1,996.86  2,561.00  15.40  

ม.ค.-55 2,561.00  129  13  744  2,105.51  1,959.00  22.57  

ก.พ.-55 1,959.00  88  4  675  2,081.04  1,376.00  16.17  

มี.ค.-55 1,376.00  1,226.00  8  341  2,056.60  2,269.00  13.86  

เม.ย.55 2,269.00  50  9  395  1,877.72  1,933.00  13.44  

พ.ค.-55 1,933.00  78  21  259  1,888.03  1,773.00  11.75  

เฉล่ีย 2,006.75  409.75  163.88  592.75  1,990.63  1,987.63  17.24  
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูก

ใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

ลําพูน 

 

 

 

 

 

 

 

ต.ค.-54 235 33 0 0 0 256 - 

พ.ย.-54 256 112 0 32 1,066.84 336 10.25 

ธ.ค.-54 336 27 0 187 1,936.39 176 15.00 

ม.ค.-55 176 14 10 20 980.00 80 16.67 

ก.พ.-55 180 10 32 48 827.08 174 12.50 

มี.ค.-55 174 9 40 132 1,884.09 91 11.80 

เม.ย.55 91 0 42 48 575.00 85 18.00 

เฉล่ีย 206.86 29.29 17.71 66.71 1,038.49 185.43 12.03 

ลําปาง 

 

 

 

 

 

 

 

 

ต.ค.-54 638 25 141 216 881.48 588 49.17 

พ.ย.-54 588 20 0 312 850.32 296 26.17 

ธ.ค.-54 296 3 0 101 500 198 40.67 

ม.ค.-55 163 1 0 0 0 164 0 

ก.พ.-55 164 2 0 20 300 146 8.00 

มี.ค.-55 146 0 0 0 920 141 14.33 

เม.ย.55 141 0 0 140 200 1 12.00 

พ.ค.-55 1 5 0 1 350 5 7.00 

เฉล่ีย 267.13 7.00 17.63 99.38 500.23 192.38 19.67 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูก

ใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

อุตรดิตถ 

 

 

 

 

 

ธ.ค.-54 0 100 0 0 0 100 0 

ม.ค.-55 100 0 0 0 0 100 0 

ก.พ.-55 100 0 0 0 0 100 0 

มี.ค.-55 100 0 0 50 1,500.00 50 12.00 

เม.ย.55 50 0 0 25 1,500.00 25 12.00 

เฉล่ีย 70.00 20.00 0 15.00 600.00 75.00 4.80 

แพร  ต.ค.54 1,237.00 495 6 199 1,002.55 1,539.00 32.33 

 พ.ย.54 1,539.00 1,828 1 95 1,623.79 3,273.00 25.75 

 ธ.ค.54 3,148.00 1,154 0 6 1,883.33 4,296.00 50.00 

 ม.ค.55 4,296.00 205 275 1,452.00 3,064.74 3,324.00 29.50 

 ก.พ55 3,324.00 5 50 1,242.00 3,056.28 2,137.00 13.30 

 มี.ค.55 2,137.00 0 0 1,553.00 2,504.06 584 15.46 

 เม.ย55 584 50 0 534 3,023.60 100 11.50 

 พ.ค55 50 15 0 50 1,500.00 15 22.67 

 เฉล่ีย 2,039.38 469.00 41.50 641.38 2,207.29 1,908.50 25.06 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูก

ใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

นาน ต.ค.54 41 130 0 0 0 171 - 

 พ.ย.54 171 191 0 10 1,071.30 352 70.00 

 ธ.ค.54 352 673 0 22 1,472.73 1,003.00 18.00 

 ม.ค.55 1,003.00 2,605 0 6 800.00 3,602.00 20.00 

 ก.พ55 3,598.50 20 0 1,092.00 1,032.66 2,526.50 13.57 

 มี.ค.55 2,526.50 0 0 716 1,052.88 1,810.50 13.23 

 เม.ย55 1,810.50 10 0 1,546.75 1,573.98 260.75 12.20 

 เฉล่ีย 1,357.50 518.43 - 484.68 1,000.51 1,389.39 21.00 

พะเยา  ต.ค.54 33 2 0 3 1,500.00 32 30 

 พ.ย.54 32 128 0 2 1,500.00 158 35 

 ธ.ค.54 158 8 0 3 1,500.00 163 35 

 ม.ค.55 163 31 0 4 1,650.00 190 30 

 ก.พ55 190 3 0 32 771.56 161 19 

 มี.ค.55 161 0 0 129 2,468.60 32 27 

 เม.ย55 32 0 0 4 3,000.00 28 7 

 พ.ค55 28 0 0 28 1,178.57 0 7 

 เฉล่ีย 99.63 21.50 - 25.63 1,696.09 95.50 23.74 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูก

ใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

เชียงราย  ต.ค.54 219 50 41.5 213 2,192.71 98 16 

 พ.ย.54 98 20 0 6.00 135.83 112 9 

 ธ.ค.54 112 26 0 0 0 138 0 

 ม.ค.55 88 117 0 1 500 204 6 

 ก.พ55 204 0 10 40 1,175.00 174 16 

 มี.ค.55 174 0 10 30 1,400.00 154 13 

 เม.ย55 154 0 0 107 763.43 47 11 

 พ.ค.55 35 27 0 35 1,500.00 27 15 

  เฉล่ีย 135.06 30.00 7.69 53.88 958.37 118.88 10.50 

แมฮองสอน  

  ต.ค.54 23 0 1.5 2 400.00 23 90 

 พ.ย.54 23 0 1 1 500.00 23 90 

 ธ.ค.54 23 0 1.5 2 500.00 23 90 

 ม.ค.55 23 151 2 2 500.00 174 90 

 ก.พ.55 174 0 1 43 1,473.26 132 67 

 มี.ค.55 132 0 1 110 457.09 23 62 

 เม.ย55 23 18 1 1 500 41 90 

 พ.ค.55 13 0 1.5 2 500 13 90 

 เฉลี่ย 54.25 21.13 1.31 20.19 603.79 56.50 83.58 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูก

ใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

นครสวรรค  ต.ค.54 624 0 0 0 0 600 0 

 พ.ย.54 600 0 0 0 0 600 0 

 ธ.ค.54 600 0 0 0 0 600 0 

 ม.ค.55 600 0 0 600 100 0 100.00 

 เฉล่ีย 606.00 - - 150.00 25.00 450.00 25.00 

อุทัยธานี  ม.ค.55 0 1 0 0 0 1 0 

 ก.พ.55 1 0 0 0 0 1 0 

 มี.ค.55 1 0 0 0 0 1 0 

 เม.ย55 1 1 0 0 0 2 0 

 พ.ค.55 2 0 0 1 400 1 30.00 

 เฉล่ีย 1.00 0.40 - 0.20 80.00 1.20 6.00 

กําแพงเพชร  ต.ค.54 26 0 0 0 0 26 0 

 พ.ย.54 26 0 0 0 0 26 0 

 ธ.ค.54 26 15 26 26 769.23 41 15.00 

 ม.ค.55 41 0 0 0 0 41 0 

 ก.พ.55 41 5 0 5 400 41 10.00 

 มี.ค.55 41 0 0 5 400 36 12.00 

 เม.ย55 36 0 26 31 1,354.84 31 11.00 

 พ.ค.55 5 0 0 5 400 0 12.00 

 เฉล่ีย 30.25 2.50 6.50 9.00 415.51 30.25 7.50 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูกใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ีเก็บ

เก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

ตาก 
ต.ค.54 166 55 0 0 0 221 0 

 พ.ย.54 221 0 100 166 681.93 155 12.50 

 ธ.ค.54 155 0 100 100 1,000.00 155 10.00 

 ม.ค.55 155 0 0 55 1,400.00 100 15.00 

 ก.พ.55 100 0 45 45 1,200.00 100 25.00 

 มี.ค.55 100 0 100 100 1,200.00 100 25.00 

 เม.ย55 100 0 100 100 500 100 25.00 

 เฉล่ีย 142.43 7.86 63.57 80.86 854.56 133.00 16.07 

สุโขทัย  ต.ค.54 18 42 0 0 0 55.00 0 

 พ.ย.54 55 76 0 13 2,800.00 118.00 25.00 

 ธ.ค.54 118 1,600.00 0 0 0 1,718.00 0 

 ม.ค.55 1,718.00 17 0 0 0 1,735.00 0 

 ก.พ.55 1,735.00 556 0 232 1,466.81 2,059.00 11.50 

 มี.ค.55 2,059.00 0 0 1,043.00 4,426.17 1,016.00 16.63 

 เม.ย55 1,016.00 4 0 646 2,993.34 374.00 18.80 

 เฉล่ีย 959.86 327.86  276.29 1,669.47 1,010.71 10.28 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูกใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ี

เก็บเก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

พิษณุโลก  ต.ค.54 50 0 0 0 0 36.00 0 

 พ.ย.54 36 0 0 25 1,500.00 11.00 20 

 ธ.ค.54 11 20.5 0 11 4,636.36 20.50 12.50 

 ม.ค.55 20.5 4 0 0 0 24.50 0 

 ก.พ.55 24.5 17.25 0.5 21 1,758.54 21.75 12.50 

 มี.ค.55 21.75 14 0 15 1,534.14 21.25 10 

 เม.ย55 21.25 21 0 14 1,942.86 28.25 12 

 เฉล่ีย 26.43 10.96 0.07 12.14 1,624.56 23.32 9.57 

พิจิตร ต.ค.54 188 0 132 132 53.03 132.00 11 

 พ.ย.54 132 4 0 132 53.03 4.00 11 

 ม.ค.55 0 132 0 0 0 132.00 0 

 ก.พ.55 132 0 0 0 0 132.00 0 

 มี.ค.55 132 0 132 132 150.00 132.00 20 

 เม.ย55 132 0 132 132 159.09 132.00 50 

 เฉล่ีย 119.33 22.67 66.00 88.00 69.19 110.67 15.33 

เพชรบูรณ  ม.ค.55 0 32 0 0 0 32.00 0 

 ก.พ.55 32 0 0 0 0 32.00 0 

 มี.ค.55 32 0 0 0 0 32.00 0 

 เม.ย55 32 0 0 32 1,200.00 0 20 

 เฉล่ีย 24.00 8.00  8.00 300.00 24.00 5.00 
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ตารางท่ี 3 สถิติการเพาะปลูก พริกใหญ เขตภาคเหนือ ชวงเวลา เดือน ตุลาคม ป 2554 - เดือน

พฤษภาคม ป 2555(ตอ) 

จังหวัด เดือน/

ป 

เน้ือท่ียืน

ตน 

ณ วัน 

ตนเดือน

(ไร) 

เน้ือท่ี 

ปลูกใหม 

(ไร) 

เน้ือท่ีไว

หนอ/ 

ตอ/ลํา

ตน 

(ไร) 

เน้ือท่ี

เก็บเก่ียว

ผลผลติ 

(ไร) 

ผลผลติ

เฉลี่ย 

(กิโลกรัม / 

ไร) 

เน้ือท่ียืน

ตน ณ 

วัน 

สิ้นเดือน

(ไร) 

ราคาท่ี

เกษตรกร 

ขายไดเฉลี่ย 

(บาท/

กิโลกรมั) 

นาน  ต.ค.54 6 0 0 0 0 6.00 0 

 พ.ย.54 6 0 0 0 0 6.00 0 

 ธ.ค.54 6 0 0 0 0 6.00 0 

 เฉล่ีย 6.00     6.00  

 

การปลูกพริกซอสท่ีเมืองแพร 

จากขอมูลขางตนพบวาจังหวัดแพรเปนหนึ่งในจังหวัดภาคเหนือท่ีมีแหลงปลูกพริกใหญมากแหง

หนึ่ง เชนเดียวกับเชียงใหม เชียงราย และนาน แหลงปลูกพริกอยูใน อําเภอหนองมวงไข อําเภอรองกวาง

และอําเภอสอง เกษตรกรสวนใหญมีอาชีพเกษตรกรรมทําไรทํานา แตอาชีพท่ีสรางรายไดใหกับชุมชนเปน

อยางมากคือ อาชีพปลูกพริกซอส (สุทธินี เจริญคิด 2554) 

 พริกซอส หมายถึง พริกใหญหรือพริกชีฟานั้นเอง แตเกษตรกรนิยมเรียกกันกวาพริกซอส เพราะ

ผลผลิตท่ีไดเกษตรกรจะขายใหกับโรงงานเพ่ือแปรรูปเปนซอสพริก ผลผลิตท้ังพริกเขียวและพริกแดงใน

จังหวัดแพรออกสูตลาดปละมากกวา 10000 ตัน ปริมาณผลผลิตเฉลี่ย 3 – 4 ตันตอไร เกษตรกรปลูกใน

เดือนกันยายน – ตุลาคม เก็บเก่ียวเดือนพฤศจิกายน – เมษายน  ผลผลิตท้ังหมดจําหนายในแกพอคาเพ่ือ

รวบรวมสงใหโรงงานแปรรูปโดยราคาซ้ือขายพริกไมแนนอนข้ึนอยูกับความตองการของตลาดและโรงงาน 

ราคาเฉลี่ยกิโลกรัมละ 10 -15 บาท 

 จากการสํารวจพบวา พ้ืนท่ีปลูกพริกของจังหวัดแพร ปการเพาะปลูก 2550/51 มีจํานวน 4, 142 

ไร ไดผลผลิตรวม 11,562,200กิโลกรัม ปริมาณผลผลิตเฉลี่ย 2,790กิโลกรัมตอไร โดยมีพ้ืนท่ีปลูกแหลง

ใหญอยูในอําเภอหนองมวงไข อําเภอรองกวาง และอําเภทสอง จังหวัดแพร 

พันธุพริก 

 การเลือกพันธุพริกท่ีจะปลูกของเกษตรกรในแตละป จะเลือกพันธุท่ีตรงตามความตองการของ

ตลาด เกษตรกรนิยมซ้ือเมล็ดพันธุจากบริษัทเอกชน พันธุท่ีใชปลูกมีหลากหลายพันธุ เชน หยกสยาม หยก

สวรรค แมปง สันกําแพง ไวตาเอฟ จอมทอง เขียวหนุม ฯลฯ ในพ้ืนท่ีปลูก 1 ไร ใชเมล็ดพันธุเพ่ือเพาะกลา 

1 -2 กระปอง (40 กรัม /กระปอง) 
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 ตนทุนการผลิตพริกจะเปลี่ยนแปลงไปตามการผลิตในปเพาะปลูก 2550 /51 ตนทุนการผลิตพริก

เฉลี่ย 21796 บาท /ไร สวนใหญเปนตนทุน คาไถเตรียมดิน คาไถแปลง คาถาดเพาะเมล็ด คาเมล็ดพันธุ 

คาพลาสติก คลุมแปลง คาปุยเคมี คาวัสดุเพาะเม็ด คาสารเคมีและฮอรโมน คาน้ํามันเชื้อเพลิง คาจางพน

สารเคมี และคาจางอ่ืนๆ เชน คาจางเก็บ ตนทุนการผลิตเฉลี่ยเทากับ 8.21 บาท / กิโลกรัม ขายพริกได

ราคาเฉลี่ยกิโลกรัมละ 9.33 บาท ผลผลิตท่ีไดรับเฉลี่ยไรละ 2,654  กิโลกรัม เกษตรกรจะมีรายได

ประมาณ 24,771 และกําไรเฉลี่ย 2,974.98 บาท/ไร 

เสนทางสูตลาดของพริกหรือตลาดพริกของจังหวัดแพร มี 2 ตลาด ไดแกตลาดระดับทองถ่ิน และ

ตลาดตางจังหวัด ตลาดระดับทองถ่ินเปนตลาดในอําเภอตางๆ ในจังหวัดแพรเชน ผูคาปลีกในตลาด

ทองถ่ิน ผูรวบรวมผลผลิต และตัวแทนหรือนายหนาโรงงานแปรรูปโดยรับซ้ือพริกจากเกษตรโดยตรง หรือ

รับซ้ือจากพอคาทองถ่ิน ตลาดตางจังหวัดจะเปนตลาดท่ีกระจายผลผลิตออกจากจังหวัดไปสูโรงงานในภาค

ตางๆ และขายสงตลาดภาคใต ซ่ึงจะมีการสงไปขายยังประเทศมาเลเซียตอไป จากการสอบถามผูรับซ้ือ

พริกในพ้ืนท่ีพบวามีปญหาสําคัญคือสารเคมีตกคาง สรางความกังวลใหกับผูรับซ้ือในการสงไปขายยังตลาด

ปลายทางเชนเดียวกับพ้ืนท่ีอ่ืนๆอยางไรก็ตามผลผลิตพริกของจังหวัดแพร รอยละ 90 จะถูกสงไปขายยัง

โรงงานแปรรูปเพ่ือนําไปแปรรูปเปนซอสพริก หรือพริกดอง ในจังหวัดเชียงใหม ลําพูน ชลบุรี และ

สมุทรปราการ นอกนี้ ผลผลิตพริกบางสวนจะสงถูกสงขายตอไปยังตลาดพริกท่ีสําคัญในประเทศ คือ 

ตลาดสี่มุมเมืองรังสิต ตลดาไท และปากคลอดตลาด ซ่ึงเปนแหลงรวบรวมพริกจากทุกภาคของประเทศ 

ปญหาโรคและแมลงเปนสาเหตุทําใหมีการใชสารเคมีมากเปนการเพ่ิมตนทุนการผลิต และยังมี

ผลกระทบทําใหมีสารเคมีตกคาง สําหรับจังหวัดแพร โรคเหี่ยว นับเปนปญหาท่ีมีความสําคัญมากกวา โรค

ยอดเนา โรคตากบ และโรคกุงแหงหรือโรคแอนแทรกโนส สวนแมลงท่ีสําคัญคือ เพลียไฟ ไรขาว และ

แมลงวันผลไมหรือ แมลงวันทองหนอนเจาะผลพริก ท่ีผานมาในแตละปโรคและแมลงท่ีระบาดมักจะ

แตกตางกันไปตามสภาพอากาศ เกษตรกรจึงจําเปนตองปองกันดวยการพนสารเคมีทุก 7 – 10 วัน ในชวง

ระยะแรก และลดการใชสารเคมีลงเม่ือถึงเวลาเก็บเก่ียวผลผลิต อยางไรก็ตาม การผลิตพริกใหประสบ

ความสําเร็จจําเปนตองปรับปรุงระบบการผลิตใหเหมาะสมกับสภาพในแตละทองถ่ิน เพ่ือใหไดผลผลิต

เพ่ิมข้ึน ลดการใชสารเคมีในการควบคุมศัตรูพืชและลดตนทุน การผลิตมีการจัดการท่ีถูกตองเพ่ือใหได

ผลผลิตท่ีมีคุณภาพ ตรงตามความตองการของตลาด และตองคํานึงถึงสารเคมีตกคางในผลผลิตพริกซ่ึง

หนวยงานภาครัฐในพ้ืนท่ีไดรับรวมมือกันผลักดันใหเกษตรกรผูปลูกพริกตระหนักถึงผลผลิตท่ีมีความ

ปลอดภัย ไดคุณภาพตรงตามความตองการของตลาดเพ่ือสรางรายไดใหเกษตรกรในชุมชนไดอยางยั่งยืน

ตอไป (สุทธินี เจริญคิด  2554) 
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การตลาดพริก 

 กมล เลิศรัตน (2550) อธิบายการตลาดพริกไววา เกษตรกรใชชองทางการตลาดของพริก 2 

ชองทางคือ 1) การนําพริกไปขายเอง โดยนําไปขายตามตลาดขายปลีกภายในจังหวัดหรือนําไปขายท่ีตลาด

ขายสง/ปลีกภายในจังหวัด ตลาดขายสง/ปลีกระดับภูมิภาค และมีการนําพริกไปขายเองท่ีตลาดกรุงเทพฯ 

และ 2) การขายผานพอคาคนกลาง เกษตรกระจะขายใหกับพอคาทองท่ีและพอคาทองถ่ินท่ีเขามารับซ้ือ 

โดยผูท่ีเขามาเก่ียวของในวิถีตลาดพริกมี 2 ระดับ คือ 1) ผูรวบรวม มีหนาท่ีรวบรวมผลผลิตพริกจาก

เกษตรกร เพ่ือขายสงตอใหกับพอคาสง และ 2) พอคาสง รวบรวมผลผลิตพริกจากผูรวบรวมและเกษตรกร

เพ่ือขายสงใหกับพอคาในตลาดกลาง ซ่ึงพอคาสงจะนําพริกไปขายตอตามตลาดขายสง/ปลีกภายในจังหวัด 

ตลาดสง/ปลีกระดับภูมิภาค และตลาดกรุงเทพฯ สําหรับพอคาในตลาดขายสง/ปลีกภายในจังหวัดจะนํา

พริกไปขายตามตลาดสง/ปลีกระดับภูมิภาค และตลาดกรุงเทพฯ สวนพอคาในตลาดขายสง/ปลีกระดับ

ภูมิภาคจะนําพริกไปขายท่ีตลาดกรุงเทพฯ และพอคาท่ีตลาดกรุงเทพฯ จะรับพริกไปขายตอใหกับพอคา

ตามจังหวัดใกลเคียง และบางสวนก็สงออกไปตลาดตางประเทศ  

 

ปญหาเกี่ยวกับพริกช้ีฟาภายในประเทศไทย 

 Jo Maejo (2554) ไดสรุปปญหาเก่ียวกับพริกชี้ฟาไวหลายประการดังนี้คือ 

1) ปญหาผลผลิตลนตลาดในชวงฤดูกาลเก็บเก่ียว ราคาพริกตกต่ําทําใหมีรายไดจากผลิตนอยไม

คุมคาตอการลงทุนของเกษตรกร 

2) ความตองการใชพริกแหงมีมากข้ึนแตปริมาณและคุณภาพของพริกท่ีผลิตไดไมสอดคลองหรือ

สมํ่าเสมอกับความตองการใชของผูบริโภค 

3) เกษตรกรยังไมมีวิธี หรือเทคโนโลยีการแปรรูปพริกสดเปนพริกแหงใหมีคุณภาพดี สีสวยสด 

สะอาด สามารถเก็บไวบริโภคไดนาน หรือสามารถสงออกไปยังตางประเทศได 

4) สภาพอากาศท่ีแปรปรวน โดยเย็นชวงเชา อบอาวตลอดวันและยังมีผลตกลงมาทําใหผลผลิต

พริกเนาเสีย นอกจากนี้ยังมีเรื่องของโรคและแมลง เม่ือเกิดระบาดของโรคหรือแมลงข้ึนมาก็ทําใหเกิด

ความเสียหายในการผลิตเปนอยางมากทําใหพริกขาดตลาด คุณภาพตําต่ํา 

5) สหภาพยุโรปไดออกมาตรการระดับการนําเขาพืชผักไทยท่ีพบปญหาศัตรูพืชใน 5 กลุมไดแก 

1. กะเพรา โหระพา แมงลัก ยี่หรา 2. พริกหยวก พริกชี้ฟา พริกข้ีหนู 3. มะเขือเปราะ มะเขือยาว มะเขือ

มวง มะเขือเหลือง มะเขือขาว มะเขือข่ืน 4. มะระจีน มะระข้ีนก และ 5. ผักชี้ฝรั่ง ท้ังนี้หากไมเรง

ดําเนินการไทยอาจสูญเสียตลาดยุโรปใหกับประเทศเพ่ือนบานได เชน เวียดนาม และจีน ท่ีมีการสงออก

พืชผักในลักษณะเดียวกันกับประเทศไทย (สํานักขาวเนชั่น, 2554) 

6) ปญหาในการจัดเก็บรักษาพริก เพ่ือปองกันพริกเนาเสียและพริกไมทนตอการสะทานหนาว 

(Chilling injury)เม่ือเก็บท่ีอุณหภูมิต่ําเกินไปจะทําใหเนื้อเยื่อผิวพริกยุบตัว 
ประเทศอินโดนีเซียประสบภัยธรรมชาติมากมาย ทําใหพริกท่ีใชในประเทศอินโดนีเซียขาดแคลน

อยางนัก โดยอินโดนีเซียเองก็เรงแกปญหานี้แบบเรงดวนคือ การนําเขาพริกจากท่ัวโลกในเวลาอันสั้นเพ่ือ

ทดแทนการขาดแคลนพริกท่ัวประเทศของอินโดนีเซียเอง โดยการนําเขามาจากประเทศเวียดนาม ไทย จีน 



 

40 

 

ใตหวัน และมาเลเซีย ผูสงออกพริกในประเทศไทยก็เรงผลิตพริกเพ่ือสงออกไปยังอินโดนีเซียตามใบสั่งซื้อของลูกคา

อินโดนีเซียทําใหผลผลิตพริกท่ีคาดวาจะลนก็ถูกสงออกไปยังตลาดอินโดนีเซีย 

นอกจากนั้นสุชีลา เตชะวงศเสถียร  (2549) อธิบายถึงปญหาในการปลูกพริกเพ่ิมเติมดังนี้ คือ 

ก.ปริมาณการผลิตในแตละฤดูหรือในแตละปไมแนนอน และไมสอดคลองกับความตองการของ

ตลาด สถิติเก่ียวของกับการผลิตท้ังพ้ืนท่ีเวลาปลูก ปริมาณผลผลิตท่ีออก และเวลาท่ีออกสูตลอด ไม

ครบถวนรวมท้ังสถิติการสงออกไมไดแยกรายการอยางชัดเจน ทําใหวางแผนการผลิตและการสงออกได

ยาก 

ข. คุณภาพผลผลิตพริกไมไดมาตรฐาน โดยเฉพาะอยางยิ่งคุณภาพของพริกใหญ ไมตรงกับความ

ตองการของตลาด กลาวคือ สีไมเขม เนื้อขาว เมล็ดมาก คอนขางเผ็ด รวมท้ังมีตําหนิจากการเขาทําลาย

ของโรคและแมลง ซ่ึงสาเหตุประการหนึ่งเปนเพราะการซ้ือพริกในปจจุบัน ยังไมไดกําหนดมาตรฐานการ

รับซ้ือ และราคาท่ีแนนอน ทําใหเกษตรกรขาดขอมูลเพ่ือนําไปประกอบการวางแผนการผลิต นอกจากนั้น 

ยังมีปญหาในดานการใชสารเคมีปองกันกําจัดโรคแมลงศัตรูพริกอยางแพรหลาย เปนผลใหตรวจพบ

สารพิษตกคางเกินกําหนดท้ังในพริกสด และผลิตภัณฑแปรรูป 

ค. อัตราคาขนสงสูง โดยเฉพาะอัตราคาระวางในการขนสงท้ังทางเรือและทางอากาศสูง ท่ีระวาง

จํากัด รวมท้ังมีความลาชาและไมสะดวกในขณะรอขนสงท่ีทาเรือ และทาอากาศยาน ทําใหผลผลิต

โดยเฉพาะผลผลิตสดไดรับความเสียหาย เปนผลใหตนทุนสูง ไมสามารถแขงขันกับตลาดตางประเทศได 

ง. ปญหาอ่ืนๆ อาทิ ขาดการรวมกลุมกันของพอคาผูสงออก มีการเสนอตัดราคากันเองของผู

สงออก ทําใหเกิดปญหาขาดความเชื่อถือของผูสั่งซ้ือ เปนผลใหราคาตกต่ําและเสียตลาด 

 

หวงโซอุปทาน 

ปวีณา เชาวลิตวงศ (2005) กลาวถึง หวงโซอุปทาน วาหวงโซอุปทานคือการเชื่อมตอของหนวย

หรือจุดตางๆในการผลิตสินคาหรือบริการ ท่ีเริ่มตนจากวัตถุดิบไปยังจุดสุดทายคือลูกคาโดยท่ัวไปแลว หวง

โซอุปทานประกอบดวยจุดท่ีสําคัญๆ คือ  

-  ผูสงมอบ (Suppliers) หมายถึง ผูท่ีสงวัตถุดิบใหกับโรงงานหรือหนวยบริการเชน เกษตรกรท่ี

ปลูกมันสําปะหลังหรือปาลมโดยท่ีเกษตรกรเหลานี้จะนําหัวมันไปสงโรงงานทําแปงมันหรือโรงงานทํา

กลูโคสหรือนําผลปาลมไปสงท่ีโรงงานผลิตน้ํามันปาลม เปนตน 

-  โรงงานผูผลิต (Manufacturers) หมายถึงผูท่ีทําหนาท่ีในการแปรสภาพวัตถุดิบท่ีไดรับจากผูสง

มอบใหมีคุณคาสูงข้ึน 

-  ศูนยกระจายสินคา (Distribution Centers) หมายถึงจุดท่ีทําหนาท่ีในการกระจายสินคาไปให

ถึงมือผูบริโภคหรือลูกคาท่ีศูนยกระจายสินคาหนึ่งๆอาจจะมีสินคาท่ีมาจากหลายโรงงานการผลิต เชนศูนย

กระจายสินคาของซุปเปอรมารเก็ตตางๆ จะมีสินคามาจากโรงงานท่ีตางๆ กัน เชนโรงงานผลิตยาสระผม, 

โรงฆาสัตว,      เบเกอรี่ เปนตน 
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-  รานคายอยและลูกคาหรือผูบริโภค (Retailers or Customers) คือจุดปลายสุดของโซอุปทาน 

ซ่ึงเปนจุดท่ีสินคาหรือบริการตางๆจะตองถูกใชจนหมดมูลคา และโดยท่ีไมมีการเพ่ิมคุณคาใหกับสินคาหรือ

บริการนั้นๆ 

 

ความสําคัญของหวงโซอุปทาน 

สินคาหรือบริการตางๆ ท่ีผลิตออกสูตลาด จะตองผานทุกจุดหรือหนวยตางๆตลอดท้ังสายของ

หวงโซอุปทาน ดังนั้น คุณภาพของสินคาและบริการนั้นจะข้ึนอยูกับทุกหนวย มิใชหนวยใดหนวยหนึ่ง

โดยเฉพาะดวยเหตุผลนี้เองจึงทําใหมีแนวความคิดในการบูรณาการทุกๆหนวยเพ่ือใหการผลิตสินคาหรือ

บริการเปนไปไดอยางมีประสิทธิภาพและมีคุณภาพตามท่ีลูกคาคาดหวังดังเชน น้ํามันปาลมประกอบ

อาหาร ในสายของหวงโซอุปทานประกอบดวยผูสงมอบซ่ึงมักจะเปนเกษตรกรผูนําผลปาลมมาสงใหกับ

โรงงานหีบเพ่ือนําน้ํามันปาลมดิบออกจากผลปาลมในข้ันตอนตอไปน้ํามันปาลมดิบก็จะถูกสงตอให

โรงงานผลิตน้ํามันปาลมสําหรับใชประกอบอาหารน้ํามันปาลมประกอบอาหารนี้ก็จะถูกบรรจุในลัง

กระดาษและถูกสงออกจากโรงงานและสงตอไปยังผูประกอบการรายตอไปเชน ผูดําเนินการซุปเปอรมาร

เก็ตหรือรานคาปลีกยอยเพ่ือท่ีจะนําไปวางขายบนชั้นวางของตามซุปเปอรมารเก็ตหรือรานคาปลีกยอย

เพ่ือใหผูบริโภคไดมาทําการเลือกซ้ือสินคาจากตัวอยางข้ันตนจะเห็นวา ทุกๆจุดในสายของหวงโซอุปทานมี

ผลตอคุณภาพของน้ํามันปาลมประกอบอาหารซ่ึงเปนหนึ่งในหัวใจหลักของการสรางความพึงพอใจใหกับ

ลูกคาท่ีกําลังเลือกซ้ือสินคา 

 

กิจกรรมหลักในหวงโซอุปทาน 

1) การจัดหา (Procurement) เปนการจัดหาวัตถุดิบหรือวัสดุท่ีปอนเขาไปยังจุดตางๆในสายของ

หวงโซอุปทาน จากตัวอยางขางตน หากโรงงานไดผลปาลมท่ีมีคุณภาพต่ําถึงแมวาจะมีเครื่องมือเครื่องจักร

ท่ีทันสมัย ก็จะสงผลตอคุณภาพและตนทุน ฉะนั้นการจัดหาก็ถือเปนกิจกรรมหนึ่งท่ีจะสงผลตอคุณภาพ

และตนทุนการผลิต 

2) การขนสง (Transportation) เปนกิจกรรมท่ีเพ่ิมคุณคาของสินคาในแงของการยายสถานท่ี

หากน้ํามันปาลมประกอบอาหารถูกขายอยูท่ีหนาโรงงานผลิตอาจจะไมมีลูกคามาซ้ือเลยก็ไดอีกประการ

หนึ่งก็คือ หากการขนสงไมดี สินคาอาจจะไดรับความเสียหายระหวางทางจะเห็นวาการขนสงก็มีผลตอ

ตนทุนโดยตรง 

3) การจัดเก็บ (Warehousing) เปนกิจกรรมท่ีมิไดเพ่ิมคุณคาใหกับตัวสินคาเลยแตก็เปนกิจกรรม

ท่ีตองมีเพ่ือรองรับกับความตองการของลูกคาท่ีไมคงท่ีรวมท้ังประโยชนในดานของการประหยัดเม่ือมีการ

ผลิตของจํานวนมากในแตละครั้งหรือผลิตภัณฑทางการเกษตรท่ีมีปริมาณวัตถุดิบท่ีไมแนนอนข้ึนอยูกับ

ฤดูกาลและสภาพลมฟา อากาศ 

4) การกระจายสินคา (Distribution) เปนกิจกรรมท่ีชวยกระจายสินคาจากจุดจัดเก็บสงตอไปยัง

รานคาปลีกหรือซุปเปอรมารเก็ต 
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ยงยุทธ ฟูพงศศิริพันธ (2547) อธิบายวา การจัดการหวงโซอุปทานเปนแนวคิดดานการจัดการท่ี

มุงเนนใหความสําคัญกับการเพ่ิมประสิทธิภาพท้ีงระบบ ตั้งแตจุดเริ่มตนดานการจัดซ้ือหาวัตถุดิบไปจนถึง

การกระจายสินคาสูลูกคา โดยมีแนวคิดวาธุรกิจไมสามารถประสบความสําเร็จได โดยการมุงเนนให

ความสําคัญกับจุดใดจุดหนึ่งเพียงอยางเดียว แตเปนความสัมพันธของหนาท่ีงานตางๆ ภายในองคกร

ท้ังหมด รวมไปถึงองคกรภายนอกท่ีเก่ียวของท้ังระบบ เชน ซัพพลายเออร ลูกคา บริษัทขนสง คลังสินคา 

ฯลฯ โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือใหเกิดประสิทธิภาพรวมท้ังระบบ ทําใหลูกคาไดรับประโยชนจากการท่ีสินคา

และบริการตนทุนต่ําลงระดับการใหบริการดีข้ึน ความสําเร็จของการจัดการหวงโซอุปทานจะตองพิจารณา

องคประกอบของหวงโซอุปทาน อันประกอบดวยการจัดซ้ือจัดหา การปฏิบัติการ การกระจายสินคา และ

บูรณาการโดยใหความสําคัญกับหนวยงานภายในองคกร และการสรางพันธมิตรดานองคกรภายนอกท่ีเปน

สมาชิกของหวงโซอุปทาน ท่ีจะตองรวมกันวางแผนงานในอนาคต การรับรูขาวสารขอมูลรวมกันจึงจะเกิด

ความเขาใจ และรวมกันสูความสําเร็จได นอกจากนี้อาจตองขยายไปถึงซัพพลายเออรของซัพพลายเออร 

และลูกคาของลูกคาในระดับท่ีลึกลงไปดวย จากความสําเร็จขององคกรท่ีนําแนวคิดการจัดการหวงโซ

อุปทานมาใชเปนยุทธศาสตร การจัดการและประสบความสําเร็จอยางนาสนใจ ทําใหแนวคิดนี้ขยายตัว

อยางกวางขวาง ถึงแมจะมีปญหาอุปสรรคจากความซับซอนของเครือขายหวงโซอุปทาน การหาจุดสมดุล

ระหวางซัพพลายและดีมานด ตลอดจนกการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วตามเง่ือนเวลา และปญหาใหมๆ ท่ี

เกิดข้ึน แตแนวโนมการเติบโตของการจัดการหวงโซอุปทานก็ขยายตัวอยางรวดเร็วตามการเติบโตของ

เศรษฐกิจระดับโลก มีการมุงเนนลดตนทุนเพ่ือการแขงขัน การรักษาสภาพแวดลอมอันเกิดจาก

กระบวนการทํางาน การสรางพันธมิตรธุรกิจขยายวงกวางข้ึนท่ัวไป ดวยแรงสนับสนุนจากการพัฒนาการ

ของระบบการสื่อสาร และเทคโนโลยีสารสนเทศ 

องคประกอบสําคัญท่ีเก่ียวของในการจัดการหวงโซอุปทาน ประกอบดวย การจัดซ้ือจัดหา การ

ปฏิบัติการ การกระจายสินคา และการบูรณาการอธิบายดังนี้คือ 

1. การจัดซ้ือจัดหา ในอดีตความสัมพันธระหวางผูซ้ือและซัพพลายเออรมีลักษณะการทําธุรกรรม

ระยะสั้น ผูซ้ือมักใหความสําคัญกับแหลงจัดซ้ือจํานวนมาก การประกวดราคา และการทําสัญญาระยะสั้น 

การเลือกซัพพลายเออรจึงเปนไปในรูปแบบของการแขงขันโดยเนนท่ีราคาของสินคา มากกวาท่ีจะ

พิจารณาขีดความสามารถ และประโยชนระยะยาวท่ีจะไดรับจากซัพพลายเออร เพ่ือใหไดประโยชนสูงสุด

เชิงการแขงขัน การจัดซ้ือเปนองคประกอบท่ีสําคัยอยางยิ่งในการจัดการหวงโซอุปทาน เนื่องจากคุรภาพ

ของวัตถุดิบ เวลาการจัดสงและราคาวัตถุดิบซ่ึงเปนตัวแปรทําใหเกิดคุณภาพและบริการท่ีดีของสินคาท่ีสง

มอบแกลูกคานั้นข้ึนอยูกับความสัมพันธระหวางผูซ้ือกับซัพพลายเออรและขีดความสามารถของซัพพลาย

เออร หากมีปญหาใดๆ เกิดข้ึนกับซัพพลายเออร ในท่ีสุดจะสงผลใหลูกคาไดประโยชนจากสินคานอยลง

และจายแพงข้ึน 

2. การปฏิบัติการ เม่ือวัตถุดิบ ชิ้นสวนและสินคาอ่ืนๆ ท่ีผานการจัดซ้ือไดถูกจัดสงเขามาภายใน

องคกร กระบวนการปฏิบัติการภายในมีความสําคัญอยางยิ่งท่ีจะประกอบวัตถุดิบ ชิ้นสวนใหเปนสินคา
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สําเร็จท่ีรับประกันไดวามีปริมาณท่ีเหมาะสม สอดคลองกับมาตรฐานคุณภาพและตรงกับความตองการ

ของลูกคา ปญหาสําคัญ คือการผันแปรตามฤดูกาลของความตองการซ้ือท่ียากตอการคาดเดา ถึงแม

องคกรจะใชเทคนิคการพยากรณโดยพ้ืนฐานขอมูลในอดีตเพ่ือวางแผนการผลิตเปนรายสัปดาหหรือราย

เดือน แตถาความตองการท่ีแทจริงไมตรงกับการพยากรณก็จะสงผลทําใหเกิดมีสินคาคงคลังมากกวาปกติ

หรือสินคาอาจไมพอจําหนาย ท้ังสองเหตุการณลวนกอใหเกิดตนทุนหรือสูญเสียโอกาสการขาย 

3. การกระจายสินคา สินคาสําเร็จรูปถูกสงไปยังลูกคาดวยวิธีการขนสงท่ีแตกตางกัน การท่ีสินคา

สงถึงลูกคาในเวลา คุณภาพ และปริมาณท่ีเหมาะสม จําเปนตองมีการวางแผนและประสานงานเปนอยางดี

ระหวางบริษัท ลูกคา และหนวยงานบริการท่ีเก่ียวของ เชน บริษัทขนสง คลังสินคา ผูใหบริการบรรจุภัณฑ 

ฯลฯ 

4. การบูรณาการ องคประกอบสําคัญ 3 สวนของการจัดการหวงโซอุปทาน ไดแก การจัดซ้ือ การ

ปฏิบัติการ และกระบวนการกระจายสินคา ระบบโลจิสติกสท่ีเกิดข้ึนในระดับตางๆ ของซัพพลายเออร 

และลูกคา สิ่งท่ียุงยากท่ีสุดแลเปนข้ันตอนสุดทาย คือ การบูรณาการ องคกประกอบเหลานี้เขาดวยกันใน

ระหวางสมาชิกของการจัดการหวงโซอุปทาน กลาวกันวาการท่ีจะบูรณาการกิจกรรมเหลานี้เขาดวยกันได

ก็ตอเม่ือสมาชิกของหวงโซอุปทานตองทํางานดวยกันในทุกกระบวนการตัดสินใจ เชน การตัดสินใจสงมอบ

สินคา กําหนดนโยบายสินคาคงคลัง การผลิตหรือจัดซ้ือ ถากิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งหรือสมาชิกหนึ่งเกิด

บกพรอง ก็จะกระทบกับกิจกรรมอ่ืนๆ หรือสมาชิกอ่ืนๆ ในหวงโซอุปทาน การบูรณาการหวงโซอุปทาน 

จะเกิดข้ึนไดเม่ือสมาชิกถือวาการจัดการหวงโซอุทานเปนสวนหนึ่งของแผนยุทธศาสตรขององคกรของ

ตัวเอง โดยท่ีบริษัทมมีนโยบายและจุดรปะสงคท่ีจะสนองความตองการของลูกคา โดยใชท้ังกระบวนกระ

ของการจัดการหวงโซอุปทานเปนเครื่องมือ ในท่ีสุดแลว แตละองคกรตองรวมมือกันเพ่ือใหเกิดกําไรสูงสุด 

โดยรวมกันกําหนดปริมาณการซ้ือท่ีเหมาะสม ใหมีสินคาพอเพียง ระดับบริการ ระดับสินคาคงคลัง 

ระยะเวลาสั่งซ้ือ ปริมาณการผลิต การใหการสนับสนุนเชิงเทคนิค ในแตละระดับของการจัดการหวงโซ

อุปทานใหอยูในระดับท่ีเหมาะสม 

 

กระบวนการยอมรับผลิตภัณฑ 

เกษม พิพัฒนเสรีธรรม (2549) ไดอธิบายวากระบวนการยอมรับผลิตภัณฑใหมของลูกคา

เปาหมาย ( Customer Adoption) มีข้ันตอนดังนี้ 1) ข้ันตระหนักรู ( Awareness ) คือรับรูวามี

ผลิตภัณฑใหม 2) ข้ันสนใจ ( Interest ) เม่ือถูกกระตุนดวยเครื่องมือทางการตลาด เชน โฆษณามากข้ึน 

ลูกคาเปาหมายยอมสนใจหาขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑมากข้ึน 3)ข้ันประเมิน ( Evaluation ) ในข้ันตอนนี้ 

ผูนําทางความคิด ( Opinion Leader ) เชน ดารา บุคคลผูมีชื่อเสียง ยอมมีอิทธิพลอยางมากในการทําให

ลูกคาเปาหมายตัดสินใจซ้ือ 4) ข้ันทดลอง ( Trial ) เปนข้ันตอนท่ีลูกคาเปาหมายเริ่มทดลองใช กอนท่ีจะ

ตัดสินใจซ้ือ ในข้ันตอนนี้ กลยุทธ “ กระแสลมปาก “Word of Mouth จะมีบทบาทสําคัญตอการ

ตัดสินใจซ้ือ 5) ข้ันยอมรับ ( Adoption ) เปนข้ันตอนท่ีลูกคาเปาหมายตัดสินใจซ้ือและยอมรับผลิตภัณฑ
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ใหมนั้น ซ่ึงสอดคลองกับคําอธิบายของ Kotler (2009) ซ่ึงสรุปไดวากระบวนการยอมรับผลิตภัณฑใหม

ของลูกคามี 5 ข้ันตอนคือ ข้ันรูจัก ข้ันสนใจ ข้ันประเมิน ข้ันทดลองและข้ันยอมรับ  

 

ประเทศอินโดนีเซีย 

ประเทศอินโดนีเซียเปนประเทศท่ีมีประชากรมากท่ีสุดในกลุมประเทศอาเซียนมีการบริโภคซอส

พริก หรือน้ําพริกท่ีเรียกวา Sambal เปนอาหารประจําวัน จึงมีการบริโภคพริกเปนจํานวนมาก Luckman 

(2013) ข้ีใหเห็นโอกาสทางการตลาดในประเทศอินโดนีเซียดังนี้ 

- มีสภาพภูมิศาสตรท่ีใกลเคียงกับประเทศไทยอยูทางตอนใต  

- มีประชากรเปนจํานวนมากไมต่ํากวา 240 ลานคน  

- ประชากรมากกวารอยละ 50 เปนกลุมคนหนุมสาวท่ีอยูในวัยบริโภค 

- มีอัตราการเพ่ิมของประชากรสูง 

- ประชากรประมาณ 30 ลานคน มีอํานาจซ้ือสูง 

- ประชากรรอยละ 56 เปนชนชั้นกลาง  

-    คาใชจายเก่ียวกับอาหารของประชากรมากกวารอยละ 50 และเปนประเทศท่ีกินขาวเปน

หลัก 

- รอยละ 87 ของประชากร นับถือศาสนาอิสลาม 

- เปนประเทศท่ีมีเศรษฐกิจเติบโตเปนอันดับท่ี 16 ของโลก 

- เปนประเทศหมูเกาะท่ีมีขนาดใหญท่ีสุดในโลก 

-    ประเทศอยูระหวางการพัฒนาทางเศรษฐกิจ และมีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยูใน

ระดับสูง จึงมีความตองการสินคา โดยเฉพาะสินคาทุนและสินคาอุปโภคบริโภค 

-    สินคาไทยท่ีมีศักยภาพในการแขงขันในตลาดอินโดนีเซีย ไดแก  สินคาอาหารทุกประเภท 

 

ประเด็นปญหาทางการคากับประเทศอินโดนีเซีย 

 1. รัฐบาลอินโดนีเซียกําหนดมาตรการทางการคาซ่ึงเปนการกีดกันทางการคาหลายมาตรการ

ไดแก มาตรการหามนําเขา มาตรการใบอนุยาตนําเขา มาตรการข้ึนทะเบียน อย. และมาตรการสุขอนามัย 

รวมท้ังมาตรการตอบโตการทุมตลาด และมาตรการ Safeguards 

 2. ระบบราชการของอินโดนีเซียมีความซับซอน ยุงยาก มีหลายข้ันตอน โดยเฉพาะในเรื่องการ

นําเขาสินคา การจําหนายสินคานําเขา พิธีการดานศุลกากร ซ่ึงเปนตนทุนทางการคาท่ีสุงมาก 

 3. กฎหมายและกฎระเบียบของอินโดนีเซีย ไมมีความชัดเจนและโปรงใส ไมมีกฎเกณฑท่ีชัดเจน 

และเก่ียวของกับหลายหนวยงาน 
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การศึกษาท่ีเกี่ยวของ 

พรพรรณ ภัคดีอุทธรณ (2553) ไดศึกษาเรื่องแนวโนมการสงออกสินคาเกษตรประเภทผักและ

ผลไมของประเทศไทยภายใตระบบมาตรฐานการทําการเกษตรท่ีดี (GAP) ผลการศึกษาพบวาบริษัทท่ีมี

การสงออกสินคาเกษตรสวนมากเปนบริษัทระดับกลางคือบริษัทท่ีมีทุนจดทะเบียนตั้งแต 5-10 ลานบาท

และเปนบริษัทรวมทุนระหวางชาวตางชาติและคนไทยคิดเปนรอยละ 75 โดยสวนใหญจะการสงออกท้ัง

ประเภทผักและผลไมคิดเปนรอยละ 61 ประเภทผักท่ีสงออกมากคือมะเขือเทศตนหอมหนอไมฝรั่ง

ขาวโพดออนใบกะเพรากระเจี๊ยบพริกประเภทผลไมท่ีสงออกมากไดแกกลวยลําไยทุเรียนกลวยและมะมวง

แหลงท่ีมาของสินคาผักและผลไมท่ีสงออกสวนใหญมาจากการท่ีมีฟารมปลูกผักหรือผลไมเปนของตนเอง

บริษัทผูผลิตใหความสําคัญกับการใชระบบมาตรฐานการทําการเกษตรท่ีดี (GAP) โดยเฉพาะอยางยิ่งเรื่อง

ตลาดท่ีสงออกตองการสินคาท่ีไดรับรองมาตรฐานการทําการเกษตรท่ีดี (GAP) นอกจากนี้ผูสงออกยังเห็น

วาประโยชนท่ีไดรับเม่ือไดรับการรับรองมาตรฐานการทําการเกษตรท่ีดี (GAP) ท่ีสําคัญท่ีสุดอันดับหนึ่งคือ

อัตราการคัดท้ิงสินคาลดนอยลงและลดผลกระทบสิ่งแวดลอมปญหาและอุปสรรคในจัดทําระบบการผลิต

ผักและผลไมภายใตระบบมาตรฐานการทําการเกษตรท่ีดี (GAP) ท่ีเปนปญหามากไดแกปญหาดานการ

ผลิต รองลงมาคือปญหาดานคุณภาพและมาตรฐานของฟารม ปญหาดานการตลาด สวนพลเทพ ตัณธวัช

ชารมน (2540) ไดศึกษาถึงการวิเคราะหสาเหตุและผลกระทบของการขนาดเสถียรภาพในการสงออกของ

ประเทศไทย ผลการศึกษาการสงออกรวมปรากฎวาสาเหตุสําคัญของการขาดเสถียรภาพในการสงออก

ของไทยมาจากการเปลี่ยนแปลงทางดานอุปสงคจากตางประเทศเปนสาเหตุหลักโดยการเปลี่ยนแปลง

ทางดานอุปทานเปนสาเหตุรองขอสรุปนี้อธิบายไดจากความจริงท่ีวาสัดสวนการสง-ออกสินคาของไทยใน

ปจจุบันสวนใหญประกอบไปดวยสินคาหมวดอุตสาหกรรมประมาณ รอยละ 75 ของมูลคาการสงออกรวม

ซ่ึงอุปสงคจากตางประเทศของสินคาเหลานี้คอนขางแปรผันมากกวาอุปทานในประเทศ 

 วรรณภา เสนาดี(2550) อธิบายผลการสัมภาษณผูประกอบการพริกรายใหญไววา คุณภาพพริกท่ี

โรงงานสวนใหญตองการ คือ มีเนื้อมาก สีแดง สดเม่ือสุก ผลตรงสมํ่าเสมอ และตองไมมีสารพิษตกคาง

หรือสิ่งแปลกปลอมปนอยูดวย และท่ีสําคัญตองมีผลผลิตปริมาณมากพอ และตอเนื่องตลอดท้ังป ซ่ึง

ปจจุบันพันธุพริกท่ีโรงงานซอสพริกนิยมใชมือหลายพันธุดวยกัน เชน พันธุบางชาง , พันธุจอมทอง, พันธุ

แมปง เปนตน เม่ือพริกเปนวัตถุดิบ (Raw Material) ท่ีโรงงานอุตสาหกรรมซอสพริกรวมท้ังอุตสาหกรรม

อาหารตางๆของไทยมีปริมาณความตองการใชอยางมหาศาล แตเหตุใดผูประกอบการสวนใหญจึงไมนิยม

ใชพริกของไทยแท ท้ังๆ ท่ีคุณภาพ สีสัน และรสชาติความเผ็ดไมไดดวยไปกวาพริกนําเขาจากตางประเทศ

เลย ซ่ึงมีตัวแทนผูประกอบจากโรงงานอุตสาหกรรมท่ีตองใชพริกรายใหญ ไดแสดงความคิดเห็นถึงปญหา

พริกของไทยไวดังนี้ 

1. ปญหาเรื่องสารเคมีตกคาง มักจะเกิดปญหาในผูประกอบการท่ีไมมีกลุมเครือขายเกษตรกร ไม

สามารถควบคุมระบบการผลิตได 

2. ไมสามารถตรวจสอบยอนกลับไปยังแหลงผลิตวัตถุดิบได 

3. ปญหาเรื่องแรงงาน 
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4. ตนทุนการผลิตสูง 

มีการนําพริกชี้ฟาเขาสูกระบวนการแปรรูปเปนพริกดอง(Pickled Chilli) พริกบด (Chilli Puree)

และจําหนายใหกับโรงงานอุตสาหกรรมซอสพริก โรงงานน้ําจิ้ม และสงออก เรียกไดวา ขณะนี้

อุตสาหกรรมซอสพริกขยายตัวมากข้ึน ปริมาณความตองการใชพริกของแตละโรงงานจึงมีมากข้ึนตามไป

ดวย ดังนั้นจีงเปนโอกาสของบานเราท่ีจะตองการทําใหเปนระบบมากข้ึน ไมใชปลอยใหเปนไปตามกลไก

การตลาด  

 

สิริวัฒน  แดงบุปผา (2550)ศึกษาภาพรวมการปลุกพริกในเขต จังหวัดสุโขทัยสรุปวา ปจจุบัน

ชาวสวนท่ีมีทุนสวนตัวหรือมีพันธะสัญญาลดนอยลง ก็จะเริ่มมองพืชชนิดอ่ืนท่ีมีรายไดใกลเคียงกับยาสูบ

หรือมากกวามาทดแทน โดยขณะนี้พืชจําพวกพืชผักพืชไรท่ัวไปกําลังไดรับความสนใจจากชาวสวน อาทิ 

กะหล่ําดอก มะเขือยาว ขาวโพดหวาน และการปลูกพริกสงโรงงานท้ังพริกใหญและพริกข้ีหนูมีโบรกเกอร

รายใหญในพ้ืนท่ีซ่ึงกําหนดโควตาสงเสริมการปลูกและรับซ้ือผลผลิตในราคาประกันแนนอนประมาณ 1, 

000 ตันตอป สําหรับพ้ืนท่ีการปลูกพริกในจ.สุโขทัย พบวา ชาวสวนแตละรายปลูกในพ้ืนท่ีมากหรือนอย

ข้ึนอยูท่ีกําลังทรัพยและพ้ืนท่ีท่ีมีอยู หากเปนสวนพริกขนาดใหญ มักจะเปนของผูเขามาลงทุนเองและเปน

พ้ืนท่ีในเขตนอกแตสําหรับเขตนี้ชาวสวนจะทําในพ้ืนท่ีขนาดเล็กรายละประมาณ 1 – 3 ไร เปนพ้ืนท่ีเชา

โดยสวนใหญ การปลูกพริกในพ้ืนท่ีมี 2 ลักษณะคือ ท่ีราบลุม และท่ีดอนโดยพ้ืนท่ีราบลุม ฤดูน้ําหลากมาก

นอยในปนั้นๆ เปนชวงเวลาท่ีชาวสวนไมสามารถปลูกพืชไรได แตก็นับวาเปนจุดดีกลาวคือ พ้ืนท่ีถูกชะลาง 

ชวยลดการสะสมโรคและแมลง และเพ่ิมอินทรียวัตถุในดินเพ่ิมข้ึนจากการพัดพาของตะกอนนั้นเอง เม่ือน้ํา

ลงก็จะเริ่มเขาสูชวงฤดูการปลูกพืชไรตอไป สําหรับพ้ืนท่ีดอน สามารถทําพริกไดตลอดท้ังป ไมพบปญหา

น้ําทวม แตก็พบปญหาแหลงน้ําผิวดินไมเพียงพอในชวงหนาแลง จึงมีการใชระบบสูบน้ําใตดินเขามาชวย

ดวยเชนกันสําหรับสายพันธุพริกใหญท่ีปลูก เปนสายพันธท่ีมีอายุสั้น เก็บเก่ียวไดเร็ว ผลผลิตดกในชวงแรก 

สงผลทําใหการคืนทุนของชาวสวนเร็วตามไปดวย  

 การทําพริกใหไดราคาสูง (ในกรณีทําพริกราคาตลาด) เทคนิคงายๆ คือ ทําพริกผาฝนในชวงเดือน

สิงหาคม – ตุลาคม และไปเก็บเก่ียวในเดือนธันวาคม – มกราคม ชวงนี้เปนชวงท่ีพริกมีราคาสูง เพราะ

เปนชวงท่ีมีผลผลิตเขาสูตลาดนอย หลังจากนี้ไปราคาพริกจะเริ่มตําลง แตการทําพริกในชวงผาฝนมีความ

เสี่ยงเรื่องโรคสูง หากรับมือกับโรคไมไหว ชาวสวนอาจจะขาดทุนมากกวากําไรไดงายๆ  

 สําหรับการลงทุนทําพริกตอ 1 ไร ของชาวสวนลูกไรในเขตนี้ คุณสิริวัฒนใหขอมูลเบื้องตนโดย

แจกแจงเปนรายละเอียดตางๆดังนี้ 

1. คาเชาท่ีดิน ตามพ้ืนท่ีนั้นๆ 

2. คาเตรียมดิน ไมเกิน 500 บาท  

3. คาวัสดุคลุมแปลงปองกันวัชพืช ประมาณ 2,000 บาท 

4. คาเมล็ดพันธุ และวัสดุเพาะ 1,000 – 1,500 บาท กรณีเพาะเอง หรือ 3,000 บาท กรณีซ้ือ

กลาสําเร็จ 
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5. คาแรงปลูก โดยสวนใหญขาวสวนปลูกพ้ืนท่ีนอยสามารถใชแรงงานในครัวเรือนได 

6. คาปุย 4,000 – 5,000 บาท  

7. คาปุยทางใบ และสารเคมี 3,000 – 4,000 บาท 

8. คาชลประทาน ไมเกิน 3,000 บาท หรือตามแตสภาพพ้ืนท่ีนั้นๆ 

9. คาแรงเก็บเก่ียว แปรผันตรงกับปริมาณการเก็บ 

คิดเปนตนทุนรวมท้ังหมด ประมาณ 15,000 – 20,000 บาท ตอไรตอรอบการปลูก ถาคิดผลผลิต

เฉลี่ย 4 ตันตอไร ราคารับซ้ือประกันอยูท่ี 10 บาท ชาวสวนก็จะมีรายไดประมาณ 40,000 บาท หักตนทุน

แลวพอมีรายไดเหลือบางซ่ึงในสวนนี้ชาวสวนจะรับทราบท้ังหมด เนื่องจากมีการจดบันทึกการจัดการและ

การลงทนทุกข้ันตอน การทําพริกสงโรงงานจึงนับวาเปนพืชท่ีนาสนใจสําหรับชาวสวนในเขตนี้ 

การตลาดพริกใหญสําหรับ แปลงพริกท่ีนําเสนอไปนั้นเปนการทําพริกใหญสงโรงงานผลิต

เครื่องแกงสําเร็จ ผลผลิตท่ีเก็บเก่ียวได จึงมีโรงงานรองรับท้ังหมดและมีราคาประกันรับซ้ืออยูในระหวาง 9 

-10 บาท ตลอดท้ังป ซ่ีงราคารับซ้ือดังกลาวนี้ หากเปรียบเทียบกับราคาของพริกในชวงท่ีมีผลผลิตใน

ทองตลาดนอย จะเกิดปญหาลูกไรแอบเก็บพริกไปขายในตลาดได ปจจุบันชาวสวนเริ่มมีความเขาใจและให

ความเขาใจกับการทําพริกสงโรงงานในราคารับซ้ือประกันมากข้ึนจากการมีความแนนอนในเรื่องของราคา

และตลาดรองรับตลอดท้ังป 

 วิสุทธิ์ อินพรหมมา  (2551) ใหขอสังเกตเปนกรณีศึกษาวาประมาณเดือนพฤษภาคม มิถุนายน 

และกรกฎาคม ถาปลูกพริกในชวงดังกลาวนี้ราคาพริกจะแพง สวนถาเปนชวง(ตุลาคม พฤศจิกายน) พริก

จะราคาถูก ปกติแลวชวงนี้พริกจะราคาถูกราคาพริกจะไมเกิน 20 บาท แตปนี้ราคาพริกกลับพุงสูงข้ึนถึง 

45 บาท ซ่ึงอาจจะเปนเพราะฝนเยอะ บางพ้ืนท่ีปลูกพริกโดนน้ําทวมบาง เจอโรคเขาระบาดบางท้ังแอน

แทรคโนส ใบจุด โรคตนเหี่ยวทําใหผลผลิตพริกมีนอยราคาพริกจึงสูงข้ึนอีกเทาตัว คุณวิสุทธิ์จะสงเสริมให

ชาวบานปลูกโดยรับออเดอรมาจากแมคา ผลผลิตท้ังหมดของสมาชิกจะนํามาคัดเกรดและรวมกันขาย มี

สมาชิกกลุมท่ีปลูกสงและขายดวยกันประมาณ 8 คน แตละคนปลูกพริกไมเกิน 2ไร 

เทคนิคการเพาะกลา พ้ืนท่ีหนึ่งไรจะปลูกพริกอยูประมาณ 4500 ตน โดยจะเพาะกลาในถาดหลุม 

บางคนจะเพาะกลาโดยการหวานลงบนแปลง แตการเพาะในถาดจะดีกวาตนกลาพริกจะมีความสมํ่าเสมอ

มากกวา ความแข็งแรงก็จะมากกวาพริกตั้งตัวไดเร็วเม่ือยายไปปลูกลงแปลง การเจริญเติบโดก็ดีกวาหลัง

เพาะกลาไดประมาณ 45 วัน ก็ยายลงแปลงปลูก การเพาะกลาในถาดหลุมนั้น คุณวิสุทธิ์จะหยอดเมล็ดใน

กระบะทรายกอนเม่ือตนกลาอายุ 12 วัน จึงจะยายมาลงในถาดเพราะหลังจากนั้นอีกประมาณ 25 -30 วัน 

จึงจะยายปลูกลงแปลง เทากับวาตนกลาอายุ 45 วันจึงยายลงแปลงปลูก หลังปลูกไดประมาณ 60 วัน 

พริกก็เริ่มเก็บเก่ียวผลผลิตได แตการเก็บชวงแรกๆ นี้จะยังเก็บไดไมมาก ชวงท่ีเก็บไดมากๆ จะอยูชวง 

(ครั้ง)ท่ี7  ท่ี 8 ชวงนี้จะเก็บไดเยอะมาก การเก็บ จะจางเก็บครึ่งวัน เก็บตั้งแต 8 โมงเขาถึงเท่ียงวัน 

จากนั้นพอตอนบายสมาชิกในกลุมก็จะมาชวยกันคัด การคัดก็จะคัดเปนเกรดคือ เบอร1, 2 และเบอร

สุดทาย ราคาชวงนี้ถาเปนเบอร1 ราคา กก.ละ 45 บาท เบอร2 ผลจะเล็กกวาเบอร 1 และมีตําหนิบาง

เล็กนอย ราคา 15 บาท สวนเบอรทายก็จะเปนผลท่ีมีตําหนิเยอะ ชนิดท่ีวาเนา เปนโรคก็ยงขายไดแตราคา
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จะเหลือเพียง กก.ละ 1 บาท สวนพริกจะเก็บผลผลิตไดนานแคไหน ข้ึนอยูกับการดูแล ปญหาในการปลูก

พริกนั้นเปนท่ีทราบกันดีวาพริกเปนพืชท่ีมีศัตรูรบกวนคอนขางมากแถมยังเปนศัตรูท่ีสรางความเสียหาย

มากดวย หลักๆท่ีตองเจอก็คือโรคใบจุด ซ่ึงจะตองพนสารเคมีปองกันตั้งแตชวงท่ีพริกยังเล็ก เพราะวาถา

ระบาดแลวจะแกไขยาก ลามเร็ว ผลผลิตจะเสียหายมาก พอพริกติดเม็ด (ติดผล)จะเจอโรคกุงแหงเขา

ทําลายตองพนสารเคมีตลอดเหมือนกัน สวนแมลงศัตรูพืชก็จะมีเพลี้ยไฟ ไรแดง ซ่ึงปนี้ระบาดหนัก ทุกป

จะไมคอยรุนแรง จะหนักเฉพาะหนอนเทานั้น 

สวนของการลงทุนนั้นวิสุทธิ์ อธิบายวา พ้ืนท่ี 4 ไร ลงทุนไปประมาณ 1 แสนบาท เปนตนทุนทุก

อยางตั้งแตปลูกจนเก็บเก่ียวเสร็จ ท้ังคายา คาปุย คาปลูก คาไถ ปท่ีแลวคุณวิสุทธิ์ปลูกพริกประมาณ 3 ไร

กวา ลงทุนทุนไปประมาณ 7 -8 หม่ืนบาท แตเก็บพริกขายก็ไดเปน 1.4 -1.5 แสนบาท ปท่ีแลวพริกราคา

แพงท่ีสุด กก.ละ 25 บาท ต่ําสุดก็อยูท่ี 12 บาท แตปนี้ราคาดีกวาปท่ีแลว ตอนนี้(พฤศจิกายน 51)กก.ละ 

45 บาท  ปนี้คาดวานาจะไดประมาณ 2 – 3 แสนบาท ซ่ึงก็ข้ึนอยูกับภาวะราคาดวย ปนี้พริกมีนอยเพราะ

บางพ้ืนท่ีน้ําทวมปลูกไมได อีกเหตุผลหนึ่งท่ีพริกปลูกกันนอยลง เพราะปท่ีแลวเจอราคาไมดี ปนี้ชาวสวนก็

เลยหยุดกันไปหลายรายและอีกอยางคนท่ีปลูกก็เจอโรคกันเยอะดวยซ่ึงคุณวิสุทธิ์บอกวา การปลูกพริกควร

จะมีการตัดแตงก่ิงเพ่ือทําใหทรงพุมของตนพริกโปรงการดูแลก็งาย โรคแมลงท่ีทําลายไดนอยลง ซ่ึงก็จะลด

การระบาดและความเสียหายของโรคไดมาก ในหนึ่งฤดูกาลคุณวิสุทธิ์จะตัดแตงก่ิงประมาณ 2 ครั้ง โดยตัด

แตงก่ิงแขนงดานลางออกคุณวิสุทธิ์จะแตงกินครั้งแรกหลังจากท่ีปลูกพริกไดประมาณไมเกิน 20 วัน 

หลังจากนั้นอีกประมาณ 1 เดือน ก็จะแตงก่ิงอีกครั้งหนึ่งสวน ชวงท่ีเก็บพริก จะไมมีการแตงก่ิง 

 

วันดี ไชยสาร  (2551) อธิบายกรณีศึกษาของวันดีซ่ึงลงทุนปหนึ่งไมถึงแสน แตมีรายได 5 – 6 

แสนบาท รายไดจากการปลูกพริก วันดีบอกวา ปหนึ่งก็จะมีรายไดจากพริกประมาณ 5 – 6 แสนบาท จาก

การปลูกพริกในพ้ืนท่ี 25 ไร ขณะท่ีลงทุนไมถึงแสนบาท วันดีบอกวาพริกลงทุนนอยกวาแคนตาลูป คา

เมล็ดพันธุไรละ 2,000 บาทสวนตนทุนอ่ืนๆ ก็ไมมากเพราะโรค – แมลงก็ไมคอยมีรบกวน ปุยก็ใชไมมาก 

เนื่องจากกวาใชปุยท่ีเหลือตกคางจากแปลงแคนตาลูปสวนการเก็บจะจางท้ังแรงงานกัมพูชา และ

แรงงานคนไทยเก็บ คาจางเก็บ กก.ละ 1 บาท คนหนึ่งจะสามารถเก็บพริกไดวันละ 300 กก./วัน เลย

ทีเดียว เนื่องจากวาเปนพริกท่ีมีขนาดผล (เม็ด)ใหญซ่ึงการเก็บพริกแตละครั้งใชคนงานประมาณ 20 คน 

 สวนของการสงผลผลิตสมาชิกท่ีเก็บพริกจะนําผลผลิตมารวมกันเชนเดียวกับแคนตาลูปเพ่ือท่ีจะ

ขนสงไปพรอมกัน เปนการประหยัดคาขนสง โดยทางกลุมจะหักคาบริหารงาน กก.ละ 3 บาท เพ่ือเปนเงิน

สะสมและใชในกิจกรรมตางๆ ของกลุม ก็จะเรียกวาเกิดประโยชนกับสมาชิกท้ังข้ึนท้ังลองเพราะสมาชิกไม

ตองนําผลผลิตไปสงเอง เพราะถาผลผลิตนอยคาขนสงก็จะสูง การนําผลผลิตมารวมกันสงทําใหตนทุนคา

ขนสงถูกลง ขณะท่ีเงินคาบริหารท่ีหักเขากับกลุมก็สรางผลประโยชนกลับคืนมายังสมาชิกเชนเดิม 
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วิธีการดําเนินงานวิจัย 

 วิธีการดําเนินการวิจัยของโครงการสํารวจโซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหารมี

วัตถุประสงคเพ่ือ (1) สํารวจและวิเคราะหปญหาผลผลิตของพริกชี้ฟาในประเทศเพ่ือการสงออกใน

อุตสาหกรรมอาหารท่ีสงผลกระทบตอราคาและปริมาณการรับซ้ือ  (2) ศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริก

ชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึนของพอคาคนกลางและผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา (3)ศึกษาพฤติกรรม

การซ้ือพริกชี้ฟาของผูนําเขาในตลาดอาเซียน และการยอมรับผลิตภัณฑใหมท่ีพัฒนาโดยโครงการยอยท่ี

สามท่ีรวมในแผนงานเพ่ือใหไดตามวัตถุประสงคท่ีกําหนดคณะผูวิจัยมุงเนนการเก็บขอมูลโดยวิธีสํารวจ 

โดยใชแบบสอบถามและวิธีการสัมภาษณเชิงลึกตลอดจนการประชุมกลุมยอย ดังนั้นจึงมีวิธีการดําเนินการ

วิจัยในรายละเอียด ดังตอไปนี้ 

3.1 วิธีดําเนินการวิจัย 

    วิธีการศึกษาจะจําแนกเปน 3 กิจกรรม 

กิจกรรมท่ี 1 การสํารวจและวิ เคราะหปญหาผลผลิตของพริกชี้ฟาในประเทศเพ่ือการสงออก 

ในอุตสาหกรรมอาหารท่ีสงผลกระทบตอราคาและปริมาณการรับซ้ือ 

(1)  ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้คือเกษตรกรผูผลิตพริกชี้ฟาเพ่ืออุตสาหกรรมอาหารใน

ประเทศไทยซ่ึงสวนใหญกระจุกตัวอยูในภาคเหนืออันไดแก จังหวัดเชียงใหม เชียงราย ลําพูน  ลําปาง แพร 

นาน สุโขทัย  ตาก  อุตรดิตถ และอยูในภาคอีสานบางจังหวัด เชน หนองคาย และเลย 

(2)กลุมตัวอยาง กลุมตัวอยางจะเลือกจากประชากรท่ีกําหนดโดยใชวิธีการเลือกแบบ

แบงกลุม (Stratified Sampling) จําแนกตามขนาดของการผลิต และกําหนดขนาดตัวอยาง 400 ตัวอยาง

เพ่ือใหความคลาดเคลื่อนในการสรุปไมเกิน รอยละ 5 ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95%ในการเก็บจริงครั้งนี้ได

จํานวนเกษตรกรท้ังหมด 409 ตัวอยาง 

(3)  เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล เปนแบบสํารวจสําหรับเกษตรกร 

ประกอบดวยเนื้อหาดังนี้ จํานวนพ้ืนท่ีเพาะปลูก กรรมสิทธิ์ในท่ีดิน ผลผลิตตอไร ราคาขายตอกิโลกรัม 

พันธท่ีปลูก ตนทุน ปญหาของเกษตรกร และวิธีการเพาะปลูก  

 

กิจกรรมท่ี 2  การศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริกชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึนของพอคาคนกลาง 

 และผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา 

(1)  ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้คือกลุมพอคาคนกลางในแตละพ้ืนท่ีท่ีสํารวจ และกลุม

ผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา ซ่ึงมีจํานวนไมเกิน 490 ราย (ขอมูลกลุมอุตสาหกรรม 12 สาขา ท่ี

เปนอุตสาหกรมเครื่องเทศและเครื่องปรุงรส กรมโรงงานอุตสาหกรรม 2551) 

(2)กลุมตัวอยาง กลุมตัวอยางจะเลือกจากประชากรท่ีกําหนดโดยใชวิธีการเลือกแบบ

เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) ตามแหลงผลิต รวมจํานวนพอคาคนกลาง และกลุม
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ผูประกอบการโรงงานไมต่ํากวา 150 รายซ่ึงเก็บไดจริงจํานวน 154 ราย เปนพอคาคนกลาง  133 ราย 

เปนผูประกอบการโรงงาน 21 ราย 

(3)  เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล เปนแบบสํารวจซ่ึงมีเนื้อหาเก่ียวกับ 

คุณลักษณะสวนบุคคลของพอคาคนกลาง สายพันธท่ีรับซ้ือ โรงงานท่ีสง สวนตางราคาท่ีไดรับ ประเภท

คาใชจายในการรับซ้ือ เกณฑการรับซ้ือ พริกท่ีตองการ ความตองการชวยเหลือจากภาครัฐ ปญหาและ

อุปสรรค  สวนแบบสํารวจโรงงานมีเนื้อหาเก่ียวกับ ผลิตภัณฑแปรรูปจากพริกใหญ ตลาดสงออก สายพันธ

พริกท่ีนิยม เกณฑการรับซ้ือและปริมาณการรับซ้ือ  

กิจกรรมท่ี 3 การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือพริกชี้ฟาหรือผลิตภัณฑแปรรูปจากพริกชี้ฟาของผูนําเขาในตลาด

อาเซียนโดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซีย 

วิธีดําเนินการวิจัย  สําหรับกิจกรรมท่ี 3 จะทําการทดสอบตลาดโดยใหกลุมตัวอยาง

ทดลองชิมผลิตภัณฑพริกแปรรูปท่ีพัฒนาโดยโครงการยอยท่ี 3 ท่ีรวมในแผนงาน พรอมกับสํารวจขอมูล

ดวยแบบสอบถามจากกลุมตัวอยางท่ีเปนผูจัดจําหนายซ่ึงเปนผูประกอบการนําเขาและผูบริโภคในประเทศ

อินโดนีเซียท่ีเขาชมงาน Thai Food Fair ท่ีกรุงจาการตา นอกจากนั้นทําการสัมภาษณเชิงลึกกับ

ผูประกอบการแปรรูปท่ีเปนผูสงออกชาวไทย และทูตพาณิชยท่ีอยูในประเทศอินโดนีเซียเก่ียวกับการ

สงออกสินคาไปยังประเทศอินโดนีเซีย 

(1) ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้คือผูจัดจําหนายซ่ึงเปนกลุมผูประกอบการนําเขาพริก

ชี้ฟาแปรรูปในภูมิภาคอาเซียน โดยมุงเนนผูประกอบการนําเขาท่ีอยูในประเทศอินโดนีเซีย โดยจะทําการ

สํารวจจากประชากรท่ีเขาชมงาน Thai Food Fair ท่ีจัดท่ีกรุงจาการตา อยูในประเทศอินโดนีเซีย 

(2)กลุมตัวอยาง ท่ีใชในการวิจัยจะเลือกจากประชากรท่ีกําหนดโดยใชวิธีการเลือกแบบ

เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)เฉพาะผูจัดจําหนายชาวอินโดนีเซียภายในงานThai Food Fair 

จํานวน 24 ราย สวนผูบริโภคเก็บจากผูท่ีสนใจและเขามาทดลองชิมท่ีบูธภายในงาน จํานวน 171 ราย 

(3)  เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล เปนแบบสํารวจท่ีสรางข้ึนตามแนวคิดเรื่อง

กระบวนการยอมรับผลิตภัณฑใหม (Adoption process) อันประกอบไปดวย 5 ข้ันตอน(Kotler 2009) 

คือ 

1) ข้ันรูจัก( Awareness ) 

2) ข้ันสนใจ( Interest ) 

3)ข้ันประเมิน ( Evaluation )  

4) ข้ันทดลอง ( Trial )  

5) ข้ันยอมรับ( Adoption) 

สําหรับการวัดระดับความชื่นชอบเม่ือทดลองชิมและระดับการยอมรับจะใช Likert Scale 

5 ระดับ เปนเทคนิควิธีวัดหรือมาตรสําหรับการทํานายภายนอก (Scales for External Prediction) เชน 

พฤติกรรมผูบริโภค พฤติกรรมการใชยา เปนตน ตัวอยางของการวัดในประเภทนี้ท่ีนิยมใชแพรหลาย ไดแก
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มาตรวัดของลิเคอรท (Likert Scale) หรือ วิธีการประเมินแบบรวมคา (Method of Summated 

Rating)(Neuman, 1997) 

3.2การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

เพ่ือใหไดเครื่องมือท่ีมีคุณภาพ คณะผูวิจัยไดตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 2 ลักณษะคือ 

การตรวจสอบความตรงดานเนื้อหา(Validity) และความนาเชื่อถือ (Reliability) ไดดําเนินการและปรากฎ

ผลดังตอไปนี้  

• การตรวจสอบความตรง (Validity) ไดใหผูเชี่ยวชาญแตละกลุมผลิตภัณฑเปนผู

ตรวจสอบแลวมานํามาคํานวณคาดัชนีวัดความตรง (IOC) โดยคาดังกลาวตองไมต่ํากวา 0.5 จึงจะนําไปใช

ในการตรวจสอบคุณภาพข้ันตอไป ในข้ันตอนนี้ไดคา IOC= 0.83 

• การตรวจสอบความนาเชื่อถือ (Reliability) ไดนําแบบสํารวจท่ีผานการตรวจสอบความ

ตรงแลวไปคํานวณคาสัมประสิทธิ์ความนาเชื่อถือของครอนบาค (Cronbach‘s Alpha) จากการศึกษา

ความคิดเห็นของผูทดลองชิมพริกชี้ฟาแปรรูปของผูนําเขาในตลาดอาเซียนโดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซีย

ในแตละผลิตภัณฑ ไดผลดังนี้  

 - ผลิตภัณฑ ROA  ไดคา Alpha = 0.85 

   - ผลิตภัณฑ LAMPUNG  ไดคา Alpha =0.75 

   - ผลิตภัณฑ BALADO  ไดคา Alpha = 0.89 

   - ผลิตภัณฑ PADANG ไดคา Alpha =0.80 

3.3  เกณฑการแปลความหมายสําหรับระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ 

การแปลความหมายระดับความคิดเห็นเก่ียวกับผลิตภัณฑแสดงดังตารางตอไปนี้ 

(Krupee, 2009) 
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ตารางท่ี 4 เกณฑการแปลความหมายคาเฉลี่ยสําหรับระดับความชอบข้ันทดลองชิม 

ชวง ความหมาย 

1.00 – 1.80 ชอบระดับต่ํามาก 

1.81 – 2.60 ชอบระดับต่ํา 

2.61 – 3.40 ชอบระดับปานกลาง 

3.41 – 4.20 ชอบระดับสูง 

4.21 – 5.00 ชอบระดับสูงมาก 

 

ตารางท่ี 5 เกณฑการแปลความหมายสําหรับระดับการยอมรับข้ันสุดทาย 

ชวงคาเฉล่ีย ความหมาย 

1.00 – 1.80 ยอมรับระดับต่ํามาก 

1.81 – 2.60 ยอมรับระดับต่ํา 

2.61 – 3.40 ยอมรับระดับปานกลาง 

3.41 – 4.20 ยอมรับระดับสูง 

4.21 – 5.00 ยอมรับระดับสูงมาก 
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ผลการวิจัย 

การศึกษาเรื่องการสํารวจโซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหาร ไดผลการศึกษาซ่ึง

แบงเปน 4 สวนดังนี้ 

สวนท่ี 1ผลการสํารวจเกษตรกร 

สวนท่ี 2ผลการสํารวจพอคาคนกลาง 

สวนท่ี 3ผลการสํารวจผูประกอบการโรงงาน 

สวนท่ี 4ผลการศึกษาการยอมรับผลิตภัณฑใหมและพฤติกรรมการซ้ือพริกใหญของผูนําเขาประเทศ

อินโดนีเซีย 

ผลการวิจัย 

สวนท่ี 1ผลการสํารวจเกษตรกร 

ตารางท่ี 6 จํานวนพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ 

จํานวนพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ จํานวน รอยละ 

1. พ้ืนท่ีไมเกิน 3 ไร 316 77.26 

2. พ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร 79 19.32 

3. พ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร 14 3.42 

รวม 409 100.00 

พ้ืนท่ีปลูกนอยสุด 1 ไร 

พ้ืนท่ีปลูกสูงสุด 7 ไร 

พ้ืนท่ีปลูกเฉลี่ย 2.85 ไร 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.24 ไร 

 

 จากตารางท่ี 6 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้มีพ้ืนท่ีในการปลูกพริกใหญเฉลี่ย 2.85 

ไร พ้ืนท่ีนอยสุดคือ 1 ไร และพ้ืนท่ีสูงสุด 7 ไร โดยมีพ้ืนท่ีปลูกไมเกิน 3 ไร มากสุด คิดเปนรอยละ 77.26 

รองลงมาคือพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 19.31 สวนพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มีสัดสวนนอยสุด คิดเปน

รอยละ 3.42 
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ตารางท่ี 7 กรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ 

ความเปนเจาของของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ จํานวน รอยละ 

1. พ้ืนท่ีของตนเอง 235 57.46 

2. พ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืน 114 27.87 

3. พ้ืนท่ีของตนเองและพ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืน 60 14.67 

รวม 409 100.00 

 

 จากตารางท่ี 7 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ มีพ้ืนท่ีในการปลูกพริกใหญเปนพ้ืนท่ี

ของตนเองมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 57.46 รองลงมาคือเชาพ้ืนท่ีมาปลูกพริกใหญ คิดเปนรอยละ 27.87 

สวนพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกเปนท้ังของตนเองและเชาคนอ่ืนมาปลูกดวยมีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 14.67 

 

ตารางท่ี 8 จํานวนพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญและกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ 

จํานวนพ้ืนท่ีท่ีใชปลูก                    

พริกใหญ 

พ้ืนท่ีตนเอง พ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืน 
พ้ืนท่ีตนเองและพ้ืนท่ี

เชา/ของผูอ่ืน 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1. พ้ืนท่ีไมเกิน 3 ไร 191 81.28 86 75.44 39 65.00 

2. พ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร 37 15.74 21 18.42 21 35.00 

3. พ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร 7 2.98 7 6.14 0 0.00 

รวม 235 100.00 114 100.00 60 100.00 

 

จากตารางท่ี 8 เม่ือจําแนกตามกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีของเกษตรกรท่ีใชปลูกพริกใหญ 

พบวา 

* พ้ืนท่ีของตนเอง มีกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญไมเกิน 3 ไร มากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 81.28 รองลงมาคือพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 15.74 และพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มีสัดสวน

นอยสุด คิดเปนรอยละ 2.98 ตามลําดับ 

* พ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืนเปนพ้ืนท่ีเชาท่ีใชปลูกพริกใหญไมเกิน 3 ไร มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 75.44 

รองลงมาคือพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 18.42 และพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มีสัดสวนนอยสุด คิดเปน

รอยละ 6.14 ตามลําดับ 

* พ้ืนท่ีตนเองและพ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืนมีกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของและเปนพ้ืนท่ีเชาท่ีใชปลูกพริก

ใหญไมเกิน 3 ไร มากกวาพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 65.00 และ 35.00 ตามลําดับ  
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ตารางท่ี 9 ปริมาณผลผลิตพริกใหญท่ีไดเฉลี่ย 

ผลผลิตพริกใหญท่ีไดเฉล่ีย จํานวน รอยละ 

1. ผลผลิตไมเกิน 1,500 กิโลกรัมตอไร 20 4.89 

2. ผลผลิตระหวาง 1,501 – 2,000 กิโลกรัมตอไร 123 30.07 

3. ผลผลิตระหวาง 2,001 – 2,500 กิโลกรัมตอไร 97 23.72 

4. ผลผลิตมากกวา 3,500 กิโลกรัมตอไร 169 41.32 

รวม 409 100.00 

ผลผลิตต่ําสุด 1,000 กิโลกรัมตอไร 

ผลผลิตสูงสุด 6,231 กิโลกรัมตอไร 

ผลผลิตเฉลี่ย 2,832.83กิโลกรัมตอไร 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1,136.78กิโลกรัมตอไร 

 

 จากตารางท่ี 9 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ มีผลผลิตพริกใหญท่ีไดตอไรเฉลี่ย 

2,832.83 กิโลกรัม ผลผลิตต่ําสุดคือ 1,000 กิโลกรัมตอไร และผลผลิตสูงสุดคือ 6,231 กิโลกรัมตอไร โดย

ผลผลิตท่ีไดมากกวา 3,500 กิโลกรัมตอไร มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 41.32 รองลงมาคือผลผลิตระหวาง 

1,501 – 2,000 กิโลกรัมตอไร และผลผลิตระหวาง 2,001 – 2,500 กิโลกรัมตอไร คิดเปนรอยละ 30.07 

และ 41.32 ตามลําดับ สวนผลผลิตไมเกิน 1,500 กิโลกรัมตอไร มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 4.89 

 

ตารางท่ี 10 ราคาเฉลี่ยของพริกใหญท่ีเกษตรกรขายได 

 ราคาเฉล่ียพริกใหญท่ีขายได จํานวน รอยละ 

1. ราคาไมเกิน 15 บาท 154 35.60 

2. ราคาระหวาง 16 – 20 บาท 65 15.30 

3. ราคามากกวา 20 บาท 190 49.10 

รวม 409 100.00 

ราคาต่ําสุด 10 

ราคาสูงสุด 25 

ราคาเฉลี่ย 19.76 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 4.84 

 

 จากตารางท่ี 10 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ขายพริกใหญไดในราคาเฉลี่ย 19.76 

บาท ราคาต่ําสุดท่ีขายไดคือ 10 บาท และราคาสูงสุดท่ีขายคือ 25 บาท โดยขายพริกใหญไดในราคา
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มากกวา 20 บาท มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 49.10 รองลงมาคือราคาไมเกิน 15 บาท คิดเปนรอยละ 

35.60 สวนราคาระหวาง 16 – 20 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 15.30 

 

ตารางท่ี 11 ราคาสูงสุดของพริกใหญท่ีเกษตรกรเคยขายได  

 ราคาสูงสุดของพริกใหญท่ีเคยขายได จํานวน รอยละ 

1. ราคาระหวาง 16 – 20 บาท 74 18.09 

2. ราคามากกวา 20 บาท 335 81.91 

รวม 409 100.00 

 

 จากตารางท่ี 11 ราคาสูงสุดท่ีเกษตรกรเคยขายพริกใหญอยูท่ีราคามากกวา 20 บาท คิดเปนรอย

ละ 81.91 มากกวาราคาระหวาง 16 – 20 บาท คิดเปนรอยละ 18.09 

 

ตารางท่ี 12 ราคาต่ําสุดของพริกใหญท่ีเกษตรกรเคยขายได  

 ราคาสูงสุดของพริกใหญท่ีเคยขายได จํานวน รอยละ 

1. ราคาระหวาง 16 – 20 บาท 390 95.82 

2. ราคามากกวา 20 บาท 17 4.18 

รวม 407 100.00 

 

จากตารางท่ี 12 ราคาต่ําสุดท่ีเกษตรกรเคยขายพริกใหญอยูท่ีราคาระหวาง 16 – 20 บาท คิด

เปนรอยละ 95.82 มากกวาราคามากกวา 20 บาท คิดเปนรอยละ 4.18 
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ตารางท่ี 13 พันธพริกใหญท่ีนิยมปลูก 

พันธพริกใหญ จํานวน รอยละ 

1. พันธแมปง 177 25.58 

2. พันธเวียงสา 127 18.35 

3. พันธหยกสยาม 105 15.17 

4. พันธหยกสวรรค 43 6.21 

5. พันธหยกขาว 32 4.62 

6. พันธแดงสด 32 4.62 

7. พันธพ้ืนเมือง 28 4.05 

8. พันธภูพิงค 26 3.76 

9. พันธเก็จมณี 25 3.61 

10. พันธสันกําแพง 19 2.75 

11. พันธหยกมณี 13 1.88 

12. พันธศรแดง 16 2.31 

13. พันธกังสดาล 14 2.02 

14. พันธหนุมเขียว 14 2.02 

15. พันธเขียวมณี 7 1.01 

16. พันธจอมทอง 7 1.01 

17. พันธซีอาน 7 1.01 

รวม 692 100.00 

 

 จากตารางท่ี 13 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ปลูกพริกใหญพันธแมปงมากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 25.58 รองลงมาคือพันธเวียงสาและพันธหยกสยาม คิดเปนเปนรอยละ 18.35 และ 15.17 

สวนพันธหยกสวรรค พันธหยกขาว พันธแดงสด พันธพ้ืนเมือง พันธภูพิงค พันธเก็จมณี พันธสันกําแพง 

พันธหยกมณี พันธศรแดง พันธกังสดาล พันธหนุมเขียว พันธเขียวมณี พันธจอมทอง พันธซีอาน 

ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 14 ตนทุนการผลิตพริกใหญจากราคาขายเฉลี่ย 19.76 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 19.76 55,913.76 158,198.90 

หักตนทุน      

     ตนทุนดานการปลูกพริก 3.04 7,603.30 22,054.31 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.44 1,124.33 3,264.18 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.50 1,274.82 3,708.80 

          คาอุปกรณ 0.86 2,245.59 6,312.07 

          คาแรงงาน 0.60 1,493.46 4,450.51 

          อ่ืนๆ 0.64 1,465.10 4,318.75 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.41 6,109.58 17,278.24 

          คาปุย 0.94 2,404.50 6,923.59 

          คาแรงงาน 0.81 2,075.19 5,637.46 

          อ่ืนๆ 0.66 1,629.89 4,717.19 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.20 3,114.57 9,351.56 

          คาแรงงาน 0.86 2,368.83 6,686.67 

          อ่ืนๆ 0.34 745.74 2,664.89 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 

13.11 45,725.44 109,514.79 
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ตารางท่ี 15 ตนทุนการผลิตพริกใหญจากราคาขายต่ําสุด 10 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 10.00 28,296.44 80,060.17 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 3.04 7,603.30 22,054.31 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.44 1,124.33 3,264.18 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.5 1,274.82 3,708.80 

          คาอุปกรณ 0.86 2,245.59 6,312.07 

          คาแรงงาน 0.6 1,493.46 4,450.51 

          อ่ืนๆ 0.64 1,465.10 4,318.75 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.41 6,109.58 17,278.24 

          คาปุย 0.94 2,404.50 6,923.59 

          คาแรงงาน 0.81 2,075.19 5,637.46 

          อ่ืนๆ 0.66 1,629.89 4,717.19 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.20 3,114.57 9,351.56 

          คาแรงงาน 0.86 2,368.83 6,686.67 

          อ่ืนๆ 0.34 745.74 2,664.89 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 

3.35 11,468.99 31,376.06 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

60 

 

ตารางท่ี 16 ตนทุนการผลิตพริกใหญจากราคาขายสูงสุด 25 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้น

เฉลี่ย 

25.00 70,741.09 200,150.43 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 3.04 7,603.30 22,054.31 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.44 1,124.33 3,264.18 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.5 1,274.82 3,708.80 

          คาอุปกรณ 0.86 2,245.59 6,312.07 

          คาแรงงาน 0.6 1,493.46 4,450.51 

          อ่ืนๆ 0.64 1,465.10 4,318.75 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.41 6,109.58 17,278.24 

          คาปุย 0.94 2,404.50 6,923.59 

          คาแรงงาน 0.81 2,075.19 5,637.46 

          อ่ืนๆ 0.66 1,629.89 4,717.19 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.20 3,114.57 9,351.56 

          คาแรงงาน 0.86 2,368.83 6,686.67 

          อ่ืนๆ 0.34 745.74 2,664.89 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวม

ท้ังส้ินเฉล่ีย 

18.35 53,913.64 151,466.32 
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ตารางท่ี 17 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีไมเกิน 3 ไร จากราคาขายเฉลี่ย 19.75 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 19.75 57,814.74 134,298.30 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 2.88 7,457.98 17,517.01 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.43 1,104.91 2,583.54 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.49 1,266.77 3,001.58 

          คาอุปกรณ 0.84 2,272.45 5,235.25 

          คาแรงงาน 0.57 1,462.46 3,463.30 

          อ่ืนๆ 0.55 1,351.39 3,233.33 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.39 6,241.58 14,583.88 

          คาปุย 0.92 2,407.37 5,697.08 

          คาแรงงาน 0.82 2,185.44 5,052.42 

          อ่ืนๆ 0.65 1,648.77 3,834.38 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.17 3,361.28 6,556.54 

          คาแรงงาน 0.86 2,457.44 5,652.69 

          อ่ืนๆ 0.31 903.85 903.85 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 

13.31 40,753.90 95,640.87 
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ตารางท่ี 18 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีไมเกิน 3 ไร จากราคาขายต่ําสุด 10 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย      10.00  29,273.29 67,999.14 

หักตนทุน     

     ตนทุนดานการปลูกพริก       2.88  7,457.98 17,517.01 

          คาเมล็ดพันธพริก        0.43  1,104.91 2,583.54 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี        0.49  1,266.77 3,001.58 

          คาอุปกรณ        0.84  2,272.45 5,235.25 

          คาแรงงาน        0.57  1,462.46 3,463.30 

          อ่ืนๆ        0.55  1,351.39 3,233.33 

     ตนทุนดานการดูแลพริก        2.39  6,241.58 14,583.88 

          คาปุย        0.92  2,407.37 5,697.08 

          คาแรงงาน        0.82  2,185.44 5,052.42 

          อ่ืนๆ        0.65  1,648.77 3,834.38 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว        1.17  3,361.28 6,556.54 

          คาแรงงาน        0.86  2,457.44 5,652.69 

          อ่ืนๆ        0.31  903.85 903.85 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 
       3.56  12,212.45 

29,341.71 
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ตารางท่ี 19 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีไมเกิน 3 ไร จากราคาขายสูงสุด 25 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย      25.00  73,183.22 169,997.85 

หักตนทุน     

     ตนทุนดานการปลูกพริก       2.88  7,457.98 17,517.01 

          คาเมล็ดพันธพริก        0.43  1,104.91 2,583.54 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี        0.49  1,266.77 3,001.58 

          คาอุปกรณ        0.84  2,272.45 5,235.25 

          คาแรงงาน        0.57  1,462.46 3,463.30 

          อ่ืนๆ        0.55  1,351.39 3,233.33 

     ตนทุนดานการดูแลพริก        2.39  6,241.58 14,583.88 

          คาปุย        0.92  2,407.37 5,697.08 

          คาแรงงาน        0.82  2,185.44 5,052.42 

          อ่ืนๆ        0.65  1,648.77 3,834.38 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว        1.17  3,361.28 6,556.54 

          คาแรงงาน        0.86  2,457.44 5,652.69 

          อ่ืนๆ        0.31  903.85 903.85 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 
     18.56  56,122.38 131,340.42 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

64 

 

ตารางท่ี 20 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร จากราคาขายเฉลี่ย 19.75 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 19.75 49,078.44 215,633.94 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 3.79 8,198.86 35,236.34 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.50 1,193.04 5,196.20 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.53 1,222.78 5,245.57 

          คาอุปกรณ 0.99 2,155.06 9,292.41 

          คาแรงงาน 0.71 1,564.56 6,992.41 

          อ่ืนๆ 1.07 2,063.41 8,509.76 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.56 5,547.45 23,836.15 

          คาปุย 1.03 2,346.84 10,043.04 

          คาแรงงาน 0.80 1,606.94 6,765.27 

          อ่ืนๆ 0.72 1,593.67 7,027.84 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.20 2,515.06 10,886.84 

          คาแรงงาน 0.77 1,805.06 8,046.84 

          อ่ืนๆ 0.43 710.00 2,840.00 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 
12.72 34,109.26 145,674.61 
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ตารางท่ี 21 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร จากราคาขายต่ําสุด 10 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 10.00 24,849.84 109,181.74 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 3.79 8,198.86 35,236.34 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.50 1,193.04 5,196.20 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.53 1,222.78 5,245.57 

          คาอุปกรณ 0.99 2,155.06 9,292.41 

          คาแรงงาน 0.71 1,564.56 6,992.41 

          อ่ืนๆ 1.07 2,063.41 8,509.76 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.56 5,547.45 23,836.15 

          คาปุย 1.03 2,346.84 10,043.04 

          คาแรงงาน 0.80 1,606.94 6,765.27 

          อ่ืนๆ 0.72 1,593.67 7,027.84 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.20 2,515.06 10,886.84 

          คาแรงงาน 0.77 1,805.06 8,046.84 

          อ่ืนๆ 0.43 710.00 2,840.00 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 

2.45 34,109.26 39,222.41 
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ตารางท่ี 22 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร จากราคาขายสูงสุด 25 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 25.00 62,124.61 272,954.35 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 3.79 8,198.86 35,236.34 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.50 1,193.04 5,196.20 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.53 1,222.78 5,245.57 

          คาอุปกรณ 0.99 2,155.06 9,292.41 

          คาแรงงาน 0.71 1,564.56 6,992.41 

          อ่ืนๆ 1.07 2,063.41 8,509.76 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.56 5,547.45 23,836.15 

          คาปุย 1.03 2,346.84 10,043.04 

          คาแรงงาน 0.80 1,606.94 6,765.27 

          อ่ืนๆ 0.72 1,593.67 7,027.84 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.20 2,515.06 10,886.84 

          คาแรงงาน 0.77 1,805.06 8,046.84 

          อ่ืนๆ 0.43 710.00 2,840.00 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 
17.45 34,109.26 202,995.02 
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ตารางท่ี 23 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไรจากราคาขายเฉลี่ย 19.75 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 19.75 49,375.00 364,161.94 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 2.85 7,125.00 45,675.00 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.47 1,175.00 7,725.00 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.70 1,750.00 11,000.00 

          คาอุปกรณ 0.86 2,150.00 13,800.00 

          คาแรงงาน 0.70 1,750.00 11,050.00 

          อ่ืนๆ 0.12 300.00 2,100.00 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.47 6,165.00 39,405.00 

          คาปุย 1.07 2,665.00 17,005.00 

          คาแรงงาน 0.82 2,050.00 12,750.00 

          อ่ืนๆ 0.58 1,450.00 9,650.00 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.68 4,200.00 26,400.00 

          คาแรงงาน 1.42 3,550.00 22,350.00 

          อ่ืนๆ 0.26 650.00 4,050.00 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 
12.75 31,885.00 252,681.94 
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ตารางท่ี 24 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไรจากราคาขายต่ําสุด 10 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 10.00 25,000.00 184,385.79 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 2.85 7,125.00 45,675.00 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.47 1,175.00 7,725.00 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.70 1,750.00 11,000.00 

          คาอุปกรณ 0.86 2,150.00 13,800.00 

          คาแรงงาน 0.70 1,750.00 11,050.00 

          อ่ืนๆ 0.12 300.00 2,100.00 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.47 6,165.00 39,405.00 

          คาปุย 1.07 2,665.00 17,005.00 

          คาแรงงาน 0.82 2,050.00 12,750.00 

          อ่ืนๆ 0.58 1,450.00 9,650.00 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.68 4,200.00 26,400.00 

          คาแรงงาน 1.42 3,550.00 22,350.00 

          อ่ืนๆ 0.26 650.00 4,050.00 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 
3.00 31,885.00 72,905.79 
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ตารางท่ี 25 ตนทุนการผลิตพริกใหญท่ีมีขนาดพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไรจากราคาขายสูงสุด 25 บาท 

รายการ 

หนวย:            

บาทตอ

กิโลกรัม 

หนวย:            

บาทตอไร 

หนวย:                       

บาทตอรอบการ

ปลูก 

รายไดจากการขายพริกรวมท้ังสิ้นเฉลี่ย 25.00 62,500.00 460,964.48 

หักตนทุน    

     ตนทุนดานการปลูกพริก 2.85 7,125.00 45,675.00 

          คาเมล็ดพันธพริก 0.47 1,175.00 7,725.00 

          คาเตรียมพ้ืนท่ี 0.70 1,750.00 11,000.00 

          คาอุปกรณ 0.86 2,150.00 13,800.00 

          คาแรงงาน 0.70 1,750.00 11,050.00 

          อ่ืนๆ 0.12 300.00 2,100.00 

     ตนทุนดานการดูแลพริก 2.47 6,165.00 39,405.00 

          คาปุย 1.07 2,665.00 17,005.00 

          คาแรงงาน 0.82 2,050.00 12,750.00 

          อ่ืนๆ 0.58 1,450.00 9,650.00 

     ตนทุนดานการเก็บเกี่ยว 1.68 4,200.00 26,400.00 

          คาแรงงาน 1.42 3,550.00 22,350.00 

          อ่ืนๆ 0.26 650.00 4,050.00 

กําไรสุทธิจากการขายพริกรวมท้ังส้ิน

เฉล่ีย 

18.00 45,010.00 343,214.48 
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ตารางท่ี 26 ปญหาท่ีเกษตรกรพบจากการปลูกพริกใหญ 

ปญหา จํานวน รอยละ 

1. โรคเหี่ยว 180 16.11 

2. โรครากเนา 156 13.97 

3. แมลงรบกวน 120 10.74 

4. โรคเชื้อรา 97 8.68 

5. โรคโคนเนา 96 8.59 

6. โรคผลเนา 85 7.61 

7. โรคแอนแทร็ก 85 7.61 

8. โรคใบรวง ใบหลน 50 4.48 

9. ขาดแคลนน้ํา 43 3.85 

10. โรคกุงแหง 34 3.04 

11. ผลผลิตไมแนนอน 21 1.88 

12. ยาฆาแมงมีราคาแพง 21 1.88 

13. โรคพริกงอ 14 1.25 

14. โรคยืนตนตาย 13 1.16 

15. พริกเปนจุด 6 0.54 

16. พริกเปนโรค 6 0.54 

รวม 1,027 100.00 

 

 จากตารางท่ี 27 ปญหาท่ีเกษตรพบจากการปลูกพริกใหญมากท่ีสุดคือ พริกเปนโรคเหี่ยว มาก

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 16.11 รองลงมาคือโรครากเนา และแมลงรบกวน คิดเปนรอยละ 13.97 และ 10.74 

สวนโรคเชื้อราโรคโคนเนาโรคผลเนาโรคแอนแทร็กโรคใบรวง ใบหลนขาดแคลนน้ําโรคกุงแหงผลผลิตไม

แนนอนยาฆาแมลงมีราคาแพงโรคพริกงอโรคยืนตนตายพริกเปนจุด และโรครากเนามีสัดสวนไมเกินรอย

ละ 10 ตามลําดับ 
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ภาพท่ี2 คณะวิจัยกับเกษตรอําเภอหนองมวงไข  และเกษตรกร จังหวัดแพร 

 
 

ภาพท่ี 3 เกษตรกรและหัวหนากลุมสงเสริมการผลิตจังหวัดลําพูน 
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ภาพท่ี4 คณะวิจัย เกษตรกร และเกษตรอําเภอ จังหวัดหนองคาย 

 
 

ภาพท่ี5 คณะวิจัยและเกษตรกร จังหวัดลําปาง 
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วิธีการเพาะปลูกพริกใหญของเกษตรกรท่ีไดจากการประชุมกลุมยอย 

 ผลการศึกษาท่ีไดจากการศึกษาการประชุมกลุมยอย (Focus Group) เกษตรกรท่ีปลูกพริกใหญ

เก่ียวกับวิธีการปลูกสรุปผลไดดังนี้  

ข้ันตอนท่ี 1 เตรียมเมล็ด      นําเมล็ดพริกมาทําการแชน้ํา 1 คืน นําออกมาใสผาคลุมเพ่ือใหเมล็ดงอก

เปนเวลา 3 วัน และนํามาหยอดในถาดหลุมสําหรับการเพาะปลูกเปนเวลา 

1 สัปดาห 

ข้ันตอนท่ี 2 เตรียมพ้ืนท่ี       โดยการไถพรวนดินท้ิงไวเปนเวลา 4 – 5 วัน จากนั้นทําการไถพรวนดินอีก

รอบเพ่ือใหดินละเอียดและท้ิงไวเปนเวลา 2 วันหลังจากนั้นทําการไถยก

รองและข้ึนแปลงเพ่ือปองกันน้ําทวมขัง และขุดหลุมเพ่ือหยอดปุยรองพ้ืนท่ี

กนหลุม เสร็จแลวคลุมผายางแปลงปลูกเพ่ือปองกันการระเหยของน้ําและ

การข้ึนของวัชพืช 

ข้ันตอนท่ี 3 การปลูก           นําตนกลาท่ีเพาะไวมาปลูกในหลุมท่ีเตรียมไว โดยทําการใหน้ําเพียง 1 ครั้ง

ตอ 1 สัปดาห แตหากอากาศแหงใหเพ่ิมน้ําตามความเหมาะสม  

ข้ันตอนท่ี 4 การดูแล           ใหน้ําอยางสมํ่าเสมอและทําการพนยาฆาศัตรูพืชทุกสัปดาห  

ข้ันตอนท่ี 5 การเก็บผลผลิต  ตองเก็บหลังจากพนยาฆาศัตรูพืช 1 สัปดาห จึงปลอดภัยไมมีปญหากับ

โรงงาน   และเก็บเก่ียวไดทุกสัปดาหหลังจากครบ 2 เดือน 
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ภาพท่ี6 แปลงปลูกพริกของเกษตรกร 

 

 
 

ภาพท่ี 7 สํารวจการเพาะปลูกพริกจากเกษตรกร 
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ภาพท่ี 8 แปลงพริกท่ีกําลังออกดอก 

 

 
 

ภาพท่ี 9 พริกใหญท่ีใกลจะเก็บไปขายได 
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สวนท่ี 2ผลการสํารวจพอคาคนกลาง 

ตารางท่ี 27 พอคาคนกลางจําแนกตาม เพศท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

เพศ จํานวน รอยละ 

1. เพศชาย 70 52.60 

2. เพศหญิง 63 47.40 

รวม 133 100.00 

 

 จากตารางท่ี 27 กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้เปนเพศชาย 

มากกวา เพศหญิง คิดเปนรอยละ 52.60 และ 47.40 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 28 พอคาคนกลางจําแนกตาม อายุท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

อายุ จํานวน รอยละ 

1. อายุไมเกิน 40 ป 40 30.08 

2. อายุระหวาง 41 – 45 ป 30 22.56 

3. อายุระหวาง 46 – 50 ป 11 8.27 

4. อายุมากกวา 50 ป 52 39.10 

รวม 133 100.00 

อายุนอยสุด 36 

อายุมากสุด 68 

อายุเฉลี่ย 47.32 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 9.73 

 

 จากตารางท่ี 28 พอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญมีอายุเฉลี่ย 48 ป อายุนอยสุด 36 ป และอายุ

มากสุด 68 ปพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญสวนใหญอายุมากกวา 50 ป มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 39.10 

รองลงมาคืออายุไมเกิน 40 ป และอายุระหวาง 41 – 45 ป คิดเปนรอยละ 30.08 และ 22.56 ตามลําดับ 

สวนผูท่ีมีอายุระหวาง 46 – 50 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 8.27 
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ตารางท่ี 29 พอคาคนกลางจําแนกตาม อายุงานท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

อายุงาน จํานวน รอยละ 

1. อายุงานไมเกิน 10 ป 50 37.60 

2. อายุงานระหวาง 11 – 20 ป 62 46.60 

3. อายุงานมากกวา 20 ปข้ึนไป 21 15.80 

รวม 133 100.00 

อายุงานนอยสุด 2 

อายุงานมากสุด 42 

อายุงานเฉลี่ย 15.53 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 10.46 

 

 จากตารางท่ี 29 พอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญมีอายุงานเฉลี่ย 16 ป อายุงานนอยสุด 2 ป และ

อายุงานมากสุด 42 ปพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญสวนใหญอายุงานระหวาง 11 – 20 ป มากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 46.60 รองลงมาคืออายุไมเกิน 10 ป คิดเปนรอยละ 37.60 สวนผูท่ีมีอายุงานมากกวา 20 ป

ข้ึนไป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 15.80 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 30 สายพันธท่ีพอคาคนกลางนิยมรับซ้ือพริกใหญ 

สายพันธท่ีเปนท่ีนิยม จํานวน รอยละ 

1. พันธแมปง 93 25.91 

2. พันธเวียงสา 83 23.12 

3. พันธหยกสยาม 73 20.33 

4. พันธสันกําแพง 50 13.93 

5. พันธซีอาน 17 4.74 

6. พันธหยกขาว 15 4.18 

7. พันธพ้ืนเมือง 11 3.06 

8. พันธกังสดาล 10 2.79 

9. พันธเขียวมณี 7 1.95 

รวม 359 100.00 

 

 จากตารางท่ี 30 กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้รับซ้ือพริกใหญ

พันธแมปงมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 25.91 รองลงมาคือสายพันธเวียงสา พันธหยกสยาม และพันธสัน
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กําแพง คิดเปนรอยละ 23.12, 20.33 และ 13.93 ตามลําดับ สวนพันธซีอาน พันธหยกขาว พันธพ้ืนเมือง 

พันธกังสดาล และพันธเขียวมณี มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 5 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 31 โรงงานท่ีพอคาคนกลางท่ีนิยมสงพริก 

โรงงานท่ีนิยมสงพริก จํานวน รอยละ 

1. โรงงานทําซอสพริก 133 48.01 

2. โรงงานทําน้ําจิ้มไก 72 25.99 

3. โรงงานทําเครื่องแกง 30 10.83 

ภ. โรงงานทําพริกบด 21 7.58 

5. โรงงานทําน้ําจิ้มสุก้ี 11 3.97 

6. สงตลาด 10 3.61 

รวม 277 100.00 

 

 จากตารางท่ี 31กลุมพอคาคนกลางสวนใหญนิยมรับซ้ือพริกสงโรงงานทําซอสพริก คิดเปนรอยละ 

48.01 รองลงมาคือโรงงานทําน้ําจิ้มไก และโรงงานทําเครื่องแกง คิดเปนรอยละ 25.99 และ 10.83 

ตามลําดับ สวนโรงงานทําพริกบด โรงงานทําน้ําจิ้มสุก้ี และสงตลาด มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 10 

ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 32 สวนตางราคาท่ีสงโรงงานท่ีพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

สวนตางราคาท่ีสงโรงงาน จํานวน รอยละ 

1. ราคา 2 บาท 82 61.70 

2. ราคา 3 บาท 51 38.30 

รวม 133 100.00 

 

 จากตารางท่ี 32 กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ มีสวนตาง

ราคาท่ีสงโรงงานราคา 2 บาท มากกวา ราคา 3 บาท คิดเปนรอยละ 61.70 และ 38.30 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 33 ประเภทคาใชจายในการรับซ้ือของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

ประเภทคาใชจายในการรับซ้ือ จํานวน รอยละ 

1. คาอุปกรณ 133 38.44 

2. คาแรง 133 38.44 

3. คาขนสง 80 23.12 

รวม 346 100.00 

 

 จากตารางท่ี 33 กลุมพอคาคนกลางมีประเภทคาใชจายในการรับซ้ือเปนคาอุปกรณและ

คาแรงงานมากท่ีสุดในสัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 38.44 สวนคาขนสงมีสัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 

23.12 

 

ตารางท่ี 34 เกณฑในการรับซ้ือของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

เกณฑในการรับซ้ือ จํานวน รอยละ 

1. สี 102 30.27 

2. ความเผ็ด 81 24.04 

3. ขนาด 72 21.36 

4. เด็ดข้ัว 42 12.46 

5. ไมมีสารปนเปอน 13 3.86 

6. พริกไมเปนโรค 11 3.26 

7. กลิ่น 9 2.67 

8. เกษตรตองคัดผลิตภัณฑเบื้องตน 7 2.08 

รวม 337 100.00 

 

 จากตารางท่ี 34 กลุมพอคาคนกลางมีเกณฑในการรับซ้ือโดยเลือกซ้ือจากสี คิดเปนรอยละ 30.27 

รองลงมาคือความเผ็ด ขนาด และการเด็ดข้ัว คิดเปนรอยละ 24.04, 21.36 และ 12.46 ตามลําดับ สวนไม

มีสารปนเปอน พริกไมเปนโรค กลิ่น และมีการคัดผลิตภัณฑเบื้องตน มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 4 
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ตารางท่ี 35 ความตองการพริกท่ีปลูกจากเกษตรกรของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

ความตองการพริกท่ีปลูกจากเกษตรกร จํานวน รอยละ 

1. พริกมีคุณภาพ 81 60.90 

2. พริกท่ีมีขนาดใหญ 42 31.58 

3. ปลูกพริกตรงกับความตองการของตลาด 10 7.52 

รวม 133 100.00 

 

 จากตารางท่ี 35กลุมพอคาคนกลางตองการพริกท่ีมีคุณภาพจากเกษตรกรมากท่ีสุด คิดเปนรอย

ละ 60.90 รองลงมาคือพริกท่ีมีขนาดใหญ คิดเปนรอยละ 31.58 สวนปลูกพริกตรงกับความตองการของ

ตลาดมีสัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 7.52 

 

ตารางท่ี 36 ความตองการความชวยเหลือจากภาครัฐของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

ความตองการความชวยเหลือจากภาครัฐ จํานวน รอยละ 

1. การใหคําปรึกษาแกเกษตรกร 40 30.08 

2. ภาครัฐชวยหาตลาดผลิตภัณฑพริกในตางประเทศให 33 24.81 

3. การจัดการรวมกลุมเกษตรกร 20 15.04 

4. เผยแพรการปลูกพริกใหคนรุนหลัง 14 10.53 

5. การทําชลประทาน 10 7.52 

6. วิจัยศึกษาสายพันธท่ีทนโรค 9 6.77 

7. ปลูกฝงจิตสํานึกใหแกเกษตรกรเปนคนซ่ือตรง 7 5.26 

รวม 133 100.00 

 

 จากตารางท่ี 36 กลุมพอคาคนกลางตองการใหภาครัฐใหคําปรึกษาแกเกษตรกร มากท่ีสุด คิดเปน

รอยละ 30.08 รองลงมาคือภาครัฐชวยหาตลาดผลิตภัณฑพริกในตางประเทศให การจัดการรวมกลุม

เกษตรกร และการเผยแพรการปลูกพริกใหคนรุนหลัง คิดเปนรอยละ 24.81, 15.04 และ 10.53 สวนการ

ทําชลประทาน การวิจัยศึกษาสายพันธท่ีทนโรค และปลูกฝงจิตสํานึกใหแกเกษตรกรเปนคนซ่ือตรง มี

สัดสวนไมถึงรอยละ 10 
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ตารางท่ี 37 ปญหาและอุปสรรคของพอคาคนกลางในการรับซ้ือพริกใหญ 

ปญหาและอุปสรรค จํานวน รอยละ 

1. ผลผลิตไมแนนอน 63 47.37 

2. เกษตรกรไมซ่ือตรง 22 16.54 

3. ไมมีเครื่องมือในการตรวจสอบสารปนเปอน 20 15.04 

4. ราคาไมแนนอน 18 13.53 

5. ไมมีผูสืบทอด  10 7.52 

รวม 133 100.00 

 

 จากตารางท่ี 37 กลุมพอคาคนกลางพบปญหาและอุปสรรคในเรื่องผลผลิตไมแนนอนมากท่ีสุด 

คิดเปนรอยละ 43.37 รองลงมาคือ เกษตรกรไมซ่ือตรง ไมมีเครื่องมือในการตรวจสอบสารปนเปอน และ

ราคาไมแนนอน คิดเปนรอยละ 16.54,15.04 และ 13.53 ตามลําดับ สวนเรื่องไมมีผูสืบทอดมีสัดสวนนอย

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 7.52 

 

 
 

ภาพท่ี 10 คณะผูวิจัยพบพอคาคนกลางท่ีจังหวัดเชียงใหม 
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ภาพท่ี 11 คณะผูวิจัยพบพอคาคนกลางท่ีจังหวัดลําปาง 

 

 
 

ภาพท่ี 12 คณะผูวิจัยพบพอคาคนกลางท่ีจังหวัดลําปาง 
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ภาพท่ี 13 พอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริก 

 

สวนท่ี 3ผลการสํารวจผูประกอบการโรงงาน 

ตารางท่ี 38 ผลิตภัณฑท่ีโรงงานท่ีนําพริกใหญไปใชเปนวัตถุดิบ 

ผลิตภัณฑจากพริกใหญ 
จํานวน 

โรงงาน 

รอยละ/      

จํานวนโรงงาน 

1. ซอสพริก น้ําจิ้มไก และน้ําจิ้มสุก้ี 5 23.81 

2. ซอสพริก และน้ําจิ้มไก 4 19.05 

3. พริกบด 4 19.05 

4. พริกอบแหง 2 9.52 

5. ซอสพริก 2 9.52 

6. ซอสพริก น้ําจิ้มไก และเครื่องแกงสําเร็จรูป 2 9.52 

7. ซอสพริก น้ําจิ้มไก น้ําจิ้มท่ัวไป และเครื่องแกง

สําเร็จรูป 

2 9.52 

รวม 21 100.00 

 

 จากตารางท่ี 38 โรงงานรับซ้ือพริกใหญเปนโรงงานท่ีซอสพริก น้ําจิ้มไก และน้ําจิ้มสุก้ี มากท่ีสุด 

คิดเปนรอยละ 23.81 รองลงมาคือโรงงานท่ีทําซอสพริก และน้ําจิ้มไก และโรงงานท่ีทําพริกบด ในสัดสวน

เทากัน คิดเปนรอยละ 19.05 สวนโรงงานท่ีทําพริกอบแหง โรงงานทําซอสพริก โรงงานท่ีซอสพริก น้ําจิ้ม
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ไก และเครื่องแกงสําเร็จรูป และโรงงานท่ีทําซอสพริก น้ําจิ้มไก น้ําจิ้มท่ัวไป และเครื่องแกงสําเร็จรูปมี

สัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 9.52 

 

ตารางท่ี 39 ตลาดท่ีโรงงานของไทยสงออกผลิตภัณฑจากพริกใหญ 

ตลาดท่ีสงออก จํานวน รอยละ 

1. กลุมประเทศอาเซียน 18 85.71 

2. จีน 7 33.33 

3. ยุโรป 6 28.57 

4. ญี่ปุน 5 23.81 

5. อเมริกา 4 19.05 

6. ออสเตรเลีย 4 19.05 

7. เนเธอรแลนด 3 14.29 

8. นิวซีแลนด 2 9.52 

9. อินเดีย 2 9.52 

 

 จากตารางท่ี 39ตลาดท่ีสงออกผลิตภัณฑจากพริกใหญ สวนใหญคือกลุมประเทศอาเซียนมาก

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 85.71 รองลงมาคือจีน ยุโรป และญี่ปุน คิดเปนรอยละ 33.33, 28.57 และ 23.81 

สวน อเมริกา ออสเตรเลีย และเนเธอรแลนดมีสัดสวนใกลเคียงกันคิดเปนรอยละ 19.05 ,19.05 และ 

14.29  ตลาดท่ีสงออกผลิตภัณฑจากพริกใหญ ไปยังนิวซีแลนดและอินเดีย มีสัดสวนไมถึงรอยละ 10 

ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 40 สายพันธของพริกใหญท่ีโรงงานนิยมนํามาใชในผลิต 

สายพันธของพริกช้ีฟาใหญ จํานวน รอยละ 

1. พันธแมปง 14 66.67 

2. พันธเวียงสา 12 57.14 

3. พันธหยกสยาม 11 52.38 

4. พันธสันกําแพง 9 42.86 

5. พันธหยกขาว 6 28.57 

6. พันธซีอาน 4 19.05 

8. พันธกังสดาล 3 14.29 

7. พันธซุปเปอรฮอต 3 14.29 

9. พันธเขียวมณี 2 9.52 

 

 จากตารางท่ี 40 โรงงานรับซ้ือพริกใหญพันธแมปงมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 66.67 รองลงมาคือ

พันธเวียงสา พันธหยกสยาม พันธสันกําแพง คิดเปนรอยละ 57.14 52.38 และ 42.86 ตามลําดับ สวน

พันธหยกขาว พันธซีอาน พันธกังสดาล พันธซุปเปอรฮอต มีสัดสวนใกลเคียงกันคิดเปนรอยละ 

19.05,14.29 และ 14.29 ตามลําดับ โดยท่ีพันธเขียวมณี มีสัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 9.52 

 

ตารางท่ี 41 เกณฑท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญ 

เกณฑท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญ จํานวน รอยละ 

1. สี – ตองสีแดง 21 100.00 

2. รส – ไมเผ็ด 21 100.00 

3. เด็ดข้ัวเรียบรอย 21 100.00 

4. เนื้อเยอะ 19 90.48 

5. เมล็ดนอย 17 80.95 

6. ไมฉํ่าน้ํา 16 76.19 

7. ไมเปนโรค 15 71.43 

8. ปลอดภัยจากสารปนเปอน 12 57.14 

 

 จากตารางท่ี 41 เกณฑท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญคือตองสีแดง รสไมเผ็ด และเด็ดข้ัวเรียบรอย มาก

ท่ีสุด ในสัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 100.00 รองลงมาคือ เนื้อเยอะ เมล็ดนอย ไมฉํ่าน้ํา ไมเปนโรค คิด
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เปนรอยละ 90.48, 80.95, 76.19 และ 71.43 สวนปลอดภัยจากสารปนเปอน มีสัดสวนนอยสุด คิดเปน

รอยละ 57.14 

 

ตารางท่ี 42 ปริมาณท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญ 

ปริมาณท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญ จํานวน รอยละ 

1. 1 – 3 ตันตอครั้ง 16 76.19 

2. มากกวา 3 ตันตอครั้ง 5 23.81 

รวม 21 100.00 

 

 จากตารางท่ี 42ปริมาณท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญตอครั้ง 1-3 ตัน มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 76.19 

รองลงมาคือมากกวา 3 ตันตอครั้ง คิดเปนรอยละ 23.81 

 

 
 

ภาพท่ี 14 คณะผูวิจัยเขาพบผูประกอบการบริษัท โรซา เกษตรอุตสาหกรรม จํากัด 
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ภาพท่ี 15 คณะผูวิจัยเขาพบผูประกอบการบริษัท ศรีเชียงใหมอุตสาหกรรม จํากัด 

 

 
 

ภาพท่ี 16 ผลิตภัณฑท่ีไดจากพริกของบริษัท โรซา เกษตรอุตสาหกรรม จํากัด 
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ภาพท่ี 17 ผลิตภัณฑท่ีไดจากพริก 

 

 
 

ภาพท่ี 18 คณะผูวิจัยเขาพบผูประกอบการบริษัท โรซา เกษตรอุตสาหกรรม จํากัด 
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ภาพท่ี 19 คณะผูวิจัยเยี่ยมชมผลิตภัณฑท่ีไดจากพริกของบริษัท โรซา เกษตรอุตสาหกรรม จํากัด 

 

สวนท่ี 4การศึกษาพฤติกรรมการซ้ือพริกชี้ฟาของผูนําเขาในตลาดอาเซียนโดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซีย

และการทดสอบตลาดใหชิมสินคา 

ตารางท่ี 43 เพศของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

เพศ จํานวน รอยละ 

1. เพศชาย 85 43.59 

2. เพศหญิง 110 56.41 

รวม 195 100.00 

 

 จากตารางท่ี 43 กลุมผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียเปนเพศหญิง มากกวา เพศชาย คิด

เปนรอยละ 56.41 และ 43.59 ตามลําดับ 

 

 

 

  



 

90 

 

ตารางท่ี 44 ประเภทของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ 

1. ผูบริโภค 171 87.70 

2. ผูจัดจําหนาย 24 12.30 

รวม 195 100.00 

 

 จากตารางท่ี 44 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียเปนผูบริโภคมากกวาผูจัดจําหนาย คิดเปน

รอยละ 87.70 และ 12.30 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 45 อายุของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

อายุ จํานวน รอยละ 

1. อายุไมเกิน 40 ป 78 40.00 

2. อายุระหวาง 41 – 45 ป 12 6.15 

3. อายุระหวาง 46 – 50 ป 68 34.87 

4. อายุมากกวา 50 ป 37 18.97 

รวม 195 100.00 

อายุนอยสุด 18 

อายุมากสุด 75 

อายุเฉลี่ย 43.75 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 9.85 

 

 จากตารางท่ี 45 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีอายุเฉลี่ย 44 ป อายุนอยสุด 18 ป และ

อายุมากสุด 75 ปและเม่ือจําแนกตามชวงอายุพบวา ผูทดลองชิมผลิตภัณฑสวนใหญอายุไมเกิน 40 ป มาก

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 40.00 รองลงมาคืออายุระหวาง 46 – 50 ป คิดเปนรอยละ 34.87 และอายุมากกวา 

50 ป คิดเปนรอยละ 18.97 สวนผูท่ีมีอายุระหวาง 41 – 45 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 6.15 
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ตารางท่ี 46 เมืองท่ีอยูอาศัยของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

เมืองท่ีอยูอาศัย จํานวน รอยละ 

1. Jakarta 186 95.38 

2. Padang 3 1.54 

3. Sumatra 3 1.54 

4. Australia (ชาวอินโดนี เซียท่ีไปเปดรานคา ท่ี 

Australia) 

3 1.54 

รวม 195 100.00 

 

 จากตารางท่ี 46 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียอาศัยอยูในเมือง Jakarta มากท่ีสุด คิดเปน

รอยละ 95.38 สวน Padang, Sumatra และ Australia มีสัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 1.54 

 

ตารางท่ี 47 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย รูจักและสนใจ Sambalในภาพรวม 

 จํานวน รอยละ 

1. รูจัก 195 100 

2. สนใจ 195 100 

 

จากตารางท่ี 47ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย รูจักและสนใจ Sambalในภาพรวมทุกคน 

จึงเดินเขามาชิม 
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ตารางท่ี 48 เกณฑในการประเมินท่ีใชเลือกซ้ือผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียใน

ภาพรวม 

เกณฑในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ 

1. รสชาติ 170 63.43 

2. ความเผ็ด 42 15.67 

3. ราคา 38 14.18 

4. กลิ่น 12 4.48 

5. สี 3 1.12 

6. เนื้อผลิตภัณฑ 3 1.12 

รวม 268 100.00 

 

 จากตารางท่ี 48ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีเกณฑในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากรสชาติ

มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 63.43 รองลงมาคือระดับความเผ็ดและราคา คิดเปนรอยละ 15.67 และ 14.18 

ตามลําดับ สวนเลือกจากกลิ่น สี และเนื้อผลิตภัณฑ มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 5 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 49 ระดับความชอบในผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

ความชอบในผลิตภัณฑ 
ผลิตภัณฑ 

ROA 

ผลิตภัณฑ 

LAMPUNG 

ผลิตภัณฑ 

BALADO 

ผลิตภัณฑ 

PADANG 

1. รสชาติ คาเฉลี่ย 4.14 3.76 3.03 3.69 

S.D 1.04 1.04 1.00 1.26 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับปานกลาง ระดับสูง 

2. เนื้อ

ผลิตภัณฑ 

คาเฉลี่ย 3.71 3.74 3.41 3.46 

S.D 0.86 0.78 0.78 0.89 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง 

3. กลิ่น คาเฉลี่ย 3.97 3.62 3.27 3.41 

S.D 0.87 0.95 0.95 1.11 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับปานกลาง ระดับสูง 

4. สี คาเฉลี่ย 3.89 3.75 3.47 3.41 

S.D 0.90 0.81 0.85 1.14 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง 

จากตารางท่ี 49 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีความชอบผลิตภัณฑในแตละดาน พบวา 
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รสชาติ ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบรสชาติของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงเกือบทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 4.14) ผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.76) 

ผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.69) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 3.03) มี

ความชอบในรสชาติอยูในระดับปานกลาง 

เนื้อผลิตภัณฑ ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบเนื้อผลิตภัณฑอยูในระดับสูงทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.74) ผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 3.71) 

ผลิตภัณฑ PADANG(คา18เฉลี่ย = 3.46) และผลิตภัณฑ BALADO (คา18เฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ 

กลิ่น ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบกลิ่นของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงเกือบทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 3.97) ผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.62) 

ผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 3.27) มี

ความชอบอยูในระดับปานกลาง 

สี ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบสีของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงทุกผลิตภัณฑ ไมวาจะ

เปนผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา18เฉลี่ย = 3.89) ผลิตภัณฑ ROA(คา18เฉลี่ย = 3.75) ผลิตภัณฑ BALADO 

(คา18เฉลี่ย = 3.47) และ18ผลิตภัณฑ PADANG(คา18เฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 50 ระดับความชอบในผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

ความชอบในผลิตภัณฑ คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน 

ความหมาย

( ชอบ ) 

ผลิตภัณฑ ROA 

1. รสชาติ 4.14 1.04 ระดับสูง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.71 0.86 ระดับสูง 

3. กลิ่น 3.97 0.87 ระดับสูง 

4. สี 3.89 0.90 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ LAMPUNG 

1. รสชาติ 3.76 1.04 ระดับสูง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.74 0.78 ระดับสูง 

3. กลิ่น 3.62 0.95 ระดับสูง 

4. สี 3.75 0.81 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ BALADO 

1. รสชาติ 3.03 1.00 ระดับปานกลาง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.41 0.78 ระดับสูง 

3. กลิ่น 3.27 0.95 ระดับปานกลาง 

4. สี 3.47 0.85 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ PADANG 

1. รสชาติ 3.69 1.26 ระดับสูง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.46 0.89 ระดับสูง 

3. กลิ่น 3.41 1.11 ระดับสูง 

4. สี 3.41 1.14 ระดับสูง 

  

จากตารางท่ี 50 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีความชอบในผลิตภัณฑ 4 ชนิด ดังนี้ 

 ผลิตภัณฑ ROAมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 4.14) 

กลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.97) สี  (คาเฉลี่ย = 3.89) และเนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.71) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ lAMPUNGมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 

3.76) สี (คาเฉลี่ย = 3.75) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.74) และกลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.62) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO มีความชอบอยูในระดับสูงและปานกลางในสัดสวนเทากัน โดยความชอบ

อยูในระดับสูง คือ สี (คาเฉลี่ย = 3.47) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.41) กลิ่น (คาเฉลี่ย = 3.27) และ

รสชาติ (คาเฉลี่ย = 3.03) ตามลําดับ 
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ผลิตภัณฑ PADANG มีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 

3.69) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.46) กลิ่น (คาเฉลี่ย = 3.41) และสี(คาเฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 51 ระดับการยอมรับผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

การยอมรับผลิตภัณฑ คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน 

ความหมาย 

(การยอมรับ) 

ผลิตภัณฑ ROA 

ระดับการยอมรับ 3.89 0.92 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ LAMPUNG 

ระดับการยอมรับ 3.68 0.88 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ BALADO 

ระดับการยอมรับ 3.27 0.87 ระดับปานกลาง 

ผลิตภัณฑ PADANG 

ระดับการยอมรับ 3.46 1.15 ระดับสูง 

 

 จากตารางท่ี 51 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีการยอมรับทุกผลิตภัณฑในลําดับไม

เทากัน  ใหการยอมรับผลิตภัณฑ ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และผลิตภัณฑ 

PADANG ตามลําดับ สวนการยอมรับในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด 

 

ชวงคาเฉล่ีย ความหมาย 

1.00 – 1.80 ยอมรับระดับต่ํามาก 

1.81 – 2.60 ยอมรับระดับต่ํา 

2.61 – 3.40 ยอมรับระดับปานกลาง 

3.41 – 4.20 ยอมรับระดับสูง 

4.21 – 5.00 ยอมรับระดับสูงมาก 
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ตารางท่ี 52 ราคาท่ีผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสนใจซ้ือตอขวดในภาพรวม 

ราคาท่ีสนใจซ้ือ จํานวน รอยละ 

1. ไมเกิน 10,000 รูเปยห (30 บาท) 6 3.08 

2. ระหวาง 10,001 – 15,000 รูเปยห(30-45 บาท) 98 50.26 

3. ระหวาง 15,001 – 25,000 รูเปยห(>45-75 บาท) 44 22.56 

4. มากกวา 25,000 รูเปยห (>75 บาท) 47 24.10 

รวม 195 100.00 

ราคาต่ําสุด 10,000.00 รูเปยห(30 บาท) 

ราคาสูงสุด 37,000.00 รูเปยห(111 บาท) 

ราคาเฉลี่ย 18,902.56 รูเปยห (56.70 

บาท) 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 5,794.21 รูเปยห (30บาท) 

อัตราแลกเปล่ียนโดยประมาณ : 1,000 รูเปยห= 3 บาท 

 

 จากตารางท่ี 52 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสนใจซ้ือท่ีราคาเฉลี่ย 18,903              รู

เปยห ราคาต่ําสุดท่ีสนใจซ้ือ 10,000 รูเปยห ราคาสูงสุดท่ีสนใจซ้ือ 37,000 รูเปยห ผูทดลองชิมผลิตภัณฑ

ชาวอินโดนีเซียสวนใหญสนใจซ้ืออยูในราคาระหวาง 10,001 – 15,000 รูเปยห คิดเปนรอยละ 50.26 

รองลงมาคือราคามากกวา 25,000 รูเปยห ข้ึนไป คิดเปนรอยละ 24.10 และราคาระหวาง 15,001 – 

25,000 รูเปยห คิดเปนรอยละ 24.10 สวนราคาไมเกิน 10,000 รูเปยห มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 

3.08 
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ตารางท่ี 53 ขอเสนอแนะท่ีมีตอผลิตภัณฑแตละผลิตภัณฑ 

ขอเสนอแนะในแตละผลิตภัณฑ จํานวน รอยละ 

ผลิตภัณฑ ROA 

1. มีน้ํามันมากเกินไป 21 38.89 

2. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 18 33.33 

3. มีรสชาติเค็มไป 6 11.11 

4. กลิ่นและรสชาติคลายปลา 6 11.11 

5. มีรสหวาน 3 5.56 

รวม 54 100.00 

ผลิตภัณฑ LAMPUNG   

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 33 64.71 

2. มีรสหวานเล็กนอย 12 23.53 

3. มีรสชาติเค็มไป 5 9.80 

4. มีรสชาติเปรี้ยว 1 1.96 

รวม 51 100.00 

ผลิตภัณฑ BALADO 

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 20 33.33 

2. มีรสชาติเค็มไป 19 31.67 

3. มีน้ํามันมากเกินไป 12 20.00 

4. มีกลิ่นกระเทียมและมะเขือเทศมากไป 9 15.00 

รวม 60 100.00 

ผลิตภัณฑ BALADO 

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 19 38.00 

2. มีรสชาติเค็มไป 10 20.00 

3. รสชาติไมเหมือนดั้งเดิม 9 18.00 

4. มีรสหวานเล็กนอย 6 12.00 

5. กลิ่นไมดี 6 12.00 

รวม 50 38.00 

 

จากตารางท่ี 53 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีขอเสนอแนะในผลิตภัณฑ 4 ชนิด ดังนี้ 
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 ผลิตภัณฑ ROAมีน้ํามันในผลิตภัณฑมากเกินไปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 38.89 รองลงมาคือควร

เพ่ิมระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 33.33 โดยผลิตภัณฑ ROA มีรสชาติเค็มเกินไป และกลิ่นและรสชาติ

คลายปลาในสัดสวนเทากันคิดเปนรอยละ 11.11 สวนรสชาติหวานมีสัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 5.56 

ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ lAMPUNGควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 64.71 รองลงมาคือมีรส

หวานเล็กนอย คิดเปนรอยละ 23.53 สวนมีรสชาติเค็มไป และเปรี้ยวไป คิดเปนรอยละ 9.80 และ 1.96 

ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO ควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 33.33 รองลงมาคือมีรส

เค็มไป คิดเปนรอยละ 31.67 สวนมีน้ํามันมากไป และมีกลิ่นกระเทียมและมะเขือเทศในผลิตภัณฑมากไป 

มีสัดสวนใกลเคียงกัน คิดเปนรอยละ 20.00 และ 15.00 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ PADANG ควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 38.00 รองลงมาคือมีรส

เค็มไป คิดเปนรอยละ 20.00 สวนรสชาติไมเหมือนดั้งเดิม มีรสหวานเล็กนอย และกลิ่นไมดี มีสัดสวน

ใกลเคียงกัน คิดเปนรอยละ 18.00 12.00 และ 12.00 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 54 เพศของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

เพศ 
ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1. เพศชาย 70 40.90 15 62.50 

2. เพศหญิง 101 59.10 9 37.50 

รวม 171 100.00 24 100.00 

 

 จากตารางท่ี 54 กลุมผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียท่ีเปนผูบริโภคเปนเพศหญิง มากกวา 

เพศชาย คิดเปนรอยละ 59.10 และ 40.90 ตามลําดับ สวนผูจัดจําหนาย  เปนเพศชายมากกวา เพศหญิง 

คิดเปนรอยละ 62.50 และ 37.50 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 55 อายุของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

อายุ 
ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1. อายุไมเกิน 40 ป 68 39.77 10 41.70 

2. อายุระหวาง 41 – 45 ป 12 7.02 0 0.00 

3. อายุระหวาง 46 – 50 ป 57 33.33 11 45.80 

4. อายุมากกวา 50 ป 34 19.88 3 12.50 

รวม 171 100.00 24 100.00 

อายุนอยสุด 18 35 

อายุมากสุด 75 55 

อายุเฉลี่ย 43.78 43.54 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 10.26 6.28 

 

 จากตารางท่ี 55 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียท่ีเปนผูบริโภคมีอายุเฉลี่ย 44 ป อายุนอย

สุด 18 ป และอายุมากสุด 75 ปสวนผูจัดจําหนายมีอายุเฉลี่ย 44 ป อายุนอยสุด 35 ป และอายุมากสุด 

55 ป เม่ือจําแนกตามผูทดลองชิมพบวา 

 ผูบริโภค ผูบริโภคทดลองชิมผลิตภัณฑสวนใหญอายุไมเกิน 40 ป มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 39.77  

รองลงมาคืออายุระหวาง 46 – 50 ป คิดเปนรอยละ 33.33 และอายุมากกวา 50 ป คิดเปนรอยละ 19.88 

สวนผูท่ีมีอายุระหวาง 41 – 45 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 7.02 

 ผูจัดจําหนาย ผูจัดจําหนายทดลองชิมผลิตภัณฑสวนใหญอายุระหวาง 46 – 50 ป มากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 45.80 รองลงมาคืออายุไมเกิน 40 ป คิดเปนรอยละ 41.70 สวนผูท่ีมีอายุมากกวา 50 ป มี

สัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 12.50 
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ตารางท่ี 56 เมืองท่ีอยูอาศัยของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

เมืองท่ีอยูอาศัย 
ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1.Jakarta 165 96.49 21.00 87.50 

2. Sumatra 3 1.75 0.00 0.00 

3.  Padang 0 0.00 3.00 12.50 

4. Australia 3 1.75 0.00 0.00 

รวม 171 100.00 24.00 100.00 

 

จากตารางท่ี 56 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียไมวาจะเปนผูบริโภคหรือผูจัดจําหนายสวน

ใหญอาศัยอยูในเมือง Jakarta คิดเปนรอยละ 96.49 สําหรับผูบริโภค สวนผูจัดจําหนาย คิดเปนรอยละ 

87.50 สวนนอยอาศัยอยูใน Australia,Padang และ Sumatra ท้ังผูบริโภคและผูจัดจําหนาย 

 

 ท้ังผูบริโภคและผูจัดจําหนายท่ีเขารวมงาน Thai Food Fair ในกรุงจาการตา รูจักผลิตภัณฑ 

SAMBAL ทุกคน สวนใหญใหความสนใจและทดลองชิมผลิตภัณฑ  

 

ตารางท่ี 57 เกณฑการประเมินในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

เกณฑในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ 
ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1. รสชาติ 108 63.29 16 64.52 

2. ความเผ็ด 27 15.61 3 16.13 

3. ราคา 23 13.50 5 19.35 

4. กลิ่น 9 5.06 0 0.00 

5. สี 2 1.27 0 0.00 

6. เนื้อผลิตภัณฑ 2 1.27 0 0.00 

รวม 171 100.00 24 100.00 

 

 จากตารางท่ี 57 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีเกณฑในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ เม่ือ

จําแนกตามผูทดลองชิมผลิตภัณฑ 

ผูบริโภค ผูบริโภคเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากรสชาติมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 63.29 รองลงมาคือจาก

ระดับความเผ็ดและราคา คิดเปนรอยละ 15.61 และ 13.50 ตามลําดับ สวนเลือกจากกลิ่น สี และเนื้อ

ผลิตภัณฑ มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ5 ตามลําดับ 
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ผูจัดจําหนาย ผูจัดจําหนายเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากรสชาติมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 64.52 

รองลงมาคือราคาและจากระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 19.35 และ 16.13 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 58ระดับความชอบในผลิตภัณฑของผูบริโภคชาวอินโดนีเซียเม่ือทดลองชิมผลิตภัณฑ 

ความชอบในผลิตภัณฑ 
ผลิตภัณฑ 

ROA 

ผลิตภัณฑ 

LAMPUNG 

ผลิตภัณฑ 

BALADO 

ผลิตภัณฑ 

PADANG 

1. รสชาติ คาเฉลี่ย 4.11 3.72 3.06 3.68 

S.D 1.06 1.03 1.03 1.27 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ร ะ ดั บ ป า น

กลาง 

ระดับสูง 

2. เนื้อ

ผลิตภัณฑ 

คาเฉลี่ย 3.71 3.78 3.50 3.50 

S.D 0.85 0.75 0.74 0.89 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง 

3. กลิ่น คาเฉลี่ย 3.92 3.65 3.36 3.43 

S.D 0.87 0.91 0.96 1.14 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ร ะ ดั บ ป า น

กลาง 

ระดับสูง 

4. สี คาเฉลี่ย 3.85 3.78 3.57 3.44 

S.D 0.92 0.78 0.81 1.17 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง ระดับสูง 

 

จากตารางท่ี 58 ผูบริโภคผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีความชอบผลิตภัณฑในแตละ

ดาน ดังนี้ 

รสชาติ ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบรสชาติของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงเกือบทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA (คา 1 8เฉลี่ย = 4.11) ผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.72) 

ผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.68) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 3.06) มี

ความชอบในรสชาติอยูในระดับปานกลาง 

เนื้อผลิตภัณฑ ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบเนื้อผลิตภัณฑอยูในระดับสูงทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.78) ผลิตภัณฑ ROA (คา 1 8เฉลี่ย = 3.71) 

ผลิตภัณฑ BALADO (คา18เฉลี่ย = 3.50) และ18ผลิตภัณฑ PADANG(คา18เฉลี่ย = 3.50)  ตามลําดับ 

กลิ่น ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบกลิ่นของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงเกือบทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA (คา 1 8เฉลี่ย = 3.92) ผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.65) 
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ผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.43) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 3.36) มี

ความชอบในรสชาติอยูในระดับปานกลาง 

สี ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบสีของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงทุกผลิตภัณฑ ไมวาจะ

เปนผลิตภัณฑ ROA (คา 1 8เฉลี่ย = 3.85) ผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.78) ผลิตภัณฑ BALADO 

(คา18เฉลี่ย = 3.57) และ18ผลิตภัณฑ PADANG(คา18เฉลี่ย = 3.44) ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 59 ระดับความชอบในผลิตภัณฑของผูจัดจําหนายชาวอินโดนีเซียเม่ือทดลองชิมผลิตภัณฑ 

ความชอบในผลิตภัณฑ 
ผลิตภัณฑ 

ROA 

ผลิตภัณฑ 

LAMPUNG 

ผลิตภัณฑ 

BALADO 

ผลิตภัณฑ 

PADANG 

1. รสชาติ คาเฉลี่ย 4.37 4.04 2.79 3.75 

S.D 0.87 1.12 0.65 1.15 

ความหมาย ระดับสูงมาก ระดับสูง ระดับปานกลาง ระดับสูง 

2. เนื้อ

ผลิตภัณฑ 

คาเฉลี่ย 3.67 3.50 2.71 3.17 

S.D 0.96 0.93 0.69 0.81 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับปานกลาง ระดับปานกลาง 

3. กลิ่น คาเฉลี่ย 4.29 3.33 2.58 3.29 

S.D 0.75 1.12 0.50 0.85 

ความหมาย ระดับสูงมาก ระดับปานกลาง ระดับปานกลาง ระดับปานกลาง 

4. สี คาเฉลี่ย 4.17 3.54 2.75 3.17 

S.D 0.70 1.02 0.73 0.81 

ความหมาย ระดับสูง ระดับสูง ระดับปานกลาง ระดับปานกลาง 

 

จากตารางท่ี59 ผูจัดจําหนายท่ีทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีความชอบผลิตภัณฑในแตละ

ดาน ดังนี้ 

รสชาติ ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบรสชาติของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงมากคือ

ผลิตภัณฑ ROA(คา1 8เฉลี่ย = 4.37)  ระดับสูงไดแก 1 8ผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 404) ผลิตภัณฑ 

PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.75) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 2.79) มีความชอบใน

รสชาติอยูในระดับปานกลาง 

เนื้อผลิตภัณฑ ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบเนื้อผลิตภัณฑอยูในระดับสูงคือ

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 3.67) และผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 

3.50) สวนผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.17) และ1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 2.71) มี

ความชอบในรสชาติอยูในระดับปานกลาง 
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กล่ิน ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบกลิ่นของผลิตภัณฑอยูในระดับปานกลางเกือบทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.33) ผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 

3.29) และ18ผลิตภัณฑ BALADO (คา18เฉลี่ย = 3.58) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 4.29) มี

ความชอบในรสชาติอยูในระดับสูง 

สี ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบสีของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงคือผลิตภัณฑ ไมวาจะ

เปนผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 4.17) และผลิตภัณฑ LAMPUNG  (คา 1 8เฉลี่ย = 3.54) สวนผลิตภัณฑ 

PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.17) และ1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 2.75) มีความชอบในรสชาติอยูใน

ระดับปานกลาง 
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ตารางท่ี 60 ระดับความชอบในผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

ความชอบใน

ผลิตภัณฑ 

ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

คาเฉล่ีย S.D ความหมาย

(ชอบ) 

คาเฉล่ีย S.D ความหมาย

(ชอบ) 

ผลิตภัณฑ ROA 

1. รสชาติ 4.11 1.06 ระดับสูง 4.37 0.87 ระดับสูงมาก 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.71 0.85 ระดับสูง 3.67 0.96 ระดับสูง 

3. กลิ่น 3.92 0.87 ระดับสูง 4.29 0.75 ระดับสูงมาก 

4. สี 3.85 0.92 ระดับสูง 4.17 0.70 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ LAMPUNG 

1. รสชาติ 3.72 1.03 ระดับสูง 4.04 1.12 ระดับสูง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.78 0.75 ระดับสูง 3.50 0.93 ระดับสูง 

3. กลิ่น 3.65 0.91 ระดับสูง 3.33 1.12 ระดับปานกลาง 

4. สี 3.78 0.78 ระดับสูง 3.54 1.02 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ BALADO 

1. รสชาติ 3.06 1.03 ระดับปานกลาง 2.79 0.65 ระดับปานกลาง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.50 0.74 ระดับสูง 2.71 0.69 ระดับปานกลาง 

3. กลิ่น 3.36 0.96 ระดับปานกลาง 2.58 0.50 ระดับปานกลาง 

4. สี 3.57 0.81 ระดับสูง 2.75 0.73 ระดับปานกลาง 

ผลิตภัณฑ PADANG 

1. รสชาติ 3.68 1.27 ระดับสูง 3.75 1.15 ระดับสูง 

2. เนื้อผลิตภัณฑ 3.50 0.89 ระดับสูง 3.17 0.81 ระดับปานกลาง 

3. กลิ่น 3.43 1.14 ระดับสูง 3.29 0.85 ระดับปานกลาง 

4. สี 3.44 1.17 ระดับสูง 3.17 0.81 ระดับปานกลาง 

 

จากตารางท่ี 60ระดับความชอบของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย เม่ือจําแนกตาม

ประเภทผูทดลองชิมพบวา 

ผูบริโภค ช่ืนชอบในผลิตภัณฑตางๆ ดังนี้ 

ผลิตภัณฑ ROAมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน  ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 4.11) 

กลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.92) สี  (คาเฉลี่ย = 3.85) และเนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.71) ตามลําดับ 
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ผลิตภัณฑ LAMPUNGมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน  ไมวาจะเปน เนื้อผลิตภัณฑ 

(คาเฉลี่ย = 3.78) สี (คาเฉลี่ย = 3.78) รสชาติ (คาเฉลี่ย = 3.72) และกลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.65) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADOมีความชอบอยูในระดับสูงและปานกลางในสัดสวนเทากัน โดยความชอบอยู

ในระดับสูง คือ สี (คาเฉลี่ย = 3.57) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.50) กลิ่น (คาเฉลี่ย = 3.36) และรสชาติ 

(คาเฉลี่ย = 3.06) ตามลําดับ 

 ผลิตภัณฑ PADANGมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 

3.68) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.50)สี (คาเฉลี่ย = 3.44) และกลิ่น (คาเฉลี่ย = 4.43) ตามลําดับ 

ผูจัดจําหนายช่ืนชอบในผลิตภัณฑตางๆ ดังนี้ 

ผลิตภัณฑ ROAมีความชอบอยูในระดับสูงมากและสูงในสัดสวนเทากัน ระดับสูงมากคือ รสชาติ 

(คาเฉลี่ย = 4.37) กลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.29) สวนระดับสูง คือ สี  (คาเฉลี่ย = 4.17) และเนื้อผลิตภัณฑ 

(คาเฉลี่ย = 3.67) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ LAMPUNGมีความชอบอยูในระดับสูงในเกือบทุกๆ ดาน  ไมวาจะเปนรสชาติ 

(คาเฉลี่ย = 4.04) สี (คาเฉลี่ย = 3.54)  และเนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.50) ตามลําดับ สวนระดับปาน

กลางไดแก กลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.65)  

 ผลิตภัณฑ BALADOมีความชอบอยูในระดับปานกลางในทุกๆ ดาน โดยความชอบอยูใน

ระดับสูง คือ รสชาติ (คาเฉลี่ย = 2.79) สี (คาเฉลี่ย = 2.75) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 2.74) และกลิ่น 

(คาเฉลี่ย = 2.58) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ PADANGมีความชอบอยูในระดับปานกลางในเกือบทุกๆ ดาน ไมวาจะเปนกลิ่น 

(คาเฉลี่ย = 329)  เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.17)และสี (คาเฉลี่ย = 3.17) ตามลําดับ สวนระดับสูงคือ 

รสชาติ (คาเฉลี่ย = 3.75)  
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ตารางท่ี 61 การยอมรับผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

การยอมรับ

ผลิตภัณฑ 

ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

คาเฉล่ีย S.D. ความหมาย

(ยอมรับ) 

คาเฉล่ีย S.D. ความหมาย

(ยอมรับ) 

ผลิตภัณฑ ROA 

ระดับการยอมรับ 3.82 0.93 ระดับสูง 4.11 0.81 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ LAMPUNG 

ระดับการยอมรับ 3.69 0.82 ระดับสูง 3.64 1.03 ระดับสูง 

ผลิตภัณฑ BALADO 

ระดับการยอมรับ 3.36 1.14 ระดับปานกลาง 2.68 0.62 ระดับปานกลาง 

ผลิตภัณฑ PADANG 

ระดับการยอมรับ 3.49 1.14 ระดับสูง 3.29 1.01 ระดับปานกลาง 

 

 จากตารางท่ี 61 ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียใหการยอมรับทุกผลิตภัณฑ  แตยอมรับใน

ลําดับท่ีไมเทากัน โดยจําแนกตามผูทดลองชิม พบวา 

ผูบริโภค ยอมรับในผลิตภัณฑ ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และผลิตภัณฑ 

PADANG ตามลําดับ สวนการยอมรับในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด  

ผูจัดจําหนาย ยอมรับในผลิตภัณฑ ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และ

ผลิตภัณฑ PADANG ตามลําดับ สวนการยอมรับในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด 
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ตารางท่ี 62 ราคาท่ีผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสนใจซ้ือ 

ราคาท่ีสนใจซ้ือ 
ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1.ไมเกิน 10,000 รูเปยห(30 บาท) 6 3.51 0 0.00 

2. 10,001 – 15,000 รูเปยห (30-45 

บาท) 
88 51.46 10 

41.67 

3. 15,001– 25,000 รูเปยห (>45-75 

บาท) 
34 19.88 10 

41.67 

4.> 25,000 รูเปยห (>75 บาท) 43 25.15 4 16.66 

รวม 171 100.00 24 100.00 

ราคาต่ําสุด 10,000 (30 บาท) 15,000 (45 บาท) 

ราคาสูงสุด 37,000 (111 บาท) 30,000 (90 บาท) 

ราคาเฉลี่ย 18,824.56 (56 บาท) 19,458.33 (58บาท) 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 5,870.53 (17.61 

บาท) 

5,298.54 (15.89บาท) 

อัตราแลกเปล่ียนโดยประมาณ : 1,000 รูเปยห= 3 บาท 

 

 จากตารางท่ี 62ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียท่ีเปนผูบริโภคสนใจซ้ือท่ีราคาเฉลี่ย 

18,824.56 รูเปยห ราคาต่ําสุดท่ีสนใจซ้ือ 10,000 รูเปยห ราคาสูงสุดท่ีสนใจซ้ือ 37,000 รูเปยห สวนผูจัด

จําหนายสนใจซ้ือท่ีราคาเฉลี่ย 19,458.33 รูเปยห ราคาต่ําสุดท่ีสนใจซ้ือ 15,000รูเปยห ราคาสูงสุดท่ีสนใจ

ซ้ือ 30,000 รูเปยห 

ผูบริโภค ผูบริโภคชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสวนใหญสนใจซ้ืออยูในราคาระหวาง 10,001 – 

15,000 รูเปยห คิดเปนรอยละ 51.46 รองลงมาคือราคาระหวาง 15,001 – 25,000 รูเปยห และราคา

มากกวา 25,000 รูเปยห ข้ึนไป คิดเปนรอยละ 25.15 และ 19.88 สวนราคาไมเกิน 10,000 รูเปยห มี

สัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 3.51 

ผูบริโภค ผูบริโภคชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสวนใหญสนใจซ้ืออยูในราคาระหวาง 10,001 – 

15,000 รูเปยห คิดเปนรอยละ 51.46 และราคาระหวาง 15,001 – 25,000 รูเปยห ในสัดสวนเทากัน คิด

เปนรอยละ 41.67 สวนราคามากกวา 25,000 รูเปยห ข้ึนไป คิดเปนรอยละ 16.66 
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ตารางท่ี 63 ขอเสนอแนะท่ีมีตอผลิตภัณฑแตละผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

ขอเสนอแนะในแตละผลิตภัณฑ 
ผูบริโภค ผูจัดจําหนาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ผลิตภัณฑ ROA 

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 15 33.33 3 33.33 

2. มีน้ํามันมากเกินไป 15 33.33 6 66.67 

3. มีรสชาติเค็มไป 6 13.33 0 0.00 

4. กลิ่นและรสชาติคลายปลา 6 13.33 0 0.00 

5. มีรสหวาน 3 6.67 0 0.00 

รวม 45 100.00 9 100.00 

ผลิตภัณฑ LAMPUNG 

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 33 70.21 0 0.00 

2. มีรสหวานเล็กนอย 12 25.53 0 0.00 

3. มีรสชาติเค็มไป 2 4.26 3 75.00 

4. มีรสชาติเปรี้ยว 0 0.00 1 25.00 

รวม 47 100 4 100.00 

ผลิตภัณฑ BALADO 

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 17 29.82 3 100.00 

2. มีรสชาติเค็มไป 19 33.33 0 0.00 

3. มีน้ํามันมากเกินไป 12 21.05 0 0.00 

4. มีกลิ่นกระเทียมและมะเขือเทศมากไป 9 15.79 0 0.00 

รวม 57 100.00 3 100.00 

ผลิตภัณฑ PADANG 

1. ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด 13 32.50 6 60.00 

2. มีรสชาติเค็มไป 6 15.00 4 40.00 

3. มีรสหวานเล็กนอย 6 15.00 0 0.00 

4. ไมมีเหมือนรสชาติดั้งเดิม 9 22.50 0 0.00 

5. กลิ่นไมดี 6 15.00 0 0.00 

รวม 40.00 100.00 10 100.00 

จากตารางท่ี 63ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีขอเสอนแนะในผลิตภัณฑ 4 ชนิด เม่ือ

จําแนกตามผูทดลองชิมพบวา 

ผูบริโภคใหความคิดเห็นและใหขอเสนอแนะผลิตภัณฑตางๆ ดังนี้ 
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 ผลิตภัณฑ ROAควรเพ่ิมระดับความเผ็ด และมีน้ํามันในผลิตภัณฑมากเกินไปมากท่ีสุดในสัดสวน

เทากัน คิดเปนรอยละ 33.33รองลงมาคือมีรสชาติเค็มเกินไป และกลิ่นและรสชาติคลายปลาในสัดสวน

เทากันคิดเปนรอยละ 13.33 สวนรสชาติหวานมีสัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 6.67 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ lAMPUNGควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 70.21รองลงมาคือมีรส

หวานเล็กนอย คิดเปนรอยละ 25.53 สวนมีรสชาติเค็มไปมีสัดสวนนอยสุดคิดเปนรอยละ  4.26 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO มีรสเค็มไป มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 33.33 รองลงมาคือควรเพ่ิมระดับ

ความเผ็ด คิดเปนรอยละ 29.82   สวนมีน้ํามันมากไป และมีกลิ่นกระเทียมและมะเขือเทศในผลิตภัณฑ

มากไป มีสัดสวนใกลเคียงกัน คิดเปนรอยละ 21.05 และ 15.79 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ PADANG ควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 32.50 รองลงมาคือ

รสชาติไมเหมือนดั้งเดิม คิดเปนรอยละ 22.50 สวนมีรสชาติเค็มไป มีรสหวานเล็กนอย และกลิ่นไมดี มี

สัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 15.00 ตามลําดับ 

ผูจัดจําหนายใหขอคิดเห็นตอผลิตภัณฑและใหขอเสนอแนะตางๆ ดังนี้ 

ผลิตภัณฑ ROAมีน้ํามันในผลิตภัณฑมากเกินไปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 66.67รองลงมาคือควร

เพ่ิมระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 33.33 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ lAMPUNGมีรสชาติเค็มไปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 75.00 รองลงมาคือมีเปรี้ยวไป 

คิดเปนรอยละ 25.00 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO ควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 100.00 

ผลิตภัณฑ PADANG ควรเพ่ิมระดับความเผ็ดมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 60.00 รองลงมาคือมีรส

เค็มไป คิดเปนรอยละ 40.00 ตามลําดับ 
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ภาพท่ี 20 คณะผูวิจัยออกบูธเพ่ือทดสอบตลาดท่ีกรุงจารกาตา ประเทศอินโดนีเซีย 

 

 

 

ภาพท่ี 21 คณะผูวิจัยนําเสนอผลิตภัณฑเพ่ือทดสอบตลาดแกผูท่ีเยี่ยมชมงาน 
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ภาพท่ี 22 คณะผูวิจัยนําเสนอผลิตภัณฑเพ่ือทดสอบตลาดแกผูท่ีเยี่ยมชมงาน 

 

 
 

ภาพท่ี 23 คณะผูวิจัยนําเสนอผลิตภัณฑเพ่ือทดสอบตลาดแกผูท่ีเยี่ยมชมงาน 
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ภาพท่ี 24 คณะผูวิจัยสํารวจผลิตภัณฑท่ีมีขายในทองตลาดในกรุงจารกาตา ประเทศอินโดนีเซีย 

 

 
 

ภาพท่ี 25 คณะผูวิจัยสํารวจผลิตภัณฑท่ีมีขายในทองตลาดในกรุงจารกาตา ประเทศอินโดนีเซีย 

 

 



 

113 

 

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 

การศึกษาเรื่องการสํารวจโซอุปทานของพริกชี้ฟาสําหรับอุตสาหกรรมอาหารมีวัตถุประสงคเพ่ือ 

1 เ พ่ือสํารวจและวิ เคราะหปญหาผลผลิตของพริกชี้ฟ าในประเทศเ พ่ือการสงออกใน 

อุตสาหกรรมอาหารท่ีสงผลกระทบตอราคาและปริมาณการรับซ้ือ 

2 เพ่ือศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริกชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึนของพอคาคนกลางและ

ผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา 

3  เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการซ้ือพริกชี้ฟาของผูนําเขาในตลาดอาเซียน และการยอมรับผลิตภัณฑ

ใหมท่ีพัฒนาโดยโครงการยอยท่ีรวมในแผนงานในตลาดอาเซียนโดยมุงเนนประเทศอินโดนีเซีย 

 
1.  สรุปผลการศึกษา  

จากกิจกรรมท่ี 1 การสํารวจผลผลิตของพริกชี้ฟาในประเทศเพ่ืออุตสาหกรรมอาหาร 

ในข้ันตอนนี้คณะผูวิจัยทําการสํารวจประชากรท่ีเปนเกษตรกรผูผลิตพริกชี้ฟาเพ่ืออุตสาหกรรม

อาหารในประเทศไทยซ่ึงสวนใหญกระจุกตัวอยูในภาคเหนืออันไดแก จังหวัดเชียงใหม จังหวัดลําพูน 

จังหวัดลําปาง จังหวัดแพร จังหวัดนาน จังหวัดสุโขทัย จังหวัดตาก และอยูในภาคอีสานบางจังหวัด เชน 

จังหวัดหนองคาย ตัวอยางจะเลือกจากประชากรโดยใชวิธีการเลือกแบบแบงกลุม(Stratified  Sampling) 

จําแนกตามขนาดของการผลิต และกําหนดขนาดตัวอยาง 400 ตัวอยางเพ่ือใหความคลาดเคลื่อนในการ

สรุปไมเกิน รอยละ 5 ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95% เครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวมรวมขอมูล เปนแบบสํารวจ 

วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก คารอยละ คาความถ่ี คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ผลการศึกษาสรุปไดดังนี้ 

 

จํานวนพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ 

 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้มีพ้ืนท่ีในการปลูกพริกใหญเฉลี่ย 2.85 ไร พ้ืนท่ีนอย

สุดคือ 1 ไร และพ้ืนท่ีสูงสุด 7 ไร โดยมีพ้ืนท่ีปลูกไมเกิน 3 ไร มากสุด คิดเปนรอยละ 77.26 รองลงมาคือ

พ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 19.31 สวนพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มีสัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 3.42 
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กรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ 

กลุมเกษตรกรท่ีศึกษาในครั้งนี้มีพ้ืนท่ีในการปลูกพริกใหญเปนพ้ืนท่ีของตนเองมากท่ีสุด คิดเปน

รอยละ 57.46 รองลงมาคือเชาพ้ืนท่ีมาปลูกพริกใหญ คิดเปนรอยละ 27.87 สวนพ้ืนท่ีเปนท้ังของตนเอง

และเชาคนอ่ืนมาปลูกดวยมีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 14.67 

เม่ือจําแนกตามกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญ พบวา 

* ผูท่ีมีพ้ืนท่ีของตนเอง มีกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของพ้ืนท่ีท่ีใชปลูกพริกใหญไมเกิน 3 ไร มากท่ีสุด 

คิดเปนรอยละ 81.28 รองลงมาคือพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 15.74 และพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มี

สัดสวนนอยสุด คิดเปนรอยละ 2.98 ตามลําดับ 

* ผูท่ีมีพ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืนเปนพ้ืนท่ีเชาท่ีใชปลูกพริกใหญไมเกิน 3 ไร มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 

75.44 รองลงมาคือพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 18.42 และพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มีสัดสวนนอยสุด คิด

เปนรอยละ 6.14 ตามลําดับ 

* ผูท่ีมีพ้ืนท่ีตนเองและพ้ืนท่ีเชา/ของผูอ่ืน มีกรรมสิทธิ์ความเปนเจาของและเปนพ้ืนท่ีเชาท่ีใชปลูก

พริกใหญไมเกิน 3 ไร มากกวาพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร คิดเปนรอยละ 65.00 และ 35.00 ตามลําดับ 

 

ปริมาณผลผลิตพริกใหญท่ีไดเฉล่ีย 

เกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ผลผลิตพริกใหญตอไรเฉลี่ย 2,832.83 กิโลกรัม ผลผลิต

ต่ําสุดคือ 1,000 กิโลกรัมตอไร และผลผลิตสูงสุดคือ 6,231 กิโลกรัมตอไร โดยผลผลิตท่ีไดมากกวา 3,500 

กิโลกรัมตอไร มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 41.32 รองลงมาคือผลผลิตระหวาง 1,501 – 2,000 กิโลกรัมตอไร 

และผลผลิตระหวาง 2,001 – 2,500 กิโลกรัมตอไร คิดเปนรอยละ 30.07 และ 41.32 ตามลําดับ สวน

ผลผลิตไมเกิน 1,500 กิโลกรัมตอไร มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 4.89 

 

ราคาเฉล่ียของพริกใหญท่ีเกษตรกรขายได  

 กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ขายพริกใหญไดในราคาเฉลี่ย 19.76 บาท ราคาต่ําสุด

ท่ีขายไดคือ 10 บาท และราคาสูงสุดท่ีขายคือ 25 บาท โดยขายพริกใหญไดในราคามากกวา 20 บาท มาก

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 49.10 รองลงมาคือราคาไมเกิน 15 บาท คิดเปนรอยละ 35.60 สวนราคาระหวาง 16 

– 20 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 15.30 

 

พันธพริกใหญท่ีนิยมปลูก 

กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ปลูกพริกใหญพันธแมปงมากท่ีสุด รองลงมาคือพันธ

เวียงสาและพันธหยกสยาม พันธหยกสวรรค พันธหยกขาว พันธแดงสด พันธพ้ืนเมือง พันธภูพิงค พันธเก็จ

มณี พันธสันกําแพง พันธหยกมณี พันธศรแดง พันธกังสดาล พันธหนุมเขียว พันธเขียวมณี พันธจอมทอง 

พันธซีอาน ตามลําดับ 
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ตนทุนการผลิตพริกใหญ 

 ตนทุนการผลิตพริกใหญ ประกอบไปดวย ตนทุนดานการปลูกพริกเฉลี่ยตอไรเทากับ7,603.30 

บาท ตนทุนดานการดูแลพริก 6,109.58 บาทตอไร และตนทุนดานการเก็บเก่ียว 3,114.57 บาทตอไร  

 

กําไรจากการปลูกพริกใหญ 

 เม่ือขายผลผลิตจากพริกใหญในราคาเฉลี่ย 19.76 บาท จะทําใหไดกําไรสุทธิตอไร 45,725.44 

บาท ถาขายท่ีราคา 10 บาทตอกิโลกรัม กําไรสุทธิตอไรคือ 11,468.99 บาท หากขายพริกในราคา 25 

บาทตอกิโลกรัม จะทําใหไดกําไรสุทธิเทากับ 53,913.64 บาทตอไร 

 

ปญหาของเกษตรกร 

 เกษตรกรเผชิญปญหามากท่ีสุดคือ พริกเปนโรคเหี่ยว รองลงมาคือโรครากเนา และแมลงรบกวน 

โรคเชื้อราโรคโคนเนาโรคผลเนาโรคแอนแทร็กโรคใบรวง ใบหลนขาดแคลนน้ําโรคกุงแหงผลผลิตไม

แนนอนยาฆาแมลงมีราคาแพงโรคพริกงอโรคยืนตนตายพริกเปนจุด และโรครากเนา 

 

จากกิจกรรมท่ี 2 ศึกษากระบวนการจัดซ้ือจัดหาพริกชี้ฟา ปญหาท่ีเกิดข้ึนของพอคาคนกลางและ

ผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกชี้ฟา 

สรุปผลการศึกษาพอคาคนกลาง 
กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้มีจํานวน 133ราย เปนเพศชาย 

มากกวา เพศหญิง คิดเปนรอยละ 52.60 และ 47.40 ตามลําดับ มีอายุเฉลี่ย 48 ป อายุนอยสุด 36 ป 

และอายุมากสุด 68 ป พอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญอายุมากกวา 50 ป มีมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 

39.10 รองลงมาคืออายุไมเกิน 40 ป และอายุระหวาง 41 – 45 ป คิดเปนรอยละ 30.08 และ 22.56 

ตามลําดับ สวนผูท่ีมีอายุระหวาง 46 – 50 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 8.27มีอายุงานเฉลี่ย 16 

ป อายุงานนอยสุด 2 ป และอายุงานมากสุด 42 ป พอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญสวนใหญอายุงาน

ระหวาง 11 – 20 ป คิดเปนรอยละ 46.60 รองลงมาคืออายุไมเกิน 10 ป คิดเปนรอยละ 37.60 สวนผูท่ีมี

อายุงานมากกวา 20 ปข้ึนไป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 15.80 ตามลําดับ 

 

 

สายพันธท่ีพอคาคนกลางนิยมรับซ้ือพริกใหญ 

กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้รับซ้ือพริกใหญพันธแมปงมาก

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 25.91 รองลงมาคือสายพันธเวียงสา พันธหยกสยาม และพันธสันกําแพง คิดเปนรอย

ละ 23.12, 20.33 และ 13.93 ตามลําดับ สวนพันธซีอาน พันธหยกขาว พันธซุปเปอรฮอต พันธกังสดาล 

และพันธเขียวมณี มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 5 ตามลําดับ 
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โรงงานท่ีพอคาคนกลางนิยมสงพริก 

กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ กลุมพอคาคนกลางสวนใหญ

นิยมรับซ้ือพริกสงโรงงานทําซอสพริก ทําน้ําจิ้มไก ทําเครื่องแกงทําพริกบด ทําน้ําจิ้มสุก้ี  

 

สวนตางราคาท่ีสงโรงงานท่ีพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ใหสวนตางราคาท่ีสงโรงงาน

ราคา 2 บาท มากกวา ราคา 3 บาท คิดเปนรอยละ 61.70 และ 38.30 ตามลําดับ 

 

ประเภทคาใชจายในการรับซ้ือของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

กลุมพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ มีประเภทคาใชจายในการรับซ้ือ

เปนคาอุปกรณและคาแรงงาน ในสัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 38.44 สวนคาขนสง คิดเปนรอยละ 

23.12 

 

เกณฑในการรับซ้ือของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญใหโรงงาน 

 กลุมพอคาคนกลางมีเกณฑในการรับซ้ือโดยเลือกซ้ือจากสี รองลงมาคือความเผ็ด ขนาด และการ

เด็ดข้ัว ไมมีสารปนเปอน พริกไมเปนโรค กลิ่น และมีการคัดผลิตภัณฑเบื้องตน  

กลุมพอคาคนกลางตองการพริกท่ีมีคุณภาพจากเกษตรกร มีขนาดใหญ และปลูกพริกตรงกับ

ความตองการของตลาด  

 

ความตองการความชวยเหลือจากภาครัฐของพอคาคนกลางท่ีรับซ้ือพริกใหญ 

กลุมพอคาคนกลางตองการใหภาครัฐใหคําปรึกษาแกเกษตรกร มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 30.08 

รองลงมาคือภาครัฐชวยหาตลาดผลิตภัณฑพริกในตางประเทศให การจัดการรวมกลุมเกษตรกร และการ

เผยแพรการปลูกพริกใหคนรุนหลัง คิดเปนรอยละ 24.81 15.04 และ 10.53 สวนการทําชลประทาน การ

วิจัยศึกษาสายพันธท่ีทนโรค และปลูกฝงจิตสํานึกใหแกเกษตรกรเปนคนซ่ือตรง มีสัดสวนไมถึงรอยละ 10 

ปญหาและอุปสรรคของพอคาคนกลางในการรับซ้ือพริกใหญ 

 กลุมพอคาคนกลางพบปญหาและอุปสรรคในเรื่องผลผลิตไมแนนอนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 43.37 

รองลงมาคือ เกษตรกรไมซ่ือตรง ไมมีเครื่องมือในการตรวจสอบสารปนเปอน และราคาไมแนนอน คิดเปน

รอยละ 16.54 15.04 และ 13.53 ตามลําดับ สวนเรื่องไมมีผูสืบทอดมีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 

7.52 
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สรุปผลการศึกษาผูประกอบการโรงงานแปรรูปพริกช้ีฟา 

จากการสํารวจโรงงงานแปรรูปพริก 21 โรงงาน พบวา โรงงานรับซ้ือพริกใหญเพ่ือทําซอสพริก

มากท่ีสุด รองลงมาคือเพ่ือทําน้ําจิ้มไก น้ําจิ้มท่ัวไป ทําพริกบด เครื่องแกงสําเร็จรูป น้ําจิ้มสุก้ี และพริก

อบแหง ตามลําดับ 

ตลาดท่ีโรงงานของไทยสงออกผลิตภัณฑจากพริกใหญ  

ตลาดท่ีสงออกผลิตภัณฑจากพริกใหญ สวนใหญกลุมประเทศอาเซียนมากท่ีสุด รองลงมาคือจีน 

ยุโรป ญี่ปุน อเมริกา ออสเตรเลีย และเนเธอรแลนด นิวซีแลนดและอินเดีย  

สายพันธของพริกใหญท่ีโรงงานนิยมนํามาใชในผลิต 

โรงงานรับซ้ือพริกใหญพันธแมปงมากท่ีสุด รองลงมาคือพันธเวียงสา พันธหยกสยาม พันธสัน

กําแพง พันธหยกขาว พันธซีอาน พันธกังสดาล และ พันธเขียวมณี  

เกณฑท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญ 

เกณฑท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญคือตองสีแดง รสไมเผ็ด และเด็ดข้ัวเรียบรอย รองลงมาคือ เนื้อ

เยอะ เม็ดนอย ไมฉํ่าน้ํา ไมเปนโรค และปลอดภัยจากสารปนเปอน 

ปริมาณท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญ 

ปริมาณท่ีโรงงานรับซ้ือพริกใหญตอครั้ง 1-3 ตัน มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 76.19 รองลงมาคือ

มากกวา 3 ตันตอครั้ง คิดเปนรอยละ 23.81 
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จากกิจกรรมท่ี 3การศึกษาระดับการยอมรับผลิตภัณฑพริกแปรรูปท่ีพัฒนาข้ึนโดยโครงการยอยท่ี 3ใน

แผนงาน ซ่ึงนําเสนอ 4 ผลิตภัณฑ คือ ROA, LAMPUNG,PADANG,และBALADO ตาม

ข้ันตอนของกระบวนการยอมรับผลิตภัณฑ ซ่ึงผลท่ีไดผานไปตามกระบวนการ 5 ข้ันตอนคือ 

รูจัก สนใจ ประเมิน ทดลอง และยอมรับ  

 

สรุปผลการทดสอบตลาดผลิตภัณฑแปรรูปจากพริกช้ีฟาท่ีผลิตโดยโครงการยอยท่ี 3 

กลุมผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีจํานวนท้ังหมด  195 ราย เปนผูบริโภคจํานวน 171 

ราย  เปนผูจัดจําหนายจํานวน  24 ราย โดยเปนเพศหญิง มากกวา เพศชาย คิดเปนรอยละ 56.41 และ 

43.59 ตามลําดับเปนผูบริโภคมากกวาผูจัดจําหนาย คิดเปนรอยละ 87.70 และ12.30 ตามลําดับ มีอายุ

เฉลี่ย 44 ป อายุนอยสุด 18 ป และอายุมากสุด 75 ป ผูทดลองชิมผลิตภัณฑมีอายุไมเกิน 40 ป มากท่ีสุด 

คิดเปนรอยละ 40.00 รองลงมาคืออายุระหวาง 46 – 50 ป คิดเปนรอยละ 34.87 และอายุมากกวา 50 ป 

คิดเปนรอยละ 18.97 สวนผูท่ีมีอายุระหวาง 41 – 45 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 6.15 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑอาศัยอยูในเมือง Jakarta มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 95.38 สวน 

Australia,Padang และ Sumatra มีสัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 1.54 

           ผูทดลองชิมรุจักและสนใจผลิตภัณฑ 

เพศของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

กลุมผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียท่ีเปนผูบริโภคเปนเพศหญิง มากกวา เพศชาย คิดเปน

รอยละ 59.10 และ 40.90 ตามลําดับ สวนผูจัดจําหนาย  เปนเพศชายมากกวา เพศหญิง คิดเปนรอยละ 

62.50 และ 37.50 ตามลําดับ ผูบริโภคมีอายุเฉลี่ย 44 ป อายุนอยสุด 18 ป และอายุมากสุด 75 ป สวนผู

จัดจําหนายมีอายุเฉลี่ย 44 ป อายุนอยสุด 35 ป และอายุมากสุด 55 ป เม่ือจําแนกตามผูทดลองชิมพบวา 

 ผูบริโภค ผูบริโภคทดลองชิมผลิตภัณฑสวนใหญอายุไมเกิน 40 ป มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 39.77  

รองลงมาคืออายุระหวาง 46 – 50 ป คิดเปนรอยละ 33.33 และอายุมากกวา 50 ป คิดเปนรอยละ 19.88 

สวนผูท่ีมีอายุระหวาง 41 – 45 ป มีสัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 7.02 

 ผูจัดจําหนาย ผูจัดจําหนายทดลองชิมผลิตภัณฑสวนใหญอายุระหวาง 46 – 50 ป มากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 45.80 รองลงมาคืออายุไมเกิน 40 ป คิดเปนรอยละ 41.70 สวนผูท่ีมีอายุมากกวา 50 ป มี

สัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 12.50 

 

เกณฑในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ ของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีเกณฑในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑดานรสชาติมากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 63.43 รองลงมาคือระดับความเผ็ดและราคา คิดเปนรอยละ 15.67 และ 14.18 ตามลําดับ 

สวนเลือก จากกลิ่น สี และเนื้อผลิตภัณฑ มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 5 ตามลําดับ 
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ผูบริโภค ผูบริโภคเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากรสชาติมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 63.27 รองลงมาคือจาก

ระดับความเผ็ดและราคา คิดเปนรอยละ 15.61 และ 13.50 ตามลําดับ สวนเลือกจากกลิ่น สี และเนื้อ

ผลิตภัณฑ มีสัดสวนนอยไมถึงรอยละ 6 ตามลําดับ 

ผูจัดจําหนาย ผูจัดจําหนายเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากรสชาติมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 64.52 

รองลงมาคือราคาและจากระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 19.35 และ 16.13 ตามลําดับ 

 

ระดับความชอบในผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียในภาพรวม 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีความชอบผลิตภัณฑในแตละดาน พบวา 

รสชาติ ผูทดลองชิมชาวอินโดนีเซียชอบรสชาติของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงเกือบทุกผลิตภัณฑ 

ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 4.14) ผลิตภัณฑ LAMPUNG (คา 1 8เฉลี่ย = 3.76) ผลิตภัณฑ 

PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.69) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 3.03) มีความชอบใน

รสชาติอยูในระดับปานกลาง 

เนื้อผลิตภัณฑ ผูทดลองชิมชาวอินโดนีเซียชอบเนื้อผลิตภัณฑอยูในระดับสูงทุกผลิตภัณฑ ไมวา

จะเปนผลิตภัณฑ LAMPUNG (คา 1 8เฉลี่ย = 3.74) ผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 3.71) ผลิตภัณฑ 

PADANG(คา18เฉลี่ย = 3.46) และผลิตภัณฑ BALADO (คา18เฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ 

กลิ่น ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบกลิ่นของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงเกือบทุก

ผลิตภัณฑ ไมวาจะเปนผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 3.97) ผลิตภัณฑ LAMPUNG (คา 1 8เฉลี่ย = 3.62) 

ผลิตภัณฑ PADANG(คา 1 8เฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ สวน 1 8ผลิตภัณฑ BALADO (คา 1 8เฉลี่ย = 3.27) มี

ความชอบในรสชาติอยูในระดับปานกลาง 

สี ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียชอบสีของผลิตภัณฑอยูในระดับสูงทุกผลิตภัณฑ ไมวาจะ

เปนผลิตภัณฑ LAMPUNG (คา 1 8เฉลี่ย = 3.89) ผลิตภัณฑ ROA(คา 1 8เฉลี่ย = 3.75) ผลิตภัณฑ BALADO 

(คา18เฉลี่ย = 3.47) และ18ผลิตภัณฑ PADANG(คา18เฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีความชอบในผลิตภัณฑ 4 ชนิด ดังนี้ 

 ผลิตภัณฑ ROAมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 4.14) 

กลิ่น (คาเฉลี่ย = 3.97) สี  (คาเฉลี่ย = 3.89) และเนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.71) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ LAMPUNGมีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 

3.76) สี (คาเฉลี่ย = 3.75) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.74) และกลิ่น (คาเฉลี่ย = 3.62) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO มีความชอบอยูในระดับสูงและปานกลางในสัดสวนเทากัน โดยความชอบ

อยูในระดับสูง คือ สี (คาเฉลี่ย = 3.47) เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.41) กลิ่น (คาเฉลี่ย = 3.27) และ

รสชาติ (คาเฉลี่ย = 3.03) ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ PADANG มีความชอบอยูในระดับสูงในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปน รสชาติ (คาเฉลี่ย = 

3.69)  เนื้อผลิตภัณฑ (คาเฉลี่ย = 3.46) กลิ่น  (คาเฉลี่ย = 3.41) และสี (คาเฉลี่ย = 3.41) ตามลําดับ 
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ระดับการยอมรับผลิตภัณฑของผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียใหการยอมรับทุกผลิตภัณฑแตใหการยอมรับในระดับไม

เทากัน มีการยอมรับในผลิตภัณฑ ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และ PADANG 

ตามลําดับ สวนการยอมรับในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด เม่ือจําแนกตามผูทดลองชิม พบวา 

ผูบริโภค ยอมรับในผลิตภัณฑ ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และผลิตภัณฑ 

PADANG ตามลําดับ สวนการยอมรับในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด 

ผูจัดจําหนาย ยอมรับในผลิตภัณฑ ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และ

ผลิตภัณฑ PADANG ตามลําดับ สวนการยอมรับในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด  

 

ราคาท่ีผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสนใจซ้ือในภาพรวม 

  ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียสนใจซ้ือท่ีราคาเฉลี่ย 18,903 รูเปยห(57 บาท)  ราคา

ต่ําสุดท่ีสนใจซ้ือ 10,000 รูเปยห(30 บาท) ราคาสูงสุดท่ีสนใจซ้ือ 37,000 รูเปยห(111 บาท) สวนใหญ

สนใจซ้ืออยูในราคาระหวาง 10,001 – 15,000 รูเปยห(30-45 บาท) คิดเปนรอยละ 50.26 รองลงมาคือ

ราคามากกวา 25,000 รูเปยห ข้ึนไป(>75 บาท) คิดเปนรอยละ 24.10 และราคาระหวาง 15,001 – 

25,000 รูเปยห(>45-75 บาท) คิดเปนรอยละ 24.10 สวนราคาไมเกิน 10,000 รูเปยห(30 บาท)  มี

สัดสวนนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 3.08 

จากการสํารวจตลาดในอินโดนีเซียถือไดวาผูทดลองชิมใหราคาปานกลางถึงสูง 

 

ขอเสนอแนะท่ีมีตอผลิตภัณฑแตละผลิตภัณฑของผูทดองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซีย 

ผูทดลองชิมผลิตภัณฑชาวอินโดนีเซียมีขอเสนอแนะในผลิตภัณฑ 4 ชนิด เม่ือจําแนกตามผู

ทดลองชิมพบวา 

ผูบริโภคมีความเห็นและเสนอแนะ ดังนี้ 

 ผลิตภัณฑ ROAควรเพ่ิมระดับความเผ็ด และมีน้ํามันในผลิตภัณฑมากเกินไปมากท่ีสุดในสัดสวน

เทากัน คิดเปนรอยละ 33.33 รองลงมาคือมีรสชาติเค็มไป และกลิ่นและรสชาติคลายปลาแตอยากเห็นเนื้อ

ปลาเปนชิ้นไมผงจนเกินไปในสัดสวนเทากันคิดเปนรอยละ 13.33 สวนรสชาติหวานมีสัดสวนนอยสุด คิด

เปนรอยละ 6.67 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ lAMPUNGควรเพ่ิมระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 70.21รองลงมาคือมีรสหวาน

เล็กนอย คิดเปนรอยละ 25.53 สวนมีรสชาติเค็มไปมีสัดสวนนอยสุดคิดเปนรอยละ  4.26 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO มีรสเค็มไป คิดเปนรอยละ 33.33 รองลงมาคือควรเพ่ิมระดับความเผ็ด คิด

เปนรอยละ 29.82   สวนมีน้ํามัน และมีกลิ่นกระเทียมและมะเขือเทศในผลิตภัณฑมากไป มีสัดสวน

ใกลเคียงกัน คิดเปนรอยละ 21.05 และ 15.79 ตามลําดับ 
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ผลิตภัณฑ PADANG ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 32.50 รองลงมาคือรสชาติไม

เหมือนรสดั้งเดิมของอินโดนีเซีย รส เครื่องเทศแรงไป คิดเปนรอยละ 22.50 สวนมีรสชาติเค็มไป มีรส

หวานเล็กนอย และกลิ่นไมดี มีสัดสวนเทากัน คิดเปนรอยละ 15.00 ตามลําดับ 

 

ผูจัดจําหนายเสนอความคิดเห็นตอผลิตภัณฑตางๆ ดังนี้ 

ผลิตภัณฑ ROAมีน้ํามันในผลิตภัณฑมากเกินไปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 66.67 รองลงมาคือควร

เพ่ิมระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 33.33 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ LAMPUNGมีรสชาติเค็มไป คิดเปนรอยละ 75.00 รองลงมาคือเปรี้ยวไป คิดเปนรอย

ละ 25.00 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑ BALADO ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด  

ผลิตภัณฑ PADANG ควรเพ่ิมระดับความเผ็ด คิดเปนรอยละ 60.00 รองลงมาคือมีรสเค็มไป คิด

เปนรอยละ 40.00 ตามลําดับ 
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2. อภิปรายผลการวิจัย 

จากผลการศึกษาพบวาเกษตรกรผูผลิตพริกชี้ฟาเพ่ืออุตสาหกรรมอาหารในประเทศไทยซ่ึงสวน

ใหญกระจุกตัวอยูในภาคเหนือ ท้ังนี้อาจเนื่องมาจากสภาพดินฟาอากาศเอ้ืออํานวย ซ่ึงผลการศึกษา

สอดคลองกับรายงานของสํานักงานเกษตรจังหวัดแพร(2555)ซ่ึงรายงานวา พริกใหญปลูกมากในเขต

จังหวัดแพร นาน ลําพูน เชียงใหม และตาก ทําใหมีแหลงผลิตแปรรูปพริกใหญในบริเวณนี้หลายแหง บาง

ก็ผลิตเปนอาหารสําเร็จรูป บางก็บดหรือดองเพ่ือขายตอไปยังบริษัทอ่ืน จากการศึกษาพบวา พ้ืนท่ีในการ

ปลูกพริกใหญเฉลี่ย 2.85 ไรตอเกษตรกร 1 ราย  พ้ืนท่ีนอยสุดคือ 1 ไร และพ้ืนท่ีสูงสุด 7 ไร โดยมีพ้ืนท่ี

ปลูกไมเกิน 3 ไร มากสุด รองลงมาคือพ้ืนท่ี 4 ไร – 5 ไร สวนพ้ืนท่ีมากกวา 5 ไร มีสัดสวนนอยสุด ท้ังนี้

อาจเนื่องมาจากวาการปลูกพริกสวนใหญปลูกโดยเกษตรกรรายยอยหลายราย และขายผลผลิตใหกับคน

กลางซ่ึงเปนผูรวบรวมผลผลิตในแตละพ้ืนท่ีสงโรงงานหรือตลาด สอดคลองกับขอคนพบของสิริวัฒน แดง

บุปผา(2550) ซ่ึงศึกษาการปลูกพริกใหญท่ีจังหวัดสุโขทัยพบวาสมาชิกกลุมแตละรายสวนใหญจะปลูกพริก

ไมเกิน 2 ไร นอกจากนี้คณะผูวิจัยซ่ึงทําการสํารวจการปลูกพริกใหญในจังหวัดสุโขทัยพบวาเกษตรกรราย

ยอยหลายกลุมไดรับการสนับสนุนการเพาะปลูกและทําสัญญารับซ้ือโดยมีการประกันราคาโดยคนกลางใน

พ้ืนท่ี 

เกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ผลิตพริกชี้ฟาใหญไดตอไรเฉลี่ย 2,832.83 กิโลกรัม ผลผลิต

ต่ําสุดคือ 1,000 กิโลกรัมตอไร และผลผลิตสูงสุดคือ 6,231 กิโลกรัมตอไร โดยผลผลิตท่ีไดมากกวา 3,500 

กิโลกรัมตอไร มากท่ีสุดจะเห็นไดวาในพ้ืนท่ีการเพาะปลูกท่ีแตกตางกันจะใหผลผลิตท่ีไมเทากัน ท้ังนี้อาจ

ข้ึนอยูกับ แหลงปลูก สายพันธ การปลูก การดูแลรักษา สุขลักษณะของแปลงท่ีปลูก และการเก็บเก่ียว 

ผลผลิตท่ีคนพบสอดคลองกับงานวิจัยของวีระ ภาคอุทัย(2555)ซ่ึงศึกษาการปลูกพริกใหญในอําเภอหนอง

มวงไขพบวาในกรณีปลูกพริกใหญชวงเดือนกันยายนใหผลผลิต 6,104 กิโลกรัมตอไร แตถาปลูกพริกใหญ

ชวงเดือนตุลาคมใหผลผลิต 3,875.67 กิโลกรัมตอไร และราคาขายก็มีความแตกตางกันในแตละชวงเวลา 

การศึกษาครั้งนี้เก็บขอมูลจากแหลงปลูกพริกเกือบท่ัวประเทศพบวาราคาขายพริกใหญ ขายได

ราคาเฉลี่ย 19.76 บาท ราคาต่ําสุดท่ีขายไดคือ 10 บาท และราคาสูงสุดท่ีขายคือ 25 บาท โดยขายพริก

ใหญไดในราคามากกวา 20 บาท มากท่ีสุด รองลงมาคือราคาไมเกิน 15 บาท สวนราคาระหวาง 16 – 20 

บาท มีสัดสวนนอยท่ีสุด ท้ังนี้อาจเนื่องมาจากราคาท่ีสูงมักขายสูตลาด แตราคาไมเกิน 15 บาท ขายให

โรงงาน สอดคลองกับการศึกษาของสิริวัฒน แดงบุปผา(2550)ซ่ึงพบวาผลผลิตท่ีเก็บเก่ียวได มีโรงงาน

รองรับท้ังหมดและมีราคาประกันรับซ้ืออยูในระหวาง 9 -10 บาท ตลอดท้ังป ซ่ีงราคารับซ้ือดังกลาวนี้ 

หากเปรียบเทียบกับราคาของพริกในชวงท่ีมีผลผลิตในทองตลาดนอย จะเกิดปญหาลูกไรแอบเก็บพริกไป

ขายในตลาด ปจจุบันชาวสวนเริ่มมีความเขาใจและใหความเขาใจกับการทําพริกสงโรงงานในราคารับซ้ือ

ประกันมากข้ึนเพราะมีความแนนอนในเรื่องของราคาและตลาดรองรับตลอดท้ังป 

กลุมเกษตรกรท่ีตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ปลูกพริกใหญพันธแมปงมากท่ีสุด รองลงมาคือพันธ

เวียงสาและพันธหยกสยาม พันธหยกสวรรค พันธหยกขาว พันธแดงสด พันธพ้ืนเมือง พันธภูพิงค พันธเก็จ

มณี พันธสันกําแพง พันธหยกมณี พันธศรแดง พันธกังสดาล พันธหนุมเขียว พันธเขียวมณี พันธจอมทอง 
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พันธซีอาน ตามลําดับและจากการออกภาคสนามยังพบวาพันธแมปงยังมีอีกหลายสายพันธ ท้ังนี้บางกลุม

เกษตรกรยังข้ึนอยูกับผูสงเสริมหรือคนกลางผูรับซ้ือในการเลือกสายพันธ 

กลุมพอคาคนกลางสวนใหญนิยมรับซ้ือพริกสงโรงงานทําซอสพริกซ่ึงสอดคลองกับการสํารวจ

โรงงาน ซ่ึงจากการสํารวจโรงงงานแปรรูปพริก 21 โรงงาน พบวา โรงงานรับซ้ือพริกใหญเพ่ือทําซอสพริก

มากท่ีสุดท้ังนี้อาจเนื่องมาจากซอสพริกเปนท่ีตองการในตลาดตางประเทศ ซ่ึงสอดคลองกับสถิติการ

สงออกซอสพริกของกรมศุลกากร (2556)ท่ีพบวามูลคาการสงออกซอสพริกเพ่ิมข้ึนเปนลําดับ สวนกลุม

พอคาคนกลางมีเกณฑในการรับซ้ือโดยเลือกซ้ือจากสี รองลงมาคือความเผ็ด ขนาด และการเด็ดข้ัว ไมมี

สารปนเปอน พริกไมเปนโรค กลิ่น และมีการคัดผลิตภัณฑเบื้องตนซ่ึงตรงกับความตองการของโรงงานท่ี

ตองการพริกสีแดง เนื้อเยอะ เมล็ดนอย เผ็ดนอย เพราะความเผ็ดสามารถเติมได ไมมีสารปนเปอน พรอม

มีการเด็ดข้ัวใหเรียบรอย สอดคลองกับมาตรฐานอุตสาหกรรม ซอสพริกและน้ําจิ้มซ่ึงใชพริกสด ไมกําหนด

ขนาดของพริกพิจารณาสี เนื้อ กลิ่น ความเผ็ดไมมาก 

(สุชีลา เตชะวงศเสถียร 2549, และสอดคลองกับ วรรณภา เสนาดี  2550) 

ตลาดท่ีสงออกผลิตภัณฑจากพริกใหญ สวนใหญเปนกลุมประเทศอาเซียนมากท่ีสุด ท้ังนี้อาจ

เนื่องมาจากประเทศในกลุมอาเซียนนิยมบริโภคพริก และผลิตภัณฑอาหารของไทยมีชื่อเสียงเปนท่ียอมรับ

ในตลาดโลก ถึงแมวาประเทศของตนเองมีพริกอยูก็ตาม เพราะซอสพริกของไทยมีรสชาติดี ราคาไมแพง

จากการทดสอบตลาดเพ่ือศึกษาระดับการยอมรับในสี่ผลิตภัณฑพริกใหมของไทยซ่ึงผลิตโดยโครงการยอย

ท่ี 3 พบวา ในภาพรวมตลาดตอบรับมากกวาไมตอบรับผูบริโภคและผูจัดจําหนาย ยอมรับในผลิตภัณฑ 

ROA มากท่ีสุด รองลงมาคือผลิตภัณฑ LAMPUNG และผลิตภัณฑ PADANG ตามลําดับ สวนการยอมรับ

ในผลิตภัณฑ BALADO มีสัดสวนนอยท่ีสุด ท้ังนี้อาจเนื่องมาจาก วัฒนธรรมเรื่องอาหารระหวางไทยกับ

อินโดนีเซียมีความแตกตางกันไมมาก หากมีการปรับเปลี่ยนแกไขตามตวามตองการของชาวอินโดนีเซีย 

นาจะเปนโอกาสท่ีดีของไทย เพราะประเทศอินโดนีเซียมีประชากรมากกวา 240 ลานคน  
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3. ขอเสนอแนะจากงานวิจัย 

 

 3.1 จากการศึกษาตนทุน รายได และกําไรในภาพรวม เกษตรกรจึงควรนําขอมูลท่ีคนพบไปวาง

แผนการทํากําไรในการปลูกพริกใหญเพ่ืออุตสาหกรรมเพ่ือใหไดผลกําไรตามเปาหมาย 

3.2 ควรสรางพันธมิตรระหวางหวงโซอุปทาน คือ ระหวาง เกษตรกร คนกลาง และโรงงานเพ่ือ

ทราบความตองการของแตละฝาย และใชความพยายามรวมกันในการตอบสนองความตองการแกกันและ

กันเพ่ือใหเกิดความยั่งยืนของอุตสาหกรรม 

3.3 รัฐบาลควรสนับสนุนและอํานวยความสะดวกในการทํา Road Show ใหแกผูประกอบการ 

ตลอดจนใหการสนับสนุนดานขอมูลของตลาดตางประเทศ 

 3.4 เกษตรกรและโรงงานควรเครงครัดกับเง่ือนไขตลาดสงออก 

 3.5 ผูผลิตในโครงการยอยท่ี 3 ควรปรับปรุงผลิตภัณฑ และทําการทดสอบตลาดอีกครั้งหนี่ง และ

ควรเนนเฉพาะผลิตภัณฑท่ีมีระดับการยอมรับมากสูตลาด กอน 

 

4.  การศึกษาวิจัยในอนาคต 

 4.1 ควรศึกษาการยอมรับผลิตภัณฑพริกของไทยในตลาดอ่ืนเพ่ิมนอกเหนือจากประเทศ

อินโดนีเซีย   

 4.2 ควรศึกษาตอยอดการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของกลุมตางๆในหวงโซอุปทานเพ่ือรวมมือกันทํา

ใหอุตสาหกรรมเติบโต   
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