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บทคดัย่อ 
 
 

งานวจิยัเล่มน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาอตัลกัษณ์ของอาหารพื้นถ่ินอิสลาม, การมีส่วนร่วม
ในการจดัการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมอาหารพื้นถ่ินอิสลามของชุมชนและภาคส่วนท่ีเก่ียวขอ้ง,
พฤติกรรมและความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวนานาชาติในพื้นท่ีศึกษา, วิเคราะห์การสร้างมูลค่าเพิ่ม
ด้านการจัดการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมอาหารพื้นถ่ินอิสลาม และสุดท้ายเพื่อสร้างรูปแบบ
นวตักรรมการจดัการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมอาหารพื้นถ่ินอิสลาม 

ผูว้จิยัใชว้ธีิการด าเนินงานวจิยัแบบผสานวธีิ (Mixed Method Research )โดยเป็นการวิธีวิจยั
ทางสังคมศาสตร์แบบผสานวิธีระหว่างวิธีการวิจยัเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพเขา้ดว้ยกนั ส าหรับ
เคร่ืองทือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผูว้ิจยัใช้แบบสอบถามโดยผูว้ิจยัก าหนดกลุ่มตวัอย่าง
ประชากรผูมี้ส่วนร่วมในพื้นท่ีศึกษา จ านวน 760 คน และกลุ่มตวัอย่างนักท่องเท่ียวนานาชาติ 
จ านวน 400 คน ในการวเิคราะห์เชิงปริมาณโดย แบบสอบถามประชาชนในพื้นท่ี เป็นการวิเคราะห์
สมการโครงสร้าง (Structural Equation Modeling: SEM) ด้วยโปรแกรม AMOS ซ่ึงเป็นการ
วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้คอมพิวเตอร์ ซ่ึงเป็นเทคนิคการวิเคราะห์ข้อมูลหลายตัวแปร ส่วน
แบบสอบถามนกัท่องเท่ียวนานาชาติ  ผูว้จิยัท าการวางแผนวิเคราะห์ขอ้มูลโดยการน าแบบสอบถาม
ท่ีรวบรวมได้ มาด าเนินการตรวจสอบข้อมูลความสมบูรณ์ของการตอบแบบสอบถาม แยก
แบบสอบถามท่ีไม่สมบูรณ์ออก จากนั้นน าค าถามมาลงรหสั (Coding) แลว้น าขอ้มูลท่ีไดท้ั้งหมดท า
การบนัทึกโดยใชค้อมพิวเตอร์ท าการประมวลผล ดว้ยโปรแกรมส าเร็จรูป SPSS โดยใชค้่าสถิติเชิง
ปริมาณ (Descriptive Statistic) ในการแจกแจงความถ่ีในรูปตาราง ร้อยละ (Percentage) เพื่อให้เห็น
ลกัษณะภาพรวมของนักท่องเท่ียวนานาชาติ  นอกจากน้ี ยงัได้ใช้เทคนิคการสัมภาษณ์, การจดั
ประชุมกลุ่มยอ่ย และการจดัประชุมเชิงปฏิบติัการ มาช่วยในการวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการถอด
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องค์ความรู้ท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์หน่วยงานภาครัฐและเอกชน, ผูน้ าชุมชน และปราชญช์าวบา้น   
ในประเด็นท่ีเก่ียวขอ้งกบัอตัลกัษณ์ของอาหารพื้นถ่ินอิสลาม, วิเคราะห์การสร้างมูลค่าเพิ่มดา้นการ
จดัการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมอาหารพื้นถ่ินอิสลาม เพื่อสังเคราะห์รูปแบบนวตักรรมการจดัการ
ท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมอาหารพื้นถ่ินอิสลาม ซ่ึงเป็นการเขียนอภิปรายในเชิงคุณภาพมาสนบัสนุน
งานวจิยัเล่มน้ีใหมี้ความน่าเช่ือถือมากยิง่ข้ึน 

จากงานวิจยัคร้ังน้ี ไดท้  าการจดัการประชุมเชิงปฏิบติัการร่วมกบัชุมชน จนสังเคราะห์ได ้
ผลิตภณัฑ์ ข้าวตังปลา เป็นสินค้าท่ีระลึกเพื่อการท่องเท่ียวและได้น าไปด าเนินการเพื่อให้เกิด
ประโยชน์จากการวเิคราะห์ความคาดหวงัของชุมชนและจากความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวซ่ึงจาก
ผลการเก็บขอ้มูลโดยแบบสอบถามสรุปไดด้งัน้ี ความคาดหวงัของประชาชนในพื้นท่ีต่อผลิตภณัฑ์
ขา้วตงัปลา ในภาพรวม อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด ( X =4.22) เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นเรียงล าดบัค่าเฉล่ีย
จากมากไปหานอ้ย สามล าดบัแรก พบวา่ ประชาชนมีความคาดหวงัต่อผลิตภณัฑ์ขา้วตงัปลาในดา้น
กระบวนการ ( X  =4.52) รองลงมาคือดา้นผลิตภณัฑ์ ( X =4.37) และดา้นการรับรู้สินคา้ ( X =4.35) 
ตามล าดบัส าหรับความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อผลิตภณัฑ์ขา้วตงัปลา ในภาพรวม อยู่ใน
ระดับมาก ( X =3.96) เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านเรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย พบว่า 
นกัท่องเท่ียวมีความพึงพอใจในประสบการณ์ท่ีแทจ้ริงของนกัท่องเท่ียว ( X =4.23) รองลงมาคือ
ความใส่ใจในสุขภาพ ( X =4.03) คุณค่าและคุณภาพอาหาร ( X =3.96) คุณลกัษณะดา้นรสสัมผสั 
( X =3.86) และกรรมวธีิการเตรียมและประกอบอาหาร ( X =3.63) ตามล าดบั 
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ABSTRACT 

 
 

 Thai Islamic Food is a significant tool of cultural tourism in Thailand and 

could help create a fruitful tourism system in the country.  This new pattern of cultural 

tourism has been recognized by many concerned people due to the positive impact 

that it can have on both international tourists and service providers in local 

communities in Thailand.  Therefore, this research is a study on cultural tourism 

management of local Islamic food in Thailand; the purpose of the study was to:   1) 

explore the identity of local Islamic food  2) study the participation of the community 

and related sectors in cultural tourism management as it relates to local Islamic food 

3) study the behaviors and needs of international tourists as they relate to local Islamic 

food services  4) analyze the creation of added value products under cultural tourism 

management of local Islamic food and  5) generate an innovative model of cultural 

tourism management of local Islamic food.    

 A mixed research methodology was employed in this study. Quantitative 

research was applied by distributing questionnaires to the local population and to 

tourists, so as to collect information related to the primary objectives, including the 

needs of the target groups. In addition, interviews, focus group discussions and 

workshops were also used to collect primary data, which will be used to support a 

qualitative research discussion.  

 The research result found that: 1) to develop the food’s identity for tourism by 

using local Islamic food as a tool it is necessary to focus on the health issues of 

tourists. 2) There are a significance number of participants from the community 
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involved in tourism management related to local Islamic food.  Many local people and 

concerned businesses realize the significance of local Islamic food that it could 

generate tourism-related events in the community, create jobs in the community with 

hiring of local workers, 3) For the overall picture of tourists’ needs and expectations 

regarding cultural tourism management of local Islamic food in the Andaman Sea, the 

overall average of factors for aspects of tourists needs was rated high in all categories, 

The results imply that local Islamic food could represent one aspect of cultural 

tourism management which would attract international tourists to Thailand. 4) A local 

Islamic food could create value added under cultural tourism management in Thailand 

with development in terms of product, price, place, promotion, process, people, and 

physical evidence. 5) It has been confirmed that local Islamic food could generate an 

innovative model of cultural tourism management in Thailand  

 Moreover, an additional study has established implementation in terms of 

innovative cultural tourism management of local Islamic food.  The implementation 

study  found that local communities and international tourists are very interested in 

development of a real product which addresses health concerns.  This has led to the 

idea of a ‘Thai crispy riceberry cracker with real Halal anchovies’ that represents the 

identity of the Muslim community while giving attention to the health concerns of 

international tourists. The overall expectations of the local community  regarding Thai 

crispy rice crackers with anchovies were at the high level ( X =4.22); examining he 

highest to lowest ratings indicatesthat most of the local community have the highest 

expectations for Thai crispy rice crackers with anchovies in terms of process 

( X =4.52), product ( X =4.37) and the perception of the product X =4.35) respectively.  

Moreover, the study further disclosed that the overall satisfaction of international 

tourists toward Thai crispy rice crackers with anchovies was at the highest level of 

( X =3.96). When examining the highest to lowest ratings, the data indicates that most 

international tourists’ satisfaction is concerning having the feel of an authentic tourist 

experience ( X =4.23), health concerns ( X =4.03), value and quality ( X =3.96), sensory 

attributes ( X =3.86) and method of preparation and cooking ( X =3.63) respectively. 

 

 


