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บทที่  5 
 

สรุปและข้อเสนอแนะ 

 
 
 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าไหมมัดหมี่สุรินทร์
ด้วยเทคนิคบาติกที่มีลวดลายผ้าจากศิลปะขอมจากปราสาทศีขรภูมิ และศึกษาความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าไหมมัดหมี่บาติกในเขตจังหวัดสุรินทร์ ประชากรที่ใช้ใน
การศึกษาครั้งนี้คือ ประชาชนในเขตจังหวัดสุรินทร์ กลุ่มตัวอย่างคือ ผู้ประเมินความพึงพอใจ
ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอช่วงอายุระหว่าง 20 – 50 ปี ในจังหวัดสุรินทร์ จ านวน 400 คน เครื่องมือที่ใช้
ในการศึกษาได้แก่แบบสอบถาม และผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าไหมมัดหมี่บาติกประกอบด้วย 
หมอนอิง โคมไฟ ผ้าคาดตียง ชนิดละ 3 ลวดลายคือ ลวดลายใบหน้าคน  ลวดลายนกยูง 
ลวดลายพรรณไม้ สถิติที ่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลได้แก่ค่าร้อยละ  (Percentage) ค่าเฉลี่ย 
(Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 
5.1 สรุปผลการศึกษา 

 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าไหมมัดหมี่
บาติกในเขตจังหวัดสุรินทร์ 
  5.1.1 ข้อมูลทั่วไปพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงจ านวน 281 คน 
คิดเป็นร้อยละ 70.25 รองลงมาคือเพศชาย จ านวน 119 คน คิดเป็นร้อยละ 29.75 มีอายุในช่วง 31 
– 35 ปี จ านวน 139 คน คิดเป็นร้อยละ 34.75 รองลงมาคืออายุ 36 - 40 ปี จ านวน 121 คน คิด
เป็นร้อยละ 30.25 อายุ 41 - 45 ปี จ านวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 12.50 อายุ 26 - 30 ปี จ านวน 40 
คน คิดเป็นร้อยละ 10.00 อายุ 56 – 50 ปี จ านวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 46.50 และอายุ 20 – 25 ปี 
จ านวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.75 สถานภาพสมรสจ านวน 197 คน คิดเป็นร้อยละ 49.25 
รองลงมาคือโสดจ านวน 167 คน คิดเป็นร้อยละ 41.75 หย่าร้าง 19 คน คิดเป็นร้อยละ 4.75 และ
แยกกันอยู่จ านวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 4.25 มีรายได้ 15,000 – 25,000 บาทจ านวน 231 คน คิด
เป็นร้อยละ 57.75 รองลงมาคือเงินเดือน 25,000 – 35,000 บาท จ านวน 112 คน คิดเป็นร้อยละ 
28.00 เงินเดือน 35,000 – 45,000 บาท จ านวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 11.25 และเงินเดือนต่ ากว่า 
15,000 บาท จ านวน 12 คนคิดเป็นร้อยละ 3.00 ระดับการศึกษาระดับปริญญาตรีจ านวน 200 คน 
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คิดเป็นร้อยละ 50.00 รองลงมาคือระดับต่ ากว่าปริญญาตรีจ านวน 103 คน คิดเป็นร้อยละ 25.75
และสูงกว่าปริญญาตรี จ านวน 97 คน คิดเป็นร้อยละ 24.25 
  5.1.2 การใช้ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าไหมและผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ และการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยใช้เคหะสิ่งทอผ้าไหมจ านวน 261 คน 
คิดเป็นร้อยละ 65.25 รองลงมาคือเคยซื้อเคหะสิ่งทอผ้าไหมจ านวน 139 คน คิดเป็นร้อยละ 34.75 
เคยใช้ เคยซื้อ หรือสนใจที่จะซื้อผลิตภัณฑ์จากผ้าไหมประเภทชุดท างานจ านวน 173 คน คิดเป็น
ร้อยละ 43.25 ชุดล าลองจ านวน 120 คน คิดเป็นร้อยละ 30.00 ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจ านวน 107 
คน คิดเป็นร้อยละ 26.75 เลือกซื้อผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าไหมสุรินทร์เพื่อใช้ในโอกาสของ
ฝากของที่ระลึกจ านวน 169 คน คิดเป็นร้อยละ 42.25 เป็นตัวแทนจ าหน่ายจ านวน 91 คน คิดเป็น
ร้อยละ 22.75 ตกแต่งบ้านจ านวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 18.25 ตกแต่งหน้าร้านจ านวน 67 คน คิด
เป็นร้อยละ 16.75  แรงจูงใจในการตัดสินใจซื้อความชอบส่วนตัวจ านวน 116 คน คิดเป็นร้อยละ 
29.00 ความจ าเป็นที่ต้องใช้งานจ านวน 107 คน คิดเป็นร้อยละ 26.75 ความเหมาะสมของราคา
จ านวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 ตามแบบของเพื่อนจ านวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 13.50 ตาม
แบบจากนิตยสารจ านวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 10.75 ประเด็นการเลือกผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอผ้า
ไหมสุรินทร์ประโยชน์ใช้สอยจ านวน 92 คนคิดเป็นร้อยละ 23.00 ความสวยงามจ านวน 83 คนคิด
เป็นร้อยละ 20.75 สีสันจ านวน 80 คนคิดเป็นร้อยละ 20.00 ลวดลายจ านวน 55 คน คิดเป็นร้อย
ละ 13.75 ราคา จ านวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 12.50 รูปทรงจ านวน 40 คนคิดเป็นร้อยละ 10.00 
  5.1.3 ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าไหมมัดหมี่
สุรินทร์ในพื้นที่เขตจังหวัดสุรินทร์ด้านรูปแบบและประโยชน์ใช้สอยพบว่า 

   1) ความพึงพอใจรูปแบบของหมอนอิงรายข้อโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 
3.90) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีสัดส่วนที่เหมาะสม อยู่ในระดับ

มาก ( x = 3.99) รองลงมาคือ ข้อ 1 ความน่าสนใจของรูปทรง อยู่ในระดับมาก ( x = 3.95) และข้อ 

2 ความทันสมัยของผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.77) 
   2) ความพึงพอใจความสวยงามและประโยชน์ใช้สอยของหมอนอิงรายข้อ

โดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 4.04) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 2 การตัดเย็บมี

ความละเอียดประณีต อยู่ในระดับมาก ( x = 4.14) รองลงมาคือ ข้อ 3 ความสวยน่าประทับใจ อยู่

ในระดับมาก ( x = 4.03) และข้อ 1 สะดวกในการใช้งาน อยู่ในระดับมาก ( x = 3.95) 
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   3) ความพึงพอใจรูปแบบของโคมไฟรายข้อโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 
3.81)  โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 2 ความทันสมัยของผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับ

มาก ( x = 4.05) รองลงมาคือ ข้อ 3ผลิตภัณฑ์มีสัดส่วนที่เหมาะสม อยู่ในระดับมาก ( x = 3.86) 

และข้อ 1 ความน่าสนใจของรูปทรง อยู่ในระดับมาก ( x = 3.52) 
   4) ความพึงพอใจความสวยงามและประโยชน์ใช้สอยของโคมไฟรายข้อ

โดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 3.85) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 2 การตัดเย็บมี

ความละเอียดประณีต อยู่ในระดับมาก ( x = 4.04) รองลงมาคือ ข้อ 1 สะดวกในการใช้งาน อยู่ใน

ระดับมาก ( x = 3.76) และข้อ 3 ความสวยน่าประทับใจ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.75) 
   5) ความพึงพอใจรูปแบบของผ้าคาดเตียงรายข้อโดยรวมอยู่ในระดับ

มาก ( x = 3.95) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้  ข้อ 1 ความน่าสนใจของรูปทรง อยู่ใน

ระดับมาก ( x = 4.07) รองลงมาคือ ข้อ 2 ความทันสมัยของผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.90) 

และข้อ 3 ผลิตภัณฑ์มีสัดส่วนที่เหมาะสม อยู่ในระดับมาก ( x = 3.88) 
   6) ความพึงพอใจความสวยงามและประโยชน์ใช้สอยของผ้าคาดเตียงราย

ข้อโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 4.18) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 1 สะดวกใน

การใช้งาน อยู่ในระดับมาก ( x = 4.39) รองลงมาคือ ข้อ 2 สะดวกในการใช้งาน อยู่ในระดับมาก 

( x = 4.09) และข้อ 3 ความสวยน่าประทับใจ อยู่ในระดับมาก ( x = 4.05) 

   7) ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบรายด้านอยู่ในระดับมาก ( x = 

3.89)  โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 3 รูปแบบของผ้าคาดเตียงอยู่ในระดับมาก ( x = 

3.95) รองลงมาคือ ข้อ 1 รูปแบบของหมอนอิง อยู่ในระดับมาก ( x = 3.90) และข้อ 2 รูปแบบของ

โคมไฟ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.81) และความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอยรายด้าน

อยู่ในระดับมาก ( x = 4.02) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 1 ความสวยงามและ

ประโยชน์ใช้สอยของหมอนอิง อยู่ในระดับมาก ( x = 4.04) รองลงมาคือ ข้อ 3 ความสวยงามและ

ประโยชน์ใช้สอยของผ้าคาดเตียง อยู่ในระดับมาก ( x = 4.18) และข้อ 2 ความสวยงามและ

ประโยชน์ใช้สอยของโคมไฟ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.85) 
  5.1.4 ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ด้านลวดลาย สีสันและราคาพบว่า 
   1) ผลิตภัณฑ์หมอนอิงลายใบหน้าคนด้านสีสันรายข้อโดยรวมอยู่ในระดับ

มาก ( x = 4.09) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 1 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ใน

ระดับมาก ( x = 4.23) รองลงมาคือ ข้อ 2 เหมาะกับการใช้สอย อยู่ในระดับมาก ( x = 4.21) และ

ข้อ 3 เหมาะกับแรงบันดาลใจ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.83) ด้านลวดลายรายข้อโดยรวมอยู่ในระดับ
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มาก ( x = 4.05) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 3 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ใน

ระดับมาก ( x = 4.28) รองลงมาคือ ข้อ 1 มีความแปลกใหม่ อยู่ในระดับมาก ( x = 4.15) และข้อ 2 

สอดคล้องกับแรงบันดาลใจอยู่ในระดับมาก ( x = 3.73) ด้านราคารายข้อโดยรวมอยู่ในระดับปาน

กลาง ( x = 3.36) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 2 ราคาต่ ากว่าใบละ 950 บาท อยู่

ในระดับมาก ( x = 3.96) รองลงมาคือ ข้อ 1 ราคาใบละ 950 บาท อยู่ในระดับมาก ( x = 3.96) 

และข้อ 3 ราคาสูงกว่าใบละ 950 บาทอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 2.61) 
   2) ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์หมอนอิงลายพรรณไม้ด้านสีสันรายข้อ

โดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 3.40) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 3 เหมาะกับ

แรงบันดาลใจ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.48) รองลงมาคือ ข้อ 2 เหมาะกับการใช้สอย อยู่ในระดับ

มาก ( x = 3.40) และข้อ 1 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.32) ด้านลวดลายรายข้อ

โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.35) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 1 มีความ

แปลกใหม่ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.40) รองลงมาคือ ข้อ 3 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมาก 

( x = 3.36) และข้อ 2 สอดคล้องกับแรงบันดาลใจอยู่ในระดับมาก ( x = 3.28) ด้านราคารายข้อโดย

รวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.25) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 2 ราคาต่ ากว่า

ใบละ 950 บาท อยู่ในระดับมาก ( x = 4.06) รองลงมาคือ ข้อ 1 ราคาใบละ 950 บาท อยู่ในระดับ

มาก ( x = 3.53)  และข้อ3 ราคาสูงกว่าใบละ 950 บาทอยู่ในระดับน้อย ( x = 2.17) 
   3) ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์หมอนอิงลายนกยูงด้านสีสันรายข้อโดยรวมอยู่

ในระดับมาก ( x = 3.57) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 2 เหมาะกับการใช้สอยอยู่ใน

ระดับมาก ( x = 3.75) รองลงมาคือ ข้อ 3 เหมาะกับแรงบันดาลใจ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.52) และ

ข้อ 1 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.43) ด้านลวดลายรายข้อโดยรวมอยู่ในระดับ

ปานกลาง ( x = 3.34) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้  ข้อ 3 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 

อยู่ในระดับมาก ( x = 3.55) รองลงมาคือ ข้อ 2 สอดคล้องกับแรงบันดาลใจอยู่ในระดับปานกลาง 

( x = 3.34) และข้อ 1 มีความแปลกใหม่ อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.14) ด้านราคารายข้อโดย

รวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.07) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 2 ราคาต่ ากว่า

ใบละ 950 บาท อยู่ในระดับมาก ( x = 3.81) รองลงมาคือ ข้อ 1 ราคาใบละ 950 บาท อยู่ในระดับมาก 

( x = 3.41) และข้อ 3 ราคาสูงกว่าใบละ 950 บาทอยู่ในระดับน้อย ( x = 1.99) 
   4) ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์หมอนอิงด้านสีสันโดยรวมรายด้านอยู่ใน

ระดับมาก  ( x = 3.69) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 1 หมอนอิงลายใบหน้าคน 
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อยู่ในระดับมาก ( x = 4.09) รองลงมาคือ ข้อ 3 หมอนอิงลายนกยูง อยู่ในระดับมาก ( x = 3.57) 

และข้อ 2 หมอนอิงลายพรรณไม้ อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.40) ด้านลวดลายโดยรวมอยู่ใน

ระดับมาก ( x = 3.58) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 1 หมอนอิงลายใบหน้าคน อยู่

ในระดับมาก ( x = 4.05) รองลงมาคือ ข้อ 2 หมอนอิงลายพรรณไม้ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.35) 

และข้อ 3 หมอนอิงลายนกยูง อยู่ในระดับมาก ( x = 3.34) ด้านราคาที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์โดย

รวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.23) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้  ข้อ 1หมอนอิง

ลายใบหน้าคนอยู่ในระดับมาก ( x = 3.36) รองลงมาคือ ข้อ 2 หมอนอิงลายพรรณไม้ อยู่ในระดับ

ปานกลาง ( x = 3.25) และข้อ 3 หมอนอิงลายนกยูง อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.07)  
   5) ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์โคมไฟลายใบหน้าคนด้านสีสันรายข้อโดย

รวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.21) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 3 เหมาะกับแรง

บันดาลใจ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.45) รองลงมาคือ ข้อ 2 เหมาะกับการใช้สอย อยู่ในระดับมาก 

( x = 3.37)และข้อ 1 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 2.81) ด้านลวดลายราย

ข้อโดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.19) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 2 

สอดคล้องกับแรงบันดาลใจอยู่ในระดับมาก ( x = 3.44) รองลงมาคือ ข้อ 1 มีความแปลกใหม่ อยู่

ในระดับมาก ( x = 3.42) และข้อ 3 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 2.70) ด้าน

ราคารายข้อโดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.21) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ 

ข้อ 1 ราคาใบละ 950 บาท อยู่ในระดับมาก ( x = 3.91) รองลงมาคือ ข้อ 2 ราคาต่ ากว่าใบละ 950 

บาท อยู่ในระดับมาก ( x = 3.73) และข้อ 3 ราคาสูงกว่าใบละ 950 บาท อยู่ในระดับปานกลาง 

( x = 3.21)   
   6) ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์โคมไฟลายพรรณไม้ด้านสีสันรายข้อโดย

รวมอยู่ในระดับมาก ( x = 4.23) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 1 เหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมากที่สุด ( x = 4.51) รองลงมาคือ ข้อ 2 เหมาะกับการใช้สอย อยู่ในระดับ

มาก ( x = 4.26) และข้อ 3 เหมาะกับแรงบันดาลใจ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.93) ด้านลวดลายราย

ข้อโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 4.20) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 3 เหมาะสม

กับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมาก ( x = 4.34) รองลงมาคือ ข้อ 1 มีความแปลกใหม่ อยู่ในระดับ

มาก ( x = 4.28) และข้อ 2 สอดคล้องกับแรงบันดาลใจอยู่ในระดับมาก ( x = 3.99) ด้านราคาราย

ข้อโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 3.38) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้  ข้อ 2 ราคา
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ต่ ากว่าใบละ 2,500 บาท อยู่ในระดับมาก ( x = 4.03) รองลงมาคือ ข้อ 1 ราคาใบละ 2,500 บาท 

อยู่ในระดับมาก ( x = 3.71) และข้อ 3 ราคาสูงกว่าใบละ 2,500 บาทอยู่ในระดับน้อย ( x = 2.40) 
   7) ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์โคมไฟลายนกยูงด้านสีสันรายข้อโดย

รวมอยู่ในระดับมาก ( x = 3.54) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ข้อ 2 เหมาะกับการใช้

สอย อยู่ในระดับมาก ( x = 3.95) รองลงมาคือ ข้อ 3 เหมาะกับแรงบันดาลใจ อยู่ในระดับมาก ( x = 

3.41) และข้อ 1 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.26) ด้านลวดลายรายข้อ

โดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 3.93) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 1 มีความแปลก

ใหม่ อยู่ในระดับมาก ( x = 4.07) รองลงมาคือ ข้อ 2 สอดคล้องกับแรงบันดาลใจอยู่ในระดับมาก (
x = 3.93) และข้อ 3 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.79) ด้านราคารายข้อโดย

รวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.07) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 2 ราคาต่ า

กว่าใบละ  2,500 บาท อยู่ในระดับมาก ( x = 4.10) รองลงมาคือ ข้อ 1 ราคาใบละ 2,500 บาท อยู่

ในระดับมาก ( x = 3.19) และข้อ 3 ราคาสูงกว่าใบละ 2,500 บาท อยู่ในระดับน้อย ( x = 1.91) 
   8) ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์โคมไฟด้านสีสันโดยรวมรายด้านอยู่ใน

ระดับมาก ( x = 3.66) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้  ข้อ 1 โคมไฟลายพรรณไม้ อยู่

ในระดับมาก ( x = 4.26) รองลงมาคือ ข้อ 3 โคมไฟลายนกยูง อยู่ในระดับมาก ( x = 3.54) และข้อ 

1 โคมไฟลายใบหน้าคน อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.21) ด้านลวดลายโดยรวมอยู่ในระดับมาก 

( x = 3.77) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้  ข้อ 1 โคมไฟลายพรรณไม้ อยู่ในระดับ

มาก ( x = 4.20) รองลงมาคือ ข้อ 3 โคมไฟลายนกยูง  อยู่ในระดับมาก ( x = 3.93) และข้อ 1 

โคมไฟลายใบหน้าคน อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.19) ด้านราคาที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์โดย

รวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.22) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้  ข้อ 1 โคมไฟ

ลายพรรณไม้ อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.38) รองลงมาคือ ข้อ 1 โคมไฟลายใบหน้าคน อยู่ใน

ระดับปานกลาง ( x = 3.21) และข้อ 3 โคมไฟลายนกยูง อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.07)  
   9) ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ผ้าคาดเตียงลายใบหน้าคนด้านสีสันรายข้อ

โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.04) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 2 เหมาะ

กับการใช้สอย อยู่ในระดับมาก ( x = 3.63) รองลงมาคือ ข้อ 3 เหมาะกับแรงบันดาลใจ อยู่ในระดับ

ปานกลาง ( x = 2.99) และข้อ 1 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับน้อย ( x = 2.49) ด้านลวดลาย

รายข้อโดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.13) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 2 

สอดคล้องกับแรงบันดาลใจอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.39) รองลงมาคือ ข้อ 1 มีความแปลกใหม่ 
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อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.28) และข้อ 3 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 

2.72) ด้านราคารายข้อโดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.32) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อย

ดังนี้ ข้อ 1 ราคาใบละ 1,850 บาท อยู่ในระดับมาก ( x = 3.84) รองลงมาคือ ข้อ 2 ราคาต่ ากว่า

ใบละ 1,850 บาท อยู่ในระดับมาก ( x = 3.78) และ ข้อ 3 ราคาสูงกว่าใบละ 1,850 บาท อยู่ใน

ระดับปานกลาง ( x = 2.34)  
   10) ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ผ้าคาดเตียงลายพรรณไม้ด้านสีสันรายข้อ

โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.08) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 3 เหมาะ

กับแรงบันดาลใจอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.46) รองลงมาคือ ข้อ 2 เหมาะกับการใช้สอย อยู่ใน

ระดับปานกลาง ( x = 2.93) และ ข้อ 1 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 2.86)  

ด้านลวดลายรายข้อโดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.18) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหา

น้อยดังนี้ ข้อ 1 มีความแปลกใหม่ อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.45) รองลงมาคือ ข้อ 2 สอดคล้อง

กับแรงบันดาลใจ อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.34) และข้อ 3 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับ

ปานกลาง ( x = 2.74) ด้านราคารายข้อโดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.40) โดยมีค่าเฉลี่ย

เรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 1 ราคาใบละ 1,850 บาท อยู่ในระดับมาก ( x = 3.92) รองลงมา

คือ ข้อ 2 ราคาต่ ากว่าใบละ 1,850 บาท อยู่ในระดับมาก ( x = 3.81) และข้อ 3 ราคาสูงกว่าใบละ 

1,850 บาท อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 2.48)  
   11) ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ผ้าคาดเตียงลายนกยูงด้านสีสันรายข้อโดย

รวมอยู่ในระดับมาก ( x = 4.06) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 1 เหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก ( x = 4.18) รองลงมาคือ ข้อ 2 เหมาะกับการใช้สอย อยู่ในระดับมาก ( x
= 4.10) และข้อ 3 เหมาะกับแรงบันดาลใจ อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.91) ด้านลวดลายรายข้อ

โดยรวมอยู่ในระดับมาก ( x = 4.06) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 3 เหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมากที่สุด ( x = 4.36) รองลงมาคือ ข้อ 2 มีความแปลกใหม่ อยู่ในระดับมาก 

( x = 3.94) และข้อ 3 สอดคล้องกับแรงบันดาลใจ อยู่ในระดับมาก ( x = 3.88) ด้านราคารายข้อโดย

รวมอยู่ในระดับมาก ( x = 3.50) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 2 ราคาต่ ากว่าใบ

ละ 1,850 บาท อยู่ในระดับมาก ( x = 4.11) รองลงมาคือ ข้อ 1 ราคาใบละ 1,850 บาท อยู่ในระดับ

มาก ( x = 3.98) และ ข้อ 3 ราคาสูงกว่าใบละ 1,850 บาท อยู่ในระดับน้อย ( x = 2.40) 
   12) ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ผ้าคาดเตียงด้านสีสันโดยรวมรายด้านอยู่

ในระดับปานกลาง ( x = 3.39) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ ข้อ 3 ผ้าคาดเตียงลาย



124 

นกยูง อยู่ในระดับมาก ( x = 4.06) รองลงมาคือ ข้อ 2 ผ้าคาดเตียงลายพรรณไม้ อยู่ในระดับปาน

กลาง ( x = 3.08) และข้อ 1 ผ้าคาดเตียงลายใบหน้าคน อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.04) ด้าน

ลวดลายโดยรวมรายด้านอยู่ในระดับมาก ( x = 3.46) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้ 

ข้อ 3 ผ้าคาดเตียงลายนกยูงอยู่ในระดับมาก ( x = 4.06) รองลงมาคือข้อ 2 ผ้าคาดเตียงลาย

พรรณไม้อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.18) และข้อ 1 ผ้าคาดเตียงลายใบหน้าคนอยู่ใน

ระดับปานกลาง ( x = 3.13) ด้านราคาที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์โดยรวมรายด้านอยู่ในระดับปาน

กลาง ( x = 3.41) โดยมีค่าเฉลี่ยเรียงจากมากไปหาน้อยดังนี้  ข้อ 3 ผ้าคาดเตียงลายนกยูง อยู่

ในระดับมาก ( x = 3.50) รองลงมาคือข้อ 2 ผ้าคาดเตียงลายพรรณไม้อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 

3.40) และข้อ 1 ผ้าคาดเตียงลายใบหน้าคน อยู่ในระดับปานกลาง ( x = 3.32) 
  5.1.3.5 การตัดสินใจซื้อเมื่อผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอวางจ าหน่ายจ านวน 363 คน คิดเป็น
ร้อยละ 90.75 ไม่ซื้อจ านวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 9.25 ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าไหมมัดหมี่
บาติกชนิดที่สนใจซื้อมากที่สุดคือหมอนอิงจ านวน 270 คน คิดเป็นร้อยละ 67.50 โคมไฟจ านวน 
78 คน คิดเป็นร้อยละ 19.50 ผ้าคาดเตียงจ านวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 13.00 หากมีชุดผลิตภัณฑ์
เคหะสิ่งทอจากผ้าไหมมัดหมี่บาติกอันประกอบด้วย หมอนอิงผ้าคาดเตียง และโคมไฟ วางจ าหน่าย
เป็นชุดสินค้าตัดสินใจซื้อจ านวน 214 คน คิดเป็นร้อยละ 53.50 ไม่ซื้อจ านวน 186 คน คิดเป็นร้อยละ
46.50 ชุดผลิตภัณฑ์จากลวดลายที่สนใจซื้อมากที่สุดคือลวดลายนกยูงจ านวน 194 คน คิดเป็น
ร้อยละ 48.50 ลวดลายพรรณไม้จ านวน 120 คน คิดเป็นร้อยละ 30.00 ลวดลายใบหน้าคนจ านวน
86 คน คิดเป็นร้อยละ 21.50 ปัจจัยที่ส่งผลให้เลือกซื้อชุดผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าไหมมัดหมี่
บาติกคือ ความสอดคล้องของลวดลายผลิตภัณฑ์จ านวน 227 คน คิดเป็นร้อยละ 56.75 ราคา
เฉลี่ยต่อชิ้นงานลดลงจ านวน 173 คน คิดเป็นร้อยละ 43.25 
 
5.2 ข้อเสนอแนะ 
 5.2.1 การศึกษาครั้งนี้เป็นการพัฒนาผ้าไหมมัดหมี่สุรินทร์ ด้วยกระบวนการทาเทียนแบบ
บาติกท าให้ได้ผ้าไหมมัดหมี่บาติก ซึ่งถือเป็นองค์ความรู้ใหม่ด้านกรรมวิธีการผลิตผ้าไหมมัดหมี่
สุรินทร์ จึงควรมีการถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตผ้าไหมมัดหมี่บาติกสู่กลุ่มเป้าหมายในจังหวัด
สุรินทร์ เพื่อน าไปพัฒนาอาชีพให้ยั่งยืนต่อไป 
 5.2.2 การศึกษาครั้งนี้เพื่อศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอ
จากผ้าไหมมัดหมี่บาติก ดังนั้นหากต้องการผลิตเชิงพาณิชย์เพื่อสร้างอาชีพและรายได้ให้แก่
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ผู้สนใจควรท าการวิจัยต่อยอดด้านต้นทุนการผลิตและการตลาด เพื่อการส่งเสริมให้ครบ
กระบวนการสร้างความมั่นคงในการประกอบอาชีพ 


