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แบบสอบถามงานวิจัย 

เรื่อง “การสํารวจศักยภาพแหลงทองเที่ยว กิจกรรมการทองเที่ยว  
และความต้ังใจทองเที่ยวเลียบแมนํ้าในอนาคตในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา” 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย  หรือเติมขอความที่ตรงกับระดับความคิดเห็น/ความเปนจริงใน

ประเด็นตางๆ ที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาตอไปน้ี 
 

ตอนท่ี 1 ทัศนคติตอกิจกรรมการทองเท่ียวเลียบแมนํ้าโดยทางเรือในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

A1. กิจกรรมทางศิลปวัฒนธรรม 
1. การชมวิถีชีวิตชุมชนริมฝงแมนํ้า      ไมสนใจเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   สนใจมาก 
2. การเที่ยวชมตลาดนํ้า ไมสนใจเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   สนใจมาก 
3. การชม/เลือกซื้อผลิตภัณฑพื้นเมือง  ไมสนใจเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   สนใจมาก 

A2. กิจกรรมทางประวัติศาสตร  
 4. การชมความงดงามของโบราณสถานและ 

วัดริมฝงแมนํ้า ไมสนใจเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   สนใจมาก 
 5. การศึกษาความเปนมาของแหลงโบราณคดี 

และประวัติศาสตร ไมสนใจเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   สนใจมาก 
 6. การชมความเกาแกและเอกลักษณของ 

แหลงทองเที่ยว ไมสนใจเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   สนใจมาก 

A3. กิจกรรมทางศาสนา/ความเชื่อ 
7. การทําบุญ/แสวงบุญ                ไมสนใจเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   สนใจมาก 
8. การสักการะสิ่งศักด์ิสิทธ์ิ ไมสนใจเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   สนใจมาก 
9. การใหอาหารปลา ไมสนใจเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   สนใจมาก 

A4. กิจกรรมก่ึงเชิงนิเวศ 
10. การลองเรือชมทิวทัศนริมฝงแมนํ้า ไมสนใจเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   สนใจมาก 
11. การลองเรือชมบรรยากาศยามคํ่าคืน ไมสนใจเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   สนใจมาก 
12. การรับประทานอาหารพรอมชมบรรยากาศ 

ริมฝงแมนํ้า  ไมสนใจเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   สนใจมาก 
 

ตอนท่ี 2 พฤติกรรมการทองเท่ียวเลียบแมนํ้า 

B1. พฤติกรรมการทองเท่ียวเลียบแมนํ้าทางเรือท่ัวไปของทาน 
1. การน่ังเรือเร็ว (speed boat) ไมเคยเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   บอยครั้งมาก 
2. การลองเรือ ไมเคยเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   บอยครั้งมาก 
3. การน่ังเรือพาย/เรือแจว ไมเคยเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   บอยครั้งมาก 
4. การพายเรือคายัค/เรือแคนู ไมเคยเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   บอยครั้งมาก 
5. การลองแพ ไมเคยเลย   (1) (2) (3) (4) (5)   บอยครั้งมาก 
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B2. รูปแบบการทองเท่ียวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของทาน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
  ทองเที่ยวดวยตนเอง    ทองเที่ยวกับบริษัททัวร 
  ทองเที่ยวกับหนวยงาน    อื่นๆ (โปรดระบุ) …………………………………… 

B3. จํานวนครั้งในการทองเท่ียวเลียบแมนํ้าทางเรือในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา......................ครั้ง 
(รวมครั้งน้ีดวย) 

B4. คาใชจายในการทองเท่ียวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาของทานในครั้งน้ี 
 1. คาใชจายในการลองเรือโดยเฉลี่ย...................บาทตอคน 
 2. คาใชจายในการทําบุญ-สักการะสิ่งศักด์ิสิทธ์ิโดยเฉลี่ย....................บาทตอคน 
 3. คาใชจายในการซื้อของฝาก/ของที่ระลึก....................บาทตอคน 
 4. คาใชจายโดยรวมในการทองเที่ยวเลียบแมนํ้าในครั้งน้ี...................บาทตอคน 

B5. แหลงทองเท่ียวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาท่ีทานเดินทางทองเท่ียวในครั้งน้ี  
(ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 วัดไชยวัฒนาราม  วัดหนาพระเมร ุ  วัดธรรมาราม 
 วัดกษัตราธิราชวรวิหาร  วัดพุทไธศวรรย  ปอมเพชร 
 วัดพนัญเชิงวรวิหาร  โบสถนักบุญยอแซฟ     หมูบานโปรตุเกส 
 อนุสรณสถานปรีดี พนมยงค   หมูบานญี่ปุน  วัดเชิงทา  
 ตลาดนํ้ากรุงเกาวัดทาการอง   วัดศาลาปูน  
 อื่นๆ (โปรดระบุ)……………………………………………....... 

 

ตอนท่ี 3 ศักยภาพแหลงทองเท่ียวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

คําชี้แจง โปรดประเมินทัศนคติของทานที่มีตอศักยภาพแหลงทองเที่ยวและระดับความสําคัญของ
ศักยภาพแหลงทองเที่ยวเลียบแมนํ้า 

ศักยภาพแหลงทองเท่ียวเลียบแมนํ้า 
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ระดับทัศนคติ ระดับความสําคัญ 

ไม
ดีอ

ยา
งม

าก
 (1

) 

ไม
ดี 

(2
) 

ไม
แน

ใจ
 (3

) 

ดี 
(4

) 

ดีม
าก

 (5
) 

นอ
ยที่

สุด
 (1

) 

นอ
ย 

(2
) 

ปา
นก

ลา
ง 

(3
) 

มา
ก 

(4
) 

มา
กที่

สุด
 (5

) 

C1. ดานคุณคาทางประวัติศาสตร  
1. ความเปนเอกลักษณ 

1.1 คุณคาทางประวัติศาสตร            
1.2 ความเปนเอกลักษณของแหลงทองเที่ยว           
1.3 ความเปนเอกลักษณทางประวัติศาสตร           
1.4 ความเปนเอกลักษณของโบราณสถาน           
1.5 ความสวยงามของสถาปตยกรรม            
1.6 ความสมบูรณของสถาปตยกรรม            
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ศักยภาพแหลงทองเท่ียวเลียบแมนํ้า 
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ระดับทัศนคติ ระดับความสําคัญ 

ไม
ดีอ

ยา
งม
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) 

ไม
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แน

ใจ
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) 
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) 
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2. ความมีชื่อเสียง 

2.1 ความมีช่ือเสียงของแหลงทองเที่ยว           

2.2 ความนิยมของนักทองเที่ยว           

2.3 การเปนมรดกโลกที่ไดรับการยอมรับ           

C2. ดานกายภาพและสิ่งแวดลอม 

1. การเขาถึงแหลงทองเท่ียว 

1.1 ความใกล/ไกลจากทานํ้า           

1.2 ความเหมาะสมของเสนทางทองเที่ยว 
ทางเรือ 

          

1.3 ปายบอกแหลงสถานที่ทองเที่ยว           

1.4 ความใกลกับแหลงทองเที่ยวอื่นๆ           

2. ความปลอดภัย 

2.1 ความปลอดภัยในขณะโดยสารเรือนําเที่ยว           

2.2 ความแข็งแรงของทาเรือ           

2.3 ความปลอดภัยจากกระแสนํ้า           

2.4 ความพรอมของอุปกรณชวยเหลือ           

2.5 ความปลอดภัยตอชีวิตและทรัพยสินของ
นักทองเที่ยว 

          

2.6 การมีเจาหนาที่ดูแลใหความปลอดภัย           

3. สิ่งแวดลอม 

3.1 ความด้ังเดิมของบานเรือนที่อยูริมแมนํ้า           

3.2 ความงดงามของธรรมชาติริมฝงแมนํ้า           

3.3 ความใสสะอาดของลํานํ้า           

3.4 ความสะอาดของชายฝงริมนํ้า            

3.5 ความบริสุทธ์ิของอากาศปราศจากมลภาวะ            

3.6 มีระบบการจัดการขยะที่ดี           
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ศักยภาพแหลงทองเท่ียวเลียบแมนํ้า 
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ระดับทัศนคติ ระดับความสําคัญ 

ไม
ดีอ
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าก
 (1

) 
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ใจ
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C3. ดานสิ่งอํานวยความสะดวกพ้ืนฐานในแหลงทองเท่ียว 

1. มีหองนํ้าสะอาดบริการอยางเพียงพอ           

2. มีรานอาหารไวบริการนักทองเที่ยว           

3. มีที่พักที่ดีและเพียงพอไวบริการนักทองเที่ยว           

4. มีระบบไฟฟา-ประปาเพียงพอไวบริการ
นักทองเที่ยว 

          

5. มีเรือนําเที่ยวไวบริการนักทองเที่ยวอยาง
เพียงพอ 

          

C4. ดานการจัดการดานการทองเท่ียว 

1. คาบริการของเรือนําเที่ยวมีความเปนมาตรฐาน           

2. การไดรับขอมูลการทองเที่ยวจากเรือนําเที่ยว           

3. การไดรับขอมูลแหลงทองเที่ยวผานสื่อที่
หลากหลาย 

          

4. การมีสวนรวมของชุมชนในกิจกรรมการ
ทองเที่ยว 

          

5. การดูแลรักษาและปรับปรุงแหลงทองเที่ยว           
 

ตอนท่ี 4 ความต้ังใจทองเท่ียวเลียบแมนํ้าในอนาคตในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

D1. ในอนาคตทานจะกลับมาทองเที่ยวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาอีก  
       ไมเห็นดวยอยางย่ิง     (1) (2) (3) (4) (5)     เห็นดวยอยางย่ิง 

D2. ในอนาคตถาทานตองการทองเที่ยวทางนํ้า ทานวางแผนจะมาทองเที่ยวเลียบแมนํ้าในจังหวัด 
     พระนครศรีอยุธยาอีก 
       ไมเห็นดวยอยางย่ิง     (1) (2) (3) (4) (5)     เห็นดวยอยางย่ิง 

D3. ในอนาคตทานจะพาบุคคลอื่นมาทองเที่ยวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาดวย 
       ไมเห็นดวยอยางย่ิง    (1) (2) (3) (4) (5)     เห็นดวยอยางย่ิง 

D4. ในอนาคตทานจะแนะนําใหบุคคลอื่นมาทองเที่ยวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
       ไมเห็นดวยอยางย่ิง     (1) (2) (3) (4) (5)     เห็นดวยอยางย่ิง 
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ตอนท่ี 5 ขอเสนอแนะเก่ียวกับการทองเท่ียวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

5.1 สิ่งท่ีทานประทับใจในการทองเท่ียวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาในครั้งน้ี 

(1)  ..............................................................................................................................................  

(2)  ..............................................................................................................................................  

(3)  ..............................................................................................................................................  

5.2 สิ่งท่ีควรปรับปรุงเพ่ือใหการทองเท่ียวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาไดรับความนิยม
มากขึ้น 

(1)  ..............................................................................................................................................  

(2)  ..............................................................................................................................................  

(3)  ..............................................................................................................................................  
 

ตอนท่ี 6 คุณลักษณะสวนตัวของนักทองเท่ียว 

1. เพศ  ชาย  หญิง 

2. อาย ุ  ตํ่ากวา 25 ป  25 - 34 ป  35 - 44 ป 

       45 - 54 ป  55 ปข้ึนไป 

3. สถานภาพ  โสดมาย/แยกกันอยู  สมรส/อยูดวยกัน  

4. ระดับการศึกษา  ตํ่ากวาปริญญาตร ี  ปริญญาตรี  สูงกวาปริญญาตรี 

5. อาชีพ  

  ผูเช่ียวชาญมืออาชีพ (แพทย วิศวกร นักกฎหมาย คร/ูอาจารย นักบัญชี ผูเช่ียวชาญดาน
ไอที จิตรกร นักออกแบบ โปรแกรมเมอร ตัวแทนทางการแพทย) 

  ผูบริหาร/ผูจัดการ/พนักงานระดับอาวุโส  ผูประกอบการ 
  พนักงานบริษัท  ผูใชแรงงานในการผลิต/รับจาง 
  ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  เกษียณ/วางงาน 
  นักศึกษา/นักเรียน   อื่นๆ (โปรดระบุ)...................................... 

6. รายไดครัวเรือนตอเดือน    
  ตํ่ากวา 15,000 บาท  15,000 - 29,999 บาท  
  3. 30,000 - 44,999 บาท     4. 45,000 บาทข้ึนไป  

7. ท่ีอยูอาศัยปจจุบันของทาน   
   1. กรุงเทพมหานคร    2. ภาคกลาง  
   3. ภาคตะวันออก    4. ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
    5. ภาคตะวันตก    6. ภาคเหนือ  
   7. ภาคใต  

ขอขอบคุณทุกทานทีส่ละเวลาในการตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ข 
แบบสัมภาษณ 
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แบบสัมภาษณงานวิจัย 

เรื่อง “การสํารวจศักยภาพแหลงทองเที่ยว กิจกรรมการทองเที่ยว  
และความต้ังใจทองเที่ยวเลียบแมนํ้าในอนาคตในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา” 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 

ประเด็นการสัมภาษณเก่ียวกับการบริหารจัดการในการทองเท่ียวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรี 
อยุธยา (สําหรับกลุมบุคลากรภาครัฐ กลุมผูประกอบการ และกลุมชุมชน) ประกอบดวย 

1. สถานการณการทองเที่ยวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาในปจจุบันเปนอยางไร 

 ..........................................................................................................................................................  

 .......................................................................................................................................................... 

 .......................................................................................................................................................... 

2. การบริหารจัดการดานสิ่งแวดลอมของแหลงทองเที่ยวดําเนินการในลักษณะใด 

 ..........................................................................................................................................................  

 .......................................................................................................................................................... 

 .......................................................................................................................................................... 

3. การบริหารจัดการดานบรกิารและสิ่งอํานวยความสะดวกในแหลงทองเที่ยวดําเนินการในลักษณะใด 

 ..........................................................................................................................................................  

 .......................................................................................................................................................... 

 .......................................................................................................................................................... 

4. การบริหารจัดการดานการตลาดของแหลงทองเที่ยว/ผูประกอบการดําเนินการในลักษณะใด 

 ..........................................................................................................................................................  

 .......................................................................................................................................................... 

 .......................................................................................................................................................... 

5. การบริหารจัดการทองเที่ยวเลียบแมนํ้าโดยการมีสวนรวมของทุกภาคสวนดําเนินการในลักษณะใด 

 ..........................................................................................................................................................  

 .......................................................................................................................................................... 

 .......................................................................................................................................................... 

6. แนวทางการพัฒนาการทองเที่ยวเลียบแมนํ้าในอนาคตควรดําเนินการอยางไร 

 ..........................................................................................................................................................  

 .......................................................................................................................................................... 

 .......................................................................................................................................................... 
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ประเด็นการสัมภาษณเก่ียวกับการทองเท่ียวเลียบแมนํ้าในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา (สําหรับกลุม
นักทองเที่ยว) ประกอบดวย 

1. สาเหตุที่นักทองเที่ยวมาทองเที่ยวเลียบแมนํ้า 

 ..........................................................................................................................................................  

 .......................................................................................................................................................... 

 .......................................................................................................................................................... 

2. สิ่งที่นักทองเที่ยวชอบหรือประทับใจในการทองเที่ยวเลียบแมนํ้าในครั้งน้ี 

 ..........................................................................................................................................................  

 .......................................................................................................................................................... 

 .......................................................................................................................................................... 

3. ปญหาที่นักทองเที่ยวพบในการทองเที่ยวเลียบแมนํ้าในครั้งน้ี 

 ..........................................................................................................................................................  

 .......................................................................................................................................................... 

 .......................................................................................................................................................... 

4. ขอเสนอแนะในการพัฒนาการทองเที่ยวเลียบแมนํ้า 

 ..........................................................................................................................................................  

 .......................................................................................................................................................... 

 .......................................................................................................................................................... 
 
 

ขอขอบคุณทุกทานที่สละเวลาในการใหขอมูล 
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ภาคผนวก ค 
แผนที่ทองเที่ยวเลียบแมนํ้าจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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188 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง 
รายช่ือผูใหสัมภาษณขอมูล 
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การสัมภาษณผูประกอบการเรือ/ผูประกอบการโรงแรมและรานอาหารท่ีใหบริการเรือนําเท่ียว 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

   ร.ต.ต.วิทยา เสถียรวิทย              คุณอวน 
      ผูประกอบการเรือ         ผูประกอบการเรือ 

 

 
       คุณเจษฏา ตรีมิตร           คุณเตชะสิทธ์ิ 
       ผูประกอบการเรือ         ผูประกอบการเรือ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

       คุณดํารงค มัคลา       คุณพิมาย ลางคุลเสน  
       ผูจัดการฝายอาหารและเครื่องด่ืม          ผูจัดการทั่วไป 

   โรงแรมริเวอร วิว เพลส     Woraburi Ayothaty Convention Resort 
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การสัมภาษณผูประกอบการเรือ/ผูประกอบการโรงแรมและรานอาหารท่ีใหบริการเรือนําเท่ียว 
(ตอ) 

 
 
 

   คุณสุรชัย ทางธนกุล    คุณสมบุญ คงคาอํานวยสุข 
ผูประกอบการรานอาหารเจาพระยามารวย  ผูประกอบการรานอาหารเจาพระยาปาสัก 
 

 

  คุณสราลี รัตนภุชพงศ        คุณมานะ สอนดี 
     ผูประกอบการรานอาหารบานอูทอง   ผูประกอบการสวนอาหารไทรทองริเวอร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

คุณสุรินญา อรัญญะรงค 
      ผูจัดการรานอาหารบานไมริมนํ้า 
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การสัมภาษณบุคลากรหนวยงานภาครัฐท่ีเก่ียวของกับการทองเท่ียว 
      

 
 
 
 
 
 
 

     คุณสิทธิพร เกตุชีพ      คุณพิชัย เปยมทองคํา 
      เจาพนักงานสงเสริมการทองเที่ยว  ทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
องคการบริหารสวนจังหวัดพระนครศรีอยุธยา        สํานักงานการทองเที่ยวและกีฬา 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
คุณปราโมทย ทรัพยเย็น    คุณชัยนันท บุษยรัตน 

ผูอํานวยการการทองเที่ยวแหงประเทศไทย        ผูอํานวยการ 
         สํานักงานภาคกลาง เขต 6   อุทยานประวัติศาสตรพระนครศรีอยุธยา 

     คุณปรีชา ขันธไพรศร ี    ดาบตํารวจพิเชฐ แนบนิล 
รองนายกเทศมนตรเีทศบาลพระนครศรีอยุธยา       ตํารวจนํ้าศูนยบริการนักทองเที่ยว  
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การสัมภาษณชุมชนและผูมีสวนเก่ียวของในทองถ่ิน 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

       คุณชํานิ กิตติไชย      คุณประโยชน รื่นบุญ 
  ประธานชุมชนวัดพนัญเชิง      รานคาบริเวณตลาดนํ้าวัดทาการอง 

 

    คุณสุรพล ศรีวรวิทย     คุณธนรัตน รัตนพงษธระ 
      ประธานชมรมธุรกิจทองเที่ยวทางนํ้า           ผูจัดการตลาดนํ้าวัดทาการอง 
      และอุปนายกสมาคมธุรกิจทองเที่ยว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

      ดร.ปฐมพงศ ศุภเลิศ    วาที่รอยตรีสมชาย โอนออน 
      ผูอํานวยการโรงเรียนจิระศาสตรวิทยา        มัคคุเทศกทองถ่ิน 
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การสัมภาษณนักทองเท่ียว 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

       รตท.หญิง มณฑาทิพย พินิชเวชการ      คุณสุดนัย ชุมฤทัย 
       จังหวัดกรุงเทพฯ         จังหวัดนนทบุร ี
 

 
 
 
 
 
 
 

    คุณกัลพัชร สวัสดิรักษ             คุณใหญ 
         จังหวัดชัยภูม ิ        จังหวัดปราจีนบุร ี  
     

 
 
 
 
 
 
 

คุณปรียา เตชะปฏิมานนท 
จังหวัดกรุงเทพฯ 
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ภาพเรือท่ีใหบริการนําเท่ียวเลียบแมนํ้า 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เรือนําเที่ยวที่ใหบริการบริเวณทาเรือหลังสํานักงานตรวจคนเขาเมือง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เรือนําเที่ยวที่ใหบริการบริเวณทาเรือวัดพนัญเชิงวรวิหาร 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

เ  รือนําเที่ยวที่ใหบริการบริเวณทาเรือตลาดนํ้าวัดทาการอง 
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ภาพเรือท่ีใหบริการนําเท่ียวเลียบแมนํ้า (ตอ) 
 

เรือใหบริการนําเที่ยวของโรงแรม/ที่พักและรานอาหาร 
 

 
แหลงทองเท่ียวและทัศนียภาพเลียบแมนํ้า 
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ประวัติผูวิจัย  
 
หัวหนาโครงการวิจัย:  อาจารยนงลักษณ โพธิ์ไพจิตร  

1. ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นางสาวนงลักษณ โพธ์ิไพจิตร 
2. ตําแหนงปจจุบัน  อาจารย 
3. หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก 
 ท่ีอยู (ท่ีทํางาน) คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต  
  เลขที่ 295 ถนนนครราชสีมา เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
 โทรศัพท 0-2244-5720 โทรสาร 0-2243-9142 E-mail:  npopichit@gmail.com 
4. ประวัติการศึกษา 
 4.1 ปริญญาตร ี กศ.บ. (เอกเทคโนโลยีทางการศึกษา)  
  สถาบัน มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ปท่ีสําเร็จ พ.ศ. 2541  
 4.2 ปริญญาโท บธ.ม. (สาขาการจัดการ)  
  สถาบัน มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ปท่ีสําเร็จ พ.ศ. 2546  
5. ประสบการณท่ีเก่ียวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในประเทศและภายนอกประเทศ  
 5.1 ผูอํานวยการแผนงานวิจัย -ไมม-ี 
 5.2 หัวหนาโครงการวิจัย 

1. ชื่องานวิจัย แนวทางการสรางขอไดเปรียบทางการแขงขันจากความคาดหวังและการ
รับรูตอการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอยางย่ังยืนโดยใชหลักกิจกรรมสังคม/
สาธารณะของนักทองเที่ยวในอุทยานประวัติศาสตรสุโขทัย ประเทศไทย 
(2555) 

 การเผยแพร วารสารการบริการและการทองเที่ยวไทย ปที่ 7 เลมที่ 2  
 แหลงทุน สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา  
2. ชื่องานวิจัย การสรางคุณคาตราแหลงทองเที่ยวและความคุมคาของแหลงทองเที่ยว

เพื่อการทองเที่ยวอยางย่ังยืนในมรดกโลกของประเทศไทย: กรณีศึกษา
ผืนปาดงพญาเย็น-เขาใหญ (2554) 

 แหลงทุน สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ 
3. ชื่องานวิจัย ขีดความสามารถของผูบริหารธุรกิจนําเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานคร (2552) 
 การเผยแพร  วารสารการบริการและการทองเที่ยวไทย ปที่ 5 เลมที่ 1 
 แหลงทุน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 

 5.3 งานวิจัยท่ีทําเสร็จแลว 
   ผูรวมวิจัย 
   1. ชื่องานวิจัย กลยุทธสรางความย่ังยืนเพื่อการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคในความรวมมือ

ของกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนตามแนวพื้นที่ชายฝงตอนใตจาก
ประเทศไทย ไปราชอาณาจักรกัมพูชาและสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม 
(2555) 
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    แหลงทุน สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ 
   2. ชื่องานวิจัย แผนการจัดการโลจิสติกสเพื่อสงเสริมครัวไทยสูตลาดอาเซียน: กรณีศึกษา 

ประเทศไทย สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และราชอาณาจักร
กัมพูชา (2555) 

    แหลงทุน สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 
   3. ชื่องานวิจัย แผนการพัฒนาการใหบริการเพื่ออนุรักษสิ่งแวดลอมของโรงแรม/ 

ที่พักสีเขียว ในเกาะเสม็ด จังหวัดระยอง ประเทศไทย (2554) 
   การเผยแพร วารสาร International Business & Economics Research Journal, 

Vol.10, No.11, November, 2011. 
    แหลงทุน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
  4. ชื่องานวิจัย ยุทธศาสตรการพัฒนาความสามารถทางการแขงขันอยางย่ังยืนและ

คุณคาแหลงทองเที่ยวในเกาะชาง จังหวัดตราด ประเทศไทย (2553) 
   การเผยแพร วารสาร International Business & Economics Research Journal, 

Vol. 9, No.10, October, 2010.  
   แหลงทุน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
   5. ชื่องานวิจัย การสรางคุณคาสําหรับการทองเที่ยวยามราตรีอยางย่ังยืน กรณีศึกษา

พัทยา อ.บางละมุง จ.ชลบุรี (2552) 
    แหลงทุน สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 
   6. ชื่องานวิจัย การพัฒนาอุตสาหกรรมผลิตภัณฑผาไหมไทยในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

(2552) 
    การเผยแพร วารสาร International Business and Economics Research Journal, 

Vol. 8, No.10, October 2009 
    แหลงทุน สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ 
   7. ชื่องานวิจัย ความจงรักภักดีของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางชาติตอแหลง

ทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานคร (2550) 
    แหลงทุน วัฒนธรรม กีฬา และการทองเที่ยว กรุงเทพมหานคร 
 6.4 งานวิจัยท่ีกําลังทํา 
   ผูรวมวิจัย 
   ชื่อขอเสนอโครงการวิจัย กลยุทธระดับธุรกิจเพื่อสรางขอไดเปรียบทางการแขงขันในการ

ทองเที่ยวเชิงสรางสรรคของภาคเอกชนตามเสนทางเศรษฐกิจ
ในอนุภูมิภาคลุมแมนํ้าโขงตอนบน: กรณีศึกษา ประเทศไทย 
(เชียงราย/เชียงแสน) สาธารณรัฐแหงสหภาพพมา (เชียงตุง) 
สาธารณรัฐประชาชนจีน (เชียงรุง) สาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว (เชียงทอง หลวงพระบาง) 

 แหลงทุน  สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

************************** 
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ผูรวมวิจัยลําดับท่ี 1:  ดร.จิรัฐ ชวนชม  

1. ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นายจิรัฐ ชวนชม 
2. ตําแหนงปจจุบัน  อาจารย 
3. หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก 
 ท่ีอยู (ท่ีทํางาน) คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต  
  เลขที่ 295 ถนนนครราชสีมา เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
 โทรศัพท 0-2244-5720 โทรสาร 0-2243-9142 E-mail: chiruchchiruch@hotmail.com 
4. ประวัติการศึกษา 
 4.1 ปริญญาตร ี ศศ.บ. (การเงินการธนาคาร)    
  สถาบัน สถาบันราชภัฏสวนดุสิต ปท่ีสําเร็จ พ.ศ. 2545  
 4.2 ปริญญาโท บธ.ม. (สาขาการจัดการ)  
  สถาบัน สถาบันราชภัฏสวนดุสิต ปท่ีสําเร็จ พ.ศ. 2546 
 4.3 ปริญญาเอก ปร.ด. (สาขาภาวะผูนําเชิงยุทธศาสตร)  
  สถาบัน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต ปท่ีสําเร็จ พ.ศ. 2555  
5. ประสบการณท่ีเก่ียวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในประเทศและภายนอกประเทศ  
 5.1 ผูอํานวยการแผนงานวิจัย -ไมม-ี 
 5.2 หัวหนาโครงการวิจัย 

1. ชื่องานวิจัย การประเมินระบบอาจารยที่ปรึกษาของนักศึกษาปริญญาตรี มหาวิทยาลัย
ราชภัฏสวนดุสิต (2554) 

 แหลงทุน มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนดุสิต 
2. ชื่องานวิจัย ปจจัยที่มีผลตอระดับการยอมรับผูบริหารหญิง กรณีศึกษามหาวิทยาลัย

ราชภัฏเขตกรุงเทพมหานครฯ (2552) 
 แหลงทุน มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนดุสิต 
3. ชื่องานวิจัย มูลเหตุในการตัดสินใจเลือกโรงเรียนอนุบาลที่ไดรับรางวัลพระราชทาน

ของผูปกครอง เขตกรุงเทพมหานครฯ และปริมณฑล (2550) 
 แหลงทุน  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 

 5.3 งานวิจัยท่ีทําเสร็จแลว 
   ผูรวมวิจัย 
   1. ชื่องานวิจัย แผนการจัดการโลจิสติกสเพื่อสงเสริมครัวไทยสูตลาดอาเซียน: กรณีศึกษา 

ประเทศไทย สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และราชอาณาจักร
กัมพูชา (2555) 

    แหลงทุน สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 
 6.4 งานวิจัยท่ีกําลังทํา 
   หัวหนาโครงการวิจัย 
   1. ชื่อขอเสนอโครงการวิจัย ปจจัยสูความสําเร็จในการบริหารธุรกิจการทองเที่ยวของธุรกิจ

นําเที่ยว : กรณีศึกษาธุรกิจนําเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครฯ 
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 แหลงทุน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
   2. ชื่อขอเสนอโครงการวิจัย แนวทางการพัฒนาบทบาทผูนําชุมชนในการสรางความ

เขมแข็ง กรณีศึกษา ชุมชนวัดญาณฯ อ.บางละมุง จ.ชลบุรี 
 แหลงทุน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
   3. ชื่อขอเสนอโครงการวิจัย ความสัมพันธระหวางการตัดสินใจเลือกที่พักรีสอรทของ

นักทองเที่ยวกับการจัดการสวนประสมทางการตลาดที่พัก 
รีสอรท อําเภอเขาคอ จังหวัดเพชรบูรณ 

 แหลงทุน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
 ผูรวมวิจัย 
   ชื่อขอเสนอโครงการวิจัย แผนการพัฒนาใหเปนอุทยานแหงชาติที่ย่ังยืนโดยการสราง

คุณคาตราแหลงทองเที่ยวเพื่อใหเกิดการเรียนรูทางธรรมชาติ
จากการทองเที่ยวเชิงนิเวศ: กรณีศึกษาอุทยานแหงชาติแกง
กระจาน จังหวัดเพชรบุรี ประเทศไทย 

 แหลงทุน  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 

************************** 
 
ผูรวมวิจัยลําดับท่ี 2:  รองศาสตราจารยศิริวรรณ เสรีรัตน  

1. ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นางศิริวรรณ เสรีรัตน 
2. ตําแหนงปจจุบัน  รองศาสตราจารย 
3. หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก 
 ท่ีอยู (ท่ีทํางาน) บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต  
  เลขที่ 295 ถนนนครราชสีมา เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
 โทรศัพท 0-2628-6007 โทรสาร 0-2281-6065 E-mail: sirivanonline@gmail.com 
4. ประวัติการศึกษา 
 4.1 ปริญญาตร ี พศ.บ. (สาขาพาณิชยศาสตร)    
  สถาบัน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ปท่ีสําเร็จ พ.ศ. 2510  
 4.2 ปริญญาโท พบ.ม. (สาขาพัฒนาการเศรษฐกิจ)  
  สถาบัน สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร ปท่ีสําเร็จ พ.ศ. 2518  
5. ประสบการณท่ีเก่ียวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในประเทศและภายนอกประเทศ  
 5.1  ผลงานวิจัยท่ีตีพิมพในวารสารระดับนานาชาติ   
 1) Serirat, S., Rutchatorn, B., Sirikudta, S., Tangkrachang, A., Limthai, S., Sirisuthikul, 

V., Popichit, N. (2006). Key Success Factors of SME Business in Bangkok 
Metropolitan Area. The Mainich Newspapers, November, Japan. 

 2) Tangkrachang, A.; & Serirat, S. (2006). Health Tourism Behavior for Thai 
Tourists. The Mainich Newspapers, November, Japan. 
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 5.2  ผลงานวิจัยท่ีนําเสนอ Proceeding 
  1) Serirat, S., Rutchatorn, B., Sirikudta, S., Tangkrachang, A., Limthai, S., Sirisuthikul, 

V., Popichit, N. (2006). Key Success Factors in Small Business (SMEs) in 
Bangkok Metropolitan Area. Workshop 2005 Saitama, Saitama, Japan. 

  2) Serirat, S., Sirikudta, S., Tangkrachang, A., Lanjananda, P. (2006). An 
Exploratory Study of Thai and Foreign Tourists’ Loyalty toward Bangkok 
Destination. 2006 Global Business Conference “A New Paradigm, New 
Techniques for Global Business Development and Strategy”, Bangkok, 
Thailand. 

  3) Serirat, S., Sirikudta, S., Tangkrachang, A., Vongsaroj, R., Lanjanonda, P., Aneksuk, 
B., Supason, C. (2006). The Study of Tourists Perception toward Ubon Rat-
chathani Province, Thailand on Passing Chong-Mek to Champasak Province, 
Laos People’s Democratic Republic. 2006 Global Business Conference  
“A New Paradigm, New Techniques for Global Business Development and 
Strategy”, Bangkok, Thailand. 

  4) Serirat, S., Sirikudta, S., Tangkrachang, A., Vongsaroj, R., Lanjanonda, P., 
Aneksuk, B., Supason, C. (2006). The Study of Tourism Strategic Planning 
Linking between Ubon Ratchathani Province, Thailand on Passing Chong-
Mek to Champasak Province, Laos People's Democratic Republic. 12th 
APTA and 4th APAC CHRIE Joint International Conference, Hualien, Taiwan. 

  5) Serirat, S., Tangkrachang, A., Lanjananda, P. (2006). An Exploratory Study of 
Thai and Foreign Tourists’ Loyalty toward Tourist Destination in Chonburi 
Province. 12th APTA and 4th APAC CHRIE Joint International Conference, 
Hualien, Taiwan. 

  6) Tangkrachang, A.; & Serirat, S. (2006). Health Tourism Behavior for Thai 
Tourists. Workshop 2005 Saitama, Saitama, Japan. 

************************** 
 
ผูรวมวิจัยลําดับท่ี 3:  ดร.จิระวัฒน อนุวิชชานนท  

1. ชื่อ-นามสกุล (ภาษาไทย) นายจิระวัฒน อนุวิชชานนท 
2. ตําแหนงปจจุบัน  อาจารย 
3. หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก 
 ท่ีอยู (ท่ีทํางาน) บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต  
  เลขที่ 295 ถนนนครราชสีมา เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 
 โทรศัพท 0-2628-6007 โทรสาร 0-2281-6065 E-mail: jirawata@hotmail.com 
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4. ประวัติการศึกษา 
 4.1 ปริญญาตร ี สัตวแพทยศาสตรบัณทิต    
  สถาบัน มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ปท่ีสําเร็จ พ.ศ. 2531  
 4.2 ปริญญาโท การตลาดมหาบัณทิต  
  สถาบัน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ปท่ีสําเร็จ พ.ศ. 2541 
 4.3 ปริญญาเอก การตลาดดุษฎีบัณทิต 
  สถาบัน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ปท่ีสําเร็จ พ.ศ. 2546  
5. ประสบการณท่ีเก่ียวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในประเทศและภายนอกประเทศ 
 5.1 งานวิจัยท่ีทําเสร็จแลว 
 1. ยุทธศาสตรการพัฒนาความสามารถทางการแขงขันอยางย่ังยืน และคุณคาแหลงทองเที่ยว 

ในเกาะชาง จังหวัดตราด ประเทศไทย (2553)  
 2. แผนการพัฒนาการใหบริการเพื่ออนุรักษสิ่งแวดลอมของโรงแรม/ที่พักนักทองเที่ยวในเกาะ

เสม็ด (2553) 
 3. การกําหนดยุทธศาสตรเพื่อสรางความสามารถทางการแขงขันและความย่ังยืนสําหรับการ

ทองเที่ยวแบบพํานักระยะยาวในอําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ ประเทศไทย (2553) 
 4. แนวทางการสรางขอไดเปรียบทางการแขงขันจากความคาดหวังและการรับรูตอการทองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมอยางย่ังยืนโดยใชหลักกิจกรรมสังคม/สาธารณะของนักทองเที่ยวในอุทยาน
ประวัติศาสตรสุโขทัย ประเทศไทย (2555)  

 5. แผนการจัดการโลจิสติกสเพื่อสงเสริมครัวไทยสูตลาดอาเซียน: กรณีศึกษาประเทศไทย สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว และราชอาณาจักรกัมพูชา (2555)  

 6. แผนการตลาดในการสรางคุณคาตรารานอาหาร/ภัตตาคารเพื่อสุขภาพใหแข็งแกรงสําหรับ
นักทองเที่ยวชาวตางชาติ ในกรุงเทพมหานคร ประเทศไทย (2555)  

 7. การจัดการประเด็นปญหาดานสิ่งแวดลอมเพื่อการพัฒนาการทองเที่ยวสีเขียวในผืนปาดงพญาเย็น-
เขาใหญ: กรณีศึกษา อุทยานแหงชาติเขาใหญ อุทยานแหงชาติทับลาน อุทยานแหงชาติปาง 
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