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Executive Summary 

 
1. วัตถุประสงค์ นโยบายและยุทธศาสตร์ กลไกการด าเนินงาน และการใช้งบประมาณ 

วัตถุประสงค์ โครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ เป็นโครงการตามนโยบายของรัฐบาล ซึ่งเริ่ม
ด าเนินการครั้งแรกในปี พ.ศ. 2544 โดยมีวัตถุประสงค์ 5 ประการ ได้แก่ 1) การสร้างงาน สร้างรายได้แก่
ชุมชน 2) การสร้าง ความเข้มแข็งแก่ชุมชนให้สามารถคิดเองท าเองในการพัฒนาท้องถิ่น 3) การส่งเสริมการใช้
ภูมิปัญญาท้องถิ่น 4) การส่งเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ และ 5) การส่งเสริมความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ของ
ชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยสอดคล้องกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท้องถิ่น 

นโยบายและยุทธศาสตร์ โครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์เป็นโครงการตามนโยบายของรัฐบาล  
จึงมีท้ังจุดแข็งและจุดอ่อนในเวลาเดียวกัน กล่าวคือในช่วงท่ีรัฐบาลซึ่งเป็นผู้ออกนโยบายดังกล่าวนี้บริหาร
ประเทศ ก็มีผลท าให้โครงการได้รับความส าคัญในล าดับสูง ได้รับการจัดสรรทรัพยากรและการดูแลจัดการ
อย่างเพียงพอ แต่ในทางตรงกันข้าม เมื่อมีการเปล่ียนแปลงรัฐบาลเป็นอีกด้านหนึ่ง โครงการดังกล่าวก็ไม่ได้รับ
การสนับสนุน ให้ความส าคัญ หรือมีการเปล่ียนรูปแบบการด าเนินงานไปจากแนวทางเดิม ท้ังนี้นโยบายและ
ยุทธศาสตร์ โดยรวมคือการส่งเสริมให้มีการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาผลิตเป็นสินค้าและบริการ การสนับสนุนให้
มีการยกระดับคุณภาพ มาตรฐาน การส่งเสริมให้เข้าถึงแหล่งทุน การเช่ือมโยงให้สินค้า OTOP สามารถเข้าถึง
ตลาด และการเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการ  

กลไกการด าเนินงาน กลไกการด าเนินงานแบ่งออกเป็น 3 ระดับ คือระดับนโยบาย มีคณะกรรมการ
อ านวยการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ แห่งชาติ รับผิดชอบ ระดับประสานการเช่ือมโยง เพื่อแปลงนโยบายลงสู่
ปฏิบัติ มีคณะอนุกรรมการด้านต่างๆ รับผิดชอบ และระดับปฎิบัติงาน มีหน่วยงานต่างๆ ท่ีเกี่ยวข้องท าหน้าท่ี
ดูแลรับผิดชอบ 

การใช้จ่ายงบประมาณ การด าเนินงานตามนโยบาย ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2544-2557 มีการใช้งบประมาณ
ไปแล้วทั้งส้ิน 11,816.20 ล้านบาท (ไม่รวมรายจ่ายขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น) จ านวนเงินงบประมาณท่ี
ได้รับมีความผันผวนตามการล าดับความส าคัญของโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ โดยรัฐบาล  ดังนั้น
การเมืองมีความส าคัญต่อการด าเนินงานนโยบายหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์เป็นอย่างมาก 

2. ผลการด าเนินงานนโยบายหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

การสร้างผู้ประกอบการ จ านวนผู้ผลิต/ผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์มีการขยายตัวสูงใน
ช่วงแรกๆ ท่ีเริ่มต้นของการด าเนินโครงการ ซึ่งมีการสร้างช่องทางตลาดอย่างกว้างขวางและเป็นรูปธรรม  
แต่หลังจากนั้นมีการขยายตัวเล็กน้อย ณ ปี พ.ศ. 2555 มีผู้ประกอบการจ านวน 36,092 ราย  

จ านวนผลิตภัณฑ์ ในปี พ.ศ. 2555 มีจ านวนผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ท่ีขึ้นทะเบียนกับ
กรมการพัฒนาชุมชนรวมทั้งส้ิน 71,739 ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย กลุ่มผู้ผลิตชุมชนจ านวน 47,079 ผลิตภัณฑ์  
กลุ่มผู้ผลิตเจ้าของรายเดียวจ านวน 22,855 ผลิตภัณฑ์ และกลุ่มผู้ผลิต SMEs จ านวน 1,805 ผลิตภัณฑ์ หรือ
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 65.63  31.86 และ 2.52 ของจ านวนผลิตภัณฑ์ท้ังหมด ตามล าดับ อย่างไรก็ตามเมื่อ



รายงานการศึกษาฉบับสมบูรณ์ (Final Report)  
โครงการติดตามประเมินผลการพัฒนาโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ภายใต้โครงการติดตามประเมินผลนโยบายของรัฐบาล 
ส านักประเมินผลและเผยแพร่การพัฒนา ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  

 

ส านักวิจัยเศรษฐกิจและประเมินผล 
บริษัท เอ็กเซลเลนท์ บิสเนส แมเนจเม้นท์ จ ากัด หน้าที่ 2 

พิจารณาแนวโน้มระหว่างปี พ.ศ. 2555 กับปี พ.ศ.2553 พบว่า มีจ านวนลดลง 13,434 ผลิตภัณฑ์ คิดเป็น
ลดลงร้อยละ 15.7 โดยเฉพาะในกลุ่มผู้ผลิตชุมชนและกลุ่มผู้ผลิต SMEs มีจ านวนลดลง 3,796 ผลิตภัณฑ์ หรือ
ลดลงร้อยละ 7.4 และ 3,132 ผลิตภัณฑ์หรือลดลงร้อยละ 63.4 ตามล าดับ ในขณะท่ีกลุ่มผู้ผลิตเจ้าของรายเดียว
มีการจดทะเบียนผลิตภัณฑ์ OTOP เพิ่มขึ้น 1,791 ผลิตภัณฑ์ หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 8.5 

การกระจายตัวของผู้ประกอบการ จ านวนผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์ ท่ีขึ้นทะเบียนกับ 
กรมการพัฒนาชุมชนในแต่ละจังหวัดมีความแตกต่างกันอย่างมาก ซึ่งอาจมีปัจจัยบางประการท่ีมีผลกระทบต่อ
การเกิดผู้ประกอบการและการพัฒนาสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ในระดับจังหวัด นอกจากนี้ ข้อมูลใน
ระดับจังหวัด บ่งช้ีว่าผู้ประกอบการกลุ่มผู้ผลิตชุมชนและกลุ่มผู้ผลิตรายเดียวเป็นกลุ่มท่ีมีบทบาทส าคัญใน 
การผลิตสินค้าเพื่อตอบสนองความต้องการของตลาดในทุกๆ พื้นท่ีจังหวัด ในขณะท่ีผู้ประกอบการ SMEs มี
การกระจุกตัว 3 จังหวัด ได้แก่ เชียงใหม่ เชียงราย นครราชสีมา 

มาตรฐานและการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์ (สมอ.) อุตสาหกรรมได้
จัดท ามาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) โดยมีมาตรฐานท่ีผู้ประกอบการสามารถย่ืนขอการรับรองได้รวมท้ังส้ิน 
1,469 มาตรฐาน ในช่วงปี พ.ศ. 2546 – 2557 สมอ. ด าเนินการรับรองผลิตภัณฑ์ OTOP ท่ีมีคุณสมบัติตาม
มาตรฐาน มผช. รวม 60,490 ฉบับ (ผลิตภัณฑ์) โดยช่วงปี พ.ศ. 2548-2550 มีการยื่นขอการรับรองและได้รับ
การรับรองมากกว่า 8,000 ฉบับ/ปี แต่หลังจากนั้นมีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเนื่อง 

สถานภาพของทรัพย์สินทางปัญญา ณ ปี พ.ศ. 2557 ผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
รวมท้ังประเทศ มีการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญารวมท้ังหมด เท่ากับ 6,961 รายการ ในจ านวนนี้ เป็น
การจดทะเบียนเครื่องหมายการค้ามากท่ีสุด จ านวน 4,843 รายการ (ร้อยละ 69.57) รองลงไปเป็นการจด
ทะเบียนภูมิปัญญาท้องถิ่น เท่ากับ 1,055 รายการ (ร้อยละ 15.16) ส่วนทรัพย์สินทางปัญญาประเภทอื่นๆ เช่น 
ลิขสิทธิ์ ความลับทางการค้า อนุสิทธิบัตร และส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ยังมีจ านวนการจดทะเบียนไม่มากนัก  
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 3.19  2.63  2.15 และ 2.03 ตามล าดับ ส าหรับในส่วนของทรัพย์สินทางปัญญา
ประเภทสิทธิบัตรการประดิษฐ์และสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์  ซึ่งถือว่าเป็นทรัพย์สินทางปัญญาท่ีมี
ความส าคัญค่อนข้างมากนั้น ในส่วนของการผลิตสินค้า OTOP ยังมีการจดทะเบียนน้อยมาก คิดเป็นสัดส่วน
เพียงร้อยละ 0.65 และ 1.78 ของจ านวนการจดท้ังหมดเท่านั้น 

รายได้ ในช่วงปี พ.ศ.2545-2556 มียอดรายได้จากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP รวมท้ังส้ิน 
736,878.0 ล้านบาท เพิ่มขึ้นอัตราเฉล่ียสะสมร้อยละ 5.86 ต่อปี โดยรายได้จากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP 
ในป ีพ.ศ. 2556 สูงกว่าปี พ.ศ. 2545 จ านวน 70,269.31 ล้านบาท หรืออีกนัยหนึ่งในช่วง 11 ปี ของโครงการ 
OTOP มีรายได้จากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP เพิ่มขึ้นประมาณ 5.20 เท่า 

การจ้างงาน ในปี พ.ศ. 2557 ผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์มีการจ้างงานท้ังหมด 37,086 คน 
มีการจ้างงานเฉล่ียประมาณ 1 คนต่อรายเท่านั้น และค่าเฉล่ียดังกล่าวไม่แตกต่างกันเมื่อเปรียบเทียบระหว่าง
จังหวัดต่างๆ 

การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ให้กับชาวต่างประเทศ ในปีงบประมาณ  
พ.ศ. 2556 มีรายได้จากการส่งออกผลิตภัณฑ์ฯ ไปจ าหน่ายต่างประเทศ จ านวน 10,172.11 ล้านบาท หรือ 
คิดเป็นร้อยละ 11.69 ของรายได้รวม ในขณะท่ีมีรายได้จากการจ าหน่ายให้คนไทย 76,812.04 ล้านบาท  
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(ร้อยละ 88.31) โดยกลุ่มสินค้า OTOP ท่ีมียอดรายได้สูงสุด ได้แก่ สินค้ากลุ่มอาหาร รองลงมาได้แก่ กลุ่มของใช้/
ของตกแต่ง/ของท่ีระลึก กลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย 

การด าเนินงานพัฒนาเครือข่าย ณ ปี พ.ศ.2555 มีเครือข่ายผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์
ท้ังส้ิน 959 เครือข่าย ประกอบด้วยเครือข่ายระดับอ าเภอ 878 อ าเภอ ระดับจังหวัด 76 จังหวัด  ระดับภาค  
4 ภาค และระดับประเทศ 1 เครือข่าย ปัญหาท่ีส าคัญของการสร้างเครือข่ายคือ คณะกรรมการเครือข่าย  
ส่วนใหญ่ยังขาดองค์ความรู้ในการบริหารจัดการเครือข่าย มักมีปัญหาความขัดแย้งกันภายใน ปัญหาเกี่ยวกับ
ข้อก าหนดกฎเกณฑ์และรูปแบบการด าเนินงานท่ียังไม่ชัดเจน 

 
3. การประเมินผลการด าเนินงานนโยบายหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

ผลส าเร็จของการด าเนินงานตามนโยบายหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ในภาพรวม โดยพิจารณาจาก 
ค่าของตัวชี้วัดท่ีก าหนดขึ้น พบว่าประสบความส าเร็จตามวัตถุประสงค์ท่ีได้วางไว้ในระดับปานกลาง ท้ังในด้าน
การสนับสนุนให้เกิดการสร้างงานและสร้างรายได้แก่ชุมชน การสร้างความเข้มแข็งแก่ชุมชน ให้สามารถคิดเอง
ท าเองในการพัฒนาท้องถิ่น การส่งเสริมการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น การส่งเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์และ
การส่งเสริมความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ของชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยสอดคล้องกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรม
ท้องถิ่น แต่ผลการพัฒนาท่ีได้ในปัจจุบันอาจจะยังไม่มีความยั่งยืนท่ีแท้จริงมากนัก เมื่อใดก็ตามท่ีงบประมาณ
เพื่อด าเนินการตามนโยบายหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ลดลง รายได้ของหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ก็อาจจะ
ลดลงตาม 

4. การวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค 

4.1 จุดอ่อน 

ด้านนโยบายและการด าเนินงานของหน่วยงานภาครัฐ  

1) เนื่องจากโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ เป็นโครงการท่ีริเริ่มโดยพรรคการเมือง ดังนั้น 
การเปล่ียนแปลงทางการเมืองจึงมีผลกระทบต่อนโยบาย ยุทธศาสตร์ และงบประมาณ ท าให้การพัฒนา 
ขาดความต่อเนื่องในบางช่วงเวลา 

2) การบูรณาการเพื่อพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ของหน่วยงานยังไม่มีประสิทธิภาพ
เท่าท่ีควร ท้ังระหว่างหน่วยงานส่วนกลางด้วยกันเอง หน่วยงานส่วนกลางกับหน่วยงานในพื้นท่ีหรือจังหวัด 
หรือระหว่างหน่วยงานภายในพื้นท่ีหรือจังหวัดเดียวกัน 

3) ยุทธศาสตร์และแผนงานต่างๆ ไม่ได้ถูกน าไปปฏิบัติอย่างครบถ้วน รวมท้ังไม่ได้รับ
งบประมาณสนับสนุนอย่างเพียงพอ ท าให้ไม่สามารถพัฒนาได้ครอบคลุมทุกด้านท่ีจ าเป็นตามท่ีก าหนดไว้ 

4) ขาดการก าหนดตัวช้ีวัดความส าเร็จของการพัฒนาโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
รวมท้ังการก าหนดให้เป็นหน้าท่ีความรับผิดชอบของหน่วยงานใด เพื่อใช้ส าหรับการติดตามและประเมินผล 
การด าเนินงานว่าบรรลุตามตัวชี้วัดความส าเร็จของการพัฒนาหรือไม่ 

5) การส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ มักจะขาดการวิเคราะห์ 
เพื่อจัดล าดับความส าคัญของการพัฒนา 



รายงานการศึกษาฉบับสมบูรณ์ (Final Report)  
โครงการติดตามประเมินผลการพัฒนาโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ภายใต้โครงการติดตามประเมินผลนโยบายของรัฐบาล 
ส านักประเมินผลและเผยแพร่การพัฒนา ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  

 

ส านักวิจัยเศรษฐกิจและประเมินผล 
บริษัท เอ็กเซลเลนท์ บิสเนส แมเนจเม้นท์ จ ากัด หน้าที่ 4 

6) การคัดเลือกและการด าเนินโครงการต่างๆ ในระดับจังหวัด ส่วนใหญ่ขาดการก าหนดกลยุทธ์
และกลุ่มเป้าหมายท่ีชัดเจน โดยมุ่งเน้นการตอบสนองความต้องการท่ัวๆ ไปของผู้ประกอบการมากกว่า 
การพิจารณาถึงความต้องการท่ีแท้จริง 

7) บุคคลากรของหน่วยงานท่ีดูแลรับผิดชอบด้านหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์มีจ ากัดและมี 
ภาระงานตามหน้าท่ีของหน่วยงาน ท าให้ไม่สามารถดูแลกิจกรรมได้อย่างเต็มท่ีและต่อเนื่อง 

ด้านผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

1) กลุ่มผู้ประกอบการใหม่บางส่วนเน้นขอรับการสนับสนุนเครื่องมืออุปกรณ์จากภาครัฐ แต่ 
ไม่สนใจเข้าร่วมอบรมเพื่อพัฒนากิจการให้ดีขึ้น 

2) ผู้ประกอบการไม่สามารถวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์และตลาดได้เอง และไม่มีผู้เช่ียวชาญ
คอยช่วยเหลือ ท าให้ไม่สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามความต้องการของตลาด และมักพัฒนาผลิตภัณฑ์
ตามใจตัวเองโดยไม่ค านึงถึงความต้องการของตลาด 

3) ผู้ประกอบการจ านวนมากเป็นชาวบ้านท่ีขาดองค์ความรู้และศักยภาพในด้านการท าธุรกิจ 
ท าให้การพัฒนาเป็นไปได้อย่างล่าช้า 

4.2 จุดแข็ง 

1) มีผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์จ านวนมากท่ีมีศักยภาพด้านการผลิต 

2) มีผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ท่ีหลากหลายจ านวนมาก และมีจ านวนมากท่ีเป็น
สินค้าท่ีมีคุณภาพ เป็นท่ียอมรับของผู้บริโภค 

3) การพัฒนาผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ด าเนินการมาอย่างต่อเนื่อง หน่วยงาน
ต่างๆ มีความรู้ความเข้าใจ ประสบการณ์ และฐานข้อมูลผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นประโยชน์ต่อ 
การส่งเสริมและพัฒนา 

4.3 โอกาส 

1) ผู้บริโภครู้จักและยอมรับในคุณภาพสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ในระดับหนึ่ง ท าให้มี
ตลาดรองรับท่ีค่อนข้างกว้างขวาง  

2) ในท้องถิ่นและชุมชนต่างๆ มีภูมิปัญญาจ านวนมากท่ีมีการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ และ
สามารถน ามาพัฒนาให้เป็นสินค้าเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค สร้างประโยชน์แก่ชุมชนได้ชัดเจน 

3) การเติบโตอย่างรวดเร็วของภาคการท่องเท่ียว ซึ่งจากข้อมูลของกรมการท่องเท่ียวในปี  
พ.ศ. 2557 มีนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศสูงถึง 24.7 ล้านคน และมีคนไทยเดินทางท่องเท่ียวในประเทศอีก 
166.9 ล้านคน-ครั้ง ตลาดนักท่องเท่ียวจึงเป็นตลาดส าคัญท่ีรองรับสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

4) ความก้าวหน้าของอินเตอร์เน็ตและระบบโทรศัพท์มือถือท าให้ เป็นโอกาสส าหรับ
ผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ซึ่งมีข้อจ ากัดด้านการตลาด สามารถเข้าถึงผู้บริโภคง่ายขึ้น โดยการ
พัฒนาเว็บไซต์เพื่อประชาสัมพันธ์และจ าหน่ายในรูปแบบ e-Commerce 
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4.4 อุปสรรค 

1) องค์การปกครองส่วนท้องถิ่นมีหน้าท่ีรองรับนโยบายจากท้ังระดับประเทศ จังหวัด อ าเภอ 
ต าบล ซึ่งได้ด าเนินการในเรื่องการส่งเสริมการให้ความรู้ แต่การสนับสนุนด้าน งบประมาณเพื่อจัดหาวัสดุ
อุปกรณ์ต่างๆ มีข้อจ ากัดในการด าเนินการ เนื่องจากส านักงานตรวจเงินแผ่นดินได้ตีความว่าไม่ใช่อ านาจหน้าท่ี
ขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 

2) การน าสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์มาใช้ในธุรกิจต่างๆ ของพื้นท่ียังมีน้อยมาก และหาก
มีการส่ังสินค้าเพิ่มในปริมาณมากก็ไม่สามารถผลิตได้ เนื่องจากติดปัญหาก าลังการผลิตต่ า 

3) ผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ แม้กระท่ังเป็นผลิตภัณฑ์ระดับ 4-5 ดาวก็ไม่สามารถ
ส่งออกได้ เนื่องจากขั้นตอนการส่งออกยุ่งยากส าหรับผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ การรับรอง
มาตรฐานสินค้าเพื่อการส่งออกของแต่ละประเทศยังคงมีหลายมาตรฐาน รวมถึงการขาดแหล่งเงินทุนใน 
การผลิตสินค้าจ านวนมากๆ เพื่อส่งออก 

4) การปรับค่าแรงขั้นต่ าสูงขึ้น ท าให้ต้นทุนการผลิตสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ สูงขึ้น 
สินค้าไม่สามารถแข่งขันได้ และประสบปัญหาขาดแคลนแรงงาน เนื่องจากส่วนหนึ่งหันไปรับจ้างใน
ภาคอุตสาหกรรม พาณิชยกรรมและบริการซึ่งมีรายได้ดีกว่า 
 
5. ข้อเสนอแนะ 

5.1 การเชื่อมโยงระหว่างนโยบายหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์กับแผนพัฒนาจังหวัด/กลุ่มจังหวัด  
มี 3 แนวทางดังนี้ (เลือกแนวทางใดแนวทางหนึ่ง) 

1) การน าแผนงานและหรือโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ท่ีจังหวัดต้องด าเนินการเป็น
ประจ าอยู่แล้วไปผนวกไว้เป็นส่วนหนึ่งของแผนพัฒนาจังหวัดและแผนพัฒนากลุ่มจังหวัด หรือมอบให้จังหวัด
ไปด าเนินการภายใต้แผนของจังหวัด วิธีการนี้มีข้อดีคือ ท าให้นโยบายหรือโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
มีการด าเนินการในทุกพื้นท่ี  

2) การก าหนดให้การจัดท าแผนพัฒนาจังหวัดในทุกจังหวัดจะต้องมีแผนงานการส่งเสริมและ
พัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ และหรือวิสาหกิจชุมชนไว้ด้วยเสมอ ซึ่งแนวทางนี้ต่างจากแนวทางแรก 
ท่ีจังหวัดมีอิสระท่ีจะก าหนดแนวทางเองท่ีเหมาะสมโดยไม่จ าเป็นต้องเอาแผนงานหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  
ท่ีจัดท าโดยส่วนกลางมาด าเนินการ 

3) การก าหนดเป็นแผนงาน/โครงการท่ีต้องท าร่วมกัน ท้ังภายใต้โครงการ หนึ่ งต าบล  
หนึ่งผลิตภัณฑ์และแผนพัฒนาจังหวัด ข้อดีของแนวทางนี้คือ ก่อให้เกิดการใช้งบประมาณร่วมกันท่ีคุ้มค่า และ
สามารถน าไปสู่การบรรลุวัตถุประสงค์และเป้าหมายเดียวกัน 
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5.2 แนวทางการสร้างกลไกเพื่อให้เกิดการน าภูมิปัญญาท้องถ่ินมาพัฒนาผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์  

1) ควรสร้างศูนย์คลังความรู้จากภูมิปัญญาท้องถิ่น หรือความรู้จากปราชญ์ชาวบ้าน ในระดับ
พื้นท่ี เพื่อเป็นแหล่งสะสมองค์ความรู้ท้องถิ่นอย่างเป็นระบบ และกระจายความรู้ไปยังผู้ท่ีสนใจโดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ภายในท้องถิ่น 

2) องค์ความรู้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เป็นความรู้จากบรรพบุรุษท่ีส่ังสมกันมานานและถ่ายทอด
กันเฉพาะภายในครอบครัว และเป็นองค์ความรู้ท่ีมีคุณค่าสูง นั้น ควรหาทางให้มีการสืบทอดต่อเนื่องกันไปยัง
สมาชิกอื่นๆ ในครอบครัว หรือในกรณีไม่มีผู้ประสงค์สืบทอด ภาครัฐควรมีการซื้อสิทธิบัตรและรวบรวมไว้ใน
คลังความรู้เพื่อเผยแพร่ต่อไป 

3) ควรส่งเสริมการจดสิทธิบัตรของภูมิปัญญาท้องถิ่น  โดยการปรับปรุงรูปแบบ วิธีการ 
ท่ีเหมาะสมและสะดวกรวดเร็วในการจดทะเบียน 

4) ควรมีการสนับสนุนเจ้าของภูมิปัญญาท้องถิ่นในการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาผสมผสานกับ
องค์ความรู้สมัยใหม่เพื่อพัฒนาสินค้าท่ีทันสมัยมีเอกลักษณ์บนพื้นฐานของภูมิปัญญา 

5.3 แนวทางการพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

5.3.1 การปรับปรุงกลไกการบริการและด าเนินการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

1) ระดับนโยบาย 

1.1) ควรมีการจัดท าแผนแม่บทการพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ท่ีมีความ
สอดคล้องกับแผนพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ เช่ือมโยงกับแผนอื่นๆ ท่ีเกี่ยวข้อง และสอดรับกับ
นโยบายรัฐบาล โดยให้ทุกหน่วยงานราชการท่ีเกี่ยวข้อง ท้ังในส่วนกลางและภูมิภาค ภาคธุรกิจและ
ผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ มีส่วนร่วมในการจัดท าแผน ท้ังนี้แผนแม่บทท่ีจัดท าขึ้นควรเสนอ
คณะรัฐมนตรีเพื่อมีมติเห็นชอบและก าหนดให้ทุกหน่วยงานน าไปปฏิบัติ 

1.2) กอ.นตผ. ควรมีบทบาทและหน้าท่ีท่ีแท้จริงในการอนุมัติแผนงาน โครงการท่ีต้อง
เป็นไปตามแผนแม่บทการพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ รวมทั้งการอนุมัติงบประมาณ การยกเลิก ปรับปรุง
เปล่ียนแปลงโครงการได้ตามความเหมาะสม 

1.3) เพิ่มบทบาทหน้าท่ีของฝ่ายเลขานุการของ กอ.นตผ. ท่ีจะต้องมีการท างานเชิงลึก 
ท่ัวถึงและต่อเนื่อง โดยควรจัดต้ังส านักประสานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ขึ้นมาอย่างเป็นทางการ  
เพื่อท าหน้าท่ีบูรณาการการปฏิบัติงานของทุกหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

2) ระดับประสานแผนปฏิบัติการ 

2.1) ก าหนดให้หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องร่วมกัน จัดท าแผนปฏิบั ติการหนึ่ งต าบล  
หนึ่งผลิตภัณฑ์ ท่ีสอดคล้องกับนโยบายและแผนแม่บทการพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ท้ังแผนปฏิบัติการ
ระยะ 5 ปี และแผนปฏิบัติการประจ าปี ท้ังนี้ให้ กอ.นตผ. ก าหนดให้หน่วยงานท่ีเสนอขอใช้งบประมาณเพื่อ
ด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์มายังฝ่ายเลขานุการฯ จะต้องด าเนินโครงการท่ีก าหนดไว้ใน
แผนปฏิบัติการ และส านักงบประมาณควรก าหนดให้หน่วยงานท่ีมีภารกิจประจ าท่ีเกี่ยวกับการพัฒนา 
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หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ท่ีไม่ได้ของบประมาณผ่าน กอ.นตผ. จะต้องด าเนินโครงการให้สอดคล้องกับ
แผนปฏิบัติการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ และแผนแม่บทการด าเนินงานหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

2.2) ก าหนดให้ฝ่ายเลขานุการของ กอ.นตผ. มีบทบาทในการเป็นหน่วยงานหลักใน
การประสานความร่วมมือกับทุกหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องในการจัดท าแผนปฏิบัติ โดยรายงานให้ กอ.นตผ. ทราบ
เกี่ยวกับการด าเนินงานตามแผนปฏิบัติการ และผลการด าเนินงานของโครงการท่ีได้รับการจัดสรรงบประมาณ
ด าเนินการ รวมท้ังการรายงานตามบทบาทหน้าท่ีของคณะอนุกรรมการแต่ละชุด 

3) ระดับปฏิบัติงาน 

3.1) ควรก าหนดให้มีหน่วยงานกลางในระดับจังหวัด (เช่น ส านักงานพัฒนาชุมชน
จังหวัด) เพื่อท าหน้าท่ีเป็นผู้ประสานการด าเนินงานส่งเสริมและพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ของจังหวัด 
รวมท้ังการประสานกับหน่วยงานกลางท่ีมาด าเนินโครงการ/กิจกรรมในจังหวัด เพื่อให้การด าเนินงานของ 
ทุกหน่วยงานขับเคล่ือนไปในทิศทางเดียวกันและลดความซ้ าซ้อน 

3.2) เพิ่มประสิทธิภาพของหน่วยงานท่ีท าหน้าท่ีฝ่ายเลขานุการของ นตผ. จังหวัด 
และ นตผ. อ าเภอ/กิ่งอ าเภอ ท้ังการพัฒนาบุคลากรและงบประมาณท่ีเหมาะสม รวมท้ังการเพิ่มอ านาจใน  
การตรวจติดตามการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ของหน่วยงานต่างๆในระดับพื้นท่ี ท้ังนี้ 
กอ.นตผ. ควรมีบทบาทในการเข้าไปก ากับติดตามการด าเนินงานของ นตผ. จังหวัด และ นตผ. อ าเภอ/กิ่งอ าเภอ 
อย่างใกล้ชิด รวมทั้งการจัดงบประมาณสนับสนุนการด าเนินงาน 

3.3) ควรจัดต้ังหน่วยงานหรือศูนย์บริการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ครบวงจร มี
หน้าท่ีหลัก เช่น การช่วยผู้ประกอบการ OTOP ในการวิเคราะห์และประเมินสภาพปัญหาและร่วมก าหนด 
แนวทางแก้ไข การให้บริการค าแนะน าปรึกษาท่ัวๆ ไปในเบื้องต้น และการเช่ือมโยงบริการของหน่วยงาน 
ท่ีเกี่ยวข้องให้แก่ผู้ประกอบการ 

5.3.2 การสร้างสิ่งอ านวยความสะดวกในการพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

1) ควรพัฒนาระบบฐานข้อมูลกลางส าหรับการบริหารหนึ่ งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
ประกอบด้วยข้อมูลแผนงาน โครงการ และกิจกรรมการส่งเสริมและพัฒนา ท่ีอยู่ ในแผนปฏิบัติการ 
รายละเอียดข้อมูลโครงการและกิจกรรมท่ีหน่วยงานต่างๆ ด าเนินการ รวมท้ังให้หน่วยงานต่างๆ รายงานผล
การด าเนินการผ่านระบบทางออนไลน์อย่างต่อเนื่อง เพื่อให้สามารถติดตามการด าเนินงานของทุกหน่วยงานได้
อย่างใกล้ชิด และระบบนี้ควรมีข้อมูลตัวช้ีวัดท่ีจ าเป็นส าหรับการบริหารงาน เพื่อให้ กอ.นตผ. และหน่วยงาน
อื่นๆ ท่ีเกี่ยวข้องสามารถเข้ามาติดตามการด าเนินงานการส่งเสริมและพัฒนาได้อย่างต่อเนื่อง 

2) ระบบฐานข้อมูลการจดทะเบียนหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ซึ่งกรมการพัฒนาชุมชนได้
พัฒนาเป็นระบบท่ีสามารถเก็บรายละเอียดข้อมูลผู้จดทะเบียน รวมท้ังสามารถประเมินเพื่อจัดกลุ่ม
ผู้ประกอบการนั้น ควรเป็นฐานข้อมูลท่ีมีลักษณะของฐานการจดทะเบียนถาวร ไม่ควรเริ่มต้นจดทะเบียนใหม่
ทุก 2 ปี เพื่อให้สามารถติดตามการพัฒนาได้อย่างต่อเนื่อง และระบบฐานข้อมูลดังกล่าวควรมีรายละเอียด 
การประเมินศักยภาพของผู้ประกอบการในด้านต่างๆ เช่น การผลิต การตลาด การบริหารจัดการ การเงิน  
เป็นต้น รวมท้ังความต้องการความช่วยเหลือ ตลอดจนจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ และรายละเอียดของผลิตภัณฑ์  
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ท่ีผลิต เป็นต้น เพื่ออ านวยความสะดวกให้แก่หน่วยงานอื่นท่ีมีภารกิจในการส่งเสริมและพัฒนา สามารถเข้ามา
คัดสรรกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมโครงการได้สะดวกรวดเร็วและตรงกับกลุ่มเป้าหมาย 

3) พัฒนาระบบฐานข้อมูลเพื่อการตลาด โดยระบบฐานข้อมูลควรมีรายละเอียดเกี่ยวกับ
ผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์ท้ังหมด ซึ่งมีการจ าแนกหมวดหมู่และสถานท่ีต้ังอย่างชัดเจน เพื่ออ านวยความ
สะดวกแก่ผู้ผลิตในการปรับปรุงข้อมูล (update) ผลิตภัณฑ์ และข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์ต่อการค้า รวมถึง 
การแสดงความต้องการ เช่น ต้องการหาผู้แทนจ าหน่าย หาผู้ร่วมธุรกิจ เป็นต้น 

4) จัดท าระบบฐานข้อมูลเฉพาะด้านเพื่อประโยชน์ในการพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
เช่น ศูนย์ข้อมูลงานวิจัย ทะเบียนภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นต้น และให้ ผู้เกี่ยวข้องท้ังหน่วยงานราชการ 
ผู้ประกอบการ นักวิชาการ และประชาชนท่ัวไปสามารถเข้าถึงฐานข้อมูลเพื่อประโยชน์ในการพัฒนาเชิงลึก 

5) พัฒนาระบบศูนย์ความรู้และข้อมูลข่าวสาร OTOP (OTOP Knowledge Center หรือ 
OTOP KC) ซึ่งอย่างน้อยควรประกอบด้วย 5 ส่วนดังนี้ (1) ส่วนท่ีเป็นระบบท่ีรวบรวมความรู้เกี่ยวกับการพัฒนา 
OTOP (2) ส่วนท่ีเป็นส่ือส าหรับฝึกอบรมท่ีผู้ประกอบการสามารถน าไปเรียนรู้ด้วยตนเอง (3) ส่วนท่ีเป็นเวที
แลกเปล่ียนเรียนรู้ระหว่างผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ด้วยกัน เจ้าหน้าท่ีของหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 
และผู้สนใจอื่นๆ (4) ส่วนท่ีเป็นการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร รวมถึงโครงการ/กิจกรรมต่างๆ ท่ีจัด
โดยหน่วยงานต่างๆ (5) ส่วนท่ีเป็นคลินิค เพื่อให้ผู้ประกอบการสามารถปรึกษาปัญหาผ่านทางระบบออนไลน์ 

5.3.3 การพัฒนาศักยภาพการประกอบการ 

1) ควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาเพื่อสร้างความเข้มแข็งให้กับกลุ่มผู้ผลิตชุมชนการสร้าง
ความรู้ความเข้าใจในการท างานเป็นกลุ่ม และการสร้างความเข้มแข็งให้กับผู้น ากลุ่ม 

2) ควรสร้างความเข้มแข็งให้กับเครือข่าย โดยการพัฒนาระบบการคัดสรรผู้น าเครือข่าย/
คณะกรรมการเครือข่าย การเสริมสร้างศักยภาพผู้น า/คณะกรรมการเครือข่าย การก าหนดบทบาทหน้าท่ีของ
เครือข่าย การบริหารจัดการเครือข่ายอย่างยั่งยืน ฯลฯ ซึ่งสามารถด าเนินการผ่านกระบวนการอบรม ศึกษา 
ดูงานเครือข่ายต้นแบบ จัดหาผู้เช่ียวชาญด้านพัฒนาเครือข่ายเพื่อท าหน้าท่ีเป็นพี่เล่ียง/ท่ีปรึกษาในการพัฒนา
เครือข่ายให้เป็นเครือข่ายท่ีเข้มแข็งและยั่งยืน 

3) การพัฒนาผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ควรด าเนินการโดยการร่วมมือกับ
หน่วยงานอื่นท่ีเช่ียวชาญในแต่ละด้านจัดท าโครงการพัฒนาแบบบูรณาการ โดยแบ่งหน้าท่ีความรับผิดชอบของ
แต่ละหน่วยงานให้ชัดเจน เพื่อให้การด าเนินโครงการ/กิจกรรมท้ังหมดเกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุด 

5.3.4 การสร้างโอกาสทางการตลาด 

1) จัดให้มีตลาดสินค้าชุมชนในชุมชนต่างๆ โดยเฉพาะชุมชนเมือง ซึ่งมีผู้อยู่อาศัยหนาแน่น 
และส่งเสริมให้ผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ในชุมชนมีโอกาสน าสินค้าไปจ าหน่าย 

2) จัดท าร้านค้าชุมชน OTOP โดยให้ชุมชนท่ีมีศักยภาพแห่งใดแห่งหนึ่งหรือหลายแห่งท่ีมี
ศักยภาพรวมตัวกันในการสร้างร้านค้าชุมชนเพื่อเป็นแหล่งจ าหน่ายสินค้าของชุมชน ท้ังนี้หน่วยงานภาครัฐ
จะต้องช่วยเป็นพี่เล้ียงหรือจัดหาท่ีปรึกษาคอยช่วยเหลือแนะน าการประกอบการของร้านค้าชุมชนและ 
วางระบบเพื่อให้สามารถพัฒนาให้เกิดความเข้มแข็งและยั่งยืน 



รายงานการศึกษาฉบับสมบูรณ์ (Final Report)  
โครงการติดตามประเมินผลการพัฒนาโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ภายใต้โครงการติดตามประเมินผลนโยบายของรัฐบาล 
ส านักประเมินผลและเผยแพร่การพัฒนา ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  

 

ส านักวิจัยเศรษฐกิจและประเมินผล 
บริษัท เอ็กเซลเลนท์ บิสเนส แมเนจเม้นท์ จ ากัด หน้าที่ 9 

3) จัดหาสถานท่ีของหน่วยราชการท่ีอยู่ในชุมชนหรือท่ีมีผู้มาติดต่อราชการจ านวนมาก 
เพื่อให้ผู้ประกอบการสามารถน าผลิตภัณฑ์ไปจ าหน่าย 

4) สร้างความร่วมมือกับห้างสรรพสินค้าในจังหวัดในการเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการ 
หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ มีพื้นท่ีส าหรับการจ าหน่ายสินค้า โดยไม่คิดค่าเช่าหรือคิดในอัตราถูกเป็นพิเศษ 

5) จัดต้ังศูนย์แสดงและจ าหน่ายสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประจ าจังหวัด เพื่อให้
เป็นสถานท่ีจัดแสดงสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ท่ีเด่นๆ และเป็นแหล่งจ าหน่ายสินค้า OTOP ของจังหวัด 
โดยศูนย์ฯ ท่ีจัดต้ังขึ้นควรเกิดจากการบูรณาการของหน่วยงานราชการ โดยวางระบบการบริหารจัดการท่ีมี
ประสิทธิภาพ 

6) สร้างความเช่ือมโยงระหว่างหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ กับการท่องเท่ียว โดยการสร้าง
ความร่วมมือกับเจ้าของหรือผู้บริหารแหล่งท่องเท่ียวส าคัญๆ ในพื้นท่ีในการจัดหาพื้น ท่ีส าหรับให้
ผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ น าสินค้าไปจ าหน่ายแก่นักท่องเท่ียว 

7) สร้างความเช่ือมโยงกับการท่องเท่ียวโดยการร่วมมือกับบริษัทน าเท่ียว การท่องเท่ียว
แห่งประเทศไทย กรมการท่องเท่ียว ในการสร้างเส้นทางการท่องเท่ียวที่เช่ือมโยงกับแหล่งผลิตสินค้าหนึ่งต าบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

8) ส่งเสริมและสนับสนุนให้ผู้ประกอบการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ จัดท าเว็บไซต์เพื่อ 
การประชาสัมพันธ์และจ าหน่ายสินค้าในรูปแบบของ e-Commerce เพื่อเพิ่มโอกาสทางการตลาด  

9) จัดท าเว็บไซต์เพื่อการประชาสัมพันธ์และการจ าหน่ายในรูปแบบของ e-Commerce 
ของจังหวัด โดยคัดสรรสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  ท่ีโดดเด่นและน่าสนใจ เพื่อมุ่งจ าหน่ายให้กับ 
ชาวต่างประเทศ โดยเว็บไซต์ท่ีพัฒนาขึ้นนี้ควรท าเป็นหลากหลายภาษา และมีการเช่ือมโยงกับเว็บไซต์  
ด้านการท่องเท่ียวหรือเว็บไซต์ท่ีนักท่องเท่ียวนิยมค้นหาข้อมูลส าหรับการท่องเท่ียว 

10) ส่งเสริมให้มีการผลิตนักการตลาดหรือผู้ค้าสินค้า OTOP หรือ OTOP Trader เพื่อท า
ธุรกิจจ าหน่ายสินค้า OTOP เพื่อจะได้มาเติมเต็มส าหรับผู้ประกอบการท่ีไม่มีศักยภาพด้านการตลาด 

11) เพิ่มอุปสงค์ผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ โดยหน่วยงานภาครัฐช่วยส่ังซื้อ
ผลิตภัณฑ์ของแต่ละชุมชนเพื่อน ามาเป็นของท่ีระลึกหรือของใช้ให้กับหน่วยงานราชการ เช่น  การใช้ผ้าทอ
พื้นเมืองจากกลุ่มผู้ประกอบการภายในจังหวัด เป็นต้น 

12) ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการในจังหวัด เช่น ร้านอาหาร โรงแรม สถานบริการ เป็นต้น  
ซื้อสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ส าหรับการให้บริการแก่ลูกค้า 

13) สร้างตราสินค้า OTOP ให้โดดเด่นและแตกต่างจากสินค้า OTOP ท่ัวไป โดยพัฒนา
ระบบการจัดการจัดดาวให้เข้มแข็ง โดยก าหนดให้สินค้า OTOP ท่ีได้รับดาวมี 4 ระดับ คือ OTOP 3 ดาว 
OTOP 4 ดาว OTOP 5 ดาว และ OTOP Premium 


