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ภายใต้โครงการติดตามประเมินผลนโยบายของรัฐบาล 
 
 
 
 
 

 

การสมัมนา 
“OTOP จากรากหญ้าสู่สากล ความคุ้มค่า  

และทิศทางการพฒันา” 



โครงการติดตามประเมินผลการพฒันาโครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ 
ภายใตโ้ครงการติดตามประเมินผลนโยบายของรัฐบาล 

 

ส านักวิจัยเศรษฐกิจและประเมินผล 
บริษัท เอ็กเซลเลนท์ บิสเนส แมเนจเม้นท์ จ ากัด    ผ4-2 

1. รายละเอียดการจัดสัมมนา 

1.1 วัน เวลา สถานที่ 

ในวันศุกร์ท่ี 22 พฤษภาคม พ.ศ. 2558 เวลา 08.30-13.00 น. 

ณ ห้องพัชราวดี ช้ัน 11 โรงแรมปริ๊นซ์พาเลซ มหานาค กรุงเทพมหานคร 

1.2 หัวข้อการสัมมนา 

“OTOP จากรากหญ้าสู่สากล ความคุ้มค่า และทิศทางการพัฒนา” 

1.3 กลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมสัมมนา โดยมีเข้าร่วมสัมมนารวม 107 คน 

- ภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องท้ังหน่วยงานภาครัฐ องค์กรภาคธุรกิจ ผู้ประกอบการหนึ่งต าบล           
หนึ่งผลิตภัณฑ์ และนักวิชาการ (ตามเอกสารแนบท้าย) 

2. ผลการประชุมประชุมเชิงปฏิบัติการ 

 ผลการศึกษา และความคิดเห็นประเด็นต่างๆ 

ผู้ประกอบการ OTOP 
 การจัดงาน OTOP ต้องการให้จัดเป็นงานมหกรรมใหญ่ปลายปี เพื่อเปิดโอกาสให้

ผู้ประกอบการ 3-5 ดาวที่ไม่เคยถูกคัดสรรเข้าร่วมงานมีโอกาสได้จ าหน่ายสินค้า ส่วน OTOP กลางปีจ าหน่าย
ได้ไม่ค่อยดีเพราะลูกค้า การจัดงานจัดต่ออาจจะท าให้ส้ินเปลืองงบประมาณ 

รองประธานสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก 4 ดาวเป็น 5 ดาว ภายในหนึ่งปีท่ีผ่านมานั้นมีพัฒนาจาก 3 ดาว

เป็น 4 ดาว จาก 4 ดาวเป็น 5 ดาว เพิ่มขึ้นร้อยละเท่าไร 
 บุคลากรในท้องถิ่นและใน กทม. มีมากพอท่ีจะไปช่วยในการพัฒนาได้ 
 ควรมีการส่งเสริมการตลาด OTOP เช่น โรงแรมขนาดใหญ่ แหล่งท่องเท่ียว สนามบิน 

และร้านอาหาร สนับสนุนให้ใช้ภาชนะอุปกรณ์ใช้สอยต่างๆ ท่ีเป็นผลิตภัณฑ์ OTOP เพื่อเป็นการเพิ่มการ
จ าหน่ายสินค้า OTOP 5 ดาว เป็นต้น 

องค์การบริหารการพัฒนาพื้นท่ีพิเศษเพื่อการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) 
 รายได้จากการท่องเท่ียวร้อยละ 30 เป็นรายได้ท่ีนักท่องเท่ียวมาซื้อสินค้าของท่ีระลึก โดย

สินค้าของท่ีระลึกท่ีนักท่องเท่ียวซื้อเป็นสินค้าท่ีบ่งบอกถึงอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของท้องถิ่นนั้นๆ เช่น 
ภาคเหนือคือร่มบ่อสร้าง ไม้แกะสลักบ้านถวาย เป็นต้น มองการท่องเท่ียวโดยชุมชนท่ีจะท าให้คนในชุมชน
จัดการฐานทรัพยากรในท้องถิ่น ส่ิงส าคัญคืออัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของท้องถิ่นนั้นๆ ได้แก่ Destination 
magnet (เช่น มรดกโลกอยุธยา สุโขทัย) Event magnet (เช่น ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต์) 
Product magnet (เช่น อาหารไทย ผลไม้ไทย สินค้าจากภูมิปัญญาไทย)  
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ประธานผู้ประกอบการ OTOP เขตบางแค 
 มีปัญหาลูกค้าไม่ต้องการส่ังสินค้ากับผู้ประกอบการ เนื่องจากผู้ประกอบการไม่ค่อยมี

ความรับผิดชอบในการติดต่อ เช่น มีการติดต่อจากโรงแรมเพื่อส่ังซื้อสินค้าจักสานไปจ าหน่ายโดยติดต่อถึง
แหล่งผลิตสินค้า มีการวางเงินมัดจ าเรียบร้อย แต่เมื่อโรงแรมมีการขอเปล่ียนสีของสินค้า ผู้ประกอบการจะ
ยกเลิกการส่ังและไปจ าหน่ายในแก่ลูกค้าอื่นแทน ท าให้เกิดความเสียหายแก่คนกลาง  

ท่ีปรึกษาช้ีแจง : จุดอ่อนของผู้ประกอบการคือเป็นชาวบ้านท่ีมีความสามารถในการผลิตแต่
ยังไม่มีความสามารถในการบริหารจัดการ/ความเข้าใจในเชิงธุรกิจ อาจจะมีการท า OTOP trader ให้คนรุ่น
ใหม่ๆ ท่ีสนใจด้าน OTOP มีความช านาญด้านการตลาดและอินเทอร์เน็ต 

ผู้อ านวยการส านักประเมินผล ส านักงบประมาณ 
 ควรมีการบูรณาการเรื่องกระบวนการด าเนินงาน OTOP โดยเอาทฤษฎี business 

model มาประกอบเพื่อดูท้ัง 9 ด้าน คือ 1) ด้านผู้ประกอบการ 2) ด้านหน่วยงานสนับสนุน 3) ด้านกฎหมาย 
4) ด้านการพัฒนาการระบบการจัดการองค์กร 5) แหล่งสนับสนุนเงินทุน 6) ด้านคุณภาพมาตรฐาน/ 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ 7) ด้านผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ 8) ด้านการตลาด/การจัดจ าหน่าย และ 9) ด้านธุรกิจ 
ท่ีเกี่ยวข้อง เช่น การท่องเท่ียว เป็นต้น 

 เรื่อง SMEs มีการตั้งงบประมาณอย่างต่อเนื่องแต่ขาดการบูรณาการ ซึ่งในปี 2559 นี้มี
วงเงินต้ังไว้ 1,602.6 ล้านบาท เพื่อเป็นการขับเคล่ือนต่อยอดจาก OTOP ส าหรับ 8 กระทรวง 16 หน่วยงาน  
1 กองทุน โดยเป้าหมายเพื่อการสร้างและการพัฒนาผู้ประกอบการใหม่ๆ 12,200 รายและพัฒนากระบวนการ
ผลิตสินค้าให้มีประสิทธิภาพอีกจ านวน 3,100 กิจการ รวมพัฒนาศักยภาพและความรู้ให้ผู้ประกอบการธุรกิจ
ให้มีการบริหารจัดการอย่างมีประสิทธิภาพอีก 36,800 ราย และส่งเสริมพัฒนาด้านมาตรฐานการผลิตให้
บุคลากร/ผู้ประกอบการของ SMEs 9,300 ราย 

ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
 การบูรณาการงบประมาณปี 2559 กลุ่มเป้าหมายขณะท่ีพิจารณาโครงการไม่ใช่ OTOP 

แต่มุ่งเน้นในเรื่องของธุรกิจ SMEs มากกว่า ในการท างานของ สสว.จะมุ่งเน้นในเรื่องโครงสร้างพื้นฐานของ 
การช่วยเหลือผู้ประกอบการมากขึ้น 
 

มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
 ปัญหาท่ีสังเกตคือ การขาดองค์ความรู้ จะสามารถกระจายความรู้ให้ท่ัวถึงหรือสามารถ

รับรู้/สืบค้นข้อมูลได้หรือไม่?  
ท่ีปรึกษาช้ีแจง : มีช้ีแจงในข้อเสนอแนะว่าองค์ความรู้เรื่อง OTOP กระจัดกระจาย ไม่มี    

ศูนย์ข้อมูลองค์ความรู้เกี่ยวกับ OTOP จึงเสนอให้มี OTOP Knowledge Center โดยมี 5 เรื่องในศูนย์ คือ     
1) องค์ความรู้เกี่ยวกับ OTOP ท่ีง่ายต่อการเข้าใจและสืบค้นง่าย 2) OTOP best practice แชร์ความรู้ระหว่าง 
OTOP ด้วยกัน 3) ข้อมูลข่าวสารใหม่ๆ เกี่ยวกับ OTOP 4) กิจกรรมของภาครัฐ เช่น การอบรม โครงการต่างๆ 
ของภาครัฐ เป็นต้น และ 5) OTOP Clinic มีผู้เช่ียวชาญตอบค าถามและให้ข้อแนะน า 

 การเช่ือมโยงการสนับสนุนด้านการคมนาคมในการท่องเท่ียวร่วมกับแหล่ง OTOP  
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ท่ีปรึกษาช้ีแจง : หลายๆ หน่วยงานต้องพิจารณาว่าจะร่วมมืออย่างไรท่ีจะสร้างเส้นทาง 
การท่องเท่ียว OTOP สร้างหมู่บ้าน OTOP รวมท้ังการเช่ือมโยงระหว่างผู้ให้บริการท่องเท่ียว เช่น โรงแรม 
บริษัทน าเท่ียว ร้านอาหาร เป็นต้น น าสินค้า OTOP ไปเป็นส่วนหนึ่งในการบริการนักท่องเท่ียว 

ด้านการประชาสัมพันธ์ เห็นว่าส่ือของรัฐโดยเฉพาะกรมประชาสัมพันธ์ให้ข้อมูลข่าวสารเรื่อง 
OTOP น้อยเกินไป และจุดอ่อนคนไทยโดยเฉพาะชาวบ้านไม่นิยมการอ่านมากนัก จึงต้องใช้ส่ือโทรทัศน์ช่วย
กระตุ้นการใช้สินค้า OTOP ให้มากขึ้น 

ผู้ประกอบการ OTOP เขตบางแค 
 ประเทศไทยก าลังจะก้าวสู่ตลาด AEC แล้ว ภาครัฐท่ีเกี่ยวข้องกับ OTOP มีโครงการ

อะไรบ้างท่ีจะสนับสนุนเพื่อการก้าวสู่ AEC บ้าง 
ท่ีปรึกษาช้ีแจง : เมื่อเข้าไปยังพื้นท่ีพบว่า ยังไม่ค่อยมีการเตรียมตัวมากนัก อาจจะต้องมีการ

พัฒนาภาษาให้แก่ผู้ประกอบการ OTOP และการพัฒนาตัวฉลากสินค้า 

ส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
 Knowledge center การสอนเรื่องภูมิปัญญาท้องถิ่น ทักษะต่างๆ ต้องอาศัยเวลาในการ

เรียนรู้ซึ่งน่าจะน าเข้าสู่ภาคการศึกษา (โรงเรียน มหาวิทยาลัย) ควรปลูกฝังต้ังแต่เด็กน่าจะดีกว่า 
 เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ ต้องเปิดโอกาสในเรื่องแบบร่วมสมัย/แบบสมัยนิยมด้วยเมื่อมี

การเปิด AEC หรือเมื่อมีการต่อยอดแฟช่ัน เช่น มผช. ด้านผ้าทอพื้นเมืองยังมีการอนุรักษ์แบบด้ังเดิม/แบบ
ท้องถิ่นอยู่แต่มีแบบร่วมสมัยประยุกต์ลายจากเดิม เพื่อให้มีความหลากหลายในตัวสินค้าแก่ผู้ซื้อมากขึ้น      
เป็นต้น 

สมาคมมัคคุเทศก์อาชีพแห่งประเทศไทย 
 สมาคมมีการสนับสนุนด้านการท่องเท่ียวและด้านภาษา ส าคัญสุดคือภาษาส่ือสารท่ีใช้

เป็นสากล 
 ควรมีศูนย์จ าหน่ายสินค้าแต่ละจังหวัดหรือตามแหล่งท่องเท่ียวต่างๆ มีพื้นท่ีให้

ผู้ประกอบการได้จ าหน่ายสินค้า โดยมัคคุเทศก์จะเป็นคนช่วยส่งเสริมการขาย (promotion) แนะน าสินค้าแก่
นักท่องเท่ียว 
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เอกสารแนบท้าย 

การสัมมนา 
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ก าหนดการสัมมนา 

OTOP จากรากหญ้าสู่สากล ความคุ้มค่า และทิศทางการพัฒนา 
โครงการติดตามประเมินผลการพัฒนาโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  

ภายใต้โครงการติดตามประเมินผลนโยบายของรัฐบาล 
ในวันศุกร์ท่ี 22 พฤษภาคม พ.ศ. 2558 เวลา 08.30-13.00 น. 

ณ ห้องพัชราวดี ช้ัน 11 โรงแรมปร๊ินซ์พาเลซ มหานาค กรุงเทพมหานคร 

 

08.30 – 09.00 น. ลงทะเบียนเข้าร่วมสัมมนา 

09.00 – 09.15 น. กล่าวเปิดการสัมมนา 
โดย นายธานินทร์  ผะเอม  
     รองเลขาธิการ ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

09.15 – 10.00 น. บรรยายพิเศษเรื่อง “กลยุทธ์การเพิ่มมูลค่า OTOP ด้วยการท่องเท่ียว” 
โดย นางภัทรพร สิทธิวนิช  
     ผู้อ านวยการฝ่ายส่งเสริมสินค้าการท่องเท่ียว การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

10.00 – 10.15 น. พักรับประทานอาหารว่าง 

10.15 – 11.15 น. น าเสนอผลการติดตามประเมินผลการพัฒนาโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ และ
ทิศทางการพัฒนา OTOP 
โดย นายณัฐพล ลีลาวัฒนานันท์ หัวหน้าโครงการฯ 

11.15 – 12.00 น. ตอบข้อซักถาม รับฟังความคิดเห็น และข้อเสนอแนะ 

12.00 – 13.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
 

 

********************************************************* 
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