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1.1. ความเปนมาและความสําคัญของปญหา
 

 การบริโภคกาแฟของคนไทยมีมาตัง้แตสมัยกรุงศรีอยุธยา แตธุรกิจรานกาแฟคั่วสด

หรือรานกาแฟพรีเมี่ยม เกิดขึ้นในราวปพ.ศ. 2526 “แบล็คแคนยอน” เปนรานกาแฟคั่วสดของคน

ไทยและรายแรกที่บุกเบกิธุรกิจดานกาแฟคั่วสด แตวาการดําเนินธุรกิจดานกาแฟคั่วสดกลับไม

ประสบความสําเร็จ ดังนัน้จึงไดทาํการปรับเปลี่ยนรูปแบบการดําเนนิธุรกิจรานกาแฟคั่วสดควบคู

กับธุรกิจรานอาหาร เปนตน หลงัจากนั้นธุรกิจรานกาแฟคั่วสดเริ่มไดรับความนยิมในประเทศไทย 

โดยเฉพาะชวงที่เกิดวิกฤตเศรษฐกิจในประเทศไทยในป พ.ศ. 2540 ซึ่งพบวามีนกัลงทนุตางชาติ

เขามาลงทนุและบุกเบิกธุรกจิรานกาแฟคั่วสดภายใตชื่อ คอฟฟเวิลด (Coffee World) และตอมา

ในป พ.ศ. 2541 รานกาแฟคั่วสด สตารบัคส คอฟฟ (Starbuck Coffee) ไดเปดสาขาใน

กรุงเทพมหานคร ลักษณะเปนรานกาแฟสมัยใหมมีการออกแบบตกแตงสวยงาม มีเสียงเพลงสราง

บรรยากาศในการดื่มกาแฟ และมีการนาํกาแฟคุณภาพดีหลากหลายแบบมาคั่วบดชงสด ๆ ทาํให

กระแสการบริโภคกาแฟคั่วบดของไทยเพิม่สูงขึ้นอยางรวดเร็ว จากนัน้ธุรกิจรานกาแฟคั่วสดเหลานี้

ก็ไดรับการยอมรับจากผูบริโภคคนไทยและเปนที่รูจักอยางรวดเร็ว (จักรายุธ รมณียกลุ, 2547, น.3)  

 ธุรกิจรานกาแฟคั่วสดในประเทศไทย แบงไดเปน 3 รูปแบบหลัก ๆ ไดแก ราน (Shop) 

หรือแบบ Stand-Alone, คอนเนอร (Corner/Kiosk) และรถเข็น (Cart)  

 ผูประกอบการรานกาแฟคั่วสด แบงไดเปน 3 กลุมหลกั คอื  

 1) รานกาแฟที่เปนแฟรนไชสของตางประเทศ ไดแก สตารบัคส คอฟฟ กลอเรีย จีนส 

ซูซูกิ โอบองแปง เปนตน  

 2) รานกาแฟตางประเทศทีใ่ชไทยเปนฐานสรางแบรนด เชน คอฟฟเวิลด คอฟฟบนีส 

 3) รานกาแฟแบรนดไทย มทีั้งรูปแบบแฟรนไชสและไมแฟรนไชส เชน 94 Coffee The 

Coffee Maker กาแฟสดชาวดอย เปนตน (กาแฟพารวย, 2548,น.16-18) 

 ธุรกิจเครื่องดื่มประเภทกาแฟคั่วสด ไดมีการขยายตัวอยางตอเนื่อง และการแขงขัน

ทางดานธุรกิจก็มีเพิม่ข้ึนและมากขึน้เรื่อย ๆ โดยรูปแบบการแขงขันในธุรกิจรานกาแฟคั่วสด เปน

การแขงขันทางดานราคา และที่มิใชทางดานราคา เชนความพิถีพถิันในดานกรรมวธิีการชงกาแฟ

ใหไดมาตรฐาน รูปแบบการตกแตงรานทีท่ันสมยัและมเีอกลักษณเฉพาะตวั และชนิดของเครื่องดื่ม
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ที่หลากหลาย พรอมทัง้อาหารวางใหบริการ เปนตน โดยเฉพาะการเลือกทําเลสถานที่ตั้ง ถือเปน

ปจจัยสําคัญของธุรกิจรานกาแฟคั่วสด โดยทั่วไปผูประกอบกิจการรานกาแฟคั่วสดจะเลือกเปด

รานในยานทีม่ผูีคนสัญจรผาน เชน หางสรรพสินคา ศนูยอาหาร สถาบันอุดมศึกษา ยานธุรกจิ 

ยานบนัเทิง โรงแรม โรงพยาบาล สถานีบริการน้าํมนั เปนตน จากการที่ธุรกิจรานกาแฟคั่วสดมีการ

แขงขันที่สูงดังกลาว ทําใหการดําเนินธุรกิจรานกาแฟคั่วสดจําเปนตองมีการศึกษาขอมูลประกอบ 

การตัดสินใจอยางรอบคอบ ในทุกๆ ดานทีเ่กี่ยวของ  

 ในการศึกษาครั้งนี้ผูวจิัยเนนที่จะศึกษาดานพฤตกิรรมผูบริโภคและปจจัยที่มีผลตอการตัด 

สินใจเลือกบริโภคกาแฟคั่วสดของผูบริโภคในมหาวทิยาลัย เพื่อนําขอมูลเบื้องตนที่ไดไปประกอบ 

การตัดสินใจในการเปดรานกาแฟคั่วสดในมหาวทิยาลยัตางๆ โดยใชมหาวิทยาลยัเทคโนโลยพีระ

จอมเกลาพระนครเหนือ เปนกรณีศึกษา อีกทั้งยังสามารถนําผลการศกึษาที่ไดไปพฒันาและปรับ 

ปรุงธุรกิจรานกาแฟคั่วสดที่เปดดําเนนิการอยูแลว ใหสามารถตอบสนองความตองการและสราง

ความพึงพอใจใหกับผูบริโภคมากที่สุด  

 
1.2. วัตถุประสงคของการศึกษา 
  

 การศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการบริโภคกาแฟคั่วสดในครั้งนี้ มวีัตถุประสงคทีสํ่าคัญ ดังนี ้

 1. เพื่อศึกษาลักษณะประชากรศาสตร ไดแก เพศ อาย ุ อาชีพ ระดับการศึกษา และ

รายได/รายรับตอเดือน 

 2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการบริโภคกาแฟคั่วสด 

 3. เพื่อศึกษาปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจในการเลือกบริโภคกาแฟคั่วสด 

 4. เพื่อศึกษาถึงความสมัพนัธระหวางลกัษณะประชากรศาสตรกับพฤติกรรมการ

บริโภคกาแฟคั่วสด 

 5. เพื่อศึกษาถึงความแตกตางระหวางลกัษณะประชากรศาสตรกับปจจัยที่มีผลตอการ

ตัดสินใจในการเลือกบริโภคกาแฟคั่วสด 

 
1.3. ขอบเขตการศึกษา 
 

 โครงการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการบริโภคกาแฟคั่วสด ตามวัตถุประสงคที่กลาวมาขางตน

มีขอบเขตของการวิจยั ในดานแหลงขอมูลและเนื้อหาการวิจัยดังนี ้
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 1. การวิจยัไดทําการศึกษาจากกลุมตัวอยางของประชากรทีเ่ปนนกัศึกษา อาจารย 

เจาหนาที่ และบุคคลทั่วไปที่มีอายุตั้งแต 15 ปข้ึนไป ซึ่งเปนผูที่บริโภคเครื่องดื่มกาแฟคั่วสด จาก

รานกาแฟภายในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนครเหนอื 

 2. การศึกษาดานพฤตกิรรมของผูบริโภค ในงานวิจัยชิน้นี้มุงเนนพฤติกรรมเฉพาะสวน

ที่เกี่ยวของกบัการบริโภคกาแฟคั่วสดของผูบริโภค 

 เพื่อใหการวิจยัเร่ือง พฤติกรรมและปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคกาแฟคั่ว

สดของผูบริโภคในมหาวทิยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนครเหนอื ไดขอมูลตามวัตถุประสงค 

ผูวิจัยไดกําหนดขอบเขตของประชากรเปาหมาย ดงันี ้

 กลุมตัวอยาง  : ชาย หรือ หญิง อายุตั้งแต 15 ปข้ึนไป เปนผูที่บริโภคกาแฟ 

      คั่วสด ในชวงเดือน มีนาคม – เมษายน 2551 

 สถานที ่  : มหาวิทยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลาพระนครเหนือ 

  
1.4. แหลงขอมูลและวิธกีารศึกษา 
 
 1.4.1. แหลงขอมูล

โครงการศึกษาวิจัยครัง้นี ้ผูวิจัยไดทาํการศึกษาจากชนดิและแหลงขอมูล ดังนี ้

 1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนการสํารวจและสัมภาษณกลุมตัวอยาง ไดแก 

อาจารย นกัศึกษา เจาหนาที่ และบุคคลทั่วไป จาํนวน 250 ตัวอยาง เพื่อใหไดขอมูลตรงตาม

วัตถุประสงค โดยแบบสอบถามแบงเปน 3 สวน 

  สวนที ่1 เปนขอมูลลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ เพศ 

อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา และรายได/รายรับตอเดือน 

  สวนที่ 2 เปนขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคกาแฟคั่วสด ดานความถี ่ชวงเวลา 

ปริมาณในการบริโภคกาแฟคั่วสด ประเภท เมน ูและรสชาติที่ชอบบริโภคกาแฟคั่วสด เหตุผล และ

ปจจัยที่เลือกใชบริการรานกาแฟ เปนตน 

  สวนที ่3 เปนขอมูลเกี่ยวกับปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจบริโภคกาแฟคั่วสด  

 2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดจากการเก็บขอมูลจากแหลงตาง ๆ ไดแก  

  1. รายงานทางสถิติ และรายงานการวิจัยตาง ๆ 

  2. วารสารเศรษฐกิจ หนังสือพิมพ  
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 1.4.2 วิธีการศึกษา
 เปนการวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Method) ประกอบดวย 

 1. การสํารวจโดยใชแบบสอบถาม โดยการสอบถามผูบริโภคกาแฟคั่วสดจํานวน 250 

ตัวอยาง สถานที่ในการสํารวจ คือ รานกาแฟคั่วสดในมหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลาพระ

นครเหนือจํานวน 5 ราน ไดแก Ping ka Pong, Coffee & Milk, Brownies, ริมน้ํา และแปงปูน โดย

ทําการสัมภาษณผูบริโภคทั้ง 5 ราน จํานวนรานละ 50 ตวัอยาง 

 2. ขอมูลเก็บรวบรวมไดนํามาตรวจสอบความสมบูรณและทาํการประมวลผลขอมูล 

โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Windows 

 
1.5. ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
  

 1. ทราบถึงปจจัยที่กําหนดความตองการในการบริโภคกาแฟคั่วสด 

  2. ทราบถึงพฤติกรรมการบริโภคกาแฟคั่วสดและการตัดสินใจบริโภคกาแฟคั่วสดของ

กลุมตัวอยาง  

  3. ทราบความสัมพันธระหวางลักษณะประชากรศาสตรที่มีผลตอพฤติกรรมการบรโิภค

กาแฟคั่วสด 

  4. ทราบความแตกตางระหวางลักษณะประชากรศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจในการ

บริโภคกาแฟคั่วสด 

  5. สามารถนํามาใชในการปรับปรุงและพัฒนารานกาแฟคั่วสดใหประสบความสําเร็จ

ในอนาคต 
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