
บทคัดยอ 
  

 การศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรม และปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคกาแฟคั่ว 

สดของผูบริโภคในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนครเหนือ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อ

ศึกษาวิจัย 1) ลักษณะของผูบริโภคในการบริโภคกาแฟคั่วสด 2) พฤติกรรมการบริโภคกาแฟคั่วสด 

3) ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจในการเลือกบริโภคกาแฟคั่วสด 4) ความสัมพันธระหวางลักษณะ

ของผูบริโภคกับพฤติกรรมการบริโภคกาแฟคั่วสด และ5) ความสัมพันธระหวางลักษณะของ

ผูบริโภคกับปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจในการเลือกบริโภคกาแฟคั่วสด 

 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ไดนําทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร และทฤษฎีทางการตลาดมา

ประยุกตใชประกอบการอธบิายพฤติกรรม และปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริโภคกาแฟคั่ว

สดของผูบริโภค ซึ่งผูศึกษาวจิัยไดทําการเก็บขอมูล โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจงกบั

ผูที่บริโภคกาแฟคั่วสดจํานวน 250 ตัวอยาง โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวม

ขอมูล และใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Windows ในการประมวลผล และวิเคราะหขอมูล  

 ในสวนของผลการศึกษาวิจัยพบวา ลักษณะประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางผูบริโภค

กาแฟคั่วสดในมหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลาพระนครเหนือ สวนใหญเปนเพศชาย เนื่อง 

จากหลักสูตรการศึกษาที่เนนพัฒนาการศกึษาทางดานชางอุตสาหกรรม ดังนัน้สัดสวนของเพศ

ชายมากกวาเพศหญิง ซึ่งมอีายุระหวาง 19-25 ป จากแบบสํารวจยังพบอกีวาสวนใหญมีระดบั

การศึกษาปริญญาตรี และขอสังเกตสุดทายจากการสุมตัวอยางพบวามีรายไดประมาณ 3,000-

6,000 บาท ซึ่งเปนกลุมคนทีย่ังมีรายไดนอย โดยสวนใหญเปนนักศกึษาที่มีรายไดอยูในชวงนี ้ จึง

ไมสามารถบรโิภคกาแฟคั่วสดไดทุกวัน 

 และสวนพฤติกรรมการบริโภคกาแฟคั่วสดของกลุมตัวอยางพบวา สวนใหญเปน

นักศึกษา ซึ่งเปนกลุมคนที่ยังมีรายไดนอย ดังนั้นการบริโภคกาแฟคั่วสดขึ้นอยูกับความตองการใน

การบริโภคและความสะดวก จึงไมสามารถกําหนดความถี่ในการบริโภคอยางแนนอนได ซึ่งการ

บริโภคกาแฟคั่วสดสวนใหญนิยมบริโภคที่รานกาแฟ โดยชวงเวลาบริโภคอยูระหวาง 8:00-12:00 

น. โดยเฉพาะชวง 12:00 น เนื่องจากเปนเวลาพัก หรือเวลาเลิกเรียน สวนการบริโภคอยูที่ปริมาณ 

1-2 แกว/สัปดาห ณ ระดับราคา 25 บาท/แกว จากแบบสํารวจยังพบอีกวากาแฟคั่วสดที่ผูบริโภค

สวนใหญชอบบริโภค คือ คาปูชิโนเย็น เนื่องมาจากลักษณะภูมิศาสตรของประเทศอยูในเขตรอน 

ดังนั้นจึงนิยมบริโภคกาแฟเย็น เพื่อคลายความรอน หรือแกกระหาย เปนตน ซึ่งเหตุผลที่ผูบริโภค

สวนใหญเลือกบริโภคกาแฟคั่วสด เพราะชอบรสชาติกาแฟ รองลงมาเพื่อลดอาการงวงนอน 

 
(1) 



เนื่องจากในกาแฟมีสารคาเฟอีนที่คอยกระตุนการทํางานของประสาท สวนปจจัยที่มีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกใชบริการรานกาแฟ คือ รสชาติ (39.2%) รองลงมาใกลคณะ/ที่ทํางาน(32.8) แสดง

วาทําเลหรือสถานที่ตั้งก็มีผลตอการเลือกใชบริการ เนื่องจากผูบริโภคตองการความสะดวก หรือ

เพื่อประหยัดเวลาในการเดินทาง เปนตน สวนกรณีที่ไมบริโภคกาแฟ เหตุผลใดจึงเลือกใชบริการ

รานกาแฟ สวนใหญตอบวา เพื่อบริโภคเครื่องดื่มอ่ืนๆ เชน ช็อกโกแลต ชา นม และน้ําผลไม เปน

ตน  

 ขอสังเกตสุดทายของกลุมตัวอยาง เปนการวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงของอุปสงคตอ

ราคาและอุปสงคตอรายได โดยพิจารณาความมากนอยของการเปลีย่นแปลงจากคาความยืดหยุน

ของอุปสงคตอราคาและความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได ซึ่งสรุปความสัมพันธระหวางปริมาณ

การบริโภคกาแฟคั่วสดกับรายไดของผูบริโภคและราคากาแฟคั่วสด ไดดังนี ้

  1) ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได มีคาเทากับ 0.398 ซึ่งมีอุปสงคตอรายได

เปนบวก (มากกวาศูนย) เมื่อรายไดเปลี่ยนแปลงเพิ่มข้ึนหนึ่งเปอรเซน็ตจะทาํใหปริมาณการบริโภค

กาแฟคั่วสดเปลี่ยนแปลงเพิม่ข้ึน 0.398 เปอรเซ็นต เมื่อรายไดเปลี่ยนแปลงลดลงหนึ่งเปอรเซน็ตจะ

ทําใหปริมาณการบริโภคกาแฟคั่วสดเปลีย่นแปลงลดลง 0.398 เปอรเซ็นต เรียกกาแฟคั่วสดที่

ปริมาณการบริโภคกาแฟคั่วสดสัมพันธกับรายไดในเชิงบวกนีว้า สินคาปกติ (normal goods) ซึ่งมี

คาความยืดหยุนนอย (inelastic) แสดงวา สําหรับกลุมตัวอยางผูบริโภคกาแฟคั่วสดทั่วไปแลว

กาแฟคั่วสดเปนสินคาที่จาํเปน (necessities)  

  2) ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา ซ่ึงเปนคาที่ใชวัดความมากนอยของการ

เปลี่ยนแปลงของของปริมาณการบริโภคกาแฟคั่วสด ตอการเปลี่ยนแปลงของราคา พบวาคาความ

ยืดหยุนของอปุสงคตอราคามีคาเปนบวก กลาวคือเมือ่ราคาเพิ่มข้ึนปริมาณการบริโภคจะเพิ่มข้ึน 

ซึ่งมีความขัดแยงกับหลักอปุสงคตอราคา เนื่องจาก 1) กาแฟเปนสินคาที่มีลักษณะการเสพติด 2) 

กลุมตัวอยางมีจํานวนนอย 3) การจํากัดชวงราคาที่แคบเกินไป ทาํใหกลุมตัวอยางไมคิดวาราคาที่

เปลี่ยนแปลงมีผลตอปริมาณการบริโภค   

 ดังนัน้จึงสรุปไดวา ในชวงเวลาทีท่ําการสํารวจกลุมตัวอยางผูบริโภค พบวาราคากาแฟ

ไมมีความสมัพันธกับปริมาณการบริโภค ที่ระดับนัยสาํคัญ 0.05 ซึ่งทําใหไมสะทอนความยืดหยุน

ของอุปสงคตอราคา 

 ในสวนของปจจัยในการเลือกบริโภคกาแฟคั่วสดพบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญ

มากที่สุด 5 อันดับ ไดแก 1) ปจจัยดานรสชาติ 2) ปจจัยดานสะอาดภายในราน เชน อุปกรณ 

 
(2) 



ภาชนะ บรรจภัุณฑ ฯลฯ 3) ราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพและปริมาณ 4) ปจจัยดานการเอาใจใส

และอัธยาศัยของพนักงาน   5) ปจจัยดานการบริการที่รวดเร็ว  

  

  ในสวนของสมมติฐานที่ 1 เกี่ยวกับความสัมพันธระหวางลักษณะประชากรศาสตร 

ไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา และรายได/รายรับตอเดือนมีผลตอพฤติกรรมการบริโภค

กาแฟคั่วสดหรือไม ดวยวิธีทางสถิติ Pearson Chi-Square โดยสามารถสรุปผลการทดสอบ

สมมติฐานไดดังนี้ 

   1. สวนของอายุ อาชีพ และรายได/รายรับตอเดือนมีความสัมพันธกับความถี่ใน

การบริโภคกาแฟคั่วสด โดยพบวาผูบริโภคที่มีความถี่ในการบริโภคกาแฟคั่วสดแลวแตโอกาส สวน

ใหญเปนนักศึกษา อายุระหวาง 19-25 ป ซึ่งมีรายได/รายรับตอเดือน 3,000-6,000 บาท  

  2.  สวนของระดับการศึกษามีความสมัพนัธกบัชวงเวลาในการบริโภคกาแฟคั่ว

สด โดยพบวาชวงเวลาที่ผูบริโภคบริโภคกาแฟคั่วสด คือ 8:00-12:00 น. สวนใหญเปนนักศึกษา

ระดับปริญญาตรี  

  3.  สวนของอาย ุ อาชีพ ระดับการศึกษา และรายได/รายรับตอเดือนมีความ 

สัมพันธกับปริมาณการบริโภคกาแฟคั่วสด โดยพบวาผูบริโภคบริโภคกาแฟคั่วสดปริมาณ 1-2 

แกว/สัปดาห สวนใหญเปนนักศึกษาระดบัปริญญาตรี อายุระหวาง 19-25 ป ซึง่มีรายได/รายรับตอ

เดือน 3,000-6,000 บาท  

  4. เพศ และอายมุีความสมัพนัธกับราคากาแฟคั่วสด โดยพบวาราคากาแฟคั่ว

สดแกว 25 บาท ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศชายและเพศหญิง ซึ่งมีอายรุะหวาง 19-25 ป  

  5. เพศ อาย ุอาชีพ ระดับการศึกษา และรายได/รายรับตอเดือนมีความสัมพันธ

กับสถานทีบ่ริโภคกาแฟคั่วสด โดยพบวาผูบริโภคนิยมบริโภคกาแฟคั่วสดที่ราน สวนใหญเปน

นักศึกษาชายระดับปริญญา อายุระหวาง 19-25 ป ซึ่งมรีายได/รายรับตอเดือน 3,000-6,000 บาท  

  6. สวนของอาย ุ และอาชพี มีความสมัพนัธกับผูทีม่าใชบริการรานกาแฟ โดย

พบวาสวนใหญจะมาใชบริการจํานวน 2 ทาน ซึง่เปนนกัศึกษา มีอายรุะหวาง 19-25 ป  

  7. สวนของรายได/รายรับตอเดือน มีความสมัพันธกับผูที่มอิีทธิพลตอการเลือก

รานกาแฟ โดยพบวาสวนใหญเลือกรานเพราะความชอบสวนตัว มีรายได/รายรับตอเดือน 3,000-

6,000 บาท  

  8. สวนของอาย ุ มีความสัมพันธกับประเภทกาแฟคัว่สด โดยพบวาผูบริโภคที่

ชอบบริโภคกาแฟเย็น สวนใหญมีอายุระหวาง 19-25 ป  

 
(3) 



  9. สวนของอาชพี มีความสัมพันธกับเมนูกาแฟคั่วสด โดยพบวาผูบริโภคที่ชอบ

บริโภคคาปูชิโนเยน็ สวนใหญเปนนกัศึกษา  

  10. สวนของอาย ุ มีความสัมพันธกับรสชาติ โดยพบวาผูบริโภคที่ชอบบริโภค

กาแฟรสชาติเขมขน และรสชาติหวานมัน สวนใหญมีอายุระหวาง 19-25 ป  

  11. สวนของอาย ุ มีความสัมพันธกับเหตุผลที่เลือกบริโภคกาแฟคั่วสดจากราน

กาแฟ โดยพบวาผูบริโภคมีเหตุผลที่บริโภคกาแฟคั่วสดจากราน เพราะชอบรสชาติกาแฟ สวนใหญ

มีอายุระหวาง 19-25 ป  

  12. สวนของเพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา และรายได/รายรับตอเดือน ไมมี

ความสัมพันธกับปจจัยในการเลือกรานกาแฟ  

  13. สวนของเพศ มีความสมัพนัธกับกรณีไมบริโภคกาแฟคั่ว เหตุผลใดจึงเลือกใช

บริการรานกาแฟ โดยพบวาเหตุผลที่เลือกใชบริการรานกาแฟ เพื่อบริโภคเครื่องดื่มอ่ืนๆ ไดแก นม

สดรอน/เยน็ หรือชารอน/ชาเย็น หรือช็อกโกแลต เปนตน  

 สวนสมมติฐานที่ 2 เกี่ยวกับความแตกตางของลักษณะประชากรศาสตร ไดแก เพศ 

อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา และรายได/รายรับตอเดือน มีผลตอปจจัยในการเลือกบริโภคกาแฟคั่ว

สดที่แตกตางกันหรือไม ดวยวิธีการทางสถิติแบบ Independent-Sample T Test และ One-Way 

ANOVA ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 สรุปผลการทดสอบ ไดดังนี้  

  1) ในสวนของเพศชายและเพศหญิง มีปจจัยในการเลอืกบริโภคกาแฟคั่วสด

แตกตางกนัหรอืไม พบวาเพศชายและเพศหญงิใหความสาํคัญกบัปจจัยดานการเอาใจใสและ

อัธยาศัยของพนักงานที่ไมเหมือนกัน เนื่องจากลกัษณะนิสัยเฉพาะของเพศหญิงจะใสใจในราย 

ละเอียดมากกวาเพศชาย ในสวนปจจัยอื่นๆ พบวาเพศชายและเพศหญิงใหความสาํคัญเหมือนกนั  

  2) ในสวนของอายุ อาชพี ระดับการศึกษา และรายได/รายรับตอเดือนที่แตก 

ตางกนัมีผลตอปจจัยในการเลือกบริโภคกาแฟคั่วสดแตกตางกนัหรือไม พบวาอาย ุ อาชีพ ระดบั

การศึกษาและรายได/รายรับตอเดือนของกลุมตัวอยางทีแ่ตกตาง จะใหความสําคญักับปจจัยใน

การเลือกบริโภคกาแฟคั่วสดไมแตกตางกนั ตัวอยางเชน ผูบริโภคอายุระหวาง 19-20 ป กับอายุ 

36-45 ป ใหความสาํคัญกับปจจัยดานรสชาติกาแฟเหมอืนกัน เปนตน 

  การศึกษาวิจัยครั้งนี้ เพื่อใหเขาใจพฤติกรรมการบริโภคกาแฟคั่วสด และปจจัยที่มี

ผลตอการตัดสินใจในการเลือกบริโภคกาแฟคั่วสด โดยนําผลการศึกษาที่ไดไปพัฒนาและปรับปรุง

ธุรกิจรานกาแฟคั่วสดที่เปดดําเนินการอยูแลวใหประสบความสําเร็จ และเพื่อใหสามารถตอบสนอง

ความตองการและสรางความพึงพอใจใหกับผูบริโภคมากที่สุด  
 

 
(4) 



กิตติกรรมประกาศ 
 

ขาพเจาขอขอบพระคุณคณาจารยคณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลยัธรรมศาสตรที่ได

อบรมส่ังสอนและถายทอดวิชาความรูจนสามารถนําความรูที่ไดมาใชกับงานวิจัยเฉพาะเรื่องฉบับนี้

ใหสําเร็จลุลวงไดดวยดี ขาพเจาขอขอบพระคุณอาจารยที่ปรึกษา รศ.ดร.พิชิต ลิขิตกิจสมบูรณ 

กรรมการงานวิจัยเฉพาะเรื่อง ดร.ธเนศ เมฆจําเริญ และ ดร.ประยงค เนตยารักษ ผูทีก่รุณาสละ

เวลาใหคําแนะนําดานวิชาการและขอคิดเห็นตางๆ ที่มีประโยชนตองานวิจยัฉบับนี้เปนอยางยิง่ 

 ขอขอบพระคุณ คุณทรงพล แดงเสริมคิริ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยพีระจอมเกลาพระ

นครเหนือ ทีก่รุณาถายทอดความรูและคําแนะนาํการใชโปรแกรม SPSS ที่มีประโยชนตองานวิจยั

ฉบับนี้เปนอยางยิง่ และ คณาจารย เจาหนาที่ นักศกึษา และทุกๆทาน ในมหาวทิยาลยัเทคโนโลยี

พระจอมเกลาพระนครเหนือที่กรุณาสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม รวมถึงรานริมน้ํา และ

Brownies Coffee ทีก่รุณาใหความรวมมอืจึงทาํใหงานวิจัยฉบับนี้เสร็จสมบูรณ 

 และขอขอบคุณ เพื่อนทกุคนๆ และเพื่อนๆ MBE9 มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ทีก่รุณา

ชวยเหลือในดานตางๆ เพื่อใหงานวิจยัเฉพาะเรื่องฉบบันี้สําเร็จลุลวงดวยดี และขอขอบคุณ

เจาหนาที่โครงการปริญญาโทเศรษฐศาสตรธุรกิจ คณะเศรษฐศาสตรที่ไดใหความชวยเหลือเปน

อยางด ี 

สุดทายนี้ผูวิจยัขอขอบพระคุณมารดา ปา นองสาว นองชาย และครอบครัว ที่คอย

เปนกาํลังใจและใหความชวยเหลือทุกอยาง คุณความดแีละประโยชนใดๆที่เกิดจากงานวิจยัฉบับนี ้

ขาพเจาขอยกใหแดคณาจารยผูประสิทธปิระศาสตรวิชาความรู รวมถึงคณะเศรษฐศาสตร

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร หากมีขอผิดพลาดประการใด ขาพเจาตองขออภัยและขอนอมรับไว

เพียงผูเดียว  

       

 

                                           พรรณทิพย  กระจางวุฒ ิ

       มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 

                                      พ.ศ. 2551 
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