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สารบัญตาราง 
 

ตารางที ่  หนา 

     2.1       แสดงคําถาม 7 คําถาม (6Ws และ 1H) เพื่อหาคําตอบ 7 ประการเกีย่วกบั   

                พฤติกรรมผูบริโภค (7Os) ........................................................................................ 

    3.1       แสดงจํานวนกลุมตัวอยางประชากรตามวิธีของ Yamane.................................          

    3.2       แสดงจํานวนกลุมตัวอยางประชากรตามวิธีของ Herbert ……………………… 

    4.1       จํานวนและรอยละของขอมูลทั่วไป……………………………………………… 

    4.2       จํานวนและรอยละของทรัพยสินรอการขายที่ตองการเลือกซื้อ......................... 

    4.3     จํานวนและรอยละของปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อทรัพยสินรอการขาย........... 

    4.4       รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด 

                ดานผลิตภัณฑ............................................................................................. 

    4.5       รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด 

                ดานราคา…………………………………………...................................................... 

    4.6       รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด 

                ดานชองทางการจัดจําหนาย........................................................................ 

    4.7       รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของปจจัยสวนประสมการตลาด 

                ดานการสงเสริมการตลาด………………....................................................... 

    4.8       รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของการรับรูขอมูลขาวสาร 

                เกีย่วกับบานมือสอง……………………………………………………………….  

    4.9       ความสัมพันธระหวางปจจยัสวนบุคคลกับความประสงคซื้อทรัพยสิน 

                รอการขายที่ตองการเลือกซื้อของผูบริโภคที่กาํลังตัดสินใจซือ้ทรัพยสินรอ 

                การขายประเภทที่อยูอาศัย.............................................................................. 

    4.10     วิธกีารซื้อทรัพยสินรอการขายจาํแนกตามอายุของผูบริโภคที่กําลงัตัดสินใจซื้อ 

                ทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย……....................................................  
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    4.11     วิธกีารซื้อทรัพยสินรอการขายจาํแนกตามอาชีพของผูบริโภคที่กําลงัตัดสินใจ 

                ซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย…..................................................  

    4.12     วิธกีารซื้อทรัพยสินรอการขายจาํแนกตามรายไดเฉลี่ยของผูบริโภคที่กําลงั 

                ตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย........................................    

    4.13     ความสัมพันธระหวางปจจยัสวนบุคคลกับรูปแบบการขอสินเชื่อเพื่อซื้อ 

                ทรัพยสินรอการขายของผูบริโภคที่กําลงัตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขาย 

                ประเภทที่อยูอาศยั……………………………………………………………………… 

    4.14     รูปแบบการขอสินเชื่อเพื่อซื้อทรัพยสินรอการขายจําแนกตามอายุของผูบริโภค 

                ที่กาํลังตัดสินใจซือ้ทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย……………………... 

    4.15     รูปแบบการขอสินเชื่อเพื่อซื้อทรัพยสินรอการขายจําแนกตามอาชีพของผูบริโภค 

                ที่กาํลังตัดสินใจซือ้ทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย……………………… 

    4.16     รูปแบบการขอสินเชื่อเพื่อซื้อทรัพยสินรอการขายจําแนกตามรายไดเฉลี่ยของ 

                ผูบริโภคที่กําลังตดัสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย…………….……. 

    4.17     ความสัมพันธระหวางปจจยัสวนบุคคลกับลักษณะทรัพยสินรอการขาย 

                ที่ตองการเลือกซือ้ของผูบริโภคที่กําลงัตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภท 

                ที่อยูอาศัย………………….………………………………………………………. 

    4.18     ลักษณะทรัพยสินรอการขายทีต่องการเลือกซื้อจําแนกตามอายุของผูบริโภค 

                ที่กาํลังตัดสินใจซือ้ทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย………………………  

    4.19     ลักษณะทรัพยสินรอการขายทีต่องการเลือกซื้อจําแนกตามอาชีพของผูบริโภค 

                ที่กาํลังตัดสินใจซือ้ทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย……………………… 

    4.20     ลักษณะทรัพยสินรอการขายทีต่องการเลือกซื้อจําแนกตามรายไดเฉลี่ยของ 

                ผูบริโภคที่กําลังตดัสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย………………    

    4.21      ความสัมพันธระหวางปจจยัสวนบุคคลกับรูปแบบทรัพยสินรอการขาย 

                ที่ตองการเลือกซือ้ของผูบริโภคที่กําลงัตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภท 

                ที่อยูอาศัย ................................................................................................. 

   4.22      รูปแบบทรัพยสินรอการขายที่ตองการเลือกซือ้จําแนกตามอายุของผูบริโภคที่ 

                กาํลังตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย................................. 
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   4.23      รูปแบบทรัพยสินรอการขายที่ตองการเลือกซือ้จําแนกตามอาชีพของ 

                ผูบริโภคที่กําลังตดัสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย…………….. 

   4.24      รูปแบบทรัพยสินรอการขายที่ตองการเลือกซือ้จําแนกตามรายไดเฉลี่ยของ 

                ผูบริโภคที่กําลังตดัสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย………...… 

   4.25      ความสัมพันธระหวางปจจยัสวนบุคคลกับทาํเลที่ต้ังของทรพัยสินรอการขายที ่

                ตองการเลือกซื้อของผูบริโภคที่กําลังตัดสนิใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภท 

                ที่อยูอาศัย................................................................................................... 

   4.26     ทําเลที่ต้ังของทรัพยสินรอการขายที่ตองการเลือกซื้อจาํแนกตามอายุของ 

                ผูบริโภคที่กําลังตดัสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย.................. 

   4.27     ทําเลที่ต้ังของทรัพยสินรอการขายที่ตองการเลือกซื้อจาํแนกตามอาชีพของ 

                ผูบริโภคที่กําลังตดัสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย.................. 

   4.28      ทําเลที่ต้ังของทรพัยสินรอการขายที่ตองการเลือกซื้อจําแนกตามรายได 

                เฉลี่ยของผูบริโภคที่กําลงัตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย……..... 

   4.29      ความสัมพันธระหวางปจจยัสวนบุคคลกับราคาทรัพยสินรอการขายที่ตองการ 

                เลอืกซื้อของผูบริโภคที่กําลงัตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย   4.25       

   4.30      ราคาของทรัพยสินรอการขายที่ตองการเลือกซื้อจําแนกตามอายุของผูบริโภค 

                ที่กาํลังตัดสินใจซือ้ทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย.........................……... 

   4.31      ราคาของทรัพยสินรอการขายที่ตองการเลือกซื้อจําแนกตามอาชพีของผูบริโภค 

                ที่กาํลังตัดสินใจซือ้ทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย.........................……... 

   4.32      ราคาของทรัพยสินรอการขายที่ตองการเลือกซื้อจําแนกตามรายไดเฉลีย่ของ 

                ผูบริโภคที่กําลังตดัสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย……............. 

   4.33      ความสัมพันธระหวางปจจยัสวนบุคคลกับเนือ้ที่ทรัพยสินรอการขายที่ตองการ 

                เลอืกซื้อของผูบริโภคที่กําลงัตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย 

   4.34      เนือ้ที่ของทรพัยสินรอการขายที่ตองการเลือกซื้อจําแนกตามอายุของผูบริโภคที่ 

                กาํลังตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย…...................................... 

   4.35      เนือ้ที่ของทรพัยสินรอการขายที่ตองการเลือกซื้อจําแนกตามอาชพีของผูบริโภค 

                ที่กาํลังตัดสินใจซือ้ทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย…...................................... 
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  4.36       เนือ้ที่ของทรพัยสินรอการขายที่ตองการเลือกซื้อจําแนกตามรายไดเฉลีย่ของ 

                ผูบริโภคที่กําลังตดัสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย…................. 

4.37      ความสัมพนัธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับอายกุารปลูกสรางทรัพยสินรอการ 

               ขายที่ตองการเลอืกซื้อของผูบริโภคที่กําลงัตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขาย 

               ประเภทที่อยูอาศยั….................………………………………………………………... 

  4.38       อายุการปลูกสรางของทรพัยสินรอการขายที่ตองการเลือกซือ้จําแนกตามอาย ุ

                ของผูบริโภคที่กาํลังตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย……… 

  4.39       อายุการปลูกสรางของทรพัยสินรอการขายที่ตองการเลือกซือ้จําแนกตาม 

                อาชีพของผูบริโภคที่กําลงัตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย…. 

  4.40       อายุการปลูกสรางของทรพัยสินรอการขายที่ตองการเลือกซือ้จําแนกตาม 

                รายไดเฉลี่ยของผูบริโภคที่กาํลงัตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยู 

                อาศัย……………………………………………………………………………… 

  4.41       ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อทรัพยสิน 

                รอการขายประเภทที่อยูอาศัยที่สัมพนัธกับระดับการศึกษาของผูบริโภคที ่

                กาํลังตัดสินใจซื้อทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัย……………………….. 

  4.42       ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ 

                ทรัพยสินรอการขายประเภทที่อยูอาศัยที่สัมพนัธกับที่อยูอาศัยในปจจุบันเปน 

                กรรมสิทธิ…์……………………………………………………………………… 

   4.43      ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อทรัพยสิน 

                รอการขายประเภทที่อยูอาศัยที่สัมพนัธกับการสรางครอบครัวใหม แตงงาน.............. 

   4.44      ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อทรัพยสิน 

                รอการขายประเภทที่อยูอาศัยที่สัมพนัธกับความตองการเปนอิสระ........................          

   4.45      ปจจัยสวนบคุคลของผูบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อทรัพยสิน 

                รอการขายประเภทที่อยูอาศัยเพื่อการลงทนุ เก็งกําไร…………………………... 

   4.46      ปจจัยสวนบุคคลของผูบริโภค มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อทรัพยสิน 
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