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ภาคผนวก ก 
 

แบบสอบถาม 
 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสนิใจเลือกใชบริการบริษัทหลักทรัพย 
ของนักลงทนุทั่วไป  กรณีเปดเสรีคาคอมมิชชั่น 

 
 

แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาในระดับปริญญาโท  หลักสูตรเศรษฐศาสตร

ธุรกิจ (MBE)  คณะเศรษฐศาสตร  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  ซึ่งการวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ

ศึกษาถึงปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการบริษัทหลักทรัพยของนักลงทุน  กรณีเปดเสรี

คาคอมมิชชั่น  รวมถึงพฤติกรรมการซื้อขายหลักทรัพยของนักลงทุน  ผูศึกษาจึงใครขอความ

รวมมือจากทานในการกรอกแบบสอบถามดวยความคิดเห็นหรือความรูสึกที่แทจริงของทานให

มากที่สุด   ขอมูลที่ไดรับจากการตอบแบบสอบถามครั้งนี้จะใชเปนประโยชนเพื่อการศึกษาเทานั้น  

และจะถือเปนความลับซ่ึงไมมีผลกระทบหรือผูกพันตอทานผูตอบแตอยางใดทั้งสิ้นและ

ขอขอบพระคุณทุกทานที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 

 

คําชี้แจง  แบบสอบถามแบงออกเปน  5  สวน  ประกอบดวย 

สวนที่ 1  ขอมลูสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนที่ 2  พฤตกิรรมการใชบริการบริษัทหลกัทรัพยของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนที่ 3  ความคิดเห็นเกี่ยวกับการเลือกใชบริการบริษัทหลักทรัพย กรณีเปดเสรีคาคอมมิชชั่น 

              ของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนที่ 4  ขอมลูระดับความสําคัญของปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลอืกบริษัทหลักทรัพยของ 

              ผูตอบแบบสอบถาม  

สวนที่ 5  ขอเสนอแนะและความคิดเหน็เพิ่มเติม 
 
ขอขอบคุณอยางสงูทีก่รุณาสละเวลา  ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถามมาไว  ณ  โอกาสนี ้
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คําชี้แจง :  โปรดใสเครื่องหมาย / ลงในชอง (  ) และเติมขอความในชองวางที่กําหนดให 
สวนที่ 1 : ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
1. เพศ     

(  ) ชาย     (  ) หญิง 

2. อายุ     

(  ) นอยกวา 30 ป   (  ) 30-49 ป      

(  ) 50-59 ป    (  ) 60 ปข้ึนไป    

3 ระดับการศกึษา  

(  ) ตํ่ากวาปริญญาตรี    (  ) ปริญญาตรี 

            (  ) ปริญญาโท     (  ) ปริญญาเอก 

(  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)...................... 

4. อาชีพ    

 (  ) ขาราชการ    (  ) พนักงานรฐัวิสาหกิจ  

(  ) พนักงานบริษัทเอกชน  (  ) เจาของกิจการ / ธุรกิจสวนตัว    

(  ) อ่ืนๆ (โปรดระบ)ุ ............................ 

5. รายไดสวนบุคคลเฉลี่ยตอเดือน   

 (  ) 15,000 - 30,000   บาท  (  ) 30,001 - 50,000  บาท   

(  ) 50,001 - 99,999   บาท  (  ) 100,000 - 499,999  บาท   

(  ) 500,000  บาทขึน้ไป 

6. ทานไดเปดบัญชีและซื้อขายหลกัทรพัยในตลาดหลกัทรัพยแหงประเทศไทยมาแลวเปน 

    ระยะเวลาเทาใด 

(  ) นอยกวา 6 เดือน   (  )  6 เดือน – 1 ป 

(  ) มากกวา 1 ป แตไมเกนิ 3 ป  (  )  มากกวา 3 ปข้ึนไป   

7. ลักษณะการลงทุนของทานเปนอยางไร 

(  ) ลงทนุระยะยาว      ( ระยะเวลาตั้งแต 1 ปข้ึนไป )  

(  ) ลงทนุระยะปานกลาง    ( ระยะเวลา 3 – 6 เดือน ) 

 (  ) ลงทนุระยะสั้น/เก็งกําไร ( ระยะเวลาต่าํกวา 1 เดือน ) 
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สวนที่ 2 : พฤติกรรมการใชบริการบรษิัทหลกัทรพัยของผูตอบแบบสอบถาม 
8. ทานมีการซือ้ขายหลกัทรพัยผานบริษทัหลักทรัพยบอยเพียงใด 

(  ) 0 - 2  คร้ัง/เดือน  (  ) 3 - 4  คร้ัง/เดือน (  ) มากกวา 4  คร้ัง/เดือน

 (  ) ทุกวนั   (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)......................  

9. ทานทาํการซื้อขายหลกัทรัพยโดยเฉลีย่เปนจํานวนเงินตอคร้ังเทาใด (หนวย : บาท) 

(  ) นอยกวา 50,000 บาท (  ) 50,000 – 99,999 บาท 

 (  ) 100,000 – 499,999 บาท (  ) 500,000 บาทขึน้ไป   

10. ปจจุบันทานเปดบัญชีซือ้ขายหลกัทรพัยผานบริษทัหลักทรัพยใดมากที่สุด 

(  ) บล.กิมเอง็ จํากัด (มหาชน)  (  ) บล.เอเชีย พลัส จาํกัด (มหาชน)    

(  ) บล.ภัทร จาํกัด (มหาชน)   (  ) บล.ไทยพาณิชย จาํกัด (มหาชน)    

(  ) บล.เคจีไอ จํากัด (มหาชน)    (  ) บล.บัวหลวง จํากัด(มหาชน)     

(  ) บล.กรุงศรอียุธยา จํากัด (มหาชน)   (  ) บล.ธนชาติ จํากัด (มหาชน)     

(  ) บล.บีฟท จํากัด (มหาชน)    (  ) บล.ทิสโก จํากัด (มหาชน)  

(  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)................................   

11. สาเหตุทีท่านใหความสําคัญมากที่สุดในการเลือกใชบริการบริษัทหลักทรัพยดังกลาว  

 (  ) สะดวกมาใชบริการ   (  ) บริษทัมีชือ่เสียง 

 (  ) คุนเคยกับเจาหนาที่การตลาดมานาน (  ) มีขอมูลขาวสารด ี

 (  ) คนรูจกัแนะนํา   (  ) มีบทวิเคราะหแนะนําการลงทุนที่ดี 

 (  ) อ่ืนๆ(โปรดระบุ).................................. 

12. เหตุผลใดที่ทานเลือกใชบริการกับบริษัทหลักทรัพยในหลายๆ บริษัท (สําหรับผูที่เปดบัญชีซื้อ 

      ขายมากกวา 1 แหง ) 

(  ) เพื่อปองกนัความเสี่ยงจากระบบซื้อขายขัดของของบริษัทหลกัทรพัยใดบริษัทหนึง่ 

(  ) ความเชีย่วชาญของการใหบริการในแตละผลิตภัณฑของแตละบริษัทแตกตางกัน 

(  ) แลวแตความสะดวกในแตละครั้ง      

(  ) เพื่อตองการขอมูลที่หลากหลายมากขึ้น    

(  ) มีเพื่อน/ครอบครัวชักชวนใหใชบริการ      

(  ) โปรโมชั่นสงเสริมการขาย   

(  ) มีเจาหนาที่การตลาดชกัชวนใหใชบริการ   

 (  ) อ่ืนๆ (โปรด ระบุ).............................. 
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13. บริการใดบางที่ทานเลือกใชจากบริษทัหลกัทรพัย 

(  ) ดูขอมูลราคาหลักทรัพยเพียงอยางเดียว     (  ) ดูขอมูลบทวเิคราะหหลกัทรพัย  

(  ) ส่ังซื้อ-ขายหลักทรัพย           (  )  ส่ังซื้อ-ขายกองทุน 

(  ) ส่ังซื้อ-ขายตราสารอนุพนัธ (TFEX) เชน  SET 50 Index Future , Option ,  

                  Gold  Future เปนตน 

(  ) บริการใหยืมและยืมหุนมาขาย (Securities Borrowing and Lending :SBL )  

(  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ).............................. 

14. หากทานตัดสินใจเลือกใชบริการกับบริษัทหลกัทรพัยแลว   ทานคิดวาบริการใดที่คิดวาม ี

      ความสําคญัมากตอการที่จะทําใหทานยงัคงใชบริการกับบริษัทหลักทรัพย  

      (เรียงลาํดับบริการทีท่านเหน็วามีความสําคัญมากทีสุ่ดไปจนถึงนอยที่สุด  3 ลําดับ) 

(  )  ใหดูขอมลูราคาหลักทรพัยเปน real time     

(  )  ใหดูขอมลูแบบ real time เชน Bisnews , e-finance  

(  )  ทีน่ั่งประจาํในหองคา พรอมที่จอดรถ           

(  )  ของขวัญ/ของที่ระลึกแจกในเทศกาล 

(  )  การจัดสรรหุนจอง 

(  )  สัมมนา/อบรมเพิ่มเติม 

(  )  เอกสารตางๆ ทางไปรษณีย 

(  )  บทวิเคราะหทั้งในและตางประเทศ         

(  )  อ่ืนๆ โปรดระบุ.............................. 

15.   ปจจุบันทานซื้อขายหลักทรัพยโดยวธิีใด   

(  ) ส่ังซื้อ-ขายทางโทรศพัท (ผานเจาหนาทีก่ารตลาด)  

(  ) ส่ังซื้อ-ขายทาง Internet  (  ) ส่ังซื้อ-ขาย ณ  หองคา  

(  )  โทรศัพทมือถือ / PDA        (  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ).......................... 

16. ปจจุบันทานไดรับขอมูลขาวสารจากบริษัทหลกัทรพัยโดยวธิีใด (เลือกไดมากกวา 1 ขอ) 

(  ) เจาหนาทีก่ารตลาดที่ดูแลบัญชี  (  ) โทรสาร 

(  ) email      (  ) เว็บไซดของบริษัทหลักทรัพย 

(  ) ไปรษณีย     (  ) โทรศัพทมอืถือ (เชน SMS , MMS)

 (  ) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)......................... 
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สวนที่ 3 : ความคิดเห็นเกีย่วกับการเลอืกใชบริการบริษัทหลักทรัพย  กรณีเปดเสรีคา
คอมมิชชั่นของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง :  การเปดเสรีคาคอมมิชชั่นในการซื้อขายหลกัทรัพย คือ การยกเลิกเพดานคาคอมมิชชัน่

จากเดิมที่คงไวรอยละ 0.25  โดยจะแบงออกเปน 3 ชวง คือ ชวงแรก ในอีก 3 ปขางหนา (ม.ค. 

2550 – ม.ค. 2553) ใหคงคาคอมมิชชั่นขั้นต่ําไว แตวาถัดไปอีก 2 ปคือปที่ 4 และปที ่ 5 (ม.ค. 

2553 – ธ.ค. 2554) นัน้จะตองมีการปรับคาคอมมิชชั่นใหลดลงตามปริมาณการซื้อขาย ที่เรา

เรียกวา sliding scale โดยกําหนดวาสาํหรับลูกคารายใหญ เชน ซื้อขายเกนิกี่ลานบาท หรือเกนิ

กวาระดับหนึง่ตองไดสวนลดตามปริมาณซือ้ขายที่สูงขึ้น หลังจากนั้นเมือ่พน 5 ปไปแลวจะไมมีการ

กําหนด floor คอมมิชชั่นอีก  หรือ อนุญาตใหลูกคาสามารถตอรองคาคอมมิชชัน่ไดเสรี 
 

17. เมื่อมีการเปดเสรีคาคอมมิชชั่นแลว  หากบริษทัหลกัทรัพยทีท่านใชบริการอยูลดคาคอมมิชชั่น 

      ในการซื้อขายหลกัทรัพยใหทานในกรณีที่มีปริมาณการซื้อขายถึงในระดับหนึ่ง  แตหากเทียบ 

      กับบริษทัอื่นแลวยงัคิดคาคอมมิชชั่นสูงกวา  ทานคดิวาทานยังจะคงใชบริการกบับริษัท  

      หลกัทรัพยดังกลาวอีกหรือไม 

 (  )  ใชบริการ (ทําขอ 18,19 ตอ)   (  )  ไมใชบริการ (ขามไปตอบขอ  20,21 ตอ) 

18. สาเหตุใดที่ทานยังคงเลอืกใชบริการกบับริษัทหลกัทรัพยดังกลาวอยูอีก 

 (  )  มีความคุนเคยกับเจาหนาที่การตลาดมานานและเจาหนาที่การตลาดดูแลเอาใจใสดี   

                   จึงไมอยากเปลี่ยนหรือเลิกใชบริการ 

 (  )  บริษทัมีชือ่เสียงมากกวาบริษัทอืน่ 

 (  )  บริษทัมีบทวิเคราะหแนะนําการลงทนุที่ดี 

 (  )  ไมอยากยุงยาก เสยีเวลา ในการเปดบญัชีใหม 

  (  )  สะดวกทีจ่ะใชบริการภายหองคากับบริษัทเดิม 

 (  )  บริษทัเดมิมีบริการ  ผลิตภัณฑและสิ่งอํานวยความสะดวกที่หลากหลายใหเลือกใช 

                   บริการดีอยูแลว 

 (  )  บริษทัมีระบบการซื้อขายผานอนิเตอรเน็ตที่รวดเรว็  ใชงานงายด ี

 (  )   อ่ืนๆ (โปรดระบุ).............................................................................................. 
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19.  หากทานเลือกใชบริการกับบริษัทหลกัทรัพยดังกลาวแลว  ทานคดิวาบริษทัหลกัทรัพยควรม ี

        การใหบริการใดเพิ่มเตมิเพื่อเปนการทดแทนทีท่านตองเสียคาคอมมิชชั่นในอัตราที่สูงกวาที ่

        จะไปใชบริการกับบริษัทหลักทรัพยอ่ืน 

 (  )  โปรโมชัน่สงเสริมการขาย 

 (  )  ใหขอมูลประกอบการลงทนุเพิ่มมากขึน้ 

 (  )  พัฒนาระบบการซื้อขายผานอนิเตอรเน็ต  สะดวกตอการใชงานมากขึ้น 

 (  )  จัดใหมีอบรม/สัมมนาความรูมากขึ้น 

 (  )  มีการ  SMS MMS รายงานขอมูลขาวสาร  ภาวะตลาด  และยืนยันการซื้อขายทุกวนั 

 (  )  อ่ืนๆ (โปรดระบุ).................................................................................................. 

20. หากมีบริษัทหลักทรัพยที่คิดคาคอมมชิชั่นในการซื้อขายหลกัทรัพยในอัตราทีถู่กลง แตตองแลก  

      กับที่ไมไดรับบริการบางอยางไปหรือใหการบริการทีแ่ยลงดวย  ทานคิดวาจะยงัตดัสินใจ 

      เลือกใชบริการกับบริษทัหลกัทรพัยดังกลาวหรือไม 

(  )  ใชบริการ      (  )  ไมใชบริการ   

21. หากทานเลือกใชบริการกับบริษัทหลักทรัพยที่คิดคาคอมมิชชั่นถกูกวาแลว  เพื่อเปนการบริหาร 

      ตนทุนในการใหบริการกับลูกคา  ทางบริษัทหลักทรัพยจึงจาํเปนที่จะตองลดหรือยกเลิกการ 

      ใหบริการบางอยาง   ทานคิดวาบริการใดที่เห็นวาไมจําเปนหรือสามารถตัดออกจากบริการที ่

      ไดรับจากบริษัทหลกัทรพัยเพื่อแลกกบัการคิดคาคอมมิชชั่นที่ถกูลงนัน้ได  (เรียงลําดับบริการที ่

      ทานเหน็วาไมจําเปนมากที่สุดไปจนถงึนอยที่สุด  3 ลําดับ) 

(  )  ใหดูขอมลูราคาหลักทรพัยเปน real time     

(  )  ใหดูขอมลูแบบ real time เชน Bisnews , e-finance  

(  )  ทีน่ั่งประจาํในหองคา พรอมที่จอดรถ           

(  )  ของขวัญ/ของที่ระลึกแจกในเทศกาล 

(  )  การจัดสรรหุนจอง 

(  )  สัมมนา/อบรมเพิ่มเติม 

(  )  เอกสารตางๆ ทางไปรษณีย  

(  )  บทวิเคราะหทั้งในและตางประเทศ        

(  )  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................. 

22.  สรุปแลวทานคิดวาคาคอมมิชชั่นมีผลตอการเลือกใชบริการบริษัทหลกัทรพัยของทานหรือไม 

 (  )  ม ี   (  )  ไมม ี
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สวนที่ 4 :  ระดับความสาํคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสนิใจ
เลือกใชบริการบริษัทหลกัทรัพยของผูตอบแบบสอบถาม กรณีเปดเสรีคาคอมมิชชั่น 
คําชี้แจง :  ทานคิดวาปจจยัตอไปนี้มีความสําคัญตอการตัดสินใจเลอืกใชบริการบริษัทหลกัทรพัย 

กรณีเปดเสรีคาคอมมิชชัน่  ของทานในระดับใด โดยการทําเครื่องหมาย  / ลงในชองที่ตรงกับความ
เปนจริง 

ระดับความสาํคัญ  
 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสนิใจ 
นอย
ที่สุด 

นอย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ดานผลิตภัณฑ 

23.ชื่อเสียงของบริษัทหลักทรัพย      

24.บริษัทหลกัทรัพยที่อยูในเครือของธนาคารพาณิชย      

25.ผลประกอบการที่ดีของบริษัทหลกัทรพัย ( Net  Profit ,  EPS )      

26.บริษัทหลกัทรัพยที่มีสวนแบงการตลาดสูง      

27.มีระบบการซื้อขายที่มีความรวดเร็ว,ทนัสมัย, มีมาตรฐาน และเปน  

     ที่ยอมรับ  

     

28.บริษัทหลกัทรัพยที่มีผลิตภัณฑดานการลงทนุครบวงจร เชน TFEX,  

     SBL ,Credit  Balance,ซื้อขายหนวยลงทนุ เปนตน 

     

29. บทวิเคราะหมีคุณภาพ,แมนยํา, ถูกตอง  และนาเชือ่ถือ      

30. เจาหนาทีก่ารตลาดมีความซื่อสัตย (เชน ไมแนะนาํใหเกิดการซื้อ 

      ขายบอยคร้ังเกินไป , ไมทําการซื้อขายทีน่อกเหนือจากคําสัง่ของ 

      ลูกคา) 

     

31.มีเจาหนาที่การตลาดมคีวามรูความสามารถในการใหคําแนะนาํ 

     ในการลงทนุไดดี (เชน ใหขอมูลที่เหมาะสมและทนัเวลา) 

     

32. เจาหนาทีก่ารตลาดทีม่กีารติดตอกับลูกคาอยางสม่ําเสมอ      

33. เจาหนาทีก่ารตลาดมีความสุภาพและเต็มใจบริการและให 

      ความสําคญักับลูกคาเทาเทยีมกนั 

     

34. คุณภาพและมาตรฐานการในการใหบริการ      
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ระดับความสาํคัญ  
 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสนิใจ 
นอย
ที่สุด 

นอย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

35. ความรวดเร็วในการใหบริการ(เชน ข้ันตอนอนุมัติการเปดบัญชี ,  

      การเบกิถอนหลกัประกนั ,การติดตามแกไขปญหา เปนตน ) 

     

36. มีส่ิงอาํนวยความสะดวกครบครันเชน bisnews , Internet      

ดานราคา      

37. ความเหมาะสมของคาธรรมเนียมการซื้อขายหลกัทรัพย / TFEX       

38. อัตราดอกเบี้ย/คาปรับ  ในอัตราที่เหมาะสม      

ดานชองทางการใหบริการ      

39. ทาํเลที่ต้ังใกลบาน/ทีท่าํงาน/ธนาคาร/สาขาสะดวกในการติดตอ      

40. การคมนาคมสะดวก/สถานที่จอดรถเพยีงพอ      

41. ขนาดหองคาและการตกแตงหองคาที่เหมาะสมทันสมัย      

42. ติดตอทางโทรศัพทไดสะดวกและรวดเร็ว      

43. ระบบการซื้อขายหลกัทรัพยผานอินเตอรเน็ตถูกออกแบบใหใช 

      งานงาย และสามารถใชบริการไดทุกทีทุ่กเวลา 

     

ดานสงเสริมการตลาด      

44. การจัดอบรม/สัมนาความรูใหกับลูกคาอยางสม่าํเสมอ      

45. การจัดกิจกรรมเพื่อสรางความสัมพนัธระหวางลกูคากับองคกร  

      เชน แขงแรลลี่ , ดูคอนเสิรต , ดูภาพยนตร  เปนตน 

     

46. ของพรีเมีย่มจากการใชบริการหรือของขวัญในเทศกาลตางๆ (เชน  

      บัตรน้ํามนั,voucherหรือเครื่องใชไฟฟา เปนตน) 

     

47. มีการจัดสรรหุนจองเพื่อจูงใจลูกคา      

48.บริการเสริมนอกเหนือจากซื้อขายหลกัทรัพย  เชน บริการนําเงนิไป 

     ลงทนุในกองทนุเพื่อเพิ่มผลตอบแทน เปนตน 

     

49. การโฆษณาประชาสัมพันธผานสื่อ เชน วิทยุ,โทรทศัน, 

      อินเตอรเน็ต เปนตน 

     

50. มีรายงานบทวิเคราะหแนะนําการลงทนุแจกรายเดือน      
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สวนที่ 5 : ขอเสนอแนะและความคิดเห็นเพิ่มเติม 
 

51. ทานตองการใหบริษัทหลักทรัพยมีบริการใดเพิ่มเตมิ 

       ………………………………………………………………………………………………….. 

       ....................................................................................................................................... 

       ....................................................................................................................................... 

52. ปญหาทีท่านพบจากการใชบริการจากบริษัทหลักทรัพยและควรจะมีแนวทางแกไขอยางไรใน  

      ความคิดเห็นของทาน 

       ....................................................................................................................................... 

       ....................................................................................................................................... 

       ………………………………………………………………………………………………….. 

53.  ทานคิดวาการเปดเสรีคาคอมมิชชัน่ในการซื้อขายหลักทรัพยมีผลกระทบกับผูลงทนุอยางไรใน 

       ความคิดเห็นของทาน 

        ..................................................................................................................................... 

       ....................................................................................................................................... 

       ....................................................................................................................................... 

 

 

 

 

ขอบคุณทุกทานที่กรุณาเสยีสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม 


