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แนวคําถามในการสัมภาษณ 
 

คําถามเกีย่วกับแนวทางการออกแบบตราสินคาไทยใหประสบความสําเรจ็ 
 

1. วิธีการในการออกแบบตราสินคาไทยใหเปนที่จดจําและประสบความสําเร็จตอง
ทําอยางไร เพราะเหตุใด 

2. การกําหนดสวนผสมทางการตลาดของตราสินคาไทย มีวิธีการกําหนดอยางไร 

ในแตละองคประกอบ 

- Product 

- Price 

- Place 

- Promotion 

3. การวางตําแหนงทางการตลาดและกลุมเปาหมายของตราสินคาของไทย 

4. กลยุทธทางการออกแบบตราสินคาไทยใหประสบความสําเร็จตองกระทําอยางไร 
มีส่ิงใดที่ตราสินคาไทยตองใหความสําคัญเปนพิเศษหรือไม อยางไร ชองทางการส่ือสารไปยัง 

5. มีหลักเกณฑในการออกแบบตราสินคาไทยอยางไร 
6. มีวิธีการวัดและการประเมินผลในการออกแบบตราสินคาอยางไร 

 
คําถามเกี่ยวกับการใชสื่อในการสื่อสารกับผูบริโภคเพื่อใหตราสินคาไทยประสบความสําเร็จ 
 

1. มีข้ันตอนในการวางแผนการใชส่ืออยางไร ในการสรางตราสินคาใหเปนที่รูจัก 

และยอมรับในกลุมผูบริโภคชาวไทย 

- การกําหนดวัตถุประสงค มวีธิีการกาํหนดอยาไร 
- การกําหนดงบประมาณในการสื่อสารนัน้จะพิจารณาจากอะไร 
- การกําหนดเปาหมายนั้นจะกําหนดโดยใชเกณฑอะไร เชน ยอดขาย ฯลฯ 

- กําหนดกลยุทธอยางไร ใชกลยุทธใดบาง 
- การเลือกใชเคร่ืองมือพิจารณาจากอะไร 
- ประเมินผลการทําการส่ือสารตราสินคาอยางไร 

2. เคร่ืองมือที่ใชมากที่สุดในการส่ือสารตราสินคาคืออะไร เพราะเหตุใด 

3. แนวทางการใชส่ือเพื่อสรางตราสินคา 
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- ส่ือโทรทัศน  
- ส่ือวิทย ุ

- ส่ือส่ิงพิมพ 
- ส่ือนอกสถานที ่(Out of Home) 

- ส่ือใหม (อินเตอรเน็ท) 

- ส่ืออ่ืน ๆ 

4. มีแนวทางในการสรางสรรคงานโฆษณาอยางไร 
- Creative Direction 

- Creative Strategy 

- Creative Execution 

- ส่ือโฆษณาแตละประเภทมีการคิดงานที่ตางกนัหรือไม 
- ขอจํากัดของการสรางสรรคโฆษณาของส่ือแตละส่ือ 

5. มีแนวทางการวางสื่ออยางไรใหเขาถึงผูบริโภค แลวสินคาประเภทอาหารนั้นมี

เทคนิคในการวางส่ืออะไรเปนพิเศษหรือไม 

6. การทํา PR นั้นจะทําตอเมื่อตองการจุดประสงคอะไรเปนพิเศษหรือไม เนนการสราง

ภาพลักษณ หรือเนนการแนะนําสินคาเพื่อสรางยอดขาย 

- ใชกลยุทธใดในการทํา PR 

- ใชเคร่ืองมืออะไรบางในการทํา PR 

-  PR มีการประเมินผลอยางไร 

7. มีการจัดกิจกรรม (Event) บางหรือไม เปนกิจกรรมประเภทใด เนนการสราง 

ความใกลชิดกับผูบริโภค หรือเนนการสงเสริมการขาย 

- ใชเคร่ืองมืออะไรบางสําหรับการทาํ Event 

- การทาํกิจกรรมสวนใหญจะทํากจิกรรมประเภทใด 

 

 

 

 
 

 
 


