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บทที่ 5 
 

สรุปผลการศกึษาและขอเสนอแนะ 
 

โครงการเฉพาะบุคคลเร่ืองยุทธวิธีในการสื่อสารตราสินคาไทยของเอเยนซ่ีใหสามารถ

แขงกับตราสินคาตางประเทศ สามารถสรุปผลการศึกษาตามวัตถุประสงค 2 ขอ ประการแรก คือ 

ศึกษาแนวทางการออกแบบตราสินคาไทยใหประสบความสําเร็จ ประการที่สอง คือ ศึกษาแนวทาง

ในการส่ือสารตราสินคาไทยของเอเยนซ่ี เพื่อใหตราสินคาเปนที่ยอมรับในหมูผูบริโภคชาวไทย  

และสามารถแขงขันกับตราสินคาตางประเทศ 

 
สรุปผลการศกึษา 

 

จากการศึกษาเร่ืองยุทธวิธีในการสื่อสารตราสินคาไทยของเอเยนซ่ีใหสามารถแขงกับ

ตราสินคาตางประเทศ สามารถสรุปผลการศึกษาตามวัตถุประสงคไดดังนี้ 

 
1.  แนวทางการออกแบบตราสินคาไทยใหประสบความสําเรจ็ 
 

 แนวทางการออกแบบตราสินคาไทยใหประสบความสําเร็จนั้นปจจัยหลายสวน 

ที่เกี่ยวของกับความสําเร็จของการออกแบบตราสินคาไทย การออกแบบตราสินคาไทยใหประสบ

ความสําเร็จนั้นส่ิงที่เปนหัวใจในการออกแบบตราสินคา คือ ความแตกตางจากตราสินคาอ่ืนที่มีอยู

ในทองตลาด และมีจุดขายที่เปนเอกลักษณเฉพาะของตราสินคา (Unique  Selling Point) ซึ่ง 

จุดขายที่เปนเอกลักษณ และความแตกตางที่วานี้จะตองเปนส่ิงที่ผูบริโภคมีความตองการอยูดวย 

รวมทั้งจะตองตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดดีกวาตราสินคาอ่ืนที่อยูในทั้งตลาด  

แตความยากในเร่ืองของความตางของคุณลักษณะดานผลิตภัณฑ ก็เปนปญหาสําคัญสําหรับนัก

ออกแบบตราสินคา เนื่องมาจากในปจจุบันเทคโนโลยีที่กาวหนาจึงทําใหการผลิตมีความใกลเคียงกัน 

นักออกแบบตราสินคาจึงจําเปนที่จะตองสรางความตางใหกับตราสินคาดวยการสรางบุคลิกภาพ

ใหตราสินคา เพราะบุคลิกภาพของตราสินคาเปนส่ิงที่ลอกเลียนกันไดยาก โดยบุคลิกภาพของ 

ตราสินคานั้นจะตองมีความเช่ือมโยงกับวีถีชีวิตของผูบริโภคที่เปนกลุมเปาหมายดวย เพื่อให

ผูบริโภครูสึกถึงวาตราสินคาไทยเปนสวนหนึ่งในชีวิต นอกจากเร่ืองจุดขายที่เปนเอกลักษณ และ

ความแตกตางแลว ตราสินคาไทยจะตองซื่อสัตยตอคําสัญญาของตราสินคาที่ไดใหไวกับผูบริโภค
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วาจะใหประโยชนอยางไรกับผูที่ใชตราสินคาไทย เพราะตราสินคาของไทยนั้นมักจะมีขอดอยกวา

ตราสินคาตางประเทศในเร่ืองของความนาเช่ือถือ ตราสินคาไทยจึงจําเปนอยางยิ่งที่จะตอง 

มีความจริงใจกับผูบริโภค โดยอาศัยความเขาใจในตัวผูบริโภคชาวไทยใหเปนประโยชนมากท่ีสุด 

อีกส่ิงหนึ่งที่ตราสินคาไทยจะตองไมลืม คือความเปนตัวตนของตราสินคาไทย ที่จะตองแสดงออก

ถึงจุดยืนที่ชัดเจนวาเราเปนแบบใด มิฉะนั้นแลวตราสินคาไทยก็จะไรทิศทางในความคิดของ

ผูบริโภค และเมื่อไรทิศทางแลวความเช่ือถือในตราสินคาไทยก็ไมสามารถที่จะเกิดข้ึนไดกับ

ผูบริโภค ตราสินคาไทยจึงควรที่จะมีการจัดทําในสวนของคูมือตราสินคาที่จะบอกถึงแนวทางของ

ตราสินคาวาส่ิงใดทําได และส่ิงใดไมควรทํา นักออกแบบตราสินคาไทยที่มีความเชี่ยวชาญจะใช

แนวทางของตราสินคาที่มีอยูเพื่อพัฒนาใหตราสินคาไทยมีความประสบความสําเร็จได แตก็ไมได

หมายความวาตราสินคาจะไมสามารถเปล่ียนแปลงอะไรไดเลย เพราะสภาพการณในปจจุบัน 

ตราสินคาตองปรับตัวเองใหเขากับผูบริโภคอยูตลอดเวลา แตนักออกแบบตราสินคาไทยจะตอง

ศึกษาถึงผลดี ผลเสียของการเปล่ียนแปลงกอนวาหากกระทําการเปล่ียนแปลงแลวผูบริโภคจะรูสึก

กับตราสินคาดีข้ึนหรือไม โดยกระทําการเปล่ียนแปลงอยางมีหลักการ และเหตุผล รวมทั้งมี

กระบวนการที่ถูกตองมารองรับ เพื่อใหตราสินคาไทยประสบความสําเร็จทางการตลาดทั้งใน

ประเทศ และตลาดโลก  

 
2. แนวทางในการสื่อสารตราสินคาไทย เพื่อใหตราสนิคาเปนที่ยอมรับในหมูผูบริโภคชาว

ไทย และสามารถแขงขันกับตราสินคาตางประเทศ 
 

 การสื่อสารตราสินคาไทยเพื่อใหตราสินคาเปนที่ยอมรับในหมูผูบริโภคชาวไทยนั้น

เปนส่ิงที่มีความสําคัญอยางยิ่งตอความสําเร็จของตราสินคา การสื่อสารตราสินคานั้นเปนส่ิงที่

เจาของตราสินคาไทยจะตองใหความสําคัญกับเร่ืองนี้อยางจริงจัง และจะตองเรียนรูและเขาใจกับ

เร่ืองนี้ ไมใชมองวาการส่ือสารตราสินคาเปนเร่ืองที่ไกลตัว หรือเกินกําลังของตัวเอง การส่ือสาร 

ตราสินคานั้นไมจําเปนเสมอไปที่จะตองใชจํานวนเงินมหาศาลเทานั้นจึง  จะประสบความสําเร็จได 

แตส่ิงที่สําคัญกวาเร่ืองของเงินนั้น คือ การเขาใชในเร่ืองนี้อยางถองแท เพราะการส่ือสารตราสินคานั้น

เปนกระบวนการที่จะตองทําในระยะยาวจึงจะเห็นผล ซึ่งผลที่ไดนั้นคุมคากับการลงทุน  การสื่อสาร 

ตราสินคาไทยนั้นทําไดในหลายรูปแบบ ไมใชแตเพียงเร่ืองของการใชโฆษณาผานการสื่อสารมวลชน

เทานั้น แตจะเปนใชชองทางทุกชองทางที่สามารถติดตอกับผูบริโภคได (Point of Contact) ใหเกิด

ประโยชนสูงสุด การสื่อสารที่เปนแบบผานระบบสื่อสารมวลชน  (Above the Line)  อยางเดียวไม

เพียงพอแลวสําหรับการส่ือสารตราสินคาในยุคปจจุบัน ตองมีการใชชองทางการส่ือสารที่เปน
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กิจกรรมการสื่อสารที่ไมไดผานส่ือ (Below The Line) เสริมเขาไปดวย เพราะชองทางที่เปนแบบ

ผานระบบส่ือสารมวลชน  (Above the Line) เชน การโฆษณาผานส่ือโทรทัศน วิทยุ หรือส่ือ

ส่ิงพิมพ จะชวยใหผูบริโภคเกิดความตระหนักรูในตราสินคา แตการทําการส่ือสารที่ไมไดผานส่ือ  

(Below the Line)  จะเปนการเขาถึงผูบริโภค และสามารถทําใหผูบริโภคมีประสบการณกับตรา

สินคามากกวา การประชาสัมพันธกันเปนส่ิงที่จะละเลยไมไดเนื่องจากการประชาสัมพันธนั้นจะ

ชวยในแงมุมของการสรางภาพลักษณที่ดีใหกับตราสินคา การเลือกส่ือใหสอดคลองกับวิถีชีวิตของ

กลุมเปาหมายก็เปนส่ิงสําคัญ ไมใชวาการส่ือสารที่ประสบความสําเร็จจะตองใชส่ือโทรทัศนเทานัน้ 

จริงอยูที่ส่ือโทรทัศนเปนส่ือที่มีทั้งภาพและเสียง ทําใหการส่ือสารครบถวนมากกวาส่ืออ่ืน รวมทั้ง

พฤติกรรมของผูบริโภคชาวไทยก็รับส่ือประเภทนี้มากท่ีสุด แตการใชส่ือโทรทัศนเพียงอยางเดียวก็ไม

สามารถที่จะประสบความสําเร็จในยุคปจจุบันได แตการส่ือสารที่จะประสบความสําเร็จไดจะตอง

ใชส่ือที่หลากหลายมาใชใหสงเสริมและสอดคลองกัน ความนาเช่ือถือในตราสินคาก็เปนอีกปจจัย

หนึ่งที่มีสวนชวยใหผูบริโภคยอมรับตราสินคาไทย การส่ือสารตราสินคาไทยจะตองพยายามสราง

ความนาเช่ือถือใหกับตราสินคาไทยใหได โดยการส่ือสารใหมีความนาเช่ือถือนั้น ตองกระทํา 

การส่ือสารตราสินคาอยางมีหลักการ และกลยุทธที่ถูกตอง การส่ือสารตราสินคาไทยจะตองมี

แนวทางที่แนชัดในการส่ือสาร วาวัตถุประสงคการส่ือสารนั้นตองการอะไร การส่ือสารในแตละ

แผนการรณรงคควรมีจุดมุงหมายที่เปนหนึ่งเดียว ซึ่งจะตองสอดคลองกับแนวทางที่ตราสินคาเคย

ดําเนินมา เพื่อใหผูบริโภคเขาใจในตราสินคาอยางชัดเจนวาตราสินคาเปนอยางไร และปองกัน

ไมใหผูบริโภคเกิดความสับสนในตราสินคา  

 
อภิปรายผลการศึกษา 

 
 จากสรุปผลการศึกษาทั้งหมดขางตนจะเห็นวา การสื่อสารตราสินคาตราสินคาไทย

ใหสามารถแขงกับตราสินคาตางประเทศนั้น เปนกระบวนการที่จะตองกระทําอยางมีหลักการ และ

ใชผูมีความรูจริงในเร่ืองของการตราสินคาเปนผูดําเนินการ ตราสินคาไทยสวนใหญยังบริหาร

กิจการแบบครอบครัว ไมคอยจางมืออาชีพเขามา บริหารงาน ไมคอยคิดการดําเนินธุรกิจเพื่อ

ยกระดับตราสินคาใหเปนสากล ตราสินคาไทยหลายรายที่ทําในเวลานี้สวนใหญจะเปนการคิด 

และดําเนินการตามกระแสทางการตลาด ซึ่งยังขาดความรูความเขาใจอยางแทจริงเร่ืองของ 

การสื่อสารตราสินคา ในการส่ือสารตราสินคาไทยจําเปนที่ตองสรางจุดตางใหผูบริโภครูสึก อาจใช

วิธีการกําหนดบุคลิกภาพตราสินคาใหแตกตาง ใสมูลคาเพิ่มใหสินคา หรือเพิ่มคุณลักษณะสินคา

ใหแตกตางออกไป สอดคลองกับแนวคิดเร่ืองการออกแบบตราสินคา ของ ศรีกัญญา มงคลศิริ
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(2547) ที่ใหหลักคิดในการกําหนดตําแหนงของตราสินคาไว 3 ประการ ประการแรกตองเปนจุดที่

สินคาเราสามารถนําเสนอได ประการที่สองตองเปนจุดที่ตราสินคาเราแตกตางและไดเปรียบคูแขง 

และประการสุดทายคือตองเปนจุดที่ผูบริโภคตองการ และเปนจุดที่ไมมีตราสินคาใดสามารถ

ตอบสนองความตองการไดดีที่สุด  สวนในแงของผูบริโภคตองสรางความภักดีใหกับตราสินคา 

เพราะแมวาตราสินคาตางประเทศจะดูมีความนาเช่ือถือกวา แตถาผูบริโภครูสึกชอบตราสินคาของ

ไทยแลว ผูบริโภคก็จะไปมีโอกาสเร่ิมตนกับสินคาที่เปนตราสินคาตางประเทศไดยาก ทําใหคูแขง 

ที่ตราสินคาตางประเทศทําตลาดยากข้ึน ตองใชงบประมาณมากข้ึนในการทําใหผูบริโภคเปล่ียนใจ

มาใชตราสินคาของเขา เร่ืองของการสรางความสัมพันธกับผูบริโภค ไมวาจะเปนเร่ืองของการสราง

ความสัมพันธ หรือการส่ือสารตราสินคานั้น ตราสินคาไทยตองทําการติดตอส่ือสาร เพื่อสราง

ความสัมพันธที่เหนียวแนนระหวางผูบริโภคกับตราสินคาไทยใหไดมากที่สุด ดังนั้นธุรกิจไทย

จะตองสรางความสัมพันธที่ดีใหกับผูบริโภค ตองรูขอมูลวา ผูบริโภคเปนใคร ตองการอะไร อะไรทีม่ี

แลว อะไรที่ขาดก็เสริมเขาไป ตองมีการเสนอสิ่งใหม ๆ ใหผูบริโภครูสึกดีกับเรา วาเราเปนที่เดียวที่รู

ใจเขา เปนที่เดียวที่ตอบสนองไดอยางดีที่สุด เมื่อผูบริโภคประทับใจอยางนี้แลวก็ยากที่ตราสินคา

ตางประเทศจะชิงผูบริโภคไปได ซึ่งการส่ือสารกับผูบริโภคนั้นสอดคลองกับแนวคิดเร่ืองการสื่อสาร

แบบครบวงจรที่เปนเร่ืองของการใชส่ือที่หลากหลายเพื่อส่ือสาร แ ละทําความใกลชิดกับผูบริโภค 

เพื่อใหผูบริโภครูสึกวาตราสินคานั้นเปนตราสินคาที่ตอบสนองตนเองไดดีที่สุด  

การสรางตราสินคา เปนความจําเปนที่ผูประกอบการในยุคโลกแหงการแขงขันจําเปน

จะตองใหความสําคัญ เพราะทราบกันดีวา การมีตราสินคา ที่เปนที่รูจักและจดจําของผูบริโภคจะ

นํามาซ่ึงการเพ่ิมผลิตภาพ มูลคา ยอดขาย และชองทางการจัดจําหนาย ซึ่งหมายถึงผลกําไรและ

ความมั่นคงทางธุรกิจในทายที่สุด การสรางตราสินคาใหแข็งแรงตองทําควบคูไปกับการส่ือสาร 

ตราสินคาเสมอ เพราะกิจกรรม 2 อยางนี้จะเปนตัวขับเคล่ือนใหตราสินคาประสบความสําเร็จ 

แนวคิดเร่ืองการสื่อสารการตลาดแบบครบวงจร (Integrated Marketing Communication) จึงถูก

นํามาใชเพื่อเปนแนวทางในการส่ือสารตราสินคาไทย ใหผูบริโภคที่เปนกลุมเปาหมายเกิดการรับรู 

และเช่ือถือในตราสินคาไทย ไมวาจะเปนการโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย  

การส่ือสาร ณ จุดซ้ือ การตลาดตรง และการบริหารลูกคาสัมพันธ เปนตน เพื่อทําใหการส่ือสาร 

ตราสินคาไทยเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ การเลือกใชส่ือใหเหมาะสมกับศักยภาพของตราสินคา 

ก็เปนส่ิงสําคัญในการส่ือสารตราสินคาไทยใหประสบความสําเร็จ แมวาส่ือโทรทัศน จะเปนส่ือ 

ที่ผูบริโภคเปดรับมากที่สุดในแตละวัน แตขอจํากัดของส่ือชนิดนี้ก็คือเร่ืองของราคาที่สูง ตราสินคา

ไทยบางรายอาจไมมีศักยภาพเพียงพอตอการเลือกใชส่ือชนิดนี้ ซึ่งในความเปนจริงแลวไมจําเปน

เสมอไปที่จะตองใชส่ือโทรทัศนเทานั้นถึงจะประสบความสําเร็จทางการการส่ือสารตราสินคาได 
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หากแตตราสินคาไทยตองเร่ิมที่จะทําการส่ือสารตราสินคาอยางจริงจัง โดยใชรูปแบบอ่ืน ๆ  

ที่องคกรมีศักยภาพท่ีจะเลือกใชได โดยการใชส่ือตาง ๆ นั้นจะตองมีวัตถุประสงคที่ชัดเจน และ

เลือกใชอยางถูกตอง การใชส่ือที่หลากหลายในการส่ือสารตราสินคาไทยนั้นสอดคลองกับแนวคิด

เร่ืองของการส่ือสารแบบครบวงจร หรือ IMC ของ ธีรพันธ โลหทองคํา (2544) ที่กลาววาการส่ือสาร

การตลาดแบบบูรณาการจะรวมการส่ือสารทุกรูปแบบที่เหมาะสมของ ซึ่งการส่ือสารการตลาดจะมี

หลายรูปแบบ แตจะเลือกใชใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย โดยคนหาวิธีการที่จะติดตอส่ือสารถึง

ลูกคากลุมเปาหมายเกี่ยวกับประโยชนของสินคาที่ลูกคาจะไดรับ การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ

จะสรางการติดตอส่ือสารกับกลุมเปาหมาย ผานชองทางทั้งที่ใชส่ือ (Media) และไมใชส่ือ (Non-

media) เพื่อใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุดในการส่ือสาร อีกทั้งสอดคลองกับงานวิจัยเร่ือง ”กลยุทธ 

การบริหารการส่ือสารทางการตลาดเพื่อรักษาความเปนผูนําในตลาด : กรณีศึกษาผลิตภัณฑไวตามิลค 

แบบยูเอชที” ของ สิรินิธิ์  วิรยศิริ (2545) ที่พบวาใชเคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดแบบครบวงจรคือ 

โฆษณา ประชาสัมพันธ และการสงเสริมการขาย สวนชองทางสื่อที่นิยมใชมากท่ีสุดคือ ส่ือโทรทัศน 

ในการเลือกชองทางส่ือที่จะใชนั้น จะตองอยูภายใตกรอบแนวคิดของตําแหนงตราสินคา บุคลิก

ตราสินคา และสารหลักเดียวกัน 

ในสวนของภาครัฐก็ควรมีการสนับสนุนเร่ืองของการใชตราสินคาไทยอยางจริงจัง 

ควรจะกําหนดเร่ืองนี้ใหกลายเปนวาระแหงชาติ เพื่อที่จะเปนการละลายพฤติกรรมในเร่ืองของ

ความนิยมในตราสินคาตางชาติ และในอีกมุมหนึ่งทางภาครัฐก็ตองอํานวยความสะดวก และ 

เอ้ือประโยชนกับตราสินคาไทยใหมากกวาตราสินคาตางประเทศ จะเห็นไดวาทางภาครัฐมี

ขอกําหนดมากมายที่เปนปญหากับผูที่ทํางานดานการสื่อสารตราสินคาไทย ทําใหในบางคร้ังตรา

สินคาไทยไมสามารถทําการส่ือสารตราสินคา ที่มีจุดเดน ที่เปนขอแตกตาง และมีคุณคามากกวา

ตราสินคาตางประเทศได ขอยกตัวอยางเชน เร่ืองของสมุนไพร ที่ประเทศไทยมีชื่อเสียงในเร่ืองนี้

มาก ตราสินคาตางประเทศจํานวนมากสนใจในธุรกิจประเภทนี้ จนนําสมุนไพรของไทยไปผลิต

สินคา และสรางตราสินคาใหเปนของชาวตางชาติ ทั้ง ๆ ที่สมุนไพรนั้นมีตนกําเนิดจากประเทศไทย  

ตราสินคาไทยก็อยากสรางตราสินคาเร่ืองของสมุนไพรใหเปนส่ิงที่คนไทยมีความไดเปรียบ แต

ขอกําหนดของทางภาครัฐไมเอ้ือแกการทําการส่ือสารถึงคุณประโยชนของสินคาใหผูบริโภคไดรับรู 

ซึ่งแตกตางจากตางประเทศที่ภาครัฐจะชวยอํานวยความสะดวกใหกับการส่ือสารตราสินคา จนทํา

ใหตราสินคานั้นเปนที่นิยมในระดับสากล  

การสื่อสารตราสินคาไทยใหประสบความสําเร็จนั้นจะตองทําการส่ือสารใหมี 

ความนาเช่ือถือในสายตาผูบริโภค และสอดคลองไปกับวีถีชีวิตของผูบริโภคใหได ความนาเช่ือถือ

นั้นสามารถสรางไดโดยหลากหลายวิธี ข้ึนอยูกับคุณลักษณะของตราสินคานั้นวาเปนอยางไร 
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ความนาเช่ือถือในตราสินคาจะเกิดข้ึนไดกอตอเมื่อการสื่อสารตราสินคามีความชัดเจน และไมไร

ทิศทาง นักส่ือสารตราสินคาจะตองใหความสําคัญกับเร่ืองนี้ เพราะหากคุณไมชัดเจนในสายตา

ผูบริโภคแลวผูบริโภคก็ไมเช่ือถือในตราสินคาของคุณ การยอมรับในตราสินคาก็จะไมเกิดข้ึน  

การทําการส่ือสารตราสินคาไทยใหนาเช่ือถือนั้น จะตองพยายามใชวิธีการส่ือสารที่เชื่อมโยงกับ 

วิถีชีวิตของผูบริโภค เพื่อใหผูบริโภครูสึกถึงความใกลชิดกับตราสินคาซึ่งจะทําใหความนาเช่ือถือ

เกิดข้ึนไดงายกวา การที่ส่ือสารตามกระแสของโลก การสื่อสารตราสินคาไทยจะตองเขาใจงาย  

แตกวาจะคนหาวิธีการที่จะทําใหผูบริโภคเขาใจไดงายนั้น จะตองผานกระบวนการที่ผูเช่ียวชาญใช

ความรู และประสบการณที่มีกล่ันกรองมาอยางดีแลว เพื่อใหผูบริโภครับสารไดงายที่สุด การส่ือสาร 

ตราสินคาที่ดีนั้นควรที่จะตอบสนองไดทั้งมุมของผูบริโภค และมุมของผูประกอบการ เพราะใน

บางคร้ังการส่ือสารสามารถทําใหผูบริโภคชื่นชอบไดแตไมชวยสรางยอดขายใหกับตราสินคาได 

การสื่อสารนั้นก็จะไมสมบูรณ นักส่ือสารตราสินคาไทยจึงจําเปนตองกระทําการส่ือสารอยาง

รอบคอบ โดยที่จะตองทําใหเกิดความสมดุลของบุคคลทั้ง 2 ฝายใหได ซึ่งการส่ือสารตราสินคาไทย

ใหผูบริโภคชาวไทยยอมรับนั้นไมใชเร่ืองงาย ๆ ที่จะทําใหสําเร็จไดภายในระยะเวลาอันส้ัน แตหาก

เปนกิจกรรมที่จะตองใชระยะเวลา และความตอเนื่องมาใชเพื่อใหตราสินคาไทยเปนที่ยอมรับใหได 

ผูประกอบการชาวไทยควรที่จะใหความสําคัญกับเร่ืองนี้อยางจริงจัง ไมใชการทําเพื่อตามกระแส

เทานั้น แตจะตองทําโดยมีแบบแผนที่ชัดเจน เพื่อสรางความนาเช่ือถือใหกับตราสินคาไทย โดย 

การสรางความนาเช่ือถือใหกับตราสินคาไทยนั้นจะมีผลประโยชนตอผูประกอบการไทยเปนจํานวน

มาก และยังมีผลประโยชนระดับชาติ เพราะตราสินคาไทยก็ถือเปนทรัพยสินของชาติชิ้นหนึ่ง  

การส่ือสารตราสินคาไทยนั้นจําเปนที่จะตองใชงบประมาณในการทําการส่ือสาร แตงบประมาณ

นั้นไมจําเปนตองเปนเงินจํานวนมากก็ได แตตองเปนงบประมาณที่มีการจัดสรรไวอยางตอเนื่อง 

เพราะการส่ือสารตราสินคาตองทําแบบยั่งยืน (Sustainable) คือตองทําการติดตอกับผูบริโภค

อยางใกลชิด และตอเนื่อง เพื่อใหตราสินคาไทยเขาไปเปนสวนหนึ่งของชีวิตผูบริโภคใหได 

สอดคลองกับงานวิจัยเร่ือง “การสื่อสารตราสินคาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลผสมพรอมด่ืม ไนท (Nite)” 

ของ สิริพร ปณณกาญจนวงศ (2545) ที่วากลยุทธที่ตราสินคาไนทเลือกใชนั้น เปนการผสมผสาน

ระหวางเคร่ืองมือหลาย ๆ ประเภท คือการโฆษณา การสงเสริมการขาย การจัดกิจกรรมเชิงการตลาด 

การส่ือสาร ณ จุดขาย และการใชเคร่ืองมืออ่ืน ๆ เขาชวย เชนการประชาสัมพันธ เปนตน โดยทุก

เคร่ืองมือที่ใชตองนําเสนอไปในทิศทางเดียวกัน เพื่อชักจูงผูบริโภคใหเกิดการทดลองซ้ือในที่สุด 

นอกจากนี้ ไนท (Nite) ยังไดวางแผนการส่ือสารตราสินคาดวยการใชความถี่อยางสมํ่าเสมอ เพื่อ

เปนการตอกยํ้าการรับรู และจดจําในตราสินคาของผูบริโภคอยางตอเนื่อง โดยพิจารณาสภาพ

ตลาดประกอบไปดวย  แตดวยขอจํากัดเร่ืองงบประมาณของตราสินคาไทย เจาของตราสินคา
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หลายทานจะมองวาตราสินคาไทยไมสามารถสูตราสินคาตางประเทศไดเพราะเรามีงบประมาณ 

ที่นอยกวา ซึ่งความเปนจริงแลวหากนักการส่ือสารตราสินคารูจักใชส่ือใหเหมาะสม  การเอาชนะ 

ตราสินคาตางประเทศก็เปนส่ิงที่ตราสินคาไทยสามารถกระทําไดเชนกัน 

การส่ือสารตราสินคาไทยนั้นเปนเร่ืองที่ผูประกอบการไทย และภาครัฐจะตองให

ความสําคัญอยางจริงจังโดยตองมีการรวมมือกันเพื่อพัฒนาตราสินคาไทยใหสามารถแขงขัน 

ในตลาดภายในประเทศ และผลักดันเขาสูระดับสากลใหได เนื่องจากในแตละปรายไดจาก 

การสงออกผลิตภัณฑจากประเทศไทยมีจําวนมหาศาล แตสวนใหญจะอยูในรูปของการรับจาง

ผลิตใหกับตราสินคาตางชาติ ดังนั้นหากผูประกอบการไทยสามารถสรางตราสินคาไทยใหเปนที่

รูจักในระดับสากลได สินคาก็จะมีมูลคาเพิ่มข้ึน ผูประกอบการก็จะมีกําไรเพิ่มข้ึน การจางงานก็จะ

มีมากข้ึน สภาพเศรษฐกิจของประเทศก็จะดีข้ึนตามไปดวย ส่ิงเหลานี้ลวนมีผลกระทบตอกันทั้งส้ิน 

ซึ่งหากตราสินคาไทยสามารถที่จะยืนหยัดอยางแข็งแรง และมั่นคงไดแลว ประเทศชาติก็จะ

แข็งแรงและมั่นคงตามไปดวย แตหากผูประกอบการไทยยังไมเห็นความสําคัญของการสื่อสาร 

ตราสินคาไทย สภาวะของตราสินคาไทยก็จะถดถอย และไมสามารถแขงขันกับตราสินคา

ตางประเทศไดในทายที่สุด 

  
ขอเสนอแนะท่ัวไป 

 
การศึกษาเร่ือง ”ยุทธวิธีการสื่อสารตราสินคาไทยของเอเยนซ่ีใหสามารถแขงกับ 

ตราสินคาตางประเทศ “ผูศึกษามีขอเสนอแนะดังนี้ 

1. เจาของตราสินคาไทยควรมีการจัดสรรงบประมาณในการสื่อสารตราสินคาอยาง
เปนระบบ และมีหลักการ ซึ่งจะตองมองวางบประมาณในการส่ือสารตราสินคานั้นไมไดลงทุนไป

แลวไมไดประโยชน แตการสื่อสารตราสินคาเปนส่ิงที่จะเห็นผลในระยะยาว ไมสามารถวัดผลใน

ระยะเวลาอันส้ันได เจาของตราสินคาไทยควรที่จะกระทําการส่ือสารตราสินคาไทยใหมี 

ความตอเนื่อง เพื่อที่จะเกิดผลดีกับตราสินคาอยางยั่งยืน  

2. ภาครัฐควรจะใหสิทธิพิเศษบางประการแกเจาของตราสินคาไทย เพราะจะเปน

การสงเสริมใหตราสินคาไทยใหมีโอกาสที่จะแขงกับตราสินคาตางประเทศได มิฉะนั้นแลว 

ตราสินคาตางประเทศที่มีความไดเปรียบทางดานเงินทุนก็จะครองตลาด และเพิ่มระยะหาง

ระหวางตราสินคาไทยกับสินคาตางประเทศมากข้ึนเร่ือย ๆ  

3. การสื่อสารตราสินคาไทยควรใชผูมีความรูจริงในการดําเนินการ เพราะการส่ือสาร
ตราสินคาไทยยังคงเปนไปในรูปแบบของการทําตามกระแสที่เขามา ซ่ึงไมใชแนวทางที่ถูกตอง 
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เจาของตราสินคาควรจะมีการจางผูที่มีความเช่ียวชาญ และประสบการณในเร่ืองการสื่อสาร 

ตราสินคาไทยมาทํางาน แมวาคาจางจะสูงแตก็คุมคามากกวาส่ิงที่จะเสียไป 

4. การทําวิจัยเพื่อหาแนวทางในการทําการส่ือสารตราสินคาไทยเปนส่ิงที่จําเปน
อยางยิ่ง เพราะการทําวิจัยจะสามารถคนพบ Consumer Insight ของผูบริโภคได และเม่ือรูจัก

ผูบริโภคดีแลวการทําการส่ือสารก็จะมีประสิทธิภาพมากข้ึน    

 
ขอเสนอแนะสําหรบัการศกึษาคร้ังตอไป 

 

1. การศึกษาคร้ังนี้มุงเนนการศึกษาเกี่ยวกับการส่ือสารตราสินคาไทยเปนหลัก หาก

ตองการใหไดความชัดเจนมากข้ึนควรทําการศึกษาเร่ืองการสรางตราสินคาไทยควบคูกันไปดวย 

เพราะการที่ตราสินคาไทยจะประสบความสําเร็จหรือไมนั้นไมไดข้ึนอยูกับการส่ือสารตราสินคา

อยางเดียว แตจะตองข้ึนอยูกับองคประกอบอ่ืน ๆ ของตราสินคาดวย  

2. ในการศึกษาเร่ืองของการส่ือสารตราสินคาไทยนั้น ควรจะมีการศึกษาถึงแนวทาง

ในการส่ือสารตราสินคาตางประเทศเพื่อนํามาเปรียบเทียบกันดวย เพื่อนําขอมูลที่ไดมาวิเคราะห

วาตราสินคาตางประเทศนั้นเปนอยางไร และจะมีวิธีการใดที่จะสามารถพัฒนาใหการส่ือสาร 

ตราสินคาไทยใหประสบความสําเร็จ 

 

 

 

 

 


