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ผนวก ข

แบบสัมภาษณ
ในการทําวิทยานิพนธเร่ือง การสรางเอกลักษณใหกับองคประกอบทางสถาปตยกรรม

ในธุรกิจบานจัดสรรระดับกลาง ไดมีกาออกแบบเคร่ืองมือวิจัยประเภทแบบสัมภาษณเพ่ือใชในการ
เก็บขอมูลซ่ึงประกอบดวย แบบสัมภาษณสถาปนิกและแบบสัมภาษณนักการตลาด

แบบสัมภาษณสถาปนิก

1. ในโครงการจัดสรรหน่ึงๆน้ันตัวงานสถาปตยกรรมมีผลตอการตัดสินใจของผูซ้ือหรือไม อยางไร
2. คิดวาการสรางเอกลักษณใหโครงการมีความแตกตางจากโครงการอ่ืน ๆ มีความจําเปนหรือไม
เพราะเหตุใด
3. ระหวางตัวสโมสรกับบาน สวนไหนเปนสวนที่สําคัญและมีประสิทธิภาพมากกวาในการใช
โฆษณาเพื่อใหเห็นภาพลักษณท่ีชัดเจนของโครงการ
4. มีการประเมินผลการสรางองคประกอบตาง ๆ เชน สโมสร ซุมประตูและสวนตาง ๆ ภายใน
โครงการวาคุมคาอยางไร
5. องคประกอบท้ัง 10 ประเภทนี้ มีตัวใดบางท่ีสามารถใชเปนตัวสรางเอกลักษณใหกับโครงการได
จริง ๆ และตัวใดบางท่ีไมสามารถนํามาใชได เพราะเหตุใด

5.1 รูปทรง(กลม ส่ีเหล่ียม freeform) 5.6 วัสดุ
5.2 พื้นที(่แบงเปนกลุมบาน/ หมูบานริมนํ้า) 5.7 สี
5.3 สัดสวน(แบน สูง ทึบ) 5.8 หลังคา
5.4 รูปแบบ /สไตล(คลาสสิค โมเดิน โรมัน) 5.9 ซุมบานและคิ้วบัวปูน
5.5 การจัดวาง(composition) 5.10 ระแนง ลูกกรง

6. คอนเซปตทางสถาปตยกรรมมีผลมากแคไหนกับการตลาดของธุรกิจอสังหาริมทรัพยในยุคน้ี
7. วันน้ีเทรนดของผูวาจางออกแบบโครงการบานเด่ียวมีทิศทางอยางไร
8.ระหวางฝายการตลาดกับสถาปนิกใครเปนผูกําหนดรูปแบบโดยรวมทางสถาปตยกรรมของ
โครงการ
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แบบสัมภาษณนักการตลาด

1. คิดวาการสรางเอกลักษณ (แบรนด) ใหกับโครงการอสังหาริมทรัพยในแตละระดับราคาใหมี
ความชัดเจนทางภาพลักษณน้ันมีความจําเปนหรือไม อยางไร
2. สําหรับการวางแผนทางดานการตลาดน้ันองคประกอบท่ีมีสวนในการสรางเอกลักษณ (แบรนด)
ใหกับโครงการน้ันประกอบดวยอะไรบาง
3. ปจจัยใดเปนปจจัยท่ีมีความสําคัญท่ีสุดในการสรางเอกลักษณโครงการ
4. วิธีการในการสรางเอกลักษณใหกับโครงการอสังหาริมทรัพยระดับกลางมีความแตกตางกับ
โครงการระดับอ่ืน ๆ (บน/ลาง) หรือไม อยางไร
5. อะไรคือปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดในการสรางเอกลักษณสําหรับธุรกิจอสังหาริมทรัพยระดับกลาง
6. วิธีการการใชตัวอาคาร (งานสถาปตย) ในการโฆษณาเพื่อใหเห็นภาพลักษณที่ชัดเจนของ
โครงการ มีประสิทธิภาพมากนอยเพียงใด
7. องคประกอบท้ัง 10 อยางน้ี มีตัวใดบางท่ีสามารถใชเปนตัวสรางเอกลักษณใหกับโครงการได
จริงๆและตัวใดบางท่ีไมสามารถนํามาใชได เพราะเหตุใด (ในวงเล็บคือตัวอยาง)

7.1 รูปทรง(กลม ส่ีเหล่ียม freeform) 7.6 วัสดุ
7.2 พื้นที(่แบงเปนกลุมบาน/ หมูบานริมนํ้า) 7.7 สี
7.3 สัดสวน(แบน สูง ทึบ) 7.8 หลังคา
7.4 รูปแบบ /สไตล(คลาสสิค โมเดิน โรมัน) 7.9 ซุมบานและคิ้วบัวปูน
7.5 การจัดวาง(composition) 7.10 ระแนง ลูกกรง

8. มีพฤติกรรมของผูบริโภคใดบางท่ีสงผลตอการสรางภาพลักษณของโครงการ (การจดจํา)
9. มีการประเมินผลการสรางองคประกอบตาง ๆ เชนสโมสร สํานักงานขายและสวนตาง ๆ ภายใน
โครงการวาคุมคาอยางไร
10. แนวความคิดหลัก (concept) ทางสถาปตยกรรมมีผลมากแคไหนกับการตลาดของธุรกิจ        
อสังหาริมทรัพยในยุคน้ี
11. วันน้ีกระแสของการออกแบบโครงการอสังหาริมทรัพยระดับกลางมีทิศทางอยางไร
13. ในการทําการตลาดท่ีจํากัดสไตลเฉพาะเชน สไตลสแปนิช หรือสไตลโมเดิรนฯลฯเปนการตีกรอบ
กลุมลูกคาหรือไม และมีวิธีปองกันอยางไร
14. ระหวางฝายการตลาดกับสถาปนิกใครเปนผูกําหนดรูปแบบโดยรวมทางสถาปตยกรรมของ
โครงการวาจะออกมาในรูปแบบใด
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