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บทท่ี 3 
 

วธีิด าเนินการวจิัย 
 

การด าเนินการเพ่ือศกึษาศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบรีุ ผู้ วิจยัมี
กรอบแนวคิดและวิธีการศกึษาดงัมรรายละเอียดตอ่ไปนี ้
 
3.1 กรอบแนวคดิในการก าหนดกลุ่มตัวอย่าง 
 
 3.1.1 ประชากร 
 

ประชากรท่ีใช้ในการศกึษา แบ่งออกเป็น 2 กลุม่ ได้แก่ 
1) กลุม่ผู้ ท่ีอาศยัอยู่ในชมุชนพืน้ท่ีศกึษา ประกอบด้วย ชมุชนบริเวณตลาดน า้วดัแสง

สิริธรรม ได้แก่ ชมุชนบ้านลาดสิงห์ หมูท่ี่ 5 จ านวน 1,593 ครัวเรือน และชมุชนบ้านสเุหร่าใหญ่ หมู่
ท่ี 10 จ านวน 383 ครัวเรือน ชมุชนบริเวณตลาดน า้ไทรน้อย ได้แก่ หมู่ 5 ต าบลไทรน้อย และหมู่ 1 
ต าบลคลองขวาง จ านวน 556 ครัวเรือน และชุมชนบริเวณตลาดน า้วดัตะเคียน ได้แก่ ชุมชนวดั
ตะเคียน หมูท่ี่ 3 จ านวน 580 ครัวเรือน และชมุชนวดัโบสถ์ หมูท่ี่ 4 จ านวน 199 ครัวเรือน  

2) กลุ่มนักท่องเท่ียว ได้แก่ นักท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวยังตลาดน า้ทัง้ 3 แห่ง คือ
ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม ตลาดน า้ไทรน้อย และตลาดน า้วดัตะเคียน  
 
 3.1.2 กลุ่มตัวอย่าง 
 

1) ประชาชนท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีศกึษา 
ผู้ วิจยัค านวณขนาดของกลุ่มตวัอย่างท่ีสามารถเป็นตวัแทนท่ีดีของประชากรได้จริง

โดยการใช้สตูรการค านวณของ Taro Yamane (ประคอง กรรณสตู, 2542) ค านวณจาก 1 ตวัอย่าง
ตอ่ 1 ครัวเรือน ดงันี ้
  

สตูร 
n   =         N 

                  1 + N (e)2 
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  เมื่อ 

    e = ความคลาดเคลื่อนของการเลือกตวัอย่าง (0.05)  
      N= ขนาดของประชากร 
      n = ขนาดของกลุม่ตวัอย่าง 
  

จากการค านวณ พบว่า ขนาดกลุ่มตัวอย่างบริเวณตลาดน า้วดัแสงสิริธรรมเท่ากับ 
233 ตวัอย่าง ตลาดน า้ไทรน้อยเท่ากบั 264 ตวัอย่าง และตลาดน า้วดัตะเคียนเท่ากบั 333 ตวัอย่าง 
รวมกลุม่ตวัอย่างทัง้หมด 830 ตวัอย่าง  

 
2) นกัท่องเท่ียว 
ผู้ วิจยัค านวณขนาดของกลุ่มตวัอย่างท่ีสามารถเป็นตวัแทนท่ีดีของประชากรได้จริง 

โดยการใช้สตูรการค านวณของ Cochran (1977) ซึ่งบริเวณแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ทัง้ 3 แห่งไม่มี
การนบัจ านวน หรือบนัทึกจ านวนของนกัท่องเท่ียวไว้ 
  

สตูร 
N = P (1-P) Z2 

e2 

เมื่อ 
N = จ านวนกลุม่ตวัอย่างท่ีต้องการ 
P = สดัสว่นของลกัษณะท่ีสนใจในประชากร (0.50) 
Z = คา่ความมัน่ใจท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ (ระดบันยัส าคญั 

0.05 มีคา่ Z = 1.96)  
e = ระดบัความคลาดเคลื่อนของการสุม่ตวัอย่างท่ีย่อมเกิดขึน้ได้ 

(0.05) 
 
จากการค านวณ พบวา่ ขนาดกลุม่ตวัอย่างของนกัท่องเท่ียวในแตล่ะตลาดเท่ากบั 

384 ตวัอย่าง รวมทัง้ 3 แห่งเท่ากบั 1,152 ตวัอย่าง 
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3.2 อุปกรณ์และเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 
 3.2.1 อุปกรณ์ท่ีใช้ในการวจิัย 

 
1) ข้อมลูทตุิยภมูิจากเอกสารตา่งๆ ท่ีเก่ียวข้อง 
2) แผนท่ีสภาพภมูิประเทศ มาตราสว่น 1: 50,000 
3) อปุกรณ์ส าหรับวิเคราะห์และประมวลผลข้อมลู ได้แก่ เคร่ืองคอมพิวเตอร์ 

โปรแกรมส าเร็จรูปส าหรับการวิเคราะห์ข้อมลูทางสถิต ิ
4) แบบสอบถามนกัท่องเท่ียว และประชาชนในชมุชนท้องถ่ิน 
5) อปุกรณ์เคร่ืองเขียน 

 
3.2.2 กรอบแนวความคดิและปัจจัยในการประเมินศักยภาพ 

 
การประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบรีุ ใช้แนวความคิดของ    

เอกสิทธ์ สดุแก้ว (2549) และธรรมศกัดิ์ โรจนสนุทร (2542) น ามาดดัแปลงและปรับปรุงโดยผู้ วิจัย 
ได้ปัจจยัตา่งๆ แบ่งเป็น 4 ด้าน แตล่ะด้านมีปัจจยัในการชีว้ดั คือ (ตารางท่ี 3.1และภาพท่ี 3.1) 

1. ด้านทรัพยากร ได้แก่ ความโดดเด่นเฉพาะตวัของพืน้ท่ี คณุภาพด้านทัศนียภาพ
ของภมูิทศัน์ และการเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว 

2. ด้านการบริการ ได้แก่ การบริการโครงสร้างพืน้ฐาน ท่องเท่ียวการบริการทางการ
ท่องเท่ียว และการให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว 

3. ด้านการบริหาร ได้แก่ การรวมกลุ่มของประชาชน และระดบัการมีส่วนร่วมของ
ประชาชน 

4. ด้านการตลาด ได้แก่ กิจกรรมการท่องเท่ียว สินค้าท่ีระลกึ การประชาสมัพนัธ์ และ
การเช่ือมโยงกบัแหลง่ท่องเท่ียวอ่ืน 
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ตารางท่ี 3.1 
ปัจจยัและตวัชีว้ดัท่ีใช้ในการประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

 
ปัจจยั ตวัชีว้ดัท่ีท าการศกึษา 

1. ด้านทรัพยากร - ความโดดเดน่เฉพาะตวัของพืน้ท่ี 
- คณุภาพด้านทศันียภาพของภมูิทศัน์ 
- การเข้าถึงแหลง่ท่องเท่ียว 

2. ด้านการบริการ - การบริการโครงสร้างพืน้ฐาน  
- การบริการทางการท่องเท่ียว 
- การให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว 

3. ด้านการบริหาร - การรวมกลุม่ของประชาชน 
 - ระดบัการมีสว่นร่วมของประชาชน 
4. ด้านการตลาด - กิจกรรมการท่องเท่ียว 

- สินค้าท่ีระลกึ 
- การประชาสมัพนัธ์ 
- การเช่ือมโยงกบัแหลง่ท่องเท่ียวอ่ืน 

ที่มา : เอกสทิธ์ิ, 2549 และธรรมศักด์ิ, 2542 (ดดัแปลง) 

 
การส ารวจสถานภาพและประเมินศกัยภาพของทรัพยากรการท่องเท่ียวเป็นการเก็บ

รวบรวมข้อมลูทัว่ไปเก่ียวกบัทรัพยากรการท่องเท่ียว โดยวิเคราะห์จากข้อมลูทตุิยภมูิ แบบสอบถาม 
การสมัภาษณ์ และการสงัเกต จากแหล่งท่องเท่ียว เพ่ือท าการวิเคราะห์ศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียว 
โดยผู้ วิจัยได้ดดัแปลงมาจากการศึกษาของเอกสิทธ์ิ สดุแก้ว (2549) แล้วพัฒนาเกณฑ์ในการ
ประเมินศกัยภาพเพ่ิมเติม โดยมีปัจจัย 4 ด้าน ได้แก่ ปัจจัยด้านทรัพยากร ปัจจัยด้านการบริการ 
ปัจจยัด้านการบริหาร และปัจจยัด้านการตลาด ปัจจัยแต่ละด้านมีตวัชีว้ดัและเกณฑ์การประเมิน 
ดงัตารางท่ี 3.2 
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ภาพท่ี 3.1  

กรอบแนวคิดการประเมินและเปรียบเทียบศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

 
 

 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

ท่ีมา : ผู้ วิจยั, 2553 
 
 
 

ปัจจยัการประเมินศกัยภาพ 
เพ่ือการจดัการแหลง่ท่องเท่ียว 

 
 ด้านทรัพยากร ด้านการบริการ 

ด้านการบริหาร ด้านการตลาด 

วิเคราะห์ระดบัศกัยภาพ
แหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

วิเคราะห์จดุแขง็ จดุออ่น  
โอกาสและอปุสรรค 

ของแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

เปรียบเทียบศกัยภาพแหลง่
ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

การจดัการทรัพยากรการทอ่งเท่ียว 
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ตารางท่ี 3.2  
ปัจจยั ตวัชีว้ดั และเกณฑ์ในการประเมินศกัยภาพของแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบรีุ 

ปัจจยั ตวัชีว้ดั เกณฑ์ในการประเมิน 
เคร่ืองมือท่ีใช้ * 

1 2 3 
1. ด้าน
ทรัพยากร 

(1) ความโดด
เด่นเฉพาะตวั
ของพืน้ท่ี 

1 = ไม่มีความโดดเด่นเฉพาะตวัของพืน้ท่ี สามารถพบเหน็ได้ทัว่ไป     
       รวมทัง้ไม่มีสิง่ใดนา่ดึงดูดใจ 
2 = เป็นพืน้ท่ีท่ีได้รับความสนใจพอสมควร แต่ไม่มีความโดดเด่น 
       ของพืน้ท่ีสามารถพบได้ทัว่ไป 
3 = เป็นพืน้ท่ีท่ีได้รับความสนใจมาก แต่ไม่ได้มีความโดดเด่นอย่าง

ชดัเจนสามารถพบเหน็ได้ตามท่ีอ่ืนๆ อีกบ้าง 
4 = มีความโดดเด่นของพืน้ท่ีทัง้ทางด้านธรรมชาติ /ประวัติศาสตร์/

โบราณคดีหรือวัฒนธรรม แต่สามารถพบเห็นลักษณะแบบ
เดียวกนัในสถานท่ีอ่ืน ๆ ได้บ้าง 

5 = มีความโดดเด่น มีคุณค่าทางธรรมชาติ/ ประวตัิศาสตร์/ โบราณคดี 
หรือวฒันธรรมเฉพาะถิ่นชดัเจน จนไม่สามารถหาสถานท่ีอ่ืนใดมา
ทดแทนได้ 

- - √ 

 (2) คุณภาพ
ด้านทศันียภาพ
ของภูมิทศัน์ 

1 = สภาพทางภูมิทศัน์ขาดความสวยงาม มีความขัดแย้งไม่กลมกลืน
กบัสภาพแวดล้อมโดยรอบ มีการบดบงัภูมิทศัน์ 

2 = มีสภาพภูมิทศัน์แบบธรรมดา ไม่โดดเด่น แต่ไม่มีความขัดแย้งกับ
สภาพแวดล้อมโดยรวม 

3 = สภาพภูมิทศัน์ค่อนข้างสวยงาม ไม่โดดเด่นมากนกั แต่ก็ก่อให้เกิด
ความประทบัใจพอสมควร 

4 = มีทัศนียภาพของภูมิทัศน์โดดเด่นสวยงาม  ก่อให้เกิดความ
ประทบัใจสบายตา 

5 = มีทศันียภาพของภูมิทศัน์โดดเด่นสวยงามเป็นพิเศษ ก่อให้เกิด
ความประทบัใจและสบายตาเป็นอย่างยิ่ง 

- √ √ 

2. ด้านการ
บริการ 

(1) การบริการ
โครงสร้าง
พืน้ฐาน 

1 = มีการบริการอยู่ในระดบัท่ีน้อยท่ีสดุ 
2 = มีการบริการอยู่ในระดบัท่ีน้อย 
3 = มีการบริการอยู่ในระดบัปานกลาง 
4 = มีการบริการอยู่ในระดบัทีดี 
5 = มีการบริการอยู่ในระดบัท่ีดีมาก 

- √ - 

 (2) การบริการ
ทางการ
ทอ่งเท่ียว 

1 = มีการบริการอยู่ในระดบัท่ีน้อยท่ีสดุ 
2 = มีการบริการอยู่ในระดบัท่ีน้อย 
3 = มีการบริการอยู่ในระดบัปานกลาง 
4 = มีการบริการอยู่ในระดบัทีดี 
5 = มีการบริการอยู่ในระดบัท่ีดีมาก 

- √ √ 
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ตารางท่ี 3.2 (ตอ่) 
 

ปัจจยั ตวัชีว้ดั เกณฑ์ในการประเมนิ 
เคร่ืองมอืท่ีใช้ * 

1 2 3 
 (3) การให้

ความรู้แก่
นกัท่องเท่ียว 

1 = ไมม่กีารให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว  
2 = มวีิธีการให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว 1 – 2 แบบ 
3 = มวีิธีการให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว 2 - 3 แบบ 
4 = มวีิธีการให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว 3 - 4 แบบ 
5 = มวีิธีการให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียวมากกว่า 4 แบบ 

- √ √ 

3. ด้านการ
บริหาร 

(1) การ
รวมกลุ่มของ
ประชาชน 

1 = ไมม่กีารรวมกลุ่มของประชาชน 
2 = มกีารรวมกลุ่มกันของประชาชนในชมุชน 1 – 2 กลุ่ม 
3 = มกีารรวมกลุ่มกันของประชาชนในชมุชน 2 - 3 กลุ่ม 
4 = มกีารรวมกลุ่มกันของประชาชนในชมุชน  3 - 4 กลุ่ม 
5 = มกีารรวมกลุ่มกันของประชาชนในชมุชนมากกว่า  4 กลุ่ม 

- √ √ 

 (2) ระดบัการมี
ส่วนร่วมของ
ประชาชน 

1 = ไมม่สี่วนร่วม 
2 = มสี่วนร่วมน้อย 
3 = มสี่วนร่วมปานกลาง 
4 = มสี่วนร่วมมาก 

- √ √ 

  5 = มสี่วนร่วมมากท่ีสดุ    

4. ด้าน
การตลาด 

(1) กิจกรรม
การท่องเท่ียว 

1 = ไมม่กีารประกอบกิจกรรม 
2 = สามารถประกอบกิจกรรมได้ 1 กิจกรรม 
3 = สามารถประกอบกิจกรรมได้ 2 กิจกรรม 
4 = สามารถประกอบกิจกรรมได้ 3 กิจกรรม 
5 = สามารถประกอบกิจกรรมต่างๆ ได้ 4 กิจกรรมขึน้ไป 

- √ √ 

 (2) สินค้าท่ี
ระลึก 

1 = ไมม่กีารขายสินค้าท่ีระลึก 
2 = มสีินค้าท่ีระลึกขายแก่นกัท่องเท่ียว 1-2 ชนิดสินค้า 
3 = มสีินค้าท่ีระลึกขายแก่นกัท่องเท่ียว 2-3 ชนิดสินค้า 
4 = มสีินค้าท่ีระลึกขายแก่นกัท่องเท่ียว 3-4 ชนิดสินค้า 
5 = มสีินค้าท่ีระลึกขายแก่นกัท่องเท่ียวมากกว่า 4 ชนิดสินค้า 

- √ √ 
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ตารางท่ี 3.2 (ตอ่) 
 

ปัจจยั ตวัชีว้ดั เกณฑ์ในการประเมนิ 
เคร่ืองมอืท่ีใช้ * 

1 2 3 
 (3) การ

ประชาสมัพนัธ์ 
1 = ไมม่กีารประชาสมัพนัธ์ใดๆ 
2 = มกีารประชาสมัพนัธ์ 1-2 สื่อ 
3 = มกีารประชาสมัพนัธ์ 2-3 สื่อ 
4 = มกีารประชาสมัพนัธ์ 3-4 สื่อ 
5 = มกีารประชาสมัพนัธ์มากกว่า 4 สื่อ 

- √ √ 

 (4) การ
เชื่อมโยงกับ
แหล่งท่องเท่ียว
อ่ืน 

1 = ไมส่ามารถไปยงัแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆ ได้ ภายในเวลา  
30 นาที 

2 = สามารถไปถึงแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆ ได้ 1-2 แหล่ง ภายใน
เวลา 30 นาที 

3 = สามารถไปถึงแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆ ได้ 2-3 แหล่ง ภายใน
เวลา 30 นาที 

4 = สามารถไปถึงแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆ ได้ 3-5 แหล่ง ภายใน
เวลา 30 นาที 

5 = สามารถไปถึงแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆ ได้มากกว่า 5 แหล่ง 
ภายในเวลา 30 นาที 

√ √ - 

หมายเหต ุ* : เคร่ืองมอืท่ีใช้ในการศึกษาของแต่ละวิธี 

1. หมายถึง  วิเคราะห์จากข้อมลูทตุิยภมู ิ  

2. หมายถึง  แบบสอบถาม 

3. หมายถึง  การสงัเกตการณ์โดยผู้วจิยั 

 
3.3 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 

1) ข้อมลูทตุิยภมูิ ได้แก่ เอกสารท่ีเก่ียวข้อง เช่น ข้อมลูการท่องเท่ียวจังหวดันนทบุรี 
แผนพัฒนาสามปี (พ.ศ. 2552-2554) ต าบลท่าอิฐ ต าบลไทรน้อย ต าบลปลายบาง แผนท่ีภูมิ
ประเทศ และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง เป็นต้น 

2) ข้อมลูปฐมภมูิ ได้แก่ ข้อมลูจากแบบสอบถาม แบ่งเป็น นกัท่องเท่ียวบริเวณตลาด
น า้ได้แก่ ตลาดน า้วดัแสงสิริธรรม 384 ตวัอย่าง ตลาดน า้วดัไทรน้อย 384 ตวัอย่าง และตลาดน า้
วดัตะเคียน 384 ตวัอย่าง คนในชมุชนจ านวน 830 ตวัอย่าง ได้แก่ ชุมชนรอบบริเวณตลาดน า้วดั
แสงสิริธรรม 233 ตัวอย่าง ชุมชนรอบบริเวณตลาดน า้ไทรน้อย 264 ตัวอย่าง และชุมชนรอบ
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บริเวณตลาดน า้วัดตะเคียน 333 ตัวอย่าง ร่วมกับการออกส ารวจและการสังเกตการณ์ใน
ภาคสนาม 

 

3.4 การวเิคราะห์ข้อมูล 

 

การวิเคราะห์ข้อมลูเพ่ือใช้ประเมินและเปรียบเทียบศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 
มีขัน้ตอนดงันี ้

1) การประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ วิเคราะห์จากแบบสอบถามคนใน
ชุมชนใกล้เคียงและแบบสอบถามนักท่องเท่ียวบริเวณตลาดน า้ ร่วมกับการออกส ารวจ และการ
สังเกตการณ์ในภาคสนาม โดยให้ค่าถ่วงน า้หนักของแต่ละปัจจัยไว้ 5 ระดับ คือ 5 คะแนน 
หมายถึง มีผลต่อศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้มากท่ีสุด 4 ถึง 1 คะแนน หมายถึง มีผล
ลดหลัน่กนัลงมาจนถึงน้อยท่ีสดุ แล้วน าข้อมลูมาวิเคราะห์ ดงันี ้

(1) การวิเคราะห์เชิงพรรณนาข้อมูลส่วนบุคคล ด้วยการแจกแจงความถ่ี 
อตัราสว่น ร้อยละ และคา่เฉล่ีย เกณฑ์การให้คะแนน ใช้การประมาณค่าตามหลกัการของ Likert 
scale (1932) ในแบบสอบถามมีค าตอบให้เลือกตอบ 5 ระดบั โดยแทนความหมาย คือ  
    มากท่ีสดุ มีคา่เท่ากบั 5 
    มาก  มีคา่เท่ากบั 4 
    ปานกลาง มีคา่เท่ากบั 3 
    น้อย  มีคา่เท่ากบั  2 
    น้อยท่ีสดุ มีคา่เท่ากบั 1 

คา่เฉล่ียท่ีใช้ในการประมาณคา่มีดงันี ้(ณฏัฐา ผิวมา และคณะ, 2549) 
    

ช่วงชัน้ศกัยภาพ, ความต้องการ = คะแนนสงูสดุ – คะแนนต ่าสดุ 
            จ านวนระดบั 
       = 5-1 
               5 
       = 0.08 
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ดงันัน้การแปลความหมายตามคา่เฉล่ียตา่งๆ  คือ  
คา่เฉล่ียระหวา่ง  1.00 – 1.80  หมายถึง น้อยท่ีสดุ 

      1.81 – 2.61  หมายถึง น้อย 
      2.62 – 3.42  หมายถึง ปานกลาง 

      3.43 – 4.23  หมายถึง มาก 
4.24 – 5.00  หมายถึง มากท่ีสดุ 
 

(2) การประเมินศกัยภาพแหล่งท่องเท่ียว ตวัชีว้ดัแต่ละตวัจะถูกก าหนดค่า
คะแนน (Rate Score หรือคา่ R) ออกเป็น 5 ระดบั จาก 1 มีศกัยภาพต ่าสดุ ถึง 5 มีศกัยภาพสงูสดุ 
จากนัน้น าค่าคะแนนจากการส ารวจมาคณูกับค่าถ่วงน า้หนัก (Weight Score หรือค่า W) ซึ่งบ่ง
บอกความส าคญัของตวัชีว้ดัตามการประเมินของผู้ วิจยั คา่ความส าคญัของตวัชีว้ดัแบ่งออกเป็น 5 
ระดบั จาก 1 มีคา่ความส าคญัน้อยท่ีสดุ ถึง 5 มีค่าความส าคญัมากท่ีสดุ แล้วท าการประเมินค่า
ศกัยภาพรวมของแตล่ะแหลง่ท่องเท่ียวโดยใช้สมการถ่วงน า้หนกั (คณะวนศาสตร์, 2545) 

 
RRP   =     W1R 1+ W2R 2+… WnR n 

     W1+ W2 …… Wn 
โดย 

RRP   = ศกัยภาพทรัพยากรแหลง่ท่องเท่ียวตลาดน า้ 

R n  = คา่คะแนนตวัชีว้ดั 

     Wn  = คา่ถ่วงน า้หนกัของตวัชีว้ดั 

 
จากนัน้ท าการเปรียบเทียบระดบัศกัยภาพทรัพยากรการทอ่งเท่ียวท่ีได้กบัเกณฑ์ แบ่ง 

ออกเป็น 3 ระดบั จากสตูรการแบ่งช่วงชัน้ ดงันี ้
 

การแบ่งช่วงชัน้ = คา่สงูสดุ – คา่ต ่าสดุ 
               จ านวนช่วงชัน้ 

= 5 – 1 
         3 

= 1.33 
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จากการค านวณ ระดบัศกัยภาพทรัพยากรการท่องเท่ียว ท่ีใช้เป็นเกณฑ์เปรียบเทียบ 

ดงันี ้
คะแนน 5.0 – 3.7 = ศกัยภาพทรัพยากรแหลง่ท่องเท่ียวสงู 
คะแนน 3.6 – 2.4 = ศกัยภาพทรัพยากรแหลง่ท่องเท่ียวปานกลาง 
คะแนน 2.3 – 1.0 = ศกัยภาพทรัพยากรแหลง่ท่องเท่ียวต า่ 

 
2) การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอปุสรรค วิเคราะห์จากสอบถามคนใน

ชมุชน และนกัท่องเท่ียว การสมัภาษณ์ผู้น าชมุชน และการสงัเกตการณ์โดยท าตวัเป็นนกัท่องเท่ียว
เข้าไปร่วมท ากิจกรรมท่ีทางตลาดน า้จดัขึน้ 

3) การเปรียบเทียบศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวตลาดน า้ วิเคราะห์ผลท่ีได้จากการ
ประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเท่ียว และการวิเคราะห์จดุแขง็ จดุออ่น โอกาส และอปุสรรค ของตลาด
น า้ทัง้ 3 แห่ง โดยเปรียบเทียบศกัยภาพในแตล่ะตวัชีว้ดัของแตล่ะปัจจยั 
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แผนภมูิท่ี 3.1  
ขัน้ตอนการศกึษา 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
      
       
      
      

 
 

       

ทรัพยากรการท่องเที่ยวตลาดน า้ในจงัหวดันนทบุรี 

ประเมินศกัยภาพแหลง่ท่องเที่ยว 

วิเคราะห์ข้อมูลศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว 

เปรียบเทียบศกัยภาพแหล่งท่องเที่ยวตลาดน า้ในจังหวดันนทบุรี 

สรุปผลการศกึษาและเสนอแนะแนวทางในการจัดการการท่องเที่ยว
ตลาดน า้ในจังหวดันนทบุรี 

 

รวบรวมข้อมูล 

ข้อมลูทติุยภูมิ 
 

ข้อมลูปฐมภูมิ 

ข้อมลูจากเอกสาร 
และจากอินเทอร์เน็ต 

แผนที่ภูมิประเทศ แบบสอบถาม สมัภาษณ์ 

ด้านทรัพยากร 
- ความโดดเด่นเฉพาะตวัของพืน้ท่ี 
- คุณภาพด้านทศันียภาพของภูมิทศัน์ 
- การเข้าถึงแหลง่ทอ่งเท่ียว ฯลฯ 

ด้านการบริหาร 
- การรวมกลุม่ของประชาชน 
- ระดบัการมีสว่นร่วมของประชาชน ฯลฯ 

ด้านการตลาด 
- กิจกรรมการทอ่งเท่ียว 
- สนิค้าท่ีระลกึ 
- การประชาสมัพนัธ์ 
- การเช่ือมโยงกบัแหลง่ทอ่งเท่ียวอ่ืน ฯลฯ 

 

ด้านการบริการ 
- การบริการโครงสร้างพืน้ฐาน 
- การบริการทางการทอ่งเท่ียว 
- การให้ความรู้แก่นกัทอ่งเท่ียว ฯลฯ 

 

สงัเกตการณ์ 


