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- AUIUEUAIANNARINNTTB L TINAANITH

- AN9ANTAAMNRINa laBENITN

naftiainnisasupnuaraiiuauazin bl ldiiludeya luntsdfud geununng
dl I v 4 o 1 AI 49{
daeanIn13nannsne Wilanaeandesiariuzandunguitvuneningeau Ing
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AANIINNINNTAAA

S PACELITEM

a

52

ENRR

n.A. | 4.A.

52 52

n.el.

52

Fl.A.

52

W.8l.

52

a9.A.

52

nn3lamun (Advertising)
«msluEUINIHReAanT

« WRUWL

* BTS & MRT board
NangsuNN1Imana (Event Marketna)
« NULAPNAUANARATUFLATNEVNT
« N139ANULRIANANITANTUA

« NN91szana8954 modern trade

. NN3UITENARMTLLANE Lazindans
n13uszaduius (Public Relations)
< uitlasa

« AR ANTNIN

N3 kiwnenuane (Sales force)

- wilneuane Wiunioassia

« WUNNU U ApaNg
NN749L83uNN922 (Sales Promotion)
. dauann13INAE T LU IEINA

. dauanN1INLEMIULLIINA
N1TRAANANINEN(Direct marketing)

« Website URILITEN
NN3LIMNIANNANAUS A LANAN

« NNIAANANTTNTINNUIZUINENNTN
« MIAANINTA TS T LANNTN

+ 11991 Co-promotion
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