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บทที่ 10 
แผนในอนาคต 

 
จากวิสัยทัศนของบริษัทน้ํามันตะวนัตก จํากัด ทีก่าํหนดไววา “เปนผูนาํในการพัฒนา

พลังงานทดแทนที่เปนมิตรกับส่ิงแวดลอม” รวมถงึพนัธกิจและเปาหมายของธุรกจิที่ทางบริษทัได
กําหนดไวนั้น บริษัทจงึไดมีการวางแผนระยะยาวในอนาคต เพือ่ใหบริษัทสามารถมียอดขาย
เพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง และมีความสามารถที่จะเติบโตอยางยั่งยืนในอตุสาหกรรมพลังงานทดแทน 
ไวดังนี ้

 
1. การเพิม่พื้นที่ในการขายและการตลาดใหครบทั่วเขตจังหวัดภาคตะวันตกตอนลาง

และเขตติดตอ 
  หลังจากแผนการดําเนินงานในชวงระยะเวลา 5 ปแรกทีท่างบริษัทวางเปาหมายการขาย
และการตลาดไวแลว 3 จังหวัด ไดแก นครปฐม ราชบุรี สมุทรสงคราม ทางบริษัทไดต้ังเปาหมายใน
การขยายพืน้ที่การขายและการตลาดเพิม่ข้ึนอีก 4 จังหวัด ไดแก กาญจนบุรี เพชรบุรี สมุทรสาคร 
สุพรรณบุรี  โดยยังมุงเนนไปที่การทําธุรกิจแบบธุรกิจตอธุรกิจ (B2B) เปนหลัก ซึ่งจะเนนกลุม
ผูประกอบการขนสงในจงัหวดัดังกลาวเปนลําดับแรก และโรงงานอุตสาหกรรมเปนลาํดับตอมา 
 
2. การเพิม่สายผลิตภัณฑ (Product Line) ในดานพลังงานทดแทน 
  หลังจากแผนการดําเนินงานในชวงระยะเวลา 5 ปแรกที่ทางบริษทัมุงเนนการทาํตลาด
น้ํามนัไบโอดีเซลนั้น ทางบริษัทไดต้ังเปาหมายที่จะเพิม่สายผลิตภณัฑ (Product Line) ดาน
พลังงานทดแทน หรือเชื้อเพลิงทดแทนอื่นๆ อีก เชน เชื้อเพลิงชวีมวล ไบโอแกส เปนตน 
 
3. การขยายตลาดไปยังกลุมเปาหมายใหมๆ 
  หลังจากแผนการดําเนินงานในชวงระยะเวลา 5 ปแรกที่ทางบริษัทเลือกกลุมเปาหมายเปน
ผูประกอบการรถขนสง แตในอนาคตอาจมีการผันผวนทางเศรษฐกจิหรือโอกาสทางธุรกจิใหมๆ 
บริษัทน้าํมนัตะวันตก จาํกดั จึงตองเตรยีมแผนการทีจ่ะขยายไปสูโอกาสทางธุรกจิใหมๆ เหลานั้น 
เพื่อใหสามารถตอบสนองโอกาสเหลานั้นไดอยางทันทวงที เชนการขยายรูปแบบผลิตภัณฑไปยัง
ภาคครัวเรือน หนวยงานราชการ หรือธุรกิจตางๆ 
 
4. การมสีวนรวมในการรณรงคการประหยัดพลังงานระดับภูมิภาคหรือระดับชาติ 
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หลังจากที่บริษัทน้ํามนัตะวนัตก จาํกัด ไดยืนอยูในอุตสาหกรรมน้ํามนัไบโอดีเซลมาเปน
เวลาระยะหนึง่ และการจัดการทกุอยางไดลงตัวแลว บริษัทจะดําเนนิการตามพันธกิจที่บริษทัตั้งไว
ในการมีสวนรวมในกิจกรรมตางๆ ที่สนับสนุนการใชพลังงานทดแทนตางๆ โดยเฉพาะในรูปแบบ
เชื้อเพลิงน้าํมนั ทัง้นี้ยังเปนหนึง่ในกิจกรรมที่สนบัสนนุภาพลักษณของบรษิัทเพื่อเสริมกิจกรรมทาง
การตลาดอื่นๆ ดวย 


