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บทที่ 5 

แผนการตลาด (Marketing Plan) 
 

กิจการโรงไฟฟาพลังงานทดแทนทีเ่ปนผูผลิตไฟฟาขนาดเล็กมาก (ไมเกิน 10 MW) 
ไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐ โดย กฟภ. และ กฟน. ซึง่เปนผูรับซื้อไฟฟา จะรับซื้อพลังงานไฟฟา
จากผูผลิตประเภทนีท้ัง้หมด ในราคาขายสงไฟฟาบวกกับสวนเพิ่ม ที่ใหกับผูผลิตไฟฟาพลังงาน
ทดแทนแตละประเภท20 เนือ่งจากไฟฟาเปนสินคาอุปโภคที่มีลักษณะเปน commodity แต
กระบวนการผลิตไฟฟาของบริษัทนัน้เปนกระบวนการทีใ่ชเทคโนโลยีชัน้สูงที่มีมูลคาเพิ่มตอ
ส่ิงแวดลอมทาํใหลูกคาซึ่งเปนตัวแทนภาครัฐไดใหความสําคัญกับมลุคาเพิ่มดังกลาวยอมซื้อไฟฟา
ในราคาที่สูงกวาไฟฟาที่ผลิตจากกระบวนการผลิตอื่น ๆ 

 

5.1. วัตถุประสงคทางการตลาด (Marketing Objective) 

 เพื่อจําหนายไฟฟาใหกบักฟภ. ตามระเบียบการรับซือ้ไฟฟาจากผูผลิตไฟฟาขนาด
เล็กมาก (VSPP) ซึ่งจะทาํใหมีรายไดจากคา Adder สูงที่สุดในบรรดากระบวนการผลิตไฟฟาจาก
พลังงานทดแทน คือที่อัตรา 8 บาทตอหนวย 

 เพื่อส่ือสารใหประชาชนทัว่ไปไดรับทราบถงึการเปนโรงไฟฟาพลงังานแสงอาทิตย
แหงแรกและแหงเดียวในภูมภิาค เปนการดึงดูดนักทองเที่ยวมาที่โรงไฟฟาซึ่งจะสามารถเปนแหลง
รายไดเสริมอีกทางหนึง่นอกเหนือจากการผลิตไฟฟา มเีปาหมายนักทองเที่ยวมาใชบริการ 20,000 
คน ตอป 

  

 

 

                                                                          
20 ระเบียบการรับซ้ือไฟฟาจากผูผลิตไฟฟาขนาดเล็กมาก สําหรับการผลิตไฟฟาจากพลังงานหมนุเวียน, การไฟฟาสวนภูมิภาค 
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5.2. กลุมเปาหมายและตําแหนงทางการตลาด (Market Segmentation Targeting and 
Positioning) 

 ในธุรกิจพลังงานไฟฟาโดยทัว่ไปผูที่ผลิตไฟฟาจะจําหนายเขาระบบ Grid ของกฟภ. 
หรือ กฟน. นอกจากนั้นยังสามารถจําหนายไฟฟาโดยตรงใหกบัผูที่ตองการไฟฟาอยางนิคม
อุตสาหกรรมขนาดใหญเพื่อเปนแหลงพลงังานเสริมจากไฟฟาที่ซื้อจากกฟภ. หรือ กฟน. แตการ
จําหนายไฟฟาที่ผลิตจากพลังงานแสงอาทิตยใหระบบของเอกชนจะไมสามารถเกดิขึ้นไดจริง
เนื่องจากจะทาํใหตนทนุทางพลงังานของธุรกิจเอกชนอยูในระดับสูงซึง่ขัดกับวัตถุประสงคในเรื่อง
ของการทาํกาํไร และผลตอบแทนสงูสุดทีผู่ถือหุนจะไดรับ เนื่องจากภาคเอกชนจะมองผลตอบแทน
ที่เปนตวัเงนิเปนหลกั 

 แตหากเปนกฟภ. หรือกฟน.ซึ่งเปนตวัแทนของภาครัฐซึ่งคํานงึถงึผลตอบแทนใน
แงมุมทีห่ลากหลายกวาภาคเอกชน ไมวาจะเปนผลตอบแทนในเชิงของสิ่งแวดลอม การกระจาย
รายไดและเศรษฐกิจระดับชมุชน รวมถึงคณุภาพชีวิตของประชาชน ไฟฟาที่ซื้อจากกิจการพลังงาน
ที่ไมทาํลายสิง่แวดลอมจึงเปนสินคาที่มมีูลคาเพิ่มในมุมมองของภาครฐั ทางภาครัฐจึงไดใหเงนิรับ
ซื้อสวนเพิ่มหรือ Adder เพื่อเปนการสนับสนุนใหเกิดการตื่นตัวที่จะลงทุนของภาคเอกชนในกิจการ
พลังงานไฟฟาจากแหลงพลงังานทดแทน  

 ทางบริษัทไดกาํหนดกลุมลูกคาเปาหมายหลักคือการไฟฟาสวนภูมิภาค (กฟภ.) 
เนื่องจากทําเลที่ต้ังของโรงไฟฟาตองใชพืน้ที่มากตองพจิารณาที่ดินทีม่ีตนทนุไมสูงซึ่งมักจะอยูนอก
เขตของการไฟฟานครหลวง  

 นอกจากนัน้เพื่อหารายไดเสริมใหกับโรงไฟฟาเพื่อสรางมูลคาใหกับผูถือหุนทาง
บริษัทมีเปาหมายที่จะสงเสริมใหเกิดการทองเที่ยวโดยใชโรงไฟฟาทีม่ีเทคโนโลยีชัน้สูงเปนตัวดงึดูด
นักทองเที่ยว ใหโรงไฟฟาเปนแหลงทองเที่ยวเชงิวชิาการ ซึง่กลุมลูกคาคือนักทองเที่ยวทีเ่ปน
ประชาชนทัว่ไปซึ่งถือเปนกลุมลูกคารอง 

 ตําแหนงทางการตลาดคือเปนโรงไฟฟาขนาดเล็กมากซึง่ตามคําจํากัดความคือผูผลิต
ไฟฟาที่มกีําลงัการผลิตไมเกิน 10 MW โดยเปนผูผลิตไฟฟาจากพลงังานทดแทนประเภท
แสงอาทิตยแหงแรกและแหงเดียวในภูมิภาคเอเซียตะวนัออกเฉียงใตที่ผลิตไฟฟาจากพลงังาน
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แสงอาทิตยระบบรางพาราโบลา ซึง่เปนการผลิตไฟฟาดวยกระบวนการที่สะอาดอยางแทจริง 
เพื่อใหได Adder ในอัตราสงูสุดคือที่ 8 บาทตอหนวย เปนระยะเวลา 7 ป 

 
5.3. กลยทุธทางการตลาด (Marketing Strategy) 

 
Product ไฟฟาที่ผลิตจากพลงังานแสงอาทิตยระบบรางพาราโบลา 

Price ราคาขายสงไฟฟา +คา Ft + คา Adder 8 บาทตอหนวย 

Place สงเขาระบบ Grid ของกฟภ. 

Promotion - 

 
Product จัดบริการนําเที่ยวโรงไฟฟาพลังงานแสงอาทิตยระบบพลังงาน

พาราโบลาใหแกนักศึกษา และประชาชนทั่วไป 

Price ราคาเขาชมคนละ 50 บาท 

Place พื้นที่โรงไฟฟา 

Promotion ประชาสัมพันธผานสื่อ โดยเปดใหส่ือมวลชนเขามาทาํขาวเกี่ยวกับ
โรงไฟฟาพลงังานแสงอาทิตยระบบรางพาราโบลาแหงแรกและแหง
เดียวในภูมิภาคเอเซียตะวนัออกเฉียงใต 

 


