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               การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา 1) เพื่อศึกษาอิทธิพลของการเปดรับโฆษณาท่ีใช 
พรีเซนเตอรนกัรองเกาหลีตอทัศนคติของวัยรุนหญิงตอตราสินคาท่ีใชนักรองเกาหลีเปนพรีเซนเตอร  
2) เพื่อศึกษาอิทธิพลของการเปดรับโฆษณาท่ีใชพรีเซนเตอรนักรองเกาหลีตอความตัง้ใจซ้ือสินคา
ของวัยรุนหญิงตอตราสินคาท่ีใชนักรองเกาหลีเปนพรีเซนเตอร 3) เพื่อศึกษาอิทธิพลของทัศนคติ
ของวยัรุนหญิงท่ีมีตอความต้ังใจซ้ือสินคาของวยัรุนหญิงตอตราสินคาท่ีใชพรีเซ็นเตอรนกัรองเกาหลี 
การวิจยัคร้ังนี้เปนการวจิัยเชิงปริมาณ กลุมตัวอยาง คือ ประชากรเพศหญิง อายุตั้งแต 18-24 ป  
ท่ีอาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน โดยทําการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนาไดแก 
การแจกแจงความถ่ี คารอยละ คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมาน 
ไดแก การวเิคราะหการถดถอยอยางงาย ณ ระดับนยัสําคัญทางสถิตท่ีิ 0.05 
 
 ในการวจิัยคร้ังนี้ไดเลือกตราสินคาท่ีนํามาศึกษามี 3 ตราสินคาไดแก ตราสินคาทเวลฟ พลัส 
ตราสินคาสกอต เพียวเร และตราสินคาเอเวอรเซนส  ผลการวิจยัพบวา 1) การเปดรับโฆษณาท่ีใช
นักรองเกาหลีเปนพรีเซนเตอรสินคามีอิทธิพลตอทัศนคติของวัยรุนหญิงตอตราสินคาท่ีใชนักรอง
เกาหลีเปนพรีเซนเตอร 2) การเปดรับโฆษณาท่ีใชนกัรองเกาหลีเปนพรีเซนเตอรสินคามีอิทธิพล
ตอความตั้งใจซ้ือของวัยรุนหญิงตอตราสินคาท่ีใชนักรองเกาหลีเปนพรีเซ็นเตอร 3) ทัศนคติของ
วัยรุนหญิงมีอิทธิพลตอความตั้งใจซ้ือสินคาของวัยรุนหญิงตอตราสินคาท่ีใชนักรองเกาหลีเปน 
พรีเซนเตอร  
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ลายมือช่ือนิสิต ลายมือช่ืออาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธหลัก  

 


