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ผนวก ข 

 

ตลาดสงออกอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญของไทย 

 

สหรัฐอเมริกา (United States of America) 

ประชากร                             : 299,598,000 คน มากเปนอันดับที่ 3 ของโลก                 

                                                   (United States Census Bureau, 2006) 

หนวยเงิน                                 : เหรียญสหรัฐ (United States Dollar: USD; $) 

อัตราแลกเปลี่ยน                      : 1 เหรียญสหรัฐ เทากับ 38.10 บาท  

                                      (ธนาคารแหงประเทศไทย, กรกฎาคม 2549)  

รายไดประชาชาติ (GDP)                : 11,667,515 ลานเหรียญสหรัฐ (ธนาคารโลก, 2548)  

รายไดตอหัว (GDP per capita)       : 38,944 เหรียญสหรัฐ   

 

 ในป 2548 ตามสถิติของ Global Trade Atlas พบวาจากมูลคาการนําเขาอัญมณี

และเครื่องประดับโดยรวมของสหรัฐอเมริกา 37,237.8 ลานเหรียญสหรัฐ ไทยนับเปนแหลงนําเขา

สําคัญอันดับ 9 ในตลาดสหรัฐฯดวยมูลคา 1,168.5 ลานเหรียญสหรัฐ หรือขยายตัวรอยละ 1.56 

และสามารถครองสวนแบงตลาดในสัดสวนรอยละ 3.14 โดยผูที่สามารถครองตลาดอัญมณีและ

เครื่องประดับในสหรัฐฯเปนอันดับหนึ่งคืออิสราเอล ตามมาดวยอินเดีย เบลเยียม แอฟริกาใต 

แคนาดา จีน เปรู และเม็กซิโก ตามลําดับ  

 สหรัฐอเมริกาเปนตลาดสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับใหญที่สุดของไทย 

เนื่องจากมีจํานวนประชากรมาก และสวนใหญมีกําลังซื้อคอนขางสูง ซึ่งมูลคาการนําเขาสินคาอัญ

มณีและเครื่องประดับของสหรัฐฯมีการขยายตัวอยางตอเนื่องตลอดระยะเวลาที่ผานมา สวนใหญ

เปนการนําเขาเพชรที่เจียระไนแลว เครื่องประดับทําดวยอัญมณีมีคา ทองคํา ทองคําขาว 

เครื่องประดับเทียม และเงิน  

 การคาอัญมณีและเครื่องประดับในสหรัฐฯ  นิยมจําหนายผานหางหรูที่มีราคา

แพง เชน ทิฟฟานี คารเทียร แตในปจจุบันยอดขายปลีกของรานคาสวนลดที่ไมมีตราสินคา เชน 

วอลมารท เคมารท กําลังมีการขยายตัวเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ เชนเดียวกับการคาผานระบบอิเล็กโทร

นิกสที่มีการขยายตัวอยางรวดเร็ว  
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สินคาที่ไดรับความนิยมอยางมากในตลาดสหรัฐฯ ไดแก เครื่องประดับทําดวยเพชร 

โดยเฉพาะอยางยิ่งแหวนเพชรสามเม็ด (three-stone diamond jewelry) และแหวนเพชรนิ้วขวา 

(diamond right-hand rings) นอกจากนั้นสินคาประเภทเครื่องประดับทองคําก็ไดรับความนิยม

เชนกัน โดยสินคาเครื่องประดับทองคําที่ไดรับความนิยมสูงในตลาดคือสรอยขอมือทองคํา 

(รายงานสรุปสถานการณตลาดสินคาอัญมณีและเครื่องประดับสหรัฐอเมริกา (2548-2549), 

สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ นครลอสแอนเจลิส, 30 พฤษภาคม 2549) 

 ในขณะที่สินคาประเภทพลอยที่ตกแตงแลว ไทยสามารถรักษาสวนแบงตลาดใน

สหรัฐฯที่คอนขางสูงไดเปนระยะเวลานาน เนื่องจากฝมือในการเจียระไนพลอยของไทยที่เหนือกวา

ประเทศอื่นๆ ประกอบกับไทยมีเทคนิคในการเผาพลอยใหมีสีสันสวยงาม อยางไรก็ตาม คูแขงที่

สําคัญในปจจุบันคือ อินเดียมีการพัฒนาเทคนิคการเจียระไนพลอยดวยการนําเทคโนโลยีเขามา

ชวยพรอมทั้งขยายศูนยกระจายสินคาในสหรัฐฯเพิ่มข้ึน สงผลใหในชวง 4-5 ปที่ผานมา อินเดีย

สามารถขยายสวนแบงตลาดพลอยไดมากขึ้นจนกลายเปนแหลงนําเขาพลอยที่สําคัญที่สุดของ

สหรัฐฯ ซ้ําไทยยังประสบปญหาจาการที่สหรัฐฯยังไมยอมรับแซฟไฟรสีสมอมชมพูซึ่งเกิดจากการ

ใชเทคนิคเผาพลอยแบบใหมของไทย  

 อยางไรก็ตาม แมไทยตองเผชิญกับอุปสรรคสําคัญดังกลาว ตลอดจนอัตราภาษี

นําเขาพลอยบางรายการที่ยังอยูในระดับสูง แตไทยก็ยังคงเปนแหลงนําเขาพลอยที่สําคัญของ

สหรัฐฯ และสามารถขยายสวนแบงตลาดไดเพิ่มข้ึน เนื่องจากการนําเขาพลอยเพิ่มข้ึนอยาง

ตอเนื่องของสหรัฐฯ ซึ่งมีฐานะเปนตลาดนําเขาพลอยที่สําคัญอันดับ 1 ของโลก  

 

สาธารณรัฐอินเดีย (Republic of India) 

ประชากร                                   : 1,095,351,995 คน มากเปนอันดับ 2 ของโลก  

   (United States Census Bureau, 2006)  

หนวยเงิน                                   : รูป (Indian Rupee: INR) 

อัตราแลกเปลี่ยน                   : 1 รูป เทากับ 0.88 บาท  

   (ธนาคารแหงประเทศไทย, กรกฎาคม 2549)  

รายไดประชาชาติ (GDP)  : 691,876 ลานเหรียญสหรฐั (ธนาคารโลก, 2548) 

รายไดตอหัว (GDP per capita)   : 632 เหรียญสหรัฐ  
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 ในป 2548 ตามสถิติของ Global Trade Atlas พบวาจากมูลคาการนําเขาอัญมณี

และเครื่องประดับโดยรวมของอินเดีย 23,462.7 ลานเหรียญสหรัฐ ไทยนับเปนแหลงนําเขาสําคัญ

อันดับ 12 ในตลาดสหรัฐฯดวยมูลคา 33.0 ลานเหรียญสหรัฐ หรือขยายตัวรอยละ 7.21 และ

สามารถครองสวนแบงตลาดในสัดสวนรอยละ 0.14 โดยผูที่สามารถครองตลาดอัญมณีและ

เครื่องประดับในสหรัฐฯเปนอันดับหนึ่งคือสวิสเซอรแลนด ตามมาดวยเบลเยียม สหรัฐอาหรับเอ

มิเรตส ออสเตรเลีย สหราชอาณาจักร แอฟริกาใต ฮองกง และอิสราเอล ตามลําดับ  

 อินเดียเปนตลาดที่เศรษฐกิจในประเทศมีแนวโนมเติบโตอยางตอเนื่อง เพราะ

ไดรับแรงเกื้อหนุนจากการเพาะปลูกพืชผลทางการเกษตรที่ใหผลผลิตอุดมสมบูรณ ทําใหเกษตรกร

ชาวอินเดีย (ประมาณ 600 ลานคน คิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 60 ของประชากรทั้งประเทศ) 

มีกําลังซื้อเพิ่มข้ึน   กอปรกับการที่ตลาดหุนอินเดียขยายตัวเพิ่มข้ึนอยางมาก ซึ่งมีสวนกระตุน

กําลังซื้อของผูบริโภคในอินเดีย รวมถึงการซื้อสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ โดยสินคาที่ไดรับ

ความนิยมในอินเดีย คือ ทองคําและเครื่องประดับทองคํา  

 อินเดียเปนประเทศที่นําเขาทองคํามากที่สุดในโลก ดวยปริมาณการบริโภค

ทองคําประมาณ 700-800 ตันตอป (“India’s gold malls: a glittering retail experience.” IDEX 

MAGAZINE. June 2006, 64.) เนื่องจากชาวอินเดียสวนใหญมีรายไดเพิ่มข้ึน ความตองการซื้อ

ทองของชาวอินเดียจึงสูงขึ้นตามไปดวย โดยเฉพาะอยางยิ่งในชวงครึ่งปหลังของป ความตองการ

ซื้อทองคําของชาวอินเดียมีแนวโนมสูงกวาในชวงครึ่งปแรก เพราะเปนชวงเทศกาลเฉลิมฉลอง

ตางๆ เชน เทศกาล Diwali ซึ่งเปนเทศกาลแหงการมอบของขวัญของชาวฮินดู ชาวอินเดียนิยมซื้อ

ทองคําและเครื่องประดับทองคําเปนของขวัญในชวงที่มีพิธีกรรมทางศาสนา  

 นอกจากสินคาประเภททองและเครื่องประดับทองคําแลว สินคาอัญมณีและ

เครื่องประดับประเภทอื่นๆซึ่งเปนที่นิยมของชาวอินเดีย ไดแก เครื่องประดับเงิน ซึ่งใชทดแทนกัน

กับเครื่องประดับทองคํา ในขณะเพชร และพลอย เปนสินคาที่อินเดียนําเขาเพื่อเปนวัตถุดิบสําหรับ

การผลิตในอุตสาหกรรมการเจียระไนภายในประเทศอินเดีย 

 ปจจุบัน หนวยธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับไทยมีโอกาสทําการคากับหนวย

ธุรกิจอินเดียมากขึ้น ในรูปแบบคาขายโดยตรง หรือรวมงานแสดงสินคาตอเนื่อง สงผลใหสินคาอัญ

มณีและเครื่องประดับของไทย เปนที่รูจักวงกวางยิ่งขึ้น ทั้งในอินเดีย และตลาดเอเชียใต 

 

ราชอาณาจกัรเบลเยียม (Kingdom of Belgium) 

ประชากร                    : 10,379,067 คน อันดับที ่77 ของโลก 
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    (United States Census Bureau, 2006) 

หนวยเงิน                         : ยูโร (Euro: EUR; €) 

อัตราแลกเปลี่ยน               : 1 ยูโร เทากบั 48.47 บาท  

   (ธนาคารแหงประเทศไทย, กรกฎาคม 2549)  

รายไดประชาชาติ (GDP)   : 349,830 ลานเหรียญสหรฐั (ธนาคารโลก, 2548) 

รายไดตอหัว (GDP per capita)  : 33,705 เหรียญสหรัฐ 

 

 ในป 2548 ตามสถิติของ Global Trade Atlas พบวาจากมูลคาการนําเขาอัญมณี

และเครื่องประดับโดยรวมของเบลเยียม 16,908.9 ลานเหรียญสหรัฐ ไทยนับเปนแหลงนําเขา

สําคัญอันดับ 14 ในตลาดสหรัฐฯดวยมูลคา 300.7 ลานเหรียญสหรัฐ หรือขยายตัวรอยละ 9.12 

และสามารถครองสวนแบงตลาดในสัดสวนรอยละ 1.78 โดยผูที่สามารถครองตลาดอัญมณีและ

เครื่องประดับในสหรัฐฯเปนอันดับหนึ่งคือสหราชอาณาจักร ตามมาดวยอิสราเอล อินเดีย สหรัฐ

อาหรับเอมิเรตส รัสเซีย จีน และสหรัฐอเมริกา ตามลําดับ  

 การคาอัญมณีและเครื่องประดับระหวางไทยกับเบลเยียม เปนไปในลักษณะที่

ไทยเปนผูนําเขาเครื่องเพชร พลอย อัญมณี เงินแทงและทองคํา เพื่อเปนวัตถุดิบสําหรับการผลิตใน

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ แลวสงออกกลับไปยังเบลเยียมและตลาดโลกในรูปของ

ผลิตภัณฑข้ันสุดทาย ไดแก อัญมณีที่เจียระไนแลว และเครื่องประดับสําเร็จรูป 

ทั้งนี้ ผูลงทุนเบลเยียมก็มีการยายฐานการผลิตมายังประเทศไทย เพื่ออาศัยศักยภาพทางการผลิต

ในดานคาแรงที่คอนขางถูก  โครงการที่ ผูลงทุนเบลเยียมได รับการอนุมั ติจากสํานักงาน

คณะกรรมการสงเสริมการลงทุนของไทยในประเภทอุตสาหกรรมเบา  สาขาอัญมณีและ

เครื่องประดับ เชน บริษัท Antwerp Diamond cutters เปนตน 

 เบลเยียมเปนหนึ่งในประเทศสมาชิกสหภาพยุโรป ซึ่งเปนการรวมกลุมทาง

เศรษฐกิจของประเทศในภูมิภาคเดียวกัน กลายเปนตลาดเดียวสามารถเคลื่อนยายประชากร  

สินคา  บริการและเงินทุนระหวางประเทศสมาชิกไดอยางเสรี มีการปรับประสานกฎหมาย  ระเบียบ  

ขอบังคับ  และโครงสรางภาษีใหสอดคลองกัน ในที่นี้ ผูวิจัยจึงพิจารณาพฤติกรรมของผูบริโภค

สินคาอัญมณีและเครื่องประดับในเบลเยียม โดยการมองภาพรวมของตลาดสหภาพยุโรป 

 แนวโนมความตองการของตลาดยุโรปตามรายงานของสถาบันวิจัยและ

พัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ พบวาผูซื้อเครื่องประดับในตลาดสหภาพยุโรปสวนใหญ

ไดรับอิทธิพลจากประเทศผูนําแฟชั่นอยางฝรั่งเศส สหราชอาณาจักร และสหรัฐอเมริกา รวมทั้ง
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อิทธิพลจากกระแสแฟชั่นเสื้อผาที่เปลี่ยนแปลงไปอยารวดเร็ว โดยการสวมใสทั้งเครื่องแตงกายและ

เครื่องประดับมีแนวโนมจะข้ึนอยูกับโอกาสหรืออารมณความรูสึกของผูสวมใสเปนสําคัญ รูปแบบ

เครื่องประดับที่ไดรับความนิยม คือ  เครื่องประดับที่งดงามสวยหรูและมีคุณภาพสูง โดดเดน

แตกตางหรือมีลักษณะเฉพาะตัว ทั้งนี้เพื่อสะทอนใหเห็นถึงรูปแบบการใชชีวิต รวมทั้งอารมณ

ความรู สึกของผูสวมใสมากที่ สุด จึงเปนการเปดโอกาสใหเครื่องประดับที่ ส่ังทําเฉพาะมี

ความสําคัญเพิ่มมากขึ้นไดในอนาคต นอกจากนี้เครื่องประดับที่มีรูปแบบการใชงานหลากหลาย

และรวมหลายสิ่งเขาไวดวยกันก็นาจะไดรับความนิยมไมนอย ไมวาจะเปนแหวนที่สามารถเปลี่ยน

เพชรหรือพลอยได หรือสรอยคอที่มีสายรอยในประเภทและรูปแบบตางๆ เพื่อใหผูบริโภคสามารถ

เลือกสวมใสในโอกาสตางๆไดมากขึ้น รวมถึงเครื่องประดับที่เกี่ยวกับจิตวิญญาณ เครื่องราง และ

สัญลักษณประจําราศีก็มีแนวโนมไดรับความนิยมเพิ่มข้ึนดวย โดยสังเกตไดจากแนวโนมแฟชัน่การ

เจาะรางกายและการเพนตรางกาย ของกลุมผูบริโภคในสหภาพยุโรปที่มักจะมีการใชรูปไมกางเขน 

หรือสัญลักษณทางศาสนาอื่นๆในการออกแบบ 

 

เขตบริหารพิเศษฮองกง (Hong Kong Special Administrative Region : HKSAR) 

ประชากร                           : 6,940,432 คน (มิ.ย. 2548)   

   (United States Census Bureau, 2006) 

หนวยเงิน                      : เหรียญฮองกง (Hong Kong Dollar: HKD) 

อัตราแลกเปลี่ยน            : 1 เหรียญฮองกง เทากับ 4.91 บาท 

                                             (ธนาคารแหงประเทศไทย, กรกฎาคม 2549) 

รายไดประชาชาติ (GDP)      : 163,005 ลานเหรียญสหรฐั (ธนาคารโลก, 2548)  

รายไดตอหัว (GDP per capita)    : 23,486 เหรียญสหรัฐ (2548) 
 

 ในป 2548 ตามสถิติของ Global Trade Atlas พบวาจากมูลคาการนําเขาอัญมณี

และเครื่องประดับโดยรวมของฮองกง13,752.2 ลานเหรียญสหรัฐ ไทยนับเปนแหลงนําเขาสําคัญ

อันดับ 12 ในตลาดสหรัฐฯดวยมูลคา 215.5 ลานเหรียญสหรัฐ หรือขยายตัวรอยละ 73.92 และ

สามารถครองสวนแบงตลาดในสัดสวนรอยละ 1.57 โดยผูที่สามารถครองตลาดอัญมณีและ

เครื่องประดับในสหรัฐฯเปนอันดับหนึ่งคืออินเดีย ตามมาดวยจีน อิสราเอล เบลเยียม 

สหรัฐอเมริกา แอฟริกาใต ญ่ีปุน และรัสเซีย ตามลําดับ  
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 ฮองกงเปนเขตบริหารพิเศษ (Special Administrative Region) การนําเขาอัญ

มณีเจียระไนและเครื่องประดับสามารถทําไดโดยเสรี ไมเสียภาษีและการใชมาตรการที่มิใชภาษี 

ยกเวนตองเสียคาธรรมเนียม Import Declaration Charge สําหรับนําเขาสินคาทุกชนิด ในการ

นําเขาเพชร (Diamond Rough) ตองขอใบอนุญาตนําเขา (Import Licence) กอนการนําเขา 

  สินคาที่ไดรับความนิยม คือ เครื่องประดับที่ทําจากโลหะสีขาว ขณะที่ตลาดมี

ความนิยมเครื่องประดับประเภทหินสีมากขึ้น แตทองคําก็ยังมีความตองการสูงในกลุมลูกคาวัยรุน

โดยเฉพาะผูหญิง รูปแบบการบริโภคไดรับอิทธิพลจากแฟชั่นเสื้อผา นิตยสาร ส่ือโทรทัศนและ

ภาพยนตร ทําใหรูปแบบสินคาจึงเนนความทันสมัย ออกแบบดวยเทคโนโลยีที่ทันสมัย และใช

วัตถุดิบที่เหมาะกับผูบริโภคแตละกลุม ทั้งชั้นสูง วัยรุน และสําหรับผูที่มีรายไดปานกลาง  

 อยางไรก็ตาม อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนับเปนอุตสาหกรรมเดน

ประเภทหนึ่งของของฮองกง แตสวนใหญจะเปนลักษณะของการ Re-export  นอกจากนี้ รัฐบาล

ฮองกงยังไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลจีน เชน การลงนามความตกลงวาดวยการเปนหุนสวน

ความรวมมือทางเศรษฐกิจที่ใกลชิดระหวางจีน-ฮองกง (Closer Economic Partnership 

Arrangement - CEPA) ซึ่งสงเสริมใหมีการไหลเวียนของบุคลากร สินคา เงินทุน สารสนเทศ และ

บริหารระหวางฮองกงและจีนมากยิ่งขึ้น ชวยลดคาใชจายในการดําเนินธุรกิจของฮองกงและดึงดูด

นักลงทุนตางชาติใหมาลงทุนในฮองกงเพื่อใชประโยชนจากความตกลง  CEPA  

 

สหราชอาณาจักรบริเตนใหญและไอรแลนดเหนือ 

(United Kingdom of Great Britain and Northern Ireland) 

ประชากร                        : 60,609,153 คน อันดับที่ 22 ของโลก 

                              (United States Census Bureau, 2006) 

หนวยเงิน                        : ปอนดสเตอรลิง (Pound Sterling: GBP; £) 

อัตราแลกเปลี่ยน              : ปอนดสเตอรลิง เทากับ 70.8 บาท  

   (ธนาคารแหงประเทศไทย, กรกฎาคม 2549)  

รายไดประชาชาติ (GDP)   : 2,140,898 ลานเหรียญสหรัฐ (ธนาคารโลก, 2548) 

รายไดตอหัว (GDP per capita)   : 35,323 เหรียญสหรัฐ (2548) 
 

 ในป 2548 ตามสถิติของ Global Trade Atlas พบวาจากมูลคาการนําเขาอัญมณี

และเครื่องประดับโดยรวมของสหราชอาณาจักร 14,572.6 ลานเหรียญสหรัฐ ไทยนับเปนแหลง



 129 

นําเขาสําคัญอันดับ 15 ในตลาดสหรัฐฯดวยมูลคา 264.7 ลานเหรียญสหรัฐ หรือขยายตัวรอยละ 

18.07 และสามารถครองสวนแบงตลาดในสัดสวนรอยละ 1.82 โดยผูที่สามารถครองตลาดอัญมณี

และเครื่องประดับในสหรัฐฯเปนอันดับหนึ่งคือบอตสวานา ตามมาดวยแอฟริกาใต แคนาดา รัสเซีย 

สหรัฐอเมริกา นามิเบีย สวิสเซอรแลนด และเบลเยียม ตามลําดับ  

 การคาอัญมณีและเครื่องประดับในสหราชอาณาจักรเปนลักษณะตลาดเปดเสรี ที่

การดําเนินการเปนไปตามกลไกตลาด มีการแขงขันคอนขางสูง แตยังคงมีกฎหมายและกฎระเบียบ

ที่ใชในการกํากับดูแลการคาอัญมณีและเครื่องประดับ เชน กฎหมายและกฎระเบียบเกี่ยวกับการ

คุมครองผูบริโภค (Consumer Protection Act) กฎระเบียบการจําหนายและจัดสงสินคาแก

ผูบริโภค (Sale and Supply of Goods to Consumer Regulation) ซึ่งกําหนดความรับผิดชอบ

กรณีสินคาที่จัดสงถึงผูซื้อ หรือผูบริโภค เกิดความเสียหาย หรือไมไดคุณภาพ และมาตรฐานตามที่

กําหนด รวมทั้งกฎหมายที่กําหนดหามการจําหนายสินคา หรือส่ิงของที่ไมไดมาตรฐาน ตามที่

กําหนดเกี่ยวกับสัดสวนทองคํา เงิน หรือทองคําขาว (The Hallmarking Act)  

         สําหรับดานภาษี สหราชอาณาจักรเก็บภาษีมูลคาเพิ่ม จากสินคาที่จําหนายใน

ประเทศรอยละ 17.5 รวมทั้งยกเวนจัดเก็บสําหรับภาษีนําเขาวัตถุดิบแกอุตสาหกรรมการผลิตใน

ประเทศ เชน อัญมณี เพชร โลหะมีคาตางๆ และเก็บภาษีขาเขาอัตราทั่วไป สําหรับอัญมณี

เครื่องประดับแท อัตรารอยละ 2.5-4 และเครื่องประดับเทียมรอยละ 4 

         ยกเวนภาษีนําเขาจากประเทศตางๆ ที่เปนสมาชิกสหภาพยุโรป และประเทศที่มี

ขอตกลงกับสหภาพยุโรป รวมทั้งประเทศที่ไดรับสิทธิพิเศษ GSP ซึ่งปจจุบันไทยถูกยกเลิกสิทธิ

พิเศษ GSPแลว และตองเสียภาษีขาเขาอัตราทั่วไป  

         ผูบริโภคในสหราชอาณาจักร สวนใหญนิยมเครื่องประดับแทรูปแบบแปลกใหม 

ทันสมัย เปนชิ้นงานทําดวยมือ (Hand Made) อีกทั้งยังใหความสําคัญแฟชั่นมากขึ้น ผูซื้อแนวโนม

เลือกซื้อเครื่องประดับทองคุณภาพสูง ทําใหเครื่องประดับทองที่มีกะรัตสูงไดรับความนิยมมากขึ้น

ตามลําดับ เชนเดียวกับเครื่องประดับทําจากวัสดุสีขาว อยางเงินและทองคําขาว ก็กําลังไดรับ

ความนิยมคอนขางมากในตลาดกลุมวัยรุน ตลาดกลุมคนวัยทํางาน รวมทั้งกลุมเจาสาว      

         เครื่องประดับที่ประกอบดวยอัญมณีแท โดยเฉพาะเพชร ปจจุบัน กลายเปน

เครื่องประดับที่ไดรับความนิยมเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ จากเดิม เคยสวมใสเครื่องประดับเพชร

เฉพาะโอกาสพิเศษ เปนการนิยมสวมใสในชีวิตประจําวันดวย เพราะถือเปนสวนหนึ่งของแฟชั่น        

         กลุมลูกคาที่คาดวาจะมีบทบาทสําคัญในอนาคต คือกลุมสตรีวัยทํางานที่นิยม

เครื่องประดับคุณภาพสูง รวมถึงผูซื้อกลุมผูชาย ที่คาดวาจะกลายเปนตลาดกลุมเปาหมายที่หนวย
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ธุรกิจหลายรายใหความสําคัญมากขึ้น ทั้งตลาดบนและลาง เพราะผูชายในตลาดสหราช

อาณาจักร แนวโนมนิยมสวมใสเครื่องประดับเพิ่มข้ึนตามแฟชั่น เครื่องประดับที่กลุมผูชายนิยมซื้อ

สวนใหญ ไดแก สรอยคอ สรอยขอมือ และตุมหู  

 

ญ่ีปุน (Japan) 

ประชากร                     : 127,463,611 คน อันดับที ่10 ของโลก 

                                    (United States Census Bureau, 2006) 

หนวยเงิน                       : เยน (Yen: JPY; ¥)  

อัตราแลกเปลี่ยน                     : 100 เยน เทากับ 33.05 บาท  

                                                (ธนาคารแหงประเทศไทย, กรกฎาคม 2549)  

รายไดประชาชาติ (GDP)               : 4,623,398 ลานเหรียญสหรัฐ (ธนาคารโลก, 2548 ) 

รายไดตอหัว (GDP per capita)    : 36,272 เหรียญสหรัฐ (2548) 

 

 ในป 2548 ตามสถิติของ Global Trade Atlas พบวาจากมูลคาการนําเขาอัญมณี

และเครื่องประดับโดยรวมของญี่ปุน 8,404.4 ลานเหรียญสหรัฐ ไทยนับเปนแหลงนําเขาสําคัญ

อันดับ 12 ในตลาดสหรัฐฯดวยมูลคา 222.8 ลานเหรียญสหรัฐ หรือขยายตัวรอยละ 13.36 และ

สามารถครองสวนแบงตลาดในสัดสวนรอยละ 2.65 โดยผูที่สามารถครองตลาดอัญมณีและ

เครื่องประดับในสหรัฐฯเปนอันดับหนึ่งคือแอฟริกาใต ตามมาดวยสหรัฐอเมริกา สวิสเซอรแลนด 

อินเดีย ออสเตรเลีย ฝร่ังเศส ฮองกง และอิตาลี ตามลําดับ  

 การนําเขาเครื่องประดับอัญมณีของญี่ปุนมีแนวโนมเพิ่มข้ึน แตจะไมเพิ่มข้ึนอยาง

รวดเร็วเหมือนเชนในอดีตที่เศรษฐกิจเฟองฟู กอปรกับชาวญี่ปุนยุคใหมสวนหนึ่งจับจายใชสอยเงิน

มากขึ้นในการทองเที่ยว การพักผอนหยอนใจ และการเลนกีฬา ไมเนนการซื้อสินคาฟุมเฟอยเชน

เครื่องประดับอัญมณีเหมือนในอดีต เครื่องประดับอัญมณีที่นาจะไปไดดีในอนาคตอันใกล คือ 

เครื่องประดับอัญมณีแบบดั้งเดิม (Original) และแบบมีสไตล (Stylist) (“ตลาดสินคาเครื่องประดับ

และอัญมณีในประเทศญี่ปุน”, สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ กรุงโตเกียว, 5 มีนาคม 

2549) 

 ญ่ีปุนมีประเพณีในการมอบของขวัญใหแกกันและกัน และนิยมซื้อหา

เครื่องประดับและอัญมณีเปนของขวัญใหญาติมิตรและผูที่สนิทสนมในวาระโอกาสตางๆ ก็ยิ่งจะ

ทําใหการจําหนายเครื่องประดับและอัญมณีในตลาดญี่ปุนขยายตัวยิ่งขึ้น 
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 ปจจุบัน เครื่องประดับเงินจําหนายไดดี และมีแนวโนมการนําเขาเพิ่มข้ึนใน

อนาคต เนื่องจากมีราคาถูก มีหลากหลายรูปแบบใหเลือก Lifestyle ของสตรีญ่ีปุนเปลี่ยนไป 

โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และวัยทํางาน นิยมเลือกซื้อเครื่องประดับเงินหลากหลายรูปแบบเพื่อใหเขา

กับชุดแตงกายซึ่งมีแฟชั่นหลากหลายสําหรับในวาระตางๆ นอกจากนี้ เครื่องประดับทองคําขาวก็

เปนเครื่องประดับยอดนิยมของชาวญี่ปุน ซึ่งถือเปนของมีคา สวยมาก และมีระดับ (Class) 

 ลูทางตลาดที่นาสนใจในการเจาะขยายตลาดเครื่องประดับและอัญมณีใน

ประเทศญี่ปุน คือ การจําหนายทาง Mail order catalogue การจําหนายทางโทรทัศนชองตางๆ ซึ่ง

มักจะจัดจําหนายคั่นรายการ/โปรแกรม การจําหนายทางโทรทัศนที่จําหนายสินคาเปนการเฉพาะ 

อาทิ ชอง Shop Channel และการจําหนายทาง Internet ซึ่งลูทางตลาดดังกลาวมานี้เปนชองทาง

ตลาดใหม และเหมาะสําหรับสินคาเครื่องประดับและอัญมณีมาก 

 ผูผลิตและผูสงออกไทยควรศึกษาทําความเขาใจ Lifestyle ของชาวญี่ปุน ผลิต

สินคาใหตรงตามแนวโนมรสนิยมของตลาดและแฟชั่นทันสมัย และควรทําความรูจักและสราง

สัมพันธที่ดีกับผูนําเขาญี่ปุนโดยเฉพาะอยางยิ่งสมาชิกสมาคมเครื่องประดับญ่ีปุนซึ่งมีอิทธิพลใน

วงการการคาเครื่องประดับในประเทศญี่ปุนเปนอยางมาก 

 


