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บทที ่1 

 

บทนาํ 

 

1.1 ความสาํคัญของปญหา 

 

 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีความสําคัญตอการพัฒนาเศรษฐกิจไทย 

เนื่องจากสามารถทํารายไดจากการสงออกเขาประเทศอยูในระดับสูง เปนอุตสาหกรรมที่ใช

แรงงานเขมขน (Labor Intensive) กอใหเกิดการจางงานจํานวนมาก และสรางงานที่เกี่ยวเนื่องกัน 

ต้ังแตการทําเหมือง การเจียระไน การออกแบบ การทําและประกอบตัวเรือน การผลิตเครื่องมือ

เครื่องจักรในการเจียระไนพลอย และการทําวัสดุหีบหอ เปนตน  

 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับประกอบดวยอุตสาหกรรมหลัก 2 ประเภท 

คือ 

 1. อุตสาหกรรมการเจียระไนอัญมณี ซึ่งประกอบไปดวย อุตสาหกรรมเจียระไน

เพชร พลอยและการผลิตอัญมณีเทียม 

 2. อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับ ซึ่งเปนอุตสาหกรรมปลายน้ําที่นําเอาเพชร

พลอยและอัญมณีเทียมเขามาประกอบขึ้นเปนตัวเรือน โดยอาศัยทั้งวัตถุดิบภายในประเทศ และ

ตางประเทศ  

 ในชวงกอนป 2520 บทบาทของภาครัฐที่มีตออุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับมีอยูคอนขางนอย เนื่องจากในระยะแรกของอุตสาหกรรมนี้ยังคงเปนการผลิตภายใน

ครัวเรือน สภาพการแขงขันในการผลิตนอย ไมมีลักษณะการผลิตที่เปนอุตสาหกรรม ตอมา

ภายหลังป 2520 ภาครัฐเร่ิมมีบทบาทและใหความสําคัญตออุตสาหกรรมนี้เพิ่มข้ึน เนื่องจากเปน

อุตสาหกรรมที่สําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศ (สถาบันวิจัยสังคม มหาวิทยาลัยเชียงใหม, 2545: 

8) รัฐบาลไทยมีนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับอยางตอเนื่อง ทัง้ดานการ

ลงทุนและการผลิต ดานการคาและภาษี ดานการสงเสริมการสงออก ตลอดจนนโยบายทางดาน

อ่ืนๆที่เกี่ยวของ อาทิ   

 กรมสรรพากรประกาศยกเวนภาษีมูลคาเพิ่มแกกลุมวัตถุดิบ ไดแก อัญมณี 

ทองคําขาว เงิน และพาลาเดียม ต้ังแตเมษายน 2546 ซึ่งชวยลดตนทุนการผลิต และเพิ่มศักยภาพ

ในการแขงขัน สงผลใหมูลคาการสงออกสูงขึ้น 
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 สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) เพิ่มสิทธิประโยชนใหกับหนวย

ธุรกิจในนิคมอุตสาหกรรมอัญธานี โดยยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคลใหกับหนวยธุรกิจที่ต้ังอยูใน

นิคมฯเปนเวลา 8 ป เพื่อสนับสนุนใหเกิดการรวมกลุม (Cluster) ของอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับภายในนิคม ซึ่งจะชวยเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตและเพิ่มขีดความสามารถในการ  

แขงขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยในตลาดโลก 

 ปจจัยสนับสนุนดังกลาวเปนแรงกระตุนใหมีการลงทุนเพื่อประกอบการผลิตใน

อุตสาหกรรมนี้มากข้ึน สงผลใหการผลิตในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยมีการ

ขยายตัวอยางรวดเร็ว ตามความตองการสินคาอัญมณีและเครื่องประดับที่เพิ่มข้ึนมาก ทั้งจาก

ตลาดภายในและตางประเทศ ทั้งนี้เปนการสงออกประมาณรอยละ 80 ของมูลคายอดขายรวม 

มูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยตั้งแตป 2544-2548 มีอัตราการขยายตัวใน

อัตราที่เพิ่มข้ึนอยางตอเนื่องทุกป ในระหวางป 2544-2547 มีมูลคาสงออกเทากับ 1,822.9 ลาน

เหรียญสหรัฐ, 2,155.5ลานเหรียญสหรัฐ, 2,514.5ลานเหรียญสหรัฐ, 2,645.6 ลานเหรียญสหรัฐ 

ตามลําดับ สวนป 2548 มีมูลคาการสงออกรวมทั้งสิ้น 3,233.1 ลานเหรียญสหรัฐ ขยายตัวเพิ่มข้ึน

รอยละ 22.21 จากป 2547 ดังแสดงตามตารางที่ 1.1  
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ตารางที่ 1.1 

มูลคาการสงออกสินคาสาํคัญ 10 รายการแรกของไทย ป 2544-2548 

 

  มูลคาการสงออก 

รายการ ( ลานเหรียญสหรฐั ) 

  2544 2545 2546 2547 2548 

 1.  เครื่องคอมพวิเตอร อปุกรณ 7,886.8 7,389.9 8,117.2 9,121.1 11,773.9 

      และสวนประกอบ         

 2.  รถยนต อุปกรณและสวนประกอบ 2,636.7 2,900.2 3,932.9 5,459.7 7,701.1 

 3.  แผงวงจรไฟฟา 3,472.2 3,286.2 4,573.7 4,857.4 5,917.9 

 4.  ยางพารา 1,316.1 1,727.6 2,765.0 3,399.1 4,167.2 

 5.  เม็ดพลาสติก 1,601.3 1,762.5 2,130.1 3,086.1 4,167.2 

 6.  อัญมณแีละเครื่องประดับ 1,822.9 2,155.5 2,514.5 2,645.6 3,233.1 

 7.  น้ํามันสําเร็จรูป 1,139.6 1,037.8 1,012.6 1,757.4 2,357.6 

 8.  เครื่องรับวิทยโุทรทัศน 1,679.4 2,078.4 2,477.7 3,203.2 3,115.5 

      และสวนประกอบ         

 9.  เสื้อผาสําเร็จรูป 2,894.9 2,699.8 2,739.9 3,072.7 3,131.8 

 10.  เหล็ก เหลก็กลาและผลิตภัณฑ 1,082.8 1,241.2 1,676.8 2,462.5 2,869.0 

รวม 10 รายการ 25,532.7 26,279.1 31,940.3 39,064.9 48,434.4 

อื่นๆ 39,138.1 41,429.8 47,470.1 56,747.7 61,738.6 

มูลคารวม 64,670.8 67,708.9 79,410.4 95,811.9 110,173.0 

ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร โดยความรวมมือจากกรมศุลกากร   

 

 อยางไรก็ตาม แมอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยจะนํารายไดเขา

ประเทศปละจาํนวนมากและมีการขยายตวัของมูลคาการสงออกอยางตอเนื่อง โดยระหวางป 

2544-2548 ไทยมีสัดสวนการสงออกอญัมณีและเครื่องประดับของเฉลี่ยประมาณรอยละ 2.97 

ของการสงออกสินคาทั้งหมดของไทย แตกลับมีแนวโนมสัดสวนการสงออกที่ลดลงเมื่อ

เปรียบเทยีบกบัการสงออกสนิคาทั้งหมดของประเทศไทย ดังแสดงตามตารางที่ 1.2  
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ตารางที่ 1.2 

สัดสวนการสงออกสินคาสาํคัญ 10 รายการแรกของไทย ป 2544-2548 

  

  สัดสวนการสงออก 

รายการ (รอยละ ) 

  2544 2545 2546 2547 2548 

 1.  เครื่องคอมพวิเตอร อปุกรณ 12.19 10.91 10.22 9.52 10.69 

      และสวนประกอบ          

 2.  รถยนต อุปกรณและสวนประกอบ 4.07 4.28 4.95 5.70 6.99 

 3.  แผงวงจรไฟฟา 5.36 4.85 5.76 5.07 5.37 

 4.  ยางพารา 2.03 2.55 3.48 3.55 3.78 

 5.  เม็ดพลาสติก 2.47 2.60 2.68 3.22 3.78 

 6.  อัญมณแีละเครื่องประดับ 2.81 3.18 3.17 2.76 2.93 

 7.  น้ํามันสําเร็จรูป 1.76 1.53 1.28 1.83 2.14 

 8.  เครื่องรับวิทยโุทรทัศน 2.00 3.07 3.12 3.34 2.83 

      และสวนประกอบ          

 9.  เสื้อผาสําเร็จรูป 4.47 3.99 3.45 3.21 2.84 

 10.  เหล็ก เหลก็กลาและผลิตภัณฑ 1.67 1.83 2.11 2.57 2.60 

รวม 10 รายการ 38.83 38.81 40.22 40.77 43.96 

อื่นๆ 61.17 61.19 61.19 59.23 56.04 

มูลคารวม 100 100 100 100 100 

ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร โดยความรวมมือจากกรมศุลกากร 

 

 ปจจุบัน อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยประสบปญหาจากการ

ตองพึ่งพาวัตถุดิบจากตางประเทศและขาดการวางแผนอยางเปนระบบดานการแสวงหาแหลง

วัตถุดิบ การขาดแคลนนักออกแบบที่มีความสามารถสูง และการมีตราสินคา (Brand Name) เปน

ของตนเองนอยมาก นอกจากนี้ไทยยังขาดแคลนการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต การเจียระไน และ

การเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑ ตลอดจนปญหาดานแรงงานที่นับวันอุตสาหกรรมอัญมณีและ
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เครื่องประดับไทยจะขาดแคลนชางฝมือที่มีความชํานาญเฉพาะดานมากขึ้น อีกทั้งคาจางแรงงานก็

มีแนวโนมปรับตัวสูงขึ้น (อานนท เศรษฐเกรียงไกร, สัมภาษณ) 

 ขณะเดียวกัน สภาวะแวดลอมทางเศรษฐกิจโลกที่เปลี่ยนแปลงยอมสงผลกระทบ

ตออุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย โดยเฉพาะการเผชิญกับคูแขงขันจากประเทศ

อ่ืนๆในตลาดโลก โดยเฉพาะ จีนและอินเดีย ที่เ ร่ิมเขามามีบทบาทตอการคาอัญมณีและ

เครื่องประดับในตลาดโลกมากยิ่งขึ้น 

 เห็นไดวา อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยตองเผชิญกับปญหา

และอุปสรรคที่เพิ่มมากขึ้น ทั้งในสวนของปญหาที่เกิดจากปจจัยภายในประเทศและปจจัย

ภายนอกประเทศ เชน ขอจํากัดทางดานทรัพยากร การขยายตัวของประชากร ความกาวหนาทาง

เทคโนโลยี การเปลี่ยนแปลงสภาพแวดลอมทางสังคมวัฒนธรรม การเปลี่ยนแปลงกติกาทาง

การคา และศักยภาพที่เพิ่มข้ึนของประเทศคูแขงทางการคาใหมทั้งประเทศที่มีตนทุนแรงงานถูก

และประเทศที่มีระดับเทคโนโลยีที่เหนือกวาซึ่งเพิ่มแรงกดดันตอสถานภาพทางการแขงขันของไทย 

ปจจัยเหลานี้ลวนมีผลกระทบตอโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย อันเปน

แรงกระตุนใหหนวยธุรกิจในอุตสาหกรรมตองมีการปรับตัวเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขัน

และรักษาสถานภาพของตนไว ซึ่งผลของพฤติกรรมการปรับตัวดังกลาวยอมจะสะทอนออกมาใน

รูปของผลปฏิบัติการของหนวยธุรกิจ และของอุตสาหกรรมโดยรวมในที่สุด 

 จากความสําคัญที่กลาวมาขางตน อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของ

ไทย จึงเปนอุตสาหกรรมที่ควรทําการศึกษาถึงโครงสรางอุตสาหกรรม โดยใชกรอบการวิเคราะห

ของการจัดองคกรทางอุตสาหกรรม (Industrial Organization) เพื่อใหทราบถึงโครงสราง 

พฤติกรรม และผลปฏิบัติการของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย และผลการศึกษา

ที่ไดมาใชเปนแนวทางในการอธิบายภาพรวมของอุตสาหกรรมในปจจุบัน พฤติกรรมการแขงขัน

ของหนวยธุรกิจดวยกลยุทธตางๆ ทั้งแบบที่ใชราคาและไมใชราคา ตลอดจนผลปฏิบัติการดาน

ตางๆที่เกิดขึ้น อันจะเปนประโยชนแกผูเกี่ยวของในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย 

ทั้งที่เปนหนวยธุรกิจในปจจุบันและหนวยธุรกิจรายใหมที่จะเขามาแขงขันในอนาคต แรงงาน  

รวมถึงหนวยงานตาง ๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน ใหสามารถนําขอมูลไปใชประกอบการตัดสินใจใน

การวางแผนการผลิตและการตลาด ตลอดจนการกําหนดนโยบายที่มีตออุตสาหกรรม ซึ่งเปนการ

เตรียมความพรอมในการปรับตัวใหสอดคลองกับสภาวะเศรษฐกิจโลกที่ เปลี่ยนแปลงอยู

ตลอดเวลา เพื่อใหสามารถแขงขันกับคูแขงในตลาดอัญมณีและเครื่องประดับโลกได 
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1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 

 

 เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวางโครงสราง พฤติกรรม และผลปฏิบัติการของ

หนวยธุรกิจในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย ซึ่งมีความสัมพันธและเกี่ยวของซึ่ง

กันและกัน ประกอบการวิเคราะหภาพรวมของอุตสาหกรรมในชวงเวลาที่ทําการศึกษา ตลอดจน

บทบาทของภาครัฐและเอกชนที่มีตออุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ เพื่อแสดงถึง

โครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย และสามารถนําขอมูลจากการศึกษาครั้ง

นี้ไปใชในการตัดสินใจ       ดานการวางแผนการผลิตและการตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพ อันจะ

สงผลตอการพัฒนาศักยภาพของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย และการพัฒนา

เศรษฐกิจของประเทศ 
 

 1.3 ขอบเขตของการศึกษา 

 

 1. ศึกษาโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย ซึ่งประกอบดวย

อุตสาหกรรมหลัก 2 ประเภท คือ อุตสาหกรรมการเจียระไนอัญมณี และอุตสาหกรรมการผลิต

เครื่องประดับ  

 2. งานวิจัยนี้จะวิเคราะหศักยภาพของสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของไทย 

จําแนกรายการตามโครงสรางสินคาออกตอนที่ 71 อัญมณีและเครื่องประดับ โดยจะครอบคลุมทั้ง

ตลาดภายในประเทศและตลาดระหวางประเทศ 

 3. เนื่องจากขอมูลทางดานการผลิตและการจําหนายของอุตสาหกรรมอัญมณี

และเครื่องประดับมีจํากัด การผลิตของแตละบริษัทมีหนวยของผลิตภัณฑที่แตกตางกัน และการไม

สามารถหาขอมูลจํานวนแรงงานไดอยางแนนอน การศึกษาจึงจะพิจารณาจากมูลคาทรัพยสิน 

โดยใชขอมูลเงินทุนจดทะเบียนจากกรมโรงงานอุตสาหกรรมในการคํานวณอัตราการกระจุกตวัของ

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย 

 4. ขอมูลทุติยภูมิที่ใชทําการศึกษาจะครอบคลุมระยะเวลาในชวงป 2544-2548 

รวมทั้งชวงเดือนมกราคม-กรกฎาคม 2549  
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 1.4 การเก็บรวบรวมขอมูล 

 

 1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary data) ไดจากการสัมภาษณเจาหนาที่ของหนวยงาน

ราชการและองคกรเอกชนที่ เกี่ยวของ ไดแก สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  กระทรวง

อุตสาหกรรม, กรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย, สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการ

ลงทุน ,  สมาคมผูคาอัญมณีไทยและเครื่องประดับ ,  สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและ

เครื่องประดับแหงชาติ และภาควิชาวิทยาศาสตรทั่วไป  สาขาวัสดุศาสตร  (อัญมณีและ

เครื่องประดับ) มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร ไดขอมูลเชิงลึกเกี่ยวกับลักษณะทั่วไป

ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ รวมทั้ง ขอมูลดานนโยบายที่มีตออุตสาหกรรมอัญมณี

และเครื่องประดับของไทย 

 2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary data) เปนขอมูลอนุกรมเวลาซึ่งสามารถเก็บ

รวบรวมไดจากหนวยงานราชการและเอกชนตางๆที่เกี่ยวของ ไดแก กรมเศรษฐกิจการพาณิชย  

กรมศุลกากร  สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน  ธนาคารแหงประเทศไทย  ธนาคารเพื่อ

การสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย  สมาคมผูคาอัญมณีและเครื่องประดับแหงประเทศไทย  

สถาบันวิจัยพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ  กรมสงเสริมการสงออก  งานวิจัยทาง

วิชาการ วารสารและหนังสือจากหองสมุดของสถาบันการศึกษาตางๆ  ขาวสารและขอมูลจาก

หนังสือพิมพตางๆและจากInternet  รวมทั้ง Global Trade Atlas และ World  Trade  Atlas    

เปนตน    

 

1.5 วิธกีารศึกษา 

 

 วิธีการศึกษาเปนการวิเคราะหโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ

ของไทย ภายใตการจัดองคกรอุตสาหกรรม (Industrial Organization) ตามทฤษฎีเศรษฐศาสตร

อุตสาหกรรม โดยอาศัยรูปแบบการวิเคราะหการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม (Industrial 

Concentration) และวิเคราะหความสัมพันธระหวางโครงสราง พฤติกรรม และผลปฏิบัติการของ

ตลาดมีสาระสําคัญ ดังนี้  

 1. ดานโครงสรางของตลาดจะพิจารณาถึงการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม

อุปสรรคของหนวยธุรกิจรายใหม   และลักษณะหลากหลายและแตกตางของสินคาที่ผลิต  
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 อยางไรก็ตาม เนื่องจากความจํากัดของขอมูล เครื่องมือที่ใชการคํานวณคาการ

กระจุกตัวของอุตสาหกรรมในงานวิจัยนี้ จึงเปน อัตราสวนการกระจุกตัว (CR) เทานั้น 

 2. ลักษณะโครงสรางของตลาดจะเปนตัวกําหนดพฤติกรรมของหนวยธุรกิจใน

อุตสาหกรรม พฤติกรรมดังกลาว ไดแก พฤติกรรมทางดานราคา พฤติกรรมที่ไมเกี่ยวกับราคา และ

นโยบายดานผลิตภัณฑ 

 3. ผลปฏิบัติการของอุตสาหกรรมยอมเปนผลสะทอนจากพฤติกรรมของหนวย

ธุรกิจในอุตสาหกรรมอีกทอดหนึ่ง  ผลปฏิบัติการของอุตสาหกรรมจะพิจารณาจากผลทาง

เศรษฐกิจที่เกิดขึ้นในดานตางๆ ที่สําคัญ ไดแก ผลตอระบบเศรษฐกิจไทย ประสิทธิภาพทางดาน

การตลาด ดานการจางงาน และดานการวิจัยและพัฒนา 

 รวมทั้ง นําขอมูลปฐมภูมิที่ไดจากการสัมภาษณเจาหนาที่ของหนวยงานราชการ

และองคกรเอกชนที่เกี่ยวของในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย และขอมูลทุติยภูมิ

ซึ่งเก็บรวบรวมไดจากแหลงตางๆ แลวนํามาวิเคราะหและเรียบเรียงนําเสนอตามวัตถุประสงคของ

การศึกษา 

 

1.6 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

 

 1. ทราบถึงโครงสราง พฤติกรรม และผลปฏิบัติการของอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับของไทย 

 2. สามารถนํ าลักษณะโครงสร างตลาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับที่ไดจากการศึกษาไปประยุกตใช เพื่อเปนแนวทางในการลงทุนและวางแผนดานกล

ยุทธการตลาด สําหรับหนวยธุรกิจในปจจุบันและหนวยธุรกิจรายใหมที่จะเขามาแขงขันในอนาคต 

 3. ทราบถึงนโยบายและมาตรการตางๆ  ของรัฐบาลที่มีผลกระทบตอ

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย อันจะเปนประโยชนตอหนวยธุรกิจและ

แรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 

 4. เปนแนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรมเพื่อใหสามารถแขงขันกับคูแขงใน

ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับโลกได 
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1.7 เคาโครงงานวิจัย 

 

 งานวิจัยนี้เปนการศึกษาโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย

โดยใชกรอบการวิเคราะหของการจัดองคกรทางอุตสาหกรรม (Industrial Organization) โดย

พิจารณาความสัมพันธระหวางโครงสราง พฤติกรรม และผลปฏิบัติการของหนวยธุรกิจใน

อุตสาหกรรม ซึ่งมีความสัมพันธและเกี่ยวของซึ่งกันและกันอยางใกลชิด ประกอบกับการวิเคราะห

ปจจัยทางดานนโยบายรัฐบาล และบทบาทของภาคเอกชน ตลอดจนสภาวะการคาอัญมณีและ

เครื่องประดับ เพื่อตอบคําถามตางๆเกี่ยวกับโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของ

ไทย อาทิ 

 ปจจัยแวดลอมทางเศรษฐกิจตางๆที่เปลี่ยนแปลงไปสงผลกระทบตอโครงสราง 

พฤติกรรม และผลปฏิบัติการของหนวยธุรกิจในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยใน

ลักษณะใด   

 การสร างรูป ลักษณที่ หลากหลายและแตกตางของสินคาอัญมณีและ

เครื่องประดับทําใหผูซื้อเห็นความแตกตางของสินคานั้นๆ ทั้งๆที่คุณภาพและวิธีการผลิตเหมือนกัน

ไดอยางไร ซึ่งการทําใหสินคาแตกตางและเหนือกวาคูแขงขันจะทําใหผูซื้อยินดีจายเงินเพื่อซื้อ

สินคานั้นในราคาที่แตกตางโดยไมมีเหตุผล (Sherman, 1974: 227) โดยเนนความแตกตางของ

สินคาที่มองทางดานผูผลิตแตละราย ซึ่งเปนผลจากการโฆษณา การเปลี่ยนแปลงรูปแบบสินคา 

ตลอดจนการวิจัยและพัฒนา 

 บทบาทและนโยบายของรัฐบาลที่มีตออุตสาหกรรม  รวมทั้งบทบาทของ

ภาคเอกชนในการพัฒนาอุตสาหกรรม อาจสงผลดีตอหนวยธุรกิจบางราย แตในขณะเดียวกันก็

เปนเงื่อนไขซึ่งกอใหเกิดอุปสรรคทางดานนโยบายสําหรับหนวยธุรกิจรายใหมที่จะเขาสู

อุตสาหกรรม หรือผูที่ไมไดเปนสมาชิกขององคกรเอกชนนั้นๆ หรือไม 

 การพึ่งพาตลาดตางประเทศเปนสัดสวนที่สูงของอุตสาหกรรม อาจเปนปจจัยเสี่ยง

ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย แนวโนมของการคาอาจตองใหความสําคัญกับ

ตลาดภายใน หรือตลาดสงออกใหมใหมากขึ้น เพื่อเปนการลดความผันผวนจากการเปลี่ยนแปลง

ของเศรษฐกิจโลก 

 ในสถานการณปจจุบัน ที่แหลงวัตถุดิบในประเทศไทยเริ่มมีการขาดแคลน และ

จําเปนตองนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศเปนจํานวนที่เพิ่มสูงขึ้น ภายใตขอจํากัดทางดาน

กฎเกณฑตางๆทางการคา นโยบายรัฐบาลทั้งของไทยและประเทศคูคา ราคาวัตถุดิบที่เพิ่มข้ึน 
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ตลอดจนปจจัยอื่นๆที่เกี่ยวของ จะสงผลตอพฤติกรรมของหนวยธุรกิจในอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับอยางไร 

 การที่หนวยธุรกิจมีพฤติกรรมดานการแขงขันระหวางกัน โดยใชกลยุทธการลด

ตนทุนใหตํ่าที่สุด จนเกิดความรุนแรงของการแขงขันในอุตสาหกรรมจากสงครามราคา ในสินคา

ระดับลางถึงปานกลางมากขึ้น พฤติกรรมดังกลาวจะสงผลกระทบโดยตรงตอการทํากําไรของ

บริษัทอื่นในอุตสาหกรรม และเปนผลรายตออุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยใน

ภาพรวมมากนอยเพียงใด เปนตน   

 เคาโครงงานวิจัยเรื่องโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย 

ประกอบดวย 

บทที่ 1 บทนํา  

ความสาํคัญของปญหา 

วัตถุประสงคของการศึกษา 

ขอบเขตของการศึกษา 

การเก็บรวบรวมขอมูล 

วิธีการศึกษา 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

 เคาโครงงานวจิัย 

บทที่ 2 แนวคิดทางทฤษฎีและวรรณกรรมปริทัศน  

ทฤษฎีโครงสรางตลาด  

พฤติกรรมในตลาด  

ผลปฏิบัติการของตลาด  

วรรณกรรมปริทัศน 

บทที่ 3 ภาพรวมของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ  

  ประวัติความเปนมาของอุตสาหกรรม 

โครงสรางการผลิต 

โครงสรางการตลาด 

ภาวะการคาระหวางประเทศของอุตสาหกรรม 

บทที ่4 บทบาทของภาครัฐและเอกชนที่มตีออุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 

บทบาทและนโยบายของรัฐบาลที่มีตออุตสาหกรรม 



 

 

11 

บทบาทของภาคเอกชนในการพัฒนาอุตสาหกรรม 

กระบวนกําหนดนโยบายอุตสาหกรรม 

บทที่ 5 ผลของการวิเคราะห  

โครงสรางของตลาด 

        การกระจุกตวัของอุตสาหกรรม  

อุปสรรคของหนวยธุรกิจรายใหม  

  ลักษณะหลากหลายและแตกตางของสนิคาที่ผลิต 

พฤติกรรมในตลาด 

พฤติกรรมทางดานราคา 

พฤติกรรมที่ไมเกี่ยวกับราคา 

ผลปฏิบัติการของตลาด 

ผลตอระบบเศรษฐกิจไทย 

ประสิทธิภาพทางดานการตลาด 

ดานการจางงาน 

ดานการวิจัยและพัฒนา 

บทที่ 6 สรุปและขอเสนอแนะ  

บทสรุป 

ขอเสนอแนะ 

บรรณานุกรม 

ภาคผนวก 

 

 

 

 
 


