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บทคัดยอ 

 

  การศึกษาโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยมี

วัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวางโครงสราง พฤติกรรม และผลปฏิบัติการของหนวย

ธุรกิจในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย ตลอดจนบทบาทของภาครัฐและเอกชนที่

มีตออุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ  

  การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีแนวโนมลดลงอยาง

ตอเนื่องตามกาลเวลา ซึ่งเปนผลจากการมีจํานวนหนวยผลิตเขามาทําการผลิตเพื่อแขงขันใน

อุตสาหกรรมนี้มากขึ้น และเปนเหตุใหมีการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมนอยลง สภาพการแขงขัน

ของหนวยธุรกิจในอุตสาหกรรมทั้งดานการผลิตและการคามีแนวโนมทวีความรุนแรงมากขึ้น

โครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยในชวงเวลาที่ทําการศึกษามีลักษณะเปน

ตลาดแบบกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด (Monopolistic Competition Market) มีจํานวนผูผลิตมากกระจาย

ตัวอยูทั่วประเทศ สวนใหญเปนผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอม คาการกระจุกตัวของ

อุตสาหกรรมการเจียระไนอัญมณีมีคา CR4 เทากับ 45.03 และอุตสาหกรรมการผลิต

เครื่องประดับอัญมณีมีคา CR4 เทากับ 20.40 ซึ่งอยูในระดับตํ่า สภาพการแขงขันภายใน

อุตสาหกรรมที่คอนขางสูง ไมมีผูประกอบการรายใดในอุตสาหกรรมสามารถมีอํานาจผูกขาดเหนือ

ผูประกอบการรายอื่นๆในอุตสาหกรรมได สินคาอัญมณีและเครื่องประดับมีความหลากหลายและ

แตกตางกันแตใชแทนกันไดดี  

  การกําหนดราคาสินคาขึ้นอยูกับตนทุนการผลิต โดยเฉพาะตนทุนคาวัตถุดิบ 

อยางไรก็ตามราคาสินคาอาจขึ้นอยูกับเงื่อนไขหรือการเจรจาระหวางคูคา  การเขาหรือออกจาก

อุตสาหกรรมของผูประกอบการมีอุปสรรคกีดขวางอยูบาง จากปจจัยดานเงินลงทุนซึ่งมีความ

เชื่อมโยงกับตนทุนการผลิต เนื่องจากอัญมณีและเครื่องประดับเปนสินคาที่มีตนทุนการผลิตสูง 

นอกจากนี้ การดําเนินกิจการยังตองอาศัยประสบการณ และความชํานาญสูง 

  หนวยธุรกิจในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยมีพฤติกรรมที่ไม

เกี่ยวกับราคามากกวาพฤติกรรมทางดานราคา โดยเนนกลยุทธการพัฒนาผลิตภัณฑ และกลยุทธ

ดานการตลาด โดยปรับตัวตามสถานการณการแขงขันในตลาดโลก เนื่องจากอุตสาหกรรมอัญมณี

และเครื่องประดับของไทยเปนการผลิตเพื่อการสงออกเปนหลัก  

  อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีความสําคัญตอการพัฒนาเศรษฐกิจไทย 

เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมที่ใชแรงงานเขมขนทําใหเกิดการจางงานจํานวนมาก มีการขยายตัวการ



 

 (2) 

ผลิตเพื่อการสงออกเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง แตปจจุบันอัตราการขยายตัวดังกลาวกลับมีทิศทางที่

ชะลอลง ซึ่งมีสาเหตุมาจากปญหาการขาดแคลนวัตถุดิบภายในประเทศ ทําใหตองนําเขาจาก

ตางประเทศเปนสัดสวนที่สูง รวมทั้งปญหาการขาดแคลนแรงงานฝมือที่พรอมทําการผลิต  ซึ่งเปน

อุปสรรคตอการพัฒนาศักยภาพของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 

  รัฐบาลและองคกรเอกชนที่เกี่ยวของในอุตสาหกรรมพยายามเพิ่มศักยภาพของ

อุตสาหกรรมผานการวิจัยและพัฒนา แตมีความกาวหนาอยูในระดับตํ่า ทั้งนี้ เนื่องจากโครงสราง

ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยไมกระตุนใหหนวยธุรกิจลงทุนเพื่อการวิจัยและ

พัฒนาเทคโนโลยีใหมๆขึ้นมา เทคโนโลยีที่ใชกันในปจจุบันจึงเปนเทคโนโลยีด้ังเดิมที่ใชกันมานาน

และเทคโนโลยีที่ไดรับการถายทอดมาจากตางประเทศ   



(3) 

กิตติกรรมประกาศ 

 

  งานวิจัยเฉพาะเรื่องหัวขอการศึกษาโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับของไทยฉบับนี้ สําเร็จไดดวยความอนุเคราะหจาก ศ.รังสรรค ธนะพรพันธุ อาจารยที่

ปรึกษางานวิจัยเฉพาะเรื่อง และ รศ.ดร.สมศักดิ์ แตมบุญเลิศชัย กรรมการงานวิจัยเฉพาะเรื่อง ที่

กรุณาสละเวลาอันมีคาใหคําแนะนําทางดานวิชาการและขอคิดเห็นตางๆที่เปนประโยชนในการ

ทํางานวิจัย พรอมทั้งการเปนแบบอยางที่ดีในการดําเนินชีวิต  

   นอกจากนี้ ขอขอบพระคุณอาจารยทุกทานที่ไดเปดโลกทัศนในทางเศรษฐศาสตร

ใหแกผูวิจัยตลอดระยะเวลาของการศึกษา รวมทั้ง ขอบคุณเจาหนาที่โครงการปริญญาโท 

เศรษฐศาสตรธุรกิจ สําหรับการอํานวยความสะดวกในดานตางๆ 

  ขอขอบพระคุณ รศ.ดร.กาญจนา ชูครุวงศ หัวหนาภาควิชาวิทยาศาสตรทั่วไป 

สาขาวัสดุศาสตร (อัญมณีและเครื่องประดับ) มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร และ 

ผู อํานวยการโครงการเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันธุรกิจแฟชั่นสาขาอัญมณีและ

เครื่องประดับ คุณอานนท เศรษฐเกรียงไกร ผูอํานวยการสวนอุตสาหกรรม 2 สํานักงานเศรษฐกิจ

อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม รวมทั้ง ขอบคุณเจาหนาที่สมาคมผูคาอัญมณีไทยและ

เครื่องประดับ และเจาหนาที่สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ สําหรับบท

สัมภาษณ และการเอื้อเฟอขอมูลในการทําวิจัย  

 ขอขอบคุณครอบครัว และเพื่อนทุกคน ที่เปนกําลังใจอยางดียิ่งและอยูเคียงขาง

เสมอมา ตลอดระยะเวลาที่ทํางานวิจัย จนการศึกษาครั้งนี้สําเร็จลุลวงดวยดี 

 ทายสุด ขอบคุณสําหรับทุกประสบการณที่ผานเขามา และหลอหลอมใหผูวิจัย

แข็งแกรง และเขาใจความเปนมนุษยยิ่งขึ้น  

 

             เบญจวรรณ สุขสมัย 

        มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 

                   พ.ศ. 2549 
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