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บทคัดยอ 

 

 การนาํเทคโนโลยีสารสนเทศทางอินเตอรเน็ต มาใชในการดําเนินการดานการตลาด

ทางการทองเที่ยว นอกจากจะทาํใหสามารถเขาถงึกลุมลูกคาเปาหมายไดเปนจํานวนมากแลว ยงั

สงผลใหพฤตกิรรมของผูบริโภคเปลี่ยนแปลงไปดวย เพราะผูบริโภคสามารถที่จะตดิตอซ้ือขายกบั

ผูผลิตไดโดยตรง สําหรับสินคาที่คาขายทางอินเตอรเน็ตนัน้ พบวาสินคาดานการทองเที่ยวเปน

สินคาที่ไดรับความสนใจมากในกลุมของผูที่ซื้อสินคาออนไลน และตลาดการทองเที่ยวออนไลน

กําลังไดรับความสนใจจากดานผูประกอบการที่เขาสูธุรกิจนี้มากขึน้ จึงเปนที่มาของความสนใจใน

การศึกษาครั้งนี ้

 การศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มอิีทธิพลตอการตัดสินใจซื้อบริการการทองเทีย่วผานระบบ

พาณิชยอิเลก็ทรอนิกสในครั้งนี้ มวีัตถุประสงคเพื่อศึกษาสภาพปจจุบันของการใชระบบพาณิชย

อิเล็กทรอนกิสในอุตสาหกรรมทองเที่ยวไทย และเพื่อศึกษาพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อและปจจัยที่

มีผลตอการตัดสินใจซื้อบริการการทองเทีย่วผานเครือขายอินเตอรเนต็ ของกลุมตัวอยางทีเ่ปน

ผูใชบริการเวบ็ไซตที่ใหบริการที่เกีย่วของกับการทองเทีย่วในประเทศไทย 
 ผูวิจัยทําการวเิคราะห 2 สวนคือ สวนแรกจะเปนการวิเคราะหสภาพปจจุบันของการ

ใชระบบพาณชิยอิเล็กทรอนกิสในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทย โดยการเก็บรวบรวมขอมูลจาก

การสัมภาษณผูประกอบธุรกจิเว็บไซตที่ใหบริการดานการทองเที่ยวในประเทศไทย และขอมูล 

ทุติยภูมิจากแหลงตางๆ พบวามีระดับของการใชระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสทีม่ากขึ้น กลาวคือ ผู

ใหบริการธุรกจิทองเที่ยวมีการพัฒนาระบบการจองบริการ เชน การจองทีพ่ัก จองตัว๋เครื่องบิน หรือ

จองบริการนําเที่ยว ใหสามารถทาํการจอง และชําระเงนิผานระบบเครือขายอินเตอรเน็ตไดทันที 

ทําใหรูปแบบของการทาํธุรกิจใหบริการการทองเที่ยวเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม แตการพัฒนา

กฎหมายดานพาณิชยอิเลก็ทรอนิกสของประเทศไทยเพื่อรองรับการดําเนนิธุรกรรรม  ยงัอยูในชวง

การดําเนินการ ลูกคาสวนใหญจึงยังรูสึกไมไดรับการคุมครองความปลอดภัยดานขอมูล ทาํใหยงั

ไมกลาใชจายผานเครือขายอินเตอรเน็ต 

 สวนที่สอง เปนการศึกษาพฤติกรรมการซือ้ และปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซือ้

บริการการทองเทีย่วผานระบบพาณิชยอิเล็กทรอนกิสนัน้ ผูวจิัยไดใชแบบสอบถามกบักลุม

ผูใชบริการเวบ็ไซตที่ใหบริการเกี่ยวกับการทองเที่ยวในประเทศไทย ทัง้ชาวไทยและชาว

ตางประเทศจาํนวนทั้งสิน้ 184 คน ผานเว็บไซตที่เกี่ยวกบัการทองเทีย่วในประเทศไทย ไดแก 
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www.lonelyplanet.com และการสัมภาษณกลุมผูใชอินเตอรเน็ตจากแหลงทองเทีย่ว และยาน

ธุรกิจ ในชวงเดือนกรกฎาคม และสิงหาคม พ.ศ. 2549 พบวาพฤติกรรมการใชบริการเว็บไซตที่

ใหบริการเกีย่วกับการทองเที่ยวในประเทศไทย ของกลุมตัวอยางชาวไทยและชาวตางประเทศ

แตกตางกนั กลาวคือ กลุมผูใชบริการชาวไทยสวนใหญ ชอบหาขอมูลทองเที่ยวจากทาง

อินเตอรเน็ต แตไมคอยซื้อ ในขณะที่ผูใชบริการชาวตางประเทศใชเว็บไซตดังกลาว นอกจากเพือ่

หาขอมูลทองเที่ยวแลว ยงัใชเพื่อจองทีพ่ัก และบริการการเดินทาง 

 ผูใชบริการชาวไทยสวนใหญคิดวาปญหาความไมมั่นใจในความปลอดภัยของระบบ

การชําระเงิน และคุณภาพของบริการทองเที่ยวที่จะไดรับ เปนปญหาสําคญัในการใชระบบ

พาณิชยอิเลก็ทรอนิกสในธุรกิจทองเทีย่วไทย สวนการที่ไมสามารถหาเว็บไซตที่มีขอมูลตรงกับ

ความตองการได เปนปญหาที่สําคัญของผูใชบริการเว็บไซตชาวตางประเทศ 

 เมื่อพิจารณาความสัมพันธระหวางปจจัยตางๆ กับการตัดสินใจซื้อบริการการ

ทองเที่ยวในประเทศไทย ผานระบบพาณชิยอิเล็กทรอนกิสของกลุมตัวอยางทัง้ชาวไทย และชาว

ตางประเทศพบวา กลุมที่มรีะดับชวงอายทุี่มากขึ้น และระดับรายไดที่สูงขึน้ มโีอกาสทีจ่ะเปนผูที่

จะซื้อบริการการทองเที่ยวผานเครือขายอนิเตอรเน็ต  

 กลุมตัวอยางคนไทยที่มักเดนิทางกับบริษทันาํเทีย่ว หรือเลือกการใชเครื่องบินในการ

เดินทาง และกลุมตัวอยางชาวตางประเทศ เชน กลุมชาวยุโรป หรือผูที่เดินทางมาเทีย่วประเทศ

ไทยโดยลําพงัหรือกับครอบครัว รวมถงึกลุมคนไทยและคนตางประเทศที่สนใจกิจกรรมทองเที่ยวที่

มีลักษณะเฉพาะ เชน การเดินปา ดําน้าํ และเลือกพักแรมที่โรงแรม บังกะโล/รีสอรท หรือทีพ่ักใน

เขตอุทยาน กลุมตัวอยางดังกลาว มีโอกาสที่จะเปนผูทีซ่ื้อบริการการทองเที่ยวในประเทศไทยผาน

อินเตอรเน็ต 

 กลุมตัวอยางที่มีความถี่ และระยะเวลาในการใชงานอนิเตอรเน็ตมาก รวมทั้งเคยมี

ประสบการณส่ังซื้อทางอนิเตอรเน็ต และกลุมที่มกีารใชบริการจองทัวร จองโรงแรมที่พกั จองต๋ัว

เครื่องบิน จองรถไฟ และบริการเชารถ ผานเวบ็ไซตที่ใหบริการเกีย่วกับการทองเที่ยวในประเทศ

ไทย ลวนเปนกลุมที่มโีอกาสจะเปนผูซื้อบริการการทองเทีย่วผานเวบ็ไซตนั้นๆ มาก 
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กิตติกรรมประกาศ 

 

 งานวิจยัเฉพาะเรื่องเรื่องนี ้ สําเร็จไดดวยความกรุณาจากอาจารยศันสนีย ล้ิมพงษ 

อาจารยที่ปรึกษางานวิจัยเฉพาะเรื่อง และคุณจักรินทร เพิ่มสิน กรรมการงานวิจยัเฉพาะเรื่อง ที่ได

สละเวลาอนัมคีาชี้แนะ ใหคําปรึกษาอนัเปนประโยชนแกผูวิจัย และความชวยเหลอืในเรื่องตางๆ  

นอกจากนี ้ ขาพเจาขอขอบพระคุณอาจารยทุกทานที่ไดประสิทธิประสาทวิชาความรูทาง

เศรษฐศาสตร และบริหารธุรกิจใหแกผูจดัทําตลอดระยะเวลาการศึกษา และขอบคุณเจาหนาที่

โครงการปริญญาโท เศรษฐศาสตรธุรกิจ สําหรับการอํานวยความสะดวกตางๆ 

 นอกจากนี ้ยงัขอขอบคุณ คุณฤติ จันทรบดินทร คุณฤกษดี เลาสุวรรณาหยก คุณหทยั

ชนก อ่ิมสุน และคุณบัณฑิต ฤทธาภัย สําหรับบทสัมภาษณ พรอมทั้งแบงปนความรูในเรื่องการทาํ

การตลาดธุรกจิทองเที่ยวออนไลน ขอขอบคุณ คุณสมศักดิ์ มิ่งเมือง ทีมงานของเวบ็ไซต 

www.trekkingthai.com www.tarutaospeedboat.com และ www.siamenews.com ที่ชวย

ประชาสัมพันธและเก็บขอมลูแบบสอบถามในครั้งนี ้ขอขอบคุณ คุณไรนาน เบ็นเดน็ ในการจัดทาํ

หนาเว็บเพจสาํหรับแบบสอบถาม รวมทั้งขอขอบคุณผูตอบแบบสอบถามทุกทานสําหรับคําตอบ

ของทานอันเปนสวนหนึ่งที่สําคัญของงานวิจัยชิน้นี ้

 และทายที่สุด ขอขอบคุณกําลังใจจากคนในครอบครัว เพื่อนเกา และเพื่อนใหม ที่

เขาใจ ใหกําลงัใจ และใหความชวยเหลือในการเก็บขอมูล ตลอดระยะเวลาทีท่ํางานวิจัยชิน้นี ้ จน

งานการศึกษาครั้งนี้เสร็จลุลวงดวยดี 

 

             พัชรีนชุ รัตนาภิรมย 

        มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 

                   พ.ศ. 2549 
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