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บทคัดยอ 
 

งานวิจัยฉบับนี้ไดทําการศึกษาโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันของผูผลิต  

ในอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรสวนบุคคลในประเทศไทยตั้งแตป 2545 จนถึงเดือนมิถุนายน 2549 

โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงโครงสรางตลาด กลยุทธทางการตลาด พฤติกรรมการแขงขันใน

รูปแบบตาง ๆ  ทั้งแบบใชราคาและไมใชราคา ตลอดจนจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคของ

ผูผลิตคอมพิวเตอรบุคคลในประเทศไทยและนโยบายของรัฐบาลที่ใหการสนับสนุนผูผลิต เพื่อให   

ผูที่สนใจศึกษา รวมทั้งผูที่กําลังดําเนินธุรกิจอยูในอุตสาหกรรมคอมพิวเตอรสวนบุคคลไดทราบถึง

ลักษณะโครงสรางของตลาด รวมทั้งพฤติกรรมการแขงขันของผูผลิตในปจจุบันและสามารถ       

นําผลการศึกษาที่ไดไปใชในตัดสินใจในการวางแผนทางดานการผลิตและดานการตลาดในตลาด

ที่มีการแขงขันสูง เชน ตลาดคอมพิวเตอรสวนบุคคลไดอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้น 

วิธีการศึกษาในงานวิจัยฉบับนี้ ไดใชวิธีการศึกษาเชิงพรรณนาเปนหลัก โดยนําขอมูล

ปฐมภูมิที่ไดจากการสัมภาษณ และขอมูลทุติยภูมิ มาวิเคราะหและเรียบเรียงนําเสนอ เร่ิมจาก  

การวิเคราะหโครงสรางตลาด แลวจึงวิเคราะหพฤติกรรมการแขงขันของผูผลิตทั้งแบบใชราคาและ

ไมใชราคา และสุดทายคือการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ซึ่งมีรายละเอียด     

ผลการศึกษาดังตอไปนี้ 

ในการวิเคราะหโครงสรางตลาด พบวา ตลาดคอมพิวเตอรสวนบุคคลมีจํานวนผูผลิต

เปนจํานวนมากทั้งตราสินคาตางประเทศ ตราสินคาไทย และแบบรับจางประกอบ มีการกระจุกตัว

อยูในระดับปานกลางและมีแนวโนมเพิ่มข้ึน โดยคอมพิวเตอรแบบตั้งโตะมีการกระจุกตัวระดับ 

ปานกลางเชนเดียวกับคอมพิวเตอรโดยรวมแตมีแนวโนมลดลง สวนคอมพิวเตอรแบบพกพามีการ

กระจุกตัวสูงและมีแนวโนมเพิ่มข้ึน ทั้งนี้คอมพิวเตอรสวนบุคคลของแตละผูผลิตมีความสามารถ

ทดแทนกันไดเปนอยางดีในดานประสิทธิภาพในการใชงาน ซึ่งผูผลิตสามารถสรางความแตกตาง

เพื่อสรางกําไรจากการขายเพิ่มข้ึนในรูปแบบตาง ๆ เชน การออกแบบที่สวยงาม และการใหบริการ

หลังการขายที่ดี ขณะที่อุปสรรคในการเขาสูตลาดมีหลายประการ เชน มาตรฐานของสินคา       

การประหยัดตอขนาด ความสามารถในการจัดหาสินคา ดังนั้นโครงสรางตลาดคอมพิวเตอร     

สวนบุคคลจึงมีลักษณะใกลเคียงตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด โดยที่ตลาดระดับบนและองคกร        

มีลักษณะใกลเคียงกับตลาดผูแขงขันนอยราย และตลาดระดับกลางถึงลางมีลักษณะใกลเคียงกับ

ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดเชนเดียวกับตลาดโดยรวม 
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ดานพฤติกรรมการแขงขันของผูผลิตนั้น สวนแรกคือ การแขงขันทางดานราคา พบวา

ผูผลิตไดใชกลยุทธการกําหนดราคาแบบตามตลาดและแบบเจาะตลาด โดยปรับเปลี่ยนตาม

เหตุการณสําคัญที่เกิดขึ้น ณ ชวงเวลานั้น ๆ เชน โครงการคอมพิวเตอรเอื้ออาทรในป 2546 

โครงการคอมพิวเตอรเพื่อนองเล็กในป 2547 การแขงขันที่รุนแรงและกําลังซื้อของผูบริโภคที่ลดลง

ตามปญหาเศรษฐกิจในป 2548 ถึงป 2549 ซึ่งการแขงขันทางดานราคาที่รุนแรงขึ้น สงผลใหผูผลิต

ไทยไดรับกําไรลดลงและหันไปใชกลยุทธการแขงขันแบบไมใชราคาแทน และคาดวาในอนาคต 

การแขงขันทางดานราคาจะจํากัดเฉพาะผูผลิตจากตางประเทศ นอกจากนี้ผูผลิตยังมีการใช      

กลยุทธการตั้งราคาแบบเลือกปฏิบัติในระดับที่ 3 แบบขามเวลาและกลยุทธการตั้งราคาแบบ   

ขายควบ ซึ่งชวยใหผูผลิตไดรับกําไรเพิ่มข้ึนจากการตั้งราคาที่แตกตางกันตามชวงเวลาและ      

การขายควบกับสินคาอื่น 

สวนที่สองคือ พฤติกรรมการแขงขันแบบไมใชราคา ผูผลิตมีการใชกลยุทธทางดาน

ผลิตภัณฑ โดยนําเสนอคอมพิวเตอรแบบตั้งโตะและแบบพกพาที่มีเทคโนโลยีทันสมัย ณ ขณะนั้น 

ออกสูตลาดอยางสม่ําเสมอ เพื่อตอบสนองตอความตองการของลูกคาแตละกลุม ขณะเดียวกัน    

ก็นําเสนอตราสินคาในแงของคุณภาพของสินคาและบริการหลังการขายที่ดี เพื่อสรางทัศนคติที่ดี

และความนาเชื่อถือและแกไขปญหาความไมสมมาตรของขอมูลขาวสารที่ทําใหเกิดความลมเหลว

ของกลไกตลาด ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูผลิตไดใชกลยุทธการจัดจําหนายสินคาผาน         

2 ชองทางหลัก คือ การขายตรง และการขายผานตัวแทนจําหนาย ซึ่งการขายผานตัวแทนจําหนาย

มีดวยกัน  5 รูปแบบคือ 1. การแตงตั้งตัวแทนจําหนายหลักหรือ Master Dealer 2. การจําหนาย

ผานทางรานคาสินคาอื่น ๆ ของตน 3. การจําหนายสินคาผานหางโมเดิรนเทรด 4. การจําหนาย

ผานทางหางสรรพสินคาไอที และ 5. การเพิ่มตัวแทนจําหนายหรือรานคาของตนในตางจังหวัด   

กลยุทธสุดทายคือ ดานสงเสริมการตลาดที่มีดวยกัน 5 รูปแบบ คือ 1. การโฆษณาผานสื่อตาง ๆ 

เชน โทรทัศน วิทยุ ส่ิงพิมพ และอินเทอรเน็ต รวมทั้งการโฆษณากลางแจงแบบตาง ๆ 2. การเปด

ศูนยบริการหลังการขาย การใหรับประกันสินคาและการเพิ่มคุณภาพในการใหบริการในรูปแบบ

ตาง  ๆ 3. การใหสินเชื่ออัตราดอกเบี้ยพิเศษแกลูกคา 4. การจัดกิจกรรมและงานแสดงสินคาและ 

5. การประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมภาพลักษณที่ดีตอสินคาและผูผลิต  

เมื่อไดวิเคราะหโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันของผูผลิตแลว จึงพบวา

ผูผลิตมีจุดแข็งคือ ตนทุนการผลิตลดลงจากราคาชิ้นสวนคอมพิวเตอรที่ถูกลง ผูผลิตตราสินคา

ตางประเทศมีจุดแข็งในเรื่องชื่อเสียงในคุณภาพสินคา ขณะที่ผูผลิตไทยและผูรับจางประกอบ       

มีความยืดหยุนในการผลิตมากกวา จุดออนคือ แรงงานยังขาดการพัฒนาฝมือข้ันสูง คอมพิวเตอร
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ลาสมัยไดเร็ว ผูผลิตตราสินคาตางประเทศขาดความชํานาญดานกลยุทธการตลาดและมีความ

ยืดหยุนในการผลิตนอยสวนผูผลิตไทยมีตราสินคาที่ไมเปนที่รูจักแพรหลาย และยังขาดการพัฒนา

มาตรฐานสินคา โอกาสคือ คอมพิวเตอรเปนสิ่งจําเปนในการทํางานในปจจุบัน การพัฒนา

เทคโนโลยีดานคอมพิวเตอร การสนับสนุนจากรัฐบาลและขอตกลง ITA ที่ทําใหราคาชิ้นสวน

คอมพิวเตอรมีราคาลดลง อุปสรรคคือ คูแขงขันในอุตสาหกรรมที่มีเปนจํานวนมาก การแขงขัน

ทางดานราคาที่ยังคงเปนไปอยางรุนแรง การกําหนดมาตรฐานสินคาใหม ๆ ที่สงผลใหผูผลิต         

มีตนทุนมากขึ้น รวมทั้งคาจางแรงงานไทยที่ปรับตัวเพิ่มข้ึนตามภาวะเศรษฐกิจ เปนตน 

จากผลการศึกษาขางตน ทําใหทราบวาผูผลิตตราสินคาตางประเทศครองสวนแบง

ตลาดเปนอันดับตน ๆ และมีแนวโนมที่จะครองสวนแบงตลาดเพิ่มข้ึนในอนาคต ดังนั้นผูผลิต       

ในประเทศจึงควรวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตใหมากขึ้น พัฒนามาตรฐานคุณภาพของ

คอมพิวเตอรใหผานมาตรฐานทั้งของไทยและสากล เพื่อสรางความเชื่อมั่นในคุณภาพสินคาและ

ชวยขยายชองทางการตลาดไปสูตลาดองคกรมากข้ึน เพิ่มจํานวนตัวแทนจําหนายไปยังแหลงที่มี

ความตองการสูง เพิ่มจํานวนศูนยบริการใหครอบคลุมพื้นที่มากขึ้น นําระบบมาตรฐานการบริการ

ตาง ๆ มาใชเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการบริการ ตลอดจนการโฆษณาประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ 

ใหมากขึ้น ขณะที่รัฐบาลควรสงเสริมใหผูผลิตไทยพัฒนามาตรฐานการผลิตเพื่อยกระดับคุณภาพ

สินคาและฝมือแรงงานของไทยใหสูงขึ้น รวมทั้งควรจัดเก็บและรวบรวมขอมูลทางดานเทคโนโลยี

สารสนเทศตาง ๆ ของประเทศไทย เพื่อเปนประโยชนตอการศึกษาและงานวิจัยทางดานเทคโนโลยี

สารสนเทศของประเทศไทยตอไปในอนาคต 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

การที่งานวิจัยเฉพาะเรื่องฉบับนี้สามารถประสบความสําเร็จและบรรลุวัตถุประสงค

ตามที่ไดต้ังใจไวนั้น สวนใหญเกิดจากการที่ รองศาสตราจารย ดร.ชยันต ตันติวัสดาการ ไดสละ

เวลาอันมีคายิ่ง กรุณารับเปนที่ปรึกษางานวิจัย ใหคําแนะนําในการจัดทํา ตลอดจนพิจารณา

ตรวจสอบความถูกตองของขอมูลและวิธีการศึกษา จึงขอขอบพระคุณเปนอยางสูงมา ณ ที่นี้ 

รวมทั้งขอขอบพระคุณ อาจารย ดร. นันทวุฒิ พิพัฒนเสรีธรรม ที่ไดสละเวลามาเปนกรรมการ

งานวิจัย และใหคําแนะนําตาง ๆ ที่เปนประโยชนตองานวิจัยเฉพาะเรื่องฉบับนี้ 
ในสวนของการรวบรวมขอมูลนั้น ขอขอบคุณ คุณวิชญพรรณ พลอยทับทิม ที่ไดชวย

ติดตอประสานงานและอํานวยความสะดวกในการเดินทางเพื่อสัมภาษณ ขอขอบคุณ คุณนิธิพัทธ 

ประวีณวงศวุฒิ ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท เอเซอร คอมพิวเตอร (ประเทศไทย) จํากัด         

คุณพรรณี ชมภูชัยเกิด ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท เลเซอร คอมพิวเตอร จํากัด ที่ไดสละเวลาให

สัมภาษณและใหขอมูลในอุตสาหกรรมจริงที่เปนประโยชนตอการศึกษาเปนอยางมาก 

นอกจากที่ไดกลาวมาขางตน ขอขอบคุณครอบครัวของขาพเจาที่ใหกําลังใจใน

การศึกษาเปนอยางดี ขอขอบคุณ ผูบริหารในฝายวิจัยธุรกิจ ธนาคารกรุงไทย จํากัด (มหาชน) ที่ให

โอกาสขาพเจาไดรับผิดชอบและวิเคราะหอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกสใหกับ

ธนาคาร พี่ ๆ เจาหนาที่โครงการเศรษฐศาสตรธุรกิจที่ชวยดูแลและอํานวยความสะดวกตาง ๆ 

ตลอดระยะเวลาในการศึกษาระดับปริญญาโท เพื่อน ๆ พี่ ๆ ที่ธนาคาร โดยเฉพาะคุณปติพงษ 

และเพื่อน ๆ รวมรุน 8 ที่ใหความชวยเหลือและใหกําลังใจในดานตาง ๆ ตลอดมา  

หากงานวิจัยเฉพาะเรื่องฉบับนี้มีความผิดพลาดหรือขอบกพรองประการใด ขาพเจา

ขอนอมรับผิดแตเพียงผูเดียวและจะนําขอผิดพลาดหรือขอบกพรองนั้น ๆ ไปปรับปรุงและแกไข

งานวิจัยในอนาคตขางหนาตอไป 
 
 
              มีชัย  คงชื่นสิน 
       มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
                 พ.ศ.2549 
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