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สารบัญภาพประกอบ 

 

ภาพที ่            หนา 

 2.1 ความสัมพันธระหวางโครงสราง พฤติกรรมและผลการดําเนินงานของ

ตลาด  38 

 3.1    สรุปปจจัยที่เปนตัวกําหนดการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค  44 

 4.1    ทาํเลทีต้ั่งของหางซุปเปอรชีปและดีสเคาทสโตรขามชาติทั้ง 3 แหง  82 

 4.2    ระบบหวงโซอุปทานของหางซุปเปอรชีป  84 

 4.3    ระบบหวงโซอุปทานของดีสเคาทสโตรขามชาติ  84 

 4.4 ความสัมพันธระหวางอายุและโอกาสในการไปซื้อสินคาจากบ๊ิกซีบอยที่สุด

ตอเดือนเม่ือเทียบกับโอกาสในการไปซื้อสินคาจากหางซุปเปอรชีปบอย

ที่สุดตอเดือน  128 

 4.5    ความสัมพันธระหวางอายุและโอกาสในการไปซื้อสินคาจากแม็คโครบอย

ที่สุดตอเดือนเมื่อเทียบกับโอกาสในการไปซ้ือสินคาจากหางซุปเปอรชี

ปบอยที่สุดตอเดือน  128 

   

 

 

 


