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บทที่ 3 
 

สภาพทั่วไปของอุตสาหกรรมซีดเีพลงและการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดเีพลง 
 
 ในการศกึษาครัง้นีแ้บ่งบทท่ี 3 ออกเป็น 5 ส่วนท่ีสําคญัได้แก่ ส่วนท่ีหนึ่งอธิบายถึง
หน่วยธุรกิจท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมซีดีเพลง ส่วนท่ีสองอธิบายถึงลกัษณะของซีดีเพลง ส่วนท่ีสาม
อธิบายถึงอุปสรรคในการเข้าสู่อุตสาหกรรมซีดีเพลงของหน่วยธุรกิจรายใหม่ของประเทศไทยใน
ปัจจุบนั ส่วนท่ีส่ีอธิบายถึงปฏิกิริยาตอบโต้ระหว่างหน่วยธุรกิจท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมซีดีเพลงของ
ประเทศไทยในปัจจบุนั และสว่นท่ีห้าอธิบายถึงการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิลิขสิทธ์ิซีดีเพลง โดย
มีรายละเอียดเนือ้หาในแตล่ะสว่นดงัตอ่ไปนี ้
 

หน่วยธุรกิจที่อยู่ในอุตสาหกรรมซีดเีพลง 
 
 ในส่วนนีจ้ะทําการอธิบายถึงหน่วยธุรกิจท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมซีดีเพลง โดยท่ีจะทํา
การอธิบายทัง้หน่วยธุรกิจท่ีอยู่ในอตุสาหกรรมซีดีเพลงของแท้และซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ โดยมี
รายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
 
1. หน่วยธุรกิจที่อยู่ในอุตสาหกรรมซีดเีพลงของแท้ 
 
 สําหรับหน่วยธุรกิจท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมซีดีเพลงของแท้ จากการศึกษาพบว่า 
สามารถแบ่งกลุ่มของหน่วยธุรกิจท่ีอยู่ในอตุสาหกรรมซีดีเพลงของแท้ได้เป็น 2 กลุ่มใหญ่ๆ โดยท่ี
กลุม่ท่ี 1 คือ หน่วยธุรกิจท่ีอยูใ่นกลุม่การสร้างสรรค์ผลงานเพลง สว่นกลุม่ท่ี 2 คือ หน่วยธุรกิจท่ีอยู่
ในกลุม่การผลติและการจดัจําหน่ายซีดีเพลงไปสูผู่้บริโภค ซึง่รายละเอียดตา่งๆมีดงัตอ่ไปนี ้
 1.1 หน่วยธุรกิจที่อยู่ในกลุ่มการสร้างสรรค์ผลงานเพลง 
 โดยหน่วยธุรกิจท่ีอยู่ในกลุ่มนีจ้ะเป็นค่ายเพลงต่างๆท่ีมีอยู่ในปัจจุบนั ซึ่งค่ายเพลง
เหล่านีมี้หน้าท่ีเร่ิมตัง้แต่การแต่งเนือ้ร้องและทํานอง การอดัเสียงผ่านการเรียบเรียงเสียงประสาน 
รวมไปจนถึงกระบวนการถ่ายทํามิวสคิวีดีโอและการตดัตอ่ภาพจนเป็นผลงานท่ีสมบรูณ์มีคณุภาพ
พร้อมท่ีจะนําไปผลิตเป็นมาสเตอร์เทปท่ีสมบูรณ์แบบ โดยท่ีในปัจจุบนัอตุสาหกรรมซีดีเพลงของ
แท้จะมีค่ายเพลงอยู่เป็นจํานวนมากท่ีเป็นสมาชิกของสมาคมสิ่งบนัทึกเสียงไทย (TRIA) สมาชิก
ของสมาคมเทปและแผ่นเสียงไทย หรือไม่เป็นสมาชิกสมาคมใดๆเลย แต่มีเพียงค่ายเพลงของ 2 
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หน่วยธุรกิจเท่านัน้ท่ีมีการแข่งขนักันอย่างเห็นได้ชดัเจน ซึ่งหน่วยธุรกิจดงักล่าวได้แก่ บริษัท          
จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) และบริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) 

1.1.1 บริษัท จีเอม็เอม็ แกรมม่ี จาํกัด (มหาชน) 
บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากัด (มหาชน) เร่ิมก่อตัง้ในปี พ.ศ. 2526 โดย

ระยะแรกของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากัด (มหาชน) จะดําเนินธุรกิจหลกัในการสร้างสรรค์
ผลงานเพลงและรายการทีวี ซึ่งจากความสําเร็จในธุรกิจดงักล่าว ทําให้บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี 
จํากดั (มหาชน) ได้ขยายการดําเนินธุรกิจเข้าสู่ธุรกิจบนัเทิงอ่ืนๆ ได้แก่ ภาพยนตร์, การบริหาร
ศลิปิน, การรับจ้างจดัคอนเสร์ิต, ธุรกิจส่ือ รวมทัง้ธุรกิจร้านค้าปลีกเพ่ือจดัจําหน่ายสินค้าตา่งๆของ
บริษัทในเครือ ซึง่การขยายธุรกิจดงักลา่วสง่ผลให้บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) ดําเนิน
ธุรกิจอย่างครบวงจร และเป็นผู้ นําในอุตสาหกรรมบันเทิงไทย โดยท่ีในปี พ.ศ. 2537 บริษัท           
จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากัด (มหาชน) ได้แปรสภาพเป็นบริษัทมหาชนจํากัด พร้อมกับเสนอขายหุ้น
สามญัเพิ่มทนุให้แก่ประชาชนทัว่ไปและเข้าจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทยในช่ือ
บริษัท แกรมม่ี เอ็นเตอร์เทนเม้นท์ จํากดั (มหาชน) และในปี พ.ศ. 2544 บริษัทได้เปล่ียนช่ือเป็น 
บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) (แบบรายงาน 56-1 ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี ่จํากดั 
(มหาชน) ประจําปี 2550, 2550, น. 11) โดยท่ีเม่ือวนัท่ี 11 มีนาคม พ.ศ. 2552 บริษัท จีเอ็มเอ็ม 
แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) มีทุนจดทะเบียนทัง้หมด 530,556,100 บาท (“งบการเงินของบริษัท        
จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน),” 2543-2545) 

1.1.2 บริษัท อาร์เอส จาํกัด (มหาชน) 
บริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) เร่ิมก่อตัง้ในปี พ.ศ. 2519 โดยใช้ช่ือว่า บริษัท 

โรสซาวด์ โดยทําธุรกิจตู้ เพลงและอดัเพลงจากแผน่เสียงลงเทปภายใต้ตรา “ดอกกหุลาบ” ตอ่มาใน
ปี พ.ศ. 2525 บริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) ได้ทําการเปล่ียนธุรกิจมาเป็นบริษัทเพลงท่ีเน้นตลาด
วยัรุ่น ภายใต้ช่ือ บริษัท อาร์.เอส.ซาวด์ จํากดั ต่อมาในปี พ.ศ. 2535 ได้มีการเปล่ียนช่ือบริษัทอีก
ครัง้เป็น บริษัท อาร์.เอส. โปรโมชัน่ 1992 จํากดั โดยท่ีในปีดงักล่าวนีเ้อง บริษัท อาร์เอส จํากดั 
(มหาชน) ได้ประกาศเปล่ียนจุดยืนจากบริษัทเพลงมาเป็นบริษัทบนัเทิงครบวงจร โดยท่ีนอกจาก
ผลงานอลับัม้เพลงซึง่เป็นธุรกิจหลกัแล้ว บริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) ยงัได้รุกเข้าสูธุ่รกิจบนัเทิง
ในสายงานอ่ืนๆอย่างครบวงจรไม่ว่าจะเป็นรายการวิทย,ุ รายการโทรทศัน์, ละครโทรทศัน์ รวมทัง้
ภาพยนตร์ ตอ่มาในปี พ.ศ. 2546 บริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) ได้เข้าจดทะเบียนในตลาด
หลกัทรัพย์แห่งประเทศไทยภายใต้ช่ือย่อ “RS” และในปี พ.ศ. 2549 ได้ทําการเปล่ียนช่ือเป็น 
บริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) เพ่ือให้สอดคล้องกบัลกัษณะการประกอบธุรกิจ (“ย่างก้าวของ 
อาร์เอส,” ม.ป.ป.) โดยท่ีเม่ือวนัท่ี 11 มีนาคม พ.ศ. 2552 บริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) มีทนุจด
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ทะเบียนทัง้หมด 900,000,000 บาท (“งบการเงินของบริษัท อาร์เอส จํากัด (มหาชน),” 2543-
2545) 
 1.2 หน่วยธุรกิจที่ อยู่ ในกลุ่มการผลิตและการจัดจําหน่ายซีดีเพลงไปสู่
ผู้บริโภค 
 หลงัจากท่ีได้มาสเตอร์เทปท่ีสมบรูณ์แบบ ค่ายเพลงจะส่งมาสเตอร์เทปท่ีสมบรูณ์ไป
ทําการผลิต โดยทําการส่งมอบสิทธิให้กับหน่วยธุรกิจท่ีทําการผลิตนําไปผลิตเพลงออกมาใน
รูปแบบของเทป ซีดี และวีซีดี แตเ่พียงผู้ เดียว สําหรับ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) จะ
มีหน่วยธุรกิจในเครือท่ีทําการผลิตเพลงออกมาในรูปแบบของเทป ซีดี และวีซีดี ซึ่งหน่วยธุรกิจ
ดงักลา่วได้แก่ บริษัท เอ็มจีเอ จํากดั แตสํ่าหรับ บริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) จะไม่มีหน่วยธุรกิจ
ในเครือท่ีทําการผลิตเพลงออกมาในรูปแบบของเทป ซีดี และวีซีดี โดยท่ีขัน้ตอนดงักล่าวนี ้บริษัท 
อาร์เอส จํากดั (มหาชน) จะทําการว่าจ้างให้หน่วยธุรกิจภายนอกเครือข่ายทําการผลิตภายใต้   
การดแูลของ RS Music Distribution (เดมิ คือ บริษัท เค.มาสเตอร์ จํากดั) 
 สําหรับในส่วนของการจดัจําหน่ายซีดีเพลงไปสู่ผู้บริโภค บริษัท เอ็มจีเอ จํากดั จะ
เป็นหน่วยธุรกิจท่ีทําการจัดจําหน่ายไปสู่ตลาดให้แก่ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากัด (มหาชน) 
ส่วน RS Music Distribution จะเป็นหน่วยธุรกิจท่ีทําการจดัจําหน่ายไปสู่ตลาดให้แก่ บริษัท     
อาร์เอส จํากดั (มหาชน) โดยท่ีสนิค้าเพลงในรูปแบบของซีดีจะถกูจดัจําหน่ายผ่าน Modern Trade 
(Discount Store) และ Traditional Trade (ผู้ ค้าส่งและผู้ ค้าปลีก) ทัว่ประเทศ ซึง่หน่วยธุรกิจ
เหลา่นีจ้ะทําหน้าท่ีจําหน่ายซีดีเพลงให้แก่ผู้บริโภค 
 
2. หน่วยธุรกิจที่อยู่ในอุตสาหกรรมซีดเีพลงที่ละเมิดลิขสิทธ์ิ 
 
 สําหรับหน่วยธุรกิจท่ีอยูใ่นอตุสาหกรรมซีดีเพลงท่ีละเมิดลขิสทิธ์ิ จะไม่มีหน่วยธุรกิจท่ี
อยู่ในกลุ่มการสร้างสรรค์ผลงานเพลงเน่ืองจาก ซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิผลิตโดยนําซีดีเพลงของ
แท้มาทําการคดัลอกโดยตรง หรือทําการแปลงไฟล์เพลงของซีดีเพลงของแท้หลายๆอลับัม้ให้เป็น
ไฟล์ท่ีมีขนาดเล็กและนําเพลงท่ีได้รับการแปลงไฟล์เหล่านัน้ มารวมกันอยู่ในซีดีเพลงเพียงแผ่น
เดียวซึ่งเรียกกนัโดยทัว่ไปว่าซีดีเพลง MP3 หรือทําการผลิตโดยนําซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิมาทํา
การคดัลอกอีกครัง้ ซึง่จากรายงานของสํานกังานป้องปรามการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาเม่ือ
วนัท่ี 5 กมุภาพนัธ์ พ.ศ. 2552 สามารถสรุปได้วา่ การผลติซีดีเพลงท่ีละเมิดลขิสทิธ์ิมีทัง้การผลิตทัง้
ในประเทศส่วนหนึ่ง และนําเข้ามาจากประเทศตามแนวชายแดนอีกส่วนหนึ่ง โดยท่ีการผลิตซีดี
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เพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิในประเทศส่วนใหญ่จะใช้วิธีการไรท์แผ่น เพราะใช้เงินลงทุนท่ีต่ํา หลบซ่อน
แหลง่ท่ีใช้ในการผลติได้ง่าย รวมทัง้ยากตอ่การจบักมุ 
 ส่วนในการจดัจําหน่ายซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิไปสู่ผู้บริโภค สํานกังานป้องปราม
การละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาได้แบ่งพืน้ท่ีจําหน่ายสินค้าท่ีละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาให้แก่
ผู้บริโภคในประเทศไทยออกเป็น 3 สว่นได้แก่ สว่นท่ี 1 คือพืน้ท่ีท่ีต้องเฝ้าระวงัพิเศษ สว่นท่ี 2 คือ
พืน้ท่ีท่ีต้องเฝ้าระวงั และสว่นท่ี 3 คือพืน้ท่ีอ่ืนๆ ซึง่มีรายละเอียดของพืน้ท่ีตา่งๆดงัตอ่ไปนี ้
 2.1 พืน้ที่ที่ต้องเฝ้าระวังพเิศษ (พืน้ที่สีแดง) 
 พืน้ท่ีท่ีต้องเฝ้าระวงัพิเศษหรือพืน้ท่ีสีแดงนี ้เป็นพืน้ท่ีท่ีมีการละเมิดลิขสิทธ์ิมากท่ีสดุ 
ซึง่อยูใ่น 8 จงัหวดั 25 พืน้ท่ีของประเทศไทย ได้แก่ 

1. กรุงเทพมหานคร ได้แก่ 1) ย่านการค้าคลองถม 2) สะพานเหล็ก 3) บ้านหม้อ 
4) ย่านการค้าพฒัน์พงศ์ 5) ถนนสีลม 6) ศนูย์การค้ามาบุญครอง 7) ริมถนนสขุมุวิทระหว่างซอย 
3-19 8) ศนูย์การค้าพนัธ์ทิพย์พลาซา่ 

2. จงัหวดัเชียงใหม ่ได้แก่ 1) ยา่นการค้าไนท์พลาซา่ 2) ห้างคอมพิวเตอร์พลาซา่ 
3) ไอคอน 4) ตลาดริมคํา 

3. จงัหวดัภเูก็ต ได้แก่ 1) หาดป่าตอง 2) หาดกะตะ 3) หาดกะรน 
4. จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี ได้แก่ อําเภอเกาะสมยุ 
5. จงัหวดัชลบรีุ ได้แก่ 1) หาดพทัยา 2) ตลาดนดัจตจุกัรชลบรีุ อําเภอศรีราชา 

3) ห้างคอมพิวเตอร์พลาซา่ 
6. จงัหวดัสงขลา ได้แก่ 1) ตลาดสนัติสขุ 2) ตลาดกิมหยง 3) ตลาดยงดี 4) 

ตลาดนดั บ.ข.ส. ทัง้หมดอยูใ่นอําเภอหาดใหญ่ 
7. จงัหวดักระบ่ี ได้แก่ อา่วนาง 
8. จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ ได้แก่ อําเภอหวัหิน 

 2.2 พืน้ที่ที่ต้องเฝ้าระวัง (พืน้ที่สีเหลือง) 
 พืน้ท่ีท่ีต้องเฝ้าระวงัหรือพืน้ท่ีสีเหลือง จะอยู่ใน 6 จงัหวดั 19 พืน้ท่ีของประเทศไทย 
ได้แก่ 

1. กรุงเทพมหานคร ได้แก่ 1) ยา่นการค้าน้อมจิตต์ ลาดพร้าว 2) ยา่นการค้าพาต้า
ป่ินเกล้า 3) ย่านการค้าฟอร์จนู 4) ย่านการค้าตลาดใหม่ดอนเมือง 5) ย่านการค้าตะวนันา 6) ย่าน
การค้าประตนํูา้ 7) เจ๊เล้งพลาซา่ 8) ยา่นการค้าถนนข้าวสาร 9) ยา่นการค้าสะพานพทุธ 

2. จงัหวดัปทมุธานี ได้แก่ ศนูย์การค้าเซียร์รังสติ 
3. จงัหวดันนทบรีุ ได้แก่ 1) บริเวณบิก๊ซีบางใหญ่ 2) บางศรีเมือง 



25 

 

4. จงัหวดันครราชสีมา ได้แก่ 1) ศนูย์การค้าเดอะมอลล์ 2) ศนูย์การค้าไอที
มอลล์ 3) ยา่นการค้าเซฟวนั 4) ศนูย์การค้าบิก๊ซี 5) ยา่นการค้าไนท์บาร์ซา่ 

5. จงัหวดัขอนแก่น ได้แก่ ห้างโอเอซสิ 
6. จงัหวดัราชบรีุ ได้แก่ ตลาดนดักํานนัหลกั 

 2.3 พืน้ที่อ่ืนๆ 
 เช่น ฟิวเจอร์ปาร์ครังสิต ตลาดนดัหลงัการบินไทย เซ็นทรัลรามอินทรา แฟชัน่ไอแลนด์ 
เดอะมอลล์งามวงศ์วาน บิ๊กซีวงศ์สว่าง ตลาดนดัหลงักระทรวงการคลงั เซ็นเตอร์วนั เซียร์รังสิต 
ตลาดโบ้เบ๊ โบ้เบ๊ทาวเวอร์ เซ็นทรัลลาดพร้าว บิ๊กซีลาดพร้าว เมเจอร์รัชโยธิน เดอะมอลล์บางกะปิ 
เดอะมอลล์รามคําแหง  ย่านการค้าหน้าราม  ตลาดสําเพ็ง  ซอยละลายทรัพย์ บางลําภู 
ทานตะวนับาร์ซา่ ท่านํา้นนท์ สยามสแควร์ ตลาดปีนงั ตลาดบางกรวย ท่านํา้ศิริราช ตลาดนดัหน้า 
อสมท. อิมพีเรียลสําโรง ตลาดโรงเกลือ เป็นต้น 
 

ลักษณะของซีดเีพลง 
 
 จากการศกึษาของ วฒันี พานิชกลุ (2545, น. 14) กลา่วว่า สามารถจําแนกรูปแบบ
ของเพลงในประเทศไทยออกเป็น 3 รูปแบบ ได้แก่ เพลงไทยลกูทุ่ง เพลงไทยสากล และเพลงสากล 
โดยท่ี 
 1. เพลงไทยลกูทุ่ง เป็นเพลงภาษาท้องถ่ินท่ีมีผู้ ฟังเป็นจํานวนมากเพราะสามารถ
เข้าถึงผู้ ฟังได้ทกุกลุม่อายแุละทกุกลุม่อาชีพ เพลงไทยลกูทุ่งได้รับความนิยมเพิ่มขึน้ตามลําดบั โดย
ดจูากเดมิท่ีใช้ส่ือโฆษณาในวิทยคุล่ืนเอเอ็ม (AM) ได้ขยายมาท่ีคล่ืนเอฟเอ็ม (FM) และส่ือโทรทศัน์ 
โดยในปัจจบุนัคา่ยเพลงไทยสากลหลายคา่ยหนัมาทําเพลงไทยลกูทุ่งเพ่ือเพิ่มสว่นแบง่ตลาด 
 2. เพลงไทยสากล เป็นเพลงร่วมสมยั ซึ่งเผชิญกับรสนิยมท่ีหลายหลายของผู้ ฟัง 
ดังนัน้ค่ายเพลงจึงมุ่งสร้างแนวเพลงให้มีความแตกต่างเพ่ือให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย (Target 
Market) ได้ทกุสว่นของตลาด 
 3. เพลงสากล เป็นเพลงภาษาต่างประเทศ มีผู้ ฟังเฉพาะกลุ่ม และแนวเพลงถูก
กําหนดโดยตลาดตา่งประเทศ คา่ยเพลงของตา่งประเทศท่ีเข้ามาทําตลาดในประเทศไทยสว่นใหญ่
อยู่ในฐานะผู้จดัจําหน่าย (Marketing Companies) เท่านัน้ มิได้เข้ามาเป็นค่ายเพลง (Record 
Companies) เพ่ือเข้าแขง่ขนักบัคา่ยเพลงท้องถ่ิน 
 จากแบบรายงาน 56-1 ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) ประจําปี 2550 
(น. 42) ได้สรุปไว้ว่า ในปี พ.ศ. 2550 เม่ือนําเพลงไทยสากลมารวมกบัเพลงไทยลกูทุ่งแล้ว จะ
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สามารถคิดเป็นสัดส่วนได้ประมาณร้อยละ 90 ของจํานวนเพลงทัง้หมด ส่วนเพลงสากลจะ
สามารถคิดเป็นสดัส่วนได้ประมาณร้อยละ 10 ของจํานวนเพลงทัง้หมด โดยเพลงไทยสากลจะมี
การพฒันาแนวดนตรีอย่างหลากหลายและเปล่ียนแปลงไปตามยคุตามสมยั ในขณะท่ีแนวเพลง
ไทยลกูทุ่งจะไม่ค่อยมีการเปล่ียนแปลงมากนกั ส่วนใหญ่มกัเป็นการนําเนือ้ร้องเพลงเก่าซึง่เป็น
อมตะมาเปล่ียนทํานองดนตรีใหมใ่ห้ทนัสมยัมากขึน้ หรือบางอลับัม้ก็มีการแตง่เนือ้ร้องและทํานอง
เพลงใหม ่
 จากรูปแบบของเพลงทัง้ 3 รูปแบบดงักล่าวข้างต้น ผู้ ทําการศึกษาพบว่าเม่ือทําการ
เปรียบเทียบระหว่างซีดีเพลงของแท้ท่ีไม่ใช่อลับัม้เดียวกนั หรือระหว่างซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิท่ี
ไม่ใช่อลับัม้เดียวกนั หรือระหว่างซีดีเพลงของแท้กบัซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิท่ีไม่ใช่อลับัม้เดียวกนั 
จะเห็นได้วา่ซีดีเพลงของแท้หรือซีดีเพลงท่ีละเมิดลขิสทิธ์ิจะเป็นสนิค้าท่ีมีลกัษณะตา่งจากสนิค้าอ่ืน
ในความรู้สกึของผู้บริโภค (Artificial Differentiated Product) 1 ซึง่สาเหตท่ีุทําให้ซีดีเพลงของแท้
หรือซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิมีความแตกตา่งของสินค้าในลกัษณะนีเ้ป็นผลมาจาก รสนิยมในการ
ฟังเพลงของผู้บริโภค ความช่ืนชอบในตวันกัร้อง ราคาของซีดีเพลง เป็นต้น 
 สว่นเม่ือทําการเปรียบเทียบระหวา่งซีดีเพลงของแท้กบัซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิท่ีเป็น
อลับัม้เดียวกนั จะเห็นได้ว่าเม่ือพิจารณาเพียงแค่เสียงเพลงท่ีได้ฟังเท่านัน้ ซีดีเพลงของแท้กบัซีดี
เพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิจะเป็นสินค้าท่ีมีลกัษณะเหมือนกนัทกุประการ (Homogeneous Product) 
เน่ืองจากเม่ือได้ฟังเสียงเพลงเดียวกนัท่ีเป็นของแท้หรือของท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ จะไม่สามารถจําแนก
ได้ว่าเพลงท่ีได้ฟังนี  ้เป็นเพลงท่ีมาจากซีดีเพลงของแท้หรือซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ แต่เม่ือ
ทําการศกึษาให้ลกึลงไปโดยทําการพิจารณามากกวา่เสียงเพลงท่ีได้ยิน ซีดีเพลงของแท้กบัซีดีเพลง
ท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิท่ีเป็นอลับัม้เดียวกนัจะเป็นสินค้าท่ีมีลกัษณะต่างจากสินค้าอ่ืนในความรู้สึกของ
ผู้บริโภค (Artificial Differentiated Product) ด้วยเช่นกนั แต่สาเหตท่ีุทําให้มีความแตกต่างใน
ลักษณะนี  ้มีสาเหตุมาจากการท่ีซีดีเพลงของแท้มี คุณภาพเสียงเพลง ปกซีดีเพลง เนือ้เพลง 

                                                  
 1 ระพีพฒัน ภาสบตุร (2547) กลา่วว่า ลกัษณะของสินค้าท่ีซือ้ขายกนัในตลาดหรือ
อตุสาหกรรมนัน้สามารถจําแนกได้เป็น 2 ประเภทคือ 1.สินค้าท่ีมีลกัษณะเหมือนกันทุกประการ 
(Homogeneous Product) 2.สินค้าท่ีมีลกัษณะตา่งกนั (Differentiated Product) โดยสินค้าท่ีมี
ลกัษณะตา่งกนัสามารถจําแนกได้เป็นอีก 2 ประเภทคือ 1.สินค้าท่ีมีลกัษณะตา่งจากสินค้าอ่ืนโดย
แท้จริง (Real Differentiated Product) 2.สินค้าท่ีมีลกัษณะตา่งจากสินค้าอ่ืนในความรู้สกึของ
ผู้บริโภค (Artificial Differentiated Product) 
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รูปภาพนกัร้อง กลอ่งใสซ่ีดี หรือของสมนาคณุตา่งๆซึง่ซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิไม่มี นอกจากนัน้ยงั
มีสาเหตมุาจากการท่ีซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิมีราคาท่ีถูกกว่าซีดีเพลงของแท้ รวมทัง้ซีดีเพลงท่ี
ละเมิดลิขสิทธ์ิมีโอกาสท่ีเพลงท่ีได้มาจะไม่สมบูรณ์ เช่น เกิดการกระตุก เกิดการขาดหายของ
เสียงเพลง หรือนกัร้องไมใ่ช่คนท่ีต้องการ เป็นต้น 
 

อุปสรรคในการเข้าสู่อุตสาหกรรมซีดเีพลงของหน่วยธุรกิจรายใหม่ 
ของประเทศไทยในปัจจุบัน 

 
 ในส่วนนีจ้ะทําการอธิบายถึงอุปสรรคในการเข้าสู่อุตสาหกรรมซีดีเพลงของหน่วย
ธุรกิจรายใหม่ของประเทศไทยในปัจจุบัน โดยท่ีจะทําการอธิบายทัง้อุปสรรคในการเข้าสู่
อตุสาหกรรมซีดีเพลงของแท้และซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิของหน่วยธุรกิจรายใหม่ของประเทศไทย
ในปัจจบุนั โดยมีรายละเอียดตา่งๆดงัตอ่ไปนี ้
 
1. อุปสรรคในการเข้าสู่อุตสาหกรรมซีดเีพลงของแท้ของหน่วยธุรกิจรายใหม่ของประเทศ
ไทยในปัจจุบัน 
 
 ในปัจจบุนั อปุสรรคในการเข้าสูอ่ตุสาหกรรมซีดีเพลงของแท้ของหน่วยธุรกิจรายใหม่
ของประเทศไทย จะมีอปุสรรคกบัหน่วยธุรกิจรายใหม่ท่ีต้องการเข้ามาเป็นเจ้าของค่ายเพลง โดย
สาเหตหุลกัๆของอปุสรรคดงักลา่วมีดงัตอ่ไปนี ้
 1.1 ความได้เปรียบทางด้านต้นทุนของหน่วยธุรกิจรายเดมิ 
 ในปัจจุบนัหน่วยธุรกิจท่ีเป็นเจ้าของค่ายเพลงท่ีมีการแข่งขนักันอย่างชัดเจนได้แก่ 
บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) และบริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) ซึง่ในแตล่ะปีหน่วย
ธุรกิจทัง้ 2 นีจ้ะมีจํานวนการผลติอลับัม้เพลงและแนวเพลงออกมาเป็นจํานวนมาก ยกตวัอย่างเช่น 
จากรายงานประจําปี 2550 ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) (2550, น. 24) ในปี พ.ศ. 
2550 บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) มีจํานวนการผลิตอลับัม้เพลงออกมาจํานวน 216 
อลับัม้และมีแนวเพลงทัง้หมด 6 แนวเพลง เป็นต้น ประกอบกบัหน่วยธุรกิจทัง้ 2 ยงัมีหน่วยธุรกิจ
ในเครือท่ีมีความชํานาญเฉพาะด้านตัง้แต่กลุ่มท่ีอยู่ในการสร้างสรรค์ผลงานเพลงจนถึงกลุม่ท่ีอยู่
ในการผลิตและการจัดจําหน่ายซีดีเพลงของแท้ไปยังผู้บริโภค ยกตัวอย่างเช่น บริษัท เอ็มจีเอ 
จํากดั ซึ่งเป็นหน่วยธุรกิจในเครือของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) และทําหน้าท่ีใน
การผลิตและจดัจําหน่ายเทป ซีดี และวีซีดี ให้กบั บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) จะมี
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เคร่ืองจกัรท่ีทนัสมยัท่ีสามารถผลิตซีดีเพลงออกสู่ตลาดได้ครัง้ละมากๆ โดยท่ีในปี พ.ศ. 2550 
บริษัท เอ็มจีเอ จํากัด มีปริมาณการผลิตซีดีเพลงเต็มท่ีเท่ากับ 12,744,000 หน่วย มีปริมาณการ
ผลิต 8 ชั่วโมงต่อวัน(ปริมาณการผลิตปกติ) 8,920,800 หน่วย และมีปริมาณการผลิตจริง 
7,878,939 หน่วย โดยตารางท่ี 3.1 จะเป็นตารางท่ีแสดงให้เห็นถึงความทนัสมยัของเคร่ืองจกัรใน
การผลติซีดีเพลงของบริษัทในเครือของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) 
 

ตารางท่ี 3.1 
ความทนัสมยัของเคร่ืองจกัรในการผลติซีดีเพลงของบริษัทในเครือของ 

บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) 
 

พ.ศ. 
กําลงัการผลติเตม็ท่ี 

(หนว่ย) 

ปริมาณการผลติ 8 
ชัว่โมงตอ่วนั 

(หนว่ย) 

ปริมารการผลติจริง 
(หนว่ย) 

2548 12,744,000 10,195,200 8,017,579 
2549 12,744,000 8,920,800 7,920,435 
2550 12,744,000 8,920,800 7,878,939 

ท่ีมา: แบบรายงาน 56-1 ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) ประจําปี 2550 (2550, น. 
44) 
 
 นอกจากนัน้หน่วยธุรกิจทัง้ 2 หน่วยธุรกิจนี ้เป็นหน่วยธุรกิจท่ีมีขนาดใหญ่และทํา
ธุรกิจในอตุสาหกรรมนีม้าอย่างยาวนาน ย่อมมีความคลอ่งตวัในการจดัหาเงินเพ่ือนํามาใช้ในการ
ขยายการผลติรวมทัง้มีอํานาจตอ่รองในการซือ้ปัจจยัการผลิตมากกว่าหน่วยธุรกิจรายใหม่ท่ีจะเข้า
มาในอตุสาหกรรมนี ้โดยเหตผุลเหล่านีย้่อมทําให้หน่วยธุรกิจทัง้ 2 หน่วยนีมี้ต้นทุนต่อหน่วยท่ีต่ํา
กว่าหน่วยธุรกิจรายใหม่ท่ีจะเข้ามาสู่อตุสาหกรรม ซึง่ยากแก่การท่ีจะมีหน่วยธุรกิจรายใหม่จะเข้า
มาในอตุสาหกรรมซีดีเพลงของแท้เพ่ือท่ีจะแขง่ขนักบัหน่วยธุรกิจทัง้ 2 หน่วยนีไ้ด้ 
 1.2 ความครบวงจรในการดาํเนินธุรกิจของหน่วยธุรกิจรายเดมิ 
 จะเห็นได้ว่าในปัจจุบนั นอกจากธุรกิจท่ีเก่ียวกับซีดีเพลงโดยตรง บริษัท จีเอ็มเอ็ม 
แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) และบริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) จะมีบริษัทในเครือท่ีทําธุรกิจประเภท
อ่ืนๆท่ีไม่เก่ียวกับธุรกิจซีดีเพลงโดยตรง ยกตวัอย่างเช่น ในปัจจุบนันอกจากธุรกิจท่ีเก่ียวกับซีดี
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เพลงโดยตรง บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) จะยงัมีธุรกิจส่ือ และธุรกิจภาพยนตร์ เป็น
ธุรกิจหลกั (แบบรายงาน 56-1 ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จํากดั (มหาชน) ประจําปี 2550, 
2550, น. 37) และ บริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) จะยงัมีธุรกิจโชว์บิซ, ธุรกิจภาพยนตร์และธุรกิจ
ส่ือ เป็นธุรกิจหลกั (แบบรายงาน 56-1 ของบริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) ประจําปี 2550, 2550, 
น. 19) ซึ่งการขยายธุรกิจของหน่วยธุรกิจทัง้ 2 นีไ้ปยงัธุรกิจเหล่านี ้ย่อมทําให้จํานวนเงินท่ีใช้เพ่ือ
การโฆษณาผ่านส่ือของตนนัน้ น้อยกว่าการโฆษณาผ่านส่ืออ่ืนและน้อยกว่าหน่วยธุรกิจท่ีเป็น
เจ้าของคา่ยเพลงรายใหมท่ี่ไมมี่ส่ือโฆษณาเป็นของตนเอง นอกจากนัน้ในสว่นของธุรกิจภาพยนตร์ 
หน่วยธุรกิจภาพยนตร์ท่ีเป็นหน่วยธุรกิจในเครือ สามารถอาศัยความสัมพันธ์ในการแบ่งปัน
ทรัพยากรซึ่งเป็นการลดต้นทุนในการจัดหาทรัพยากรท่ีจําเป็น ยกตัวอย่างเช่น หน่วยธุรกิจ
ภาพยนตร์ท่ีเป็นบริษัทในเครือของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) และบริษัท อาร์เอส 
จํากดั (มหาชน) สามารถใช้ตวัแสดงท่ีเป็นนกัร้องท่ีมีช่ือเสียงของคา่ยเพลงนัน้ได้ ซึง่เป็นการช่วยลด
ต้นทนุในการจดัหาตวัแสดงท่ีดงึดดูผู้ชมละครหรือภาพยนตร์นัน้ได้ (วฒันี พานิชกลุ, 2545, น. 17) 
โดยท่ีตารางท่ี 3.2 กับตารางท่ี 3.3 จะแสดงให้เห็นถึงตวัอย่างของหน่วยธุรกิจในเครือของบริษัท    
จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) และบริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) ตามลําดบั 
 

ตารางท่ี 3.2 
ตวัอยา่งของหน่วยธุรกิจในเครือของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) 

 
ช่ือบริษัท ประเภทของธุรกิจ 

บริษัท จีเอ็มเอ็ม มีเดีย จํากดั (มหาชน) ส่ือวิทย ุ
บริษัท เอ็กแซก็ท์ จํากดั ส่ือโทรทศัน์ 
บริษัท อิมเมจ พบัลชิช่ิง จํากดั ส่ือสิง่พิมพ์ 
บริษัท จีเอ็มเอ็ม ไท หบั จํากดั ภาพยนตร์ 
ท่ีมา: รายงานประจําปี 2550 ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) (2550, น. 8) 
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ตารางท่ี 3.3 
ตวัอยา่งของหน่วยธุรกิจในเครือของบริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) 

 
ช่ือบริษัท ประเภทธุรกิจ 

บริษัท สกาย-ไฮ เน็ตเวิร์ค จํากดั ส่ือวิทย ุ
บริษัท มรดก เอ็นเตอร์เทนเม้นท์ จํากดั ส่ือโทรทศัน์ 
บริษัท นิวส์ เจนเนอเรชัน่ จํากดั ส่ือสิง่พิมพ์ 
บริษัท อาวอง จํากดั ภาพยนตร์ 
ท่ีมา: รายงานประจําปี 2550 ของบริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) (2550, น. 23) 
 
2. อุปสรรคในการเข้าสู่อุตสาหกรรมซีดีเพลงที่ละเมิดลิขสิทธ์ิของหน่วยธุรกิจรายใหม่
ของประเทศไทยในปัจจุบัน 
 
 อปุสรรคในการเข้าสู่อุตสาหกรรมซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิของหน่วยธุรกิจรายใหม่
ของประเทศไทยในปัจจุบัน สาเหตุหลักๆจะไม่ได้เกิดขึน้จากหน่วยธุรกิจรายเดิมท่ีอยู่ใน
อตุสาหกรรมซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ แตจ่ะมีสาเหตหุลกัมาจากกฎหมายและข้อกําหนดตา่งๆท่ีมี
อยู่ในปัจจบุนั โดยท่ีในปัจจบุนั ในประเทศไทยมีพระราชบญัญตัิลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2537 เป็นกฎหมาย
และข้อกําหนดต่างๆท่ีใช้ในการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิ จึงทําให้การคดัลอกเทป ซีดี หรือวีซีดี 
โดยไม่ได้รับอนุญาตจากเจ้าของลิขสิทธ์ิถือเป็นการละเมิดลิขสิทธ์ิทัง้หมด ซึ่งบทลงโทษต่างๆท่ี
กําหนดไว้ในพระราชบญัญตัิลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 25371ท่ีมีตอ่ผู้ ท่ีทําการละเมิดลิขสิทธ์ิ ถือเป็นบทลงโทษ
ท่ีรุนแรงและอาจจะไม่คุ้มค่าท่ีจะทําการผลิตหรือ/และทําการจําหน่ายซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิให้
ผู้บริโภค ดงันัน้ จากกฎหมายและข้อกําหนดต่างๆเหล่านีทํ้าให้หน่วยธุรกิจรายใหม่ท่ีไม่มีความ
แน่ใจพอว่าจะไม่ถกูจบั ไม่ต้องการท่ีจะเข้ามาในอตุสาหกรรมซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ และถือได้
ว่าเป็นอุปสรรคในการเข้าสู่อุตสาหกรรมซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิของหน่วยธุรกิจรายใหม่ของ
ประเทศไทยในปัจจบุนั 

                                                  
 1 รายละเอียดตา่งๆของบทลงโทษท่ีกําหนดไว้ในพระราชบญัญตัิลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2537 
จะถกูอธิบายไว้อยา่งละเอียดในหวัข้อการป้องกนัการละเมิดลขิสทิธ์ิซีดีเพลงด้วยกฎหมาย 
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ปฏิกิริยาตอบโต้ระหว่างหน่วยธุรกิจที่อยู่ในอุตสาหกรรมซีดเีพลง 
ของประเทศไทยในปัจจุบัน 

 
 ปฏิกิริยาตอบโต้ระหว่างหน่วยธุรกิจท่ีอยู่ในอตุสาหกรรมซีดีเพลงของประเทศไทยใน
ปัจจุบัน จะเห็นได้จากปฏิกิริยาตอบโต้ระหว่างหน่วยธุรกิจท่ีเป็นเจ้าของค่ายเพลงท่ีอยู่ใน
อตุสาหกรรมซีดีเพลงของแท้ และปฏิกิริยาตอบโต้ระหว่างหน่วยธุรกิจท่ีเป็นเจ้าของค่ายเพลงท่ีอยู่
ในอุตสาหกรรมซีดีเพลงของแท้กับหน่วยธุรกิจท่ีทําการผลิตซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ โดยท่ี
รายละเอียดตา่งๆมีดงัตอ่ไปนี ้
 
1. ปฏิกิริยาตอบโต้ระหว่างหน่วยธุรกิจที่ เป็นเจ้าของค่ายเพลงที่อยู่ ในอุตสาหกรรมซีดี
เพลงของแท้ 
 
 ปฏิกิริยาตอบโต้ระหว่างหน่วยธุรกิจท่ีเป็นเจ้าของค่ายเพลงท่ีอยู่ในอตุสาหกรรมซีดี
เพลงของแท้จะมีความรุนแรงเป็นอย่างมากตัง้แตเ่ร่ิมต้นมีอตุสาหกรรมซีดีเพลงของแท้ในประเทศ
ไทยจนถึงในปัจจุบนั ยกตวัอย่างเช่นเม่ือปี พ.ศ. 2544 บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) 
ทําการปรับลดราคาซีดีเพลงจากราคาปก 290 บาทตอ่แผน่เป็น 155 บาท ซึง่ในช่วงเวลาเดียวกนันี ้
บริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) ได้ทําการลดราคาซีดีเพลงตาม บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั 
(มหาชน) จากราคาปก 290 บาทต่อแผ่นเป็น 149 บาทต่อแผ่น หรือในปี พ.ศ. 2549 บริษัท          
จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) ได้ทําการเปิดเว็บไซต์ IKEY CLUB เพ่ือให้ผู้บริโภคใช้ใน      
การดาวน์โหลดเพลงของบริษัทเพ่ือท่ีจะเพิ่มกําไรของบริษัท ซึง่ในช่วงเวลาดงักลา่ว บริษัท อาร์เอส 
จํากดั (มหาชน) ได้ทําการเปิดเว็บไซต์ MIXI CLUB เพ่ือให้ผู้บริโภคใช้ในการดาวน์โหลดเพลงของ
บริษัทเพ่ือท่ีจะเพิ่มกําไรของบริษัทด้วยเช่นกนั 
 
2. ปฏิกิริยาตอบโต้ระหว่างหน่วยธุรกิจที่เป็นเจ้าของค่ายเพลงที่อยู่ในอุตสาหกรรมซีดี
เพลงของแท้กับหน่วยธุรกิจที่ทาํการผลิตซีดเีพลงที่ละเมิดลิขสิทธ์ิ 
 
 ปฏิกิริยาตอบโต้ระหว่างหน่วยธุรกิจท่ีเป็นเจ้าของค่ายเพลงท่ีอยู่ในอตุสาหกรรมซีดี
เพลงของแท้กบัหน่วยธุรกิจท่ีทําการผลติซีดีเพลงท่ีละเมิดลขิสทิธ์ิ จะอยู่ในรูปของการท่ีหน่วยธุรกิจ
ท่ีเป็นเจ้าของค่ายเพลงต่างๆพยายามทําให้หน่วยธุรกิจท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมซีดีเพลงท่ีละเมิด
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ลิขสิทธ์ิไม่สามารถทําการคดัลอกซีดีเพลงของแท้ได้ โดยการใส่ DRM1 เข้าไปในแผ่นซีดีเพลงของ
แท้เพ่ือทําให้การแปลงไฟล์เพลงเป็น MP3 ยากขึน้และป้องกนัการคดัลอกซีดีเพลงของแท้ ซึง่เม่ือ
เกิดการกระทําดงักล่าว หน่วยธุรกิจท่ีทําการผลิตซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิจะทําการโต้ตอบหน่วย
ธุรกิจท่ีเป็นเจ้าของค่ายเพลง โดยการคิดค้นและพฒันาเพ่ือให้หน่วยธุรกิจท่ีผลิตซีดีเพลงท่ีละเมิด
ลขิสทิธ์ิสามารถแปลงไฟล์เป็น MP3 และคดัลอกซีดีเพลงของแท้ได้ 
 

การป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดเีพลง 
 
 ในส่วนนีจ้ะทําการอธิบายถึงการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดีเพลง โดยท่ีจะทํา   
การอธิบายถึงความหมายของคําว่าลิขสิทธ์ิ การป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดีเพลงด้วยกฎหมาย 
และการป้องกนัการละเมิดลขิสทิธ์ิซีดีเพลงด้วยเทคโนโลยี โดยท่ีมีรายละเอียดตา่งๆดงัตอ่ไปนี ้
 
1. ความหมายของคาํว่าลิขสิทธ์ิ (“เทคโนโลยีสําหรับการป้องกนัการละเมิดลขิสทิธ์ิ,” (ม.ป.ป.)) 
 

 ลิขสิทธ์ิถือเป็นทรัพย์สินทางปัญญาประเภทหนึ่งท่ีกฎหมายให้ความคุ้มครอง โดยให้
เจ้าของผลงานถือสทิธิแตเ่พียงผู้ เดียวท่ีจะกระทําการใดๆเก่ียวกบังานสร้างสรรค์ท่ีตนเองได้กระทํา
ขึน้ งานสร้างสรรค์ท่ีได้รับการคุ้ มครองตามพระราชบัญญัติลิขสิทธ์ิ ต้องเป็นงานในสาขา
วรรณกรรม นาฏกรรม ศิลปกรรม ดนตรีกรรม โสตทศันวสัด ุภาพยนตร์ สิ่งบนัทึกเสียง งานแพร่
เสียงแพร่ภาพ รวมถึงงานอ่ืนๆ ในแผนกวรรณคดี วิทยาศาสตร์ หรือแผนกศลิปะ งานเหลา่นีถื้อเป็น
ผลงานท่ีเ กิดจากการใช้สติปัญญา  ความรู้ความสามารถ  และความวิ ริยะอุตสาหะใน                
การสร้างสรรค์งานให้เกิดขึน้ ซึง่ถือเป็นทรัพย์สนิทางปัญญาท่ีมีคณุคา่ทางเศรษฐกิจ 
 
2. การป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดเีพลงด้วยกฎหมาย 
 
 ในหวัข้อนีจ้ะทําการอธิบายถึง ประวตัคิวามเป็นมาของการป้องกนัการละเมิดลขิสทิธ์ิ
ด้วยกฎหมาย บทลงโทษของผู้ ท่ี ทําการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดีเพลงในพระราชบัญญัติลิขสิทธ์ิ         

                                                  
 

1 รายละเอียดต่างๆของ DRM จะถกูอธิบายไว้อย่างละเอียดในหวัข้อการป้องกนั  
การละเมิดลขิสทิธ์ิซีดีเพลงด้วยเทคโนโลยี 
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พ.ศ. 2537 และความไม่เพียงพอของการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดีเพลงด้วยกฎหมาย โดยมี
รายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
 2.1 ประวัติความเป็นมาของการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิด้วยกฎหมาย    
(อรพรรณ พนสัพฒันา, 2544, น. 31-32) 
 กฎหมายเก่ียวกับลิขสิทธ์ิของไทยปรากฏขึน้ครัง้แรกในประกาศหอสมุดวชิรญาณ 
รศ.111 ซึ่งกําหนดห้ามมิให้ผู้ ใดนําเร่ืองราวต่างๆท่ีลงพิมพ์ในหนังสือวชิรญาณวิเศษไปพิมพ์ซํา้ 
นอกจากจะขออนุญาตต่อกรรมการสมัปาทิกสภา ต่อมาได้มีการให้ความคุ้มครองแก่ประชาชน
โดยทัว่ไปนอกจากเร่ืองท่ีลงพิมพ์ในหนงัสือวชิรญาณวิเศษ โดยมีการออกพระราชบญัญัติผู้ แต่ง
หนงัสือ ร.ศ. 120 (พ.ศ. 2444) ขึน้ ซึง่ตอ่มามีการแก้ไขพระราชบญัญตันีิอี้กครัง้เม่ือปี พ.ศ. 2457 
 หลงัจากประเทศเข้าเป็นภาคีในอนุสญัญาเบิร์นจึงได้มีการพฒันาพระราชบญัญตัิผู้
แต่งหนังสือ ฉบบัแก้ไขเพิ่มเติม พ.ศ. 2457 มาเป็นพระราชบญัญัติคุ้มครองวรรณกรรมและ
ศิลปกรรม พ.ศ. 2474 แต่กฎหมายฉบบันีใ้ห้ความคุ้มครองแก่งานสองประเภท คือ วรรณกรรม 
และศลิปกรรมเท่านัน้ 
 ในเวลาต่อมาบทบญัญัติต่างๆ ท่ีเก่ียวกับลิขสิทธ์ิล้าสมยั และไม่ให้ความคุ้มครอง
กว้างขวางเพียงพอและอตัราโทษท่ีกําหนดไว้เดิมต่ํามากทําให้มีการละเมิดกฎหมายเสมอ จึงได้มี
การปรับปรุงพระราชบัญญัติคุ้ มครองวรรณกรรมและศิลปกรรม พ .ศ. 2474 ขึน้ใหม่เป็น
พระราชบญัญตัลิขิสทิธ์ิ พ.ศ. 2521 
 พระราชบญัญัติลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2521 ใช้บงัคบัต่อมาอีก 16 ปี บทบญัญัติต่างๆก็ไม่
สอดคล้องกบัสถานการณ์ทัง้ภายในและภายนอกประเทศท่ีเปล่ียนแปลงไป โดยเฉพาะการพฒันา
และการขยายตวัทางเศรษฐกิจ การค้า และอตุสาหกรรมของประเทศและระหว่างประเทศ สมควร
ท่ีจะได้มีการปรับปรุงมาตรการคุ้มครองด้านลิขสิทธ์ิให้มีประสิทธิภาพมากย่ิงขึน้ เพ่ือรองรับ      
การเปล่ียนแปลงและเพ่ือส่งเสริมให้มีการสร้างเสริมงานด้านวรรณกรรม ศิลปกรรม และงานด้าน
อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้องมากยิ่งขึน้ จึงได้มีการตราพระราชบัญญัติลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2537 โดยท่ีกฎหมาย
ลขิสทิธ์ิฉบบันีเ้ป็นกฎหมายลขิสทิธ์ิฉบบัปัจจบุนัของประเทศไทย 
 2.2 บทลงโทษของผู้ที่ทําการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดีเพลงในพระราชบัญญัติ
ลิขสิทธ์ิพ.ศ. 2537 
 จากการศกึษา ผู้ ทําการศกึษาสามารถสรุปบทลงโทษของผู้ ท่ีทําการละเมิดลขิสทิธ์ิซีดี
เพลง ในพระราชบญัญตัลิขิสทิธ์ิพ.ศ. 2537 ได้ดงันี ้
 1. จากมาตรา 28 และมาตรา 69 ในพระราชบญัญตัิลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2537 สามารถ
สรุปได้ว่า ผู้ ใดทําซํา้หรือดดัแปลง เผยแพร่ต่อสาธารณชน หรือให้เช่าต้นฉบบัหรือสําเนางานซีดี
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เพลงของแท้โดยไม่ได้รับอนุญาตจากเจ้าของลิขสิทธ์ิ ต้องระวางโทษปรับตัง้แต่สองหม่ืนบาทถึง
สองแสนบาท ถ้าการกระทําดงักลา่วเป็นการกระทําเพ่ือการค้า ผู้กระทําต้องระวางโทษจําคกุตัง้แต่
หกเดือนถึงส่ีปี หรือปรับตัง้แตห่นึง่แสนบาทถึงแปดแสนบาท หรือทัง้จําทัง้ปรับ 
 2. จากมาตรา 31 และมาตรา 70 ในพระราชบญัญตัิลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2537 สามารถ
สรุปได้วา่ ผู้ใดกระทําการดงันีก้บัซีดีเพลงท่ีรู้ว่าเป็นซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิเพ่ือหากําไร ให้ถือว่าผู้
นัน้กระทําการละเมิดลขิสทิธ์ิ ถ้าได้กระทําดงัตอ่ไปนี ้

2.1 ขาย มีไว้เพ่ือขาย เสนอขาย ให้เช่า เสนอให้เช่า ให้เช่าซือ้ หรือเสนอให้เช่าซือ้ 
2.2 เผยแพร่ตอ่สาธารณชน 
2.3 แจกจ่ายในลกัษณะท่ีอาจก่อให้เกิดความเสียหายแก่เจ้าของลขิสทิธ์ิ 
2.4 นําสัง่เข้ามาในราชอาณาจกัร 

 ต้องระวางโทษปรับตัง้แต่หนึ่งหม่ืนบาทถึงหนึ่งแสนบาท แต่ถ้าการกระทําความผิด
ดงักล่าวเป็นการกระทําเพ่ือการค้า ผู้กระทําต้องระวางโทษจําคุกตัง้แต่สามเดือนถึงสองปี หรือ
ปรับตัง้แตห้่าหม่ืนบาทถึงส่ีแสนบาท หรือทัง้จําทัง้ปรับ 
 2.3 ความไม่เพียงพอของการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดเีพลงด้วยกฎหมาย 
 จากหัวข้อท่ีผ่านมาแสดงให้เห็นว่า  ในปัจจุบันจะมีพระราชบัญญัติลิขสิทธ์ิ          
พ.ศ. 2537 เป็นกฎหมายท่ีทําการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดีเพลงอย่างชดัเจน แตใ่นความเป็น
จริง กฎหมายดงักล่าวไม่สามารถดําเนินการกบัผู้กระทําผิดได้ง่าย เน่ืองจากในกฎหมายดงักลา่ว
ระบไุว้วา่ การท่ีจะจบักมุและดําเนินคดีกบัผู้ ท่ีทําการละเมิดลขิสทิธ์ิ จะต้องมีเจ้าของลขิสทิธ์ิแจ้งจบั
หรือเจ้าทกุข์เข้าร้องตอ่เจ้าหน้าท่ี ซึง่ในความเป็นจริงเป็นไปได้ยากท่ีเจ้าของลขิสทิธ์ิจะดแูลได้ทัว่ถึง 
โดยกราฟท่ี 3.1 เป็นกราฟท่ีแสดงให้เห็นถึงการประมาณความสูญเสียทางการค้าท่ีเกิดขึน้จาก  
การละเมิดลขิสทิธ์ิในธุรกิจเพลงของประเทศไทย ตัง้แตปี่ พ.ศ. 2538 ถึง พ.ศ. 2552 
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กราฟท่ี 3.1 
การประมาณความสญูเสียทางการค้าท่ีเกิดขึน้จากการละเมิดลขิสทิธ์ิในธุรกิจเพลง 

ของประเทศไทย ตัง้แตปี่ พ.ศ. 2538 ถึง พ.ศ. 2551 
 

 
ท่ีมา: International Intellectual Property Alliance (IIPA) (2009, p. 138) กบั Siwat 
Auampradit (2007, pp. 3-4) 
 
 จากกราฟท่ี 3.1 จะแสดงให้เห็นถึงความไม่เพียงพอของการป้องกันการละเมิด
ลิขสิทธ์ิซีดีเพลงด้วยกฎหมาย โดยในช่วงแรกของการเร่ิมใช้พระราชบญัญัติลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2537 
ความสญูเสียทางการค้าท่ีเกิดขึน้จากการละเมิดลิขสิทธ์ิในธุรกิจเพลงของประเทศไทยควรท่ีจะมี
แนวโน้มท่ีลดลง แตจ่ากกราฟท่ี 3.1 จะแสดงให้เห็นวา่ช่วงเวลาดงักลา่วกลบัมีแนวโน้มท่ีเพิ่มสงูขึน้ 
โดยท่ีความสญูเสียทางการค้าท่ีเกิดขึน้จากการละเมิดลิขสิทธ์ิในธุรกิจเพลงของประเทศไทยเร่ิมมี
แนวโน้มลดลงหลงัจากปี พ.ศ. 2545 แตย่งัคงมีระดบัท่ีสงูมากเม่ือเทียบกบัในช่วงแรกขอการเร่ิมใช้
พระราชบัญญัติลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2537 โดยท่ีในปัจจุบันความสูญเสียทางการค้าท่ีเกิดขึน้จาก        
การละเมิดลิขสิทธ์ิในธุรกิจเพลงของประเทศไทยมีมลูคา่เท่ากบั 17.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ สว่นในปี 
พ.ศ. 2538 ซึ่งเป็นช่วงแรกของการเร่ิมใช้พระราชบญัญัติลิขสิทธ์ิ พ.ศ. 2537 ความสญูเสียทาง 
การค้าท่ีเกิดขึน้จากการละเมิดลิขสิทธ์ิในธุรกิจเพลงของประเทศไทยมีมลูค่าเพียง 5 ล้านดอลลาร์
สหรัฐเท่านัน้ 
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 จากรายงานของ IIPA ในปีปัจจุบัน กล่าวว่า เพ่ือแก้ปัญหาความไม่เพียงพอของ   
การใช้กฎหมายเพ่ือป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิ IIPA กําหนดให้ประเทศไทยทําการแก้ไขเก่ียวกบั
กฎหมายทัง้หมด 8 ข้อ โดยจากการศึกษาพบว่า การแก้ไขท่ีเก่ียวข้องกับการป้องกันการละเมิด
ลิขสิทธ์ิซีดีเพลงมีด้วยกนั 5 ข้อดงัตอ่ไปนี ้(International Intellectual Property Alliance, 2009, 
p.138) 
 1. แก้ไขกฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิให้มีความทันสมัย 
รวมทัง้ให้เข้าร่วมใช้สนธิสญัญา WIPO Copyright และสนธิสญัญา WIPO Performances and 
Phonograms 
 2.แก้ไขกฎหมายศุลกากรเ พ่ือใ ห้ อํานาจของพนักงานศุลกากรเพิ่มขึ น้ ใน               
การตรวจสอบและอายดัสนิค้าท่ีผา่นเข้ามาในประเทศไทยทัง้ทางบกและทางนํา้ 
 3. มอบหมายให้ผู้ ให้บริการอินเตอร์เน็ตทําหน้าท่ีในการค้นหาผู้กระทําการละเมิด
ลขิสทิธ์ิผา่นทางอินเตอร์เน็ต ไมว่า่จะเป็นผา่นทาง Peer-to-peer หรือเว็บไซต์โฆษณา 
 4. จดัการให้รูปแบบของการละเมิดลขิสทิธ์ิมีรูปแบบของความผิดท่ีละเอียดมากขึน้ 
 5. กําหนดให้เจ้าของลิขสิทธ์ิจะต้องได้รับรหัสท่ีแสดงว่าเป็นเจ้าของลิขสิทธ์ิ 
(copyright owner’s code) ก่อนทําการคดัลอกซีดีหรือดีวีดีของแท้ 
 
3. การป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดเีพลงด้วยเทคโนโลยี 
 
 จากความไม่เพียงพอของการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดีเพลงด้วยกฎหมาย จึงทํา
ให้ในปัจจุบนัหน่วยธุรกิจท่ีผลิตซีดีเพลงของแท้ ได้ทําการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิเพิ่มขึน้ด้วย
ตนเอง ซึง่รูปแบบของการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิท่ีหน่วยธุรกิจท่ีผลิตซีดีเพลงของแท้ทําเพิ่มขึน้
นอกเหนือจากกฎหมาย มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
 3.1 การใส่ Digital Right Management เข้าไปในซีดเีพลงของแท้ 
 Digital Right Management หรือ DRM เป็นซอฟแวร์ขนาดเล็กท่ีสามารถป้องกนั 
ควบคมุ และกีดขวางการละเมิดลิขสิทธ์ิซีดีเพลงของแท้ได้ นัน่คือซีดีเพลงของแท้ท่ีมี DRM จะทํา
ให้การแปลงไฟล์ของเพลงท่ีอยู่ในซีดีเพลงของแท้เป็นไฟล์ MP3 ทําได้ยากขึน้หรือบางแผ่นอาจจะ
ไมส่ามารถใช้โปรแกรมในการแปลงไฟล์อ่านได้ สว่นบางแผ่นจะมีการปฏิเสธคําสัง่การคดัลอกของ
โปรแกรมแปลงไฟล์บนเคร่ืองคอมพิวเตอร์ ดงันัน้ผู้ ท่ีต้องการทําการแปลงไฟล์เป็น MP3 และนําไป
บรรจลุงในแผ่นซีดี หรือผู้ ท่ีต้องการทําการคดัลอกแผ่นซีดีเพลงของแท้โดยตรง จะมีต้นทนุท่ีสงูขึน้
เพ่ือท่ีจะทําการดงักลา่ว โดยในปัจจบุนั DRM จะมีด้วยกนั 2 รูปแบบ คือ 
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 1. ลายพิมพ์นิว้มือ (Fingerprinting) คือ การซอ่นตวัเลข (Serial number) ท่ีสามารถ
ระบตุวัตนไว้ใช้ตรวจหาการละเมิดลขิสทิธ์ิ 
 2. เส้นระดบันํา้ (Watermarking) คือ การซอ่นข้อมลูลิขสิทธ์ิ (Copyright message) 
ไว้บนไฟล์ เพ่ืออ้างสทิธ์ิในการฟ้องร้องดําเนินคดี 
 จากการศกึษาพบวา่ ตวัอยา่งของหน่วยธุรกิจท่ีผลติซีดีเพลงของแท้ในประเทศไทย ท่ี
ทําการใส่ DRM เข้าไปในซีดีเพลงของแท้คือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) ซึ่งจากใน
แบบรายงาน 56-1 ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) ประจําปี 2550 (2550, น. 6) 
กลา่วว่า การใส ่DRM เข้าไปในซีดีเพลงของแท้มีวตัถปุระสงค์เพ่ือ ลดโอกาสในการละเมิดลิขสิทธ์ิ
ของผู้บริโภค 
 3.2 การทาํให้ซีดีเพลงของแท้มีความแตกต่างจากซีดีเพลงที่ละเมิดลิขสิทธ์ิ
มากขึน้ 
 จากหวัข้อลกัษณะของซีดีเพลง เม่ือทําการเปรียบเทียบระหวา่งซีดีเพลงของแท้กบัซีดี
เพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิท่ีเป็นอลับัม้เดียวกนั คณุภาพเสียงเพลง ปกซีดีเพลง เนือ้เพลง รูปภาพของ
นกัร้อง กล่องใส่ซีดี รวมทัง้ของสมนาคณุต่างๆท่ีมีแถมไว้อยู่ในซีดีเพลงของแท้ จะทําให้ซีดีเพลง
ของแท้กับซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิเป็นสินค้าท่ีมีลักษณะต่างจากสินค้าอ่ืนในความรู้สึกของ
ผู้บริโภค (Artificial Differentiated Product) ดงันัน้เพ่ือทําให้ซีดีเพลงของแท้มีความแตกตา่งจาก
ซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิมากขึน้ ในปัจจุบนัจะเห็นได้ว่า หน่วยธุรกิจท่ีผลิตซีดีเพลงของแท้จะทํา
การปรับปรุงหรือพฒันาหรือเพิ่มสิง่ตา่งๆเข้าไปในซีดีเพลงของแท้ ซึง่ความแตกตา่งท่ีเพิ่มขึน้นีย้่อม
ทําให้ผู้บริโภคท่ีจะตดัสนิใจท่ีจะเลือกซือ้ซีดีเพลงท่ีละเมิดลขิสทิธ์ิรู้สกึวา่มีอรรถประโยชน์สทุธิลดลง
จากการซือ้ซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ และอาจจะทําให้ผู้บริโภคคนดงักลา่วตดัสินใจซือ้ซีดีเพลงของ
แท้แทนซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ โดยตัวอย่างของการเปล่ียนแปลงซีดีเพลงของแท้ให้มีความ
แตกตา่งจากซีดีเพลงท่ีละเมิดลขิสทิธ์ิมากขึน้ในปัจจบุนั คือ 
 บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากดั (มหาชน) ทําการปรับปรุงให้กลอ่งใส่ซีดี ปกซีดีเพลง 
และรูปภาพของนักร้อง มีความสวยงามและน่าเก็บสะสมมากขึน้ เช่น ซีดีเพลงของกอล์ฟ ไมค์ 
อลับัม้ GET READY เป็นต้น 
 บริษัท อาร์เอส จํากดั (มหาชน) มีการแถมของสมนาคณุในซีดีเพลงของแท้ เช่น ซีดี
เพลงของซิลล่ีฟลู อลับัม้ The One และซีดีเพลงของ โฟร์-มด อลับัม้ four mod in wonderland ท่ี
มีคปูองชิงโชคลุ้นชมฟตุบอลยโูร 2008 เป็นต้น 
 บริษัท ทรู แฟนเทเชีย จํากดั นอกจากทําการปรับปรุงให้กลอ่งใสซ่ีดี ปกซีดีเพลง และ
รูปภาพของนกัร้อง มีความสวยงามและน่าเก็บสะสมมากขึน้ ยงัทําการขายวีซีดีท่ีเป็นมิวสิควีดีโอ
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พร้อมกบัซีดีเพลงในบรรจุภณัฑ์เดียวกนั ในราคาท่ีไม่ได้ต่างจากซีดีเพลงของแท้เพียงอย่างเดียว
ของคา่ยเพลงอ่ืนๆมากนกั เช่น ซีดีเพลงของพดัชา อลับัม้ handle with care เป็นต้น 


