
5 

บทที่ 2 
 

แนวคดิทางทฤษฎีและวรรณกรรมปริทศัน์ 
 
 แนวคิดทางทฤษฎีท่ีใช้ในงานศกึษาครัง้นีไ้ด้แก่ การหาอปุสงค์ของสินค้าท่ีมีลกัษณะ
ท่ีแตกตา่งกนัในแนวดิง่ และการหาราคาสินค้าท่ีเหมาะสมของหน่วยธุรกิจท่ีอยู่ในตลาดผู้ขายน้อย
รายและผลติสนิค้าท่ีมีลกัษณะท่ีแตกตา่งกนัในแนวดิง่ 
 สําหรับวรรณกรรมปริทศัน์ ผู้ศกึษาได้แบ่งวรรณกรรมปริทศัน์ออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ท่ี
เก่ียวข้องได้แก่ 1.วรรณกรรมปริทัศน์เก่ียวกับผลกระทบของการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิต่อ
สวสัดกิารสงัคม 2.วรรณกรรมปริทศัน์เก่ียวกบัการสร้างอรรถประโยชน์สทุธิท่ีผู้บริโภคได้รับจากแต่
ละทางเลือก ซึง่มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
 

แนวคดิทางทฤษฎี 
 
 เน่ืองจากการศึกษาครัง้นีกํ้าหนดให้ผู้บริโภคมี 2 ทางเลือกในการได้มาในเพลง คือ 
ซือ้ซีดีเพลงของแท้ กบัซือ้ซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ ซึง่ซีดีเพลงของแท้กบัซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ 
จะมีลกัษณะท่ีแตกตา่งกนัในแนวดิ่ง ดงันัน้แนวคิดทางทฤษฎีท่ีจะใช้ในการศกึษาครัง้นีคื้อ การหา
อปุสงค์ของสินค้าท่ีมีลกัษณะแตกต่างกนัในแนวดิ่ง และการหาราคาสินค้าท่ีเหมาะสมของหน่วย
ธุรกิจท่ีอยู่ในตลาดผู้ขายน้อยรายและผลิตสินค้าท่ีมีลกัษณะท่ีแตกต่างกันในแนวดิ่งตามแนวคิด
ของ Tirole 
 โดยท่ีแนวคิดทางทฤษฎีเก่ียวกบัการการหาอปุสงค์ของสินค้าท่ีมีลกัษณะท่ีแตกต่าง
กนัในแนวดิ่ง (1988, pp. 96-97) เป็นแนวคิดท่ีใช้ในการหาอปุสงค์ของการซือ้ซีดีเพลงของแท้และ
อุปสงค์ของการซือ้ซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ ส่วนแนวคิดทางทฤษฎีเก่ียวกับการหาราคาสินค้า      
ท่ีเหมาะสมของหน่วยธุรกิจท่ีอยูใ่นตลาดผู้ขายน้อยรายและผลิตสินค้าท่ีมีลกัษณะท่ีแตกตา่งกนัใน
แนวดิ่ง (1988, pp. 296-298) เป็นแนวคิดท่ีใช้ในการหาราคาซีดีเพลงของหน่วยธุรกิจท่ีผลิตซีดี
เพลงของแท้และราคาซีดีเพลงของหน่วยธุรกิจท่ีผลิตซีดีเพลงท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ โดยท่ีแนวคิดทัง้ 2 
ของ Tirole มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
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1. การหาอุปสงค์ของสินค้าที่มีลักษณะที่แตกต่างกันในแนวดิ่ง 
 
 การคํานวณหาอปุสงค์ของสินค้าท่ีมีลกัษณะท่ีแตกตา่งกนัในแนวดิ่งตามแนวคิดของ 
Tirole มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
 1.1 ข้อสมมต ิ

1. ผู้บริโภคแตล่ะคนมี 3 ทางเลือกในการตดัสนิใจ คือ  
- ซือ้สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  
- ซือ้สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  โดยท่ี 1 2s s  
- ไมซ่ือ้สนิค้า 

โดยท่ีผู้บริโภคทกุคนสามารถมีสินค้าได้เพียงอย่างใดอย่างหนึ่งและได้มากท่ีสดุ
เพียง 1 ชิน้เท่านัน้ รวมทัง้ชอบสนิค้าท่ีมีคณุภาพ 2s  มากกวา่ 1s  

2. ราคาของสินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  เท่ากบั 2p  และราคาของสินค้าท่ีมี

คณุภาพเท่ากบั 1s  เท่ากบั 1p  โดยท่ี 1 2p p  และ 2 1

2 1

p p

s s
  

3. ในระบบเศรษฐกิจมีจํานวนผู้บริโภคทัง้หมด N  คน 
 1.2 อรรถประโยชน์สุทธิที่ผู้บริโภคจะได้รับจากแต่ละทางเลือก 
 
 
 (2.1) 
 

โดยท่ี   คือ Taste parameter ซึ่ง 0   และมี ( )F   เป็น cumulative 

density function ซึง่ (0) 0F   และ ( ) 1F    

 1.3 หาอุปสงค์ของแต่ละสินค้า 
1. ผู้บริโภคจะได้รับอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  

มากกวา่ไมซ่ือ้สนิค้า เม่ือ 

 2 2 0s p    

                2

2

p

s
   

2. ผู้บริโภคจะได้รับอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  
มากกวา่ไมซ่ือ้สนิค้า เม่ือ 

เม่ือซือ้สนิค้าท่ีมีคณุภาพเทา่กบั 1s  
เม่ือซือ้สนิค้าท่ีมีคณุภาพเทา่กบั 2s  
เม่ือไมซื่อ้สนิค้า 

1 1s p   
U   2 2s p   

0
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 1 1 0s p    

   1

1

p

s
   

3. ผู้บริโภคจะได้รับอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  
มากกวา่ซือ้สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  เม่ือ 

 2 2 1 1s p s p     

      2 1

2 1

p p

s s
 



 

กรณีที่ 1: 2 1 2 1

2 1 2 1

p p p p

s s s s


 


 

 
ภาพท่ี 2.1 

หาอปุสงค์ของแตล่ะสนิค้ากรณีท่ี 1: 2 1 2 1

2 1 2 1

p p p p

s s s s


 


 

 
 

 

 

 
 
จากภาพท่ี 2.1 จะเห็นได้วา่ 

 1. ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter มากกวา่ 2 1

2 1

p p

s s




 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าซือ้
สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  มากกว่าไม่ซือ้
สนิค้า 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าไม่ซือ้
สนิค้า 

                                           

  
 

    0               2

2

p

s
               1

1

p

s
          2 1

2 1

p p

s s




           
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 ดงันัน้ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter มากกว่า 2 1

2 1

p p

s s




 จะซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพ

เท่ากบั 2s  

 2. ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยูร่ะหวา่ง 1

1

p

s
 กบั 2 1

2 1

p p

s s




 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  มากกว่าซือ้
สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  มากกว่าไม่ซือ้
สนิค้า 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าไม่ซือ้
สนิค้า 

 ดงันัน้ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยู่ระหว่าง 1

1

p

s
 กบั 2 1

2 1

p p

s s




 จะซือ้สินค้าท่ีมี

คณุภาพเท่ากบั 1s  

 3. ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยูร่ะหวา่ง 2

2

p

s
 กบั 1

1

p

s
 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  มากกว่าซือ้
สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการไม่ซือ้สินค้ามากกว่าซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ
เท่ากบั 1s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าไม่ซือ้
สนิค้า 

 ดงันัน้ ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยู่ระหว่าง 2

2

p

s
 กบั 1

1

p

s
 จะสรุปไม่ได้ว่าจะซือ้

สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบัเท่าไร สง่ผลทําให้ไม่เกิดอปุสงค์ของสินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  กบั 2s  

นัน่คือผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยูร่ะหวา่ง 2

2

p

s
 กบั 1

1

p

s
 จะไมซ่ือ้สนิค้า 

 4. ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter น้อยกวา่ 2

2

p

s
  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  มากกว่าซือ้
สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการไม่ซือ้สินค้ามากกว่าซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ
เท่ากบั 1s  
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- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการไม่ซือ้สินค้ามากกว่าซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ
เท่ากบั 2s  

 ดงันัน้ ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter น้อยกวา่ 2

2

p

s
 จะไมซ่ือ้สนิค้า 

นัน่คือในกรณีท่ี 1 จะได้  
2

2 1
1 2

2 1

, 1s

p p
D p p N F

s s

  
     

 

   
1

2 1 1
1 2

2 1 1

,s

p p p
D p p N F F

s s s

    
         

 

  จํานวนผู้บริโภคท่ีไมใ่ช้สนิค้า 1

1

p
N F

s

  
   

  
 

กรณีที่ 2: 2 2 1 1

2 2 1 1

p p p p

s s s s


 


 

 
ภาพท่ี 2.2 

หาอปุสงค์ของแตล่ะสนิค้ากรณีท่ี 2: 2 2 1 1

2 2 1 1

p p p p

s s s s


 


 

 

 
 
 
 
 
จากภาพท่ี 2.2 จะเห็นได้วา่ 

 1. ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter มากกวา่ 1

1

p

s
 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  มากกว่าไม่ซือ้
สนิค้า 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าซือ้
สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าไม่ซือ้
สนิค้า 

                                           

  
 

    0               2

2

p

s
          2 1

2 1

p p

s s




            1

1

p

s
              
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 ดงันัน้ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter มากกว่า 1

1

p

s
 จะซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ

เท่ากบั 2s  

 2. ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยูร่ะหวา่ง 2 1

2 1

p p

s s




 กบั 1

1

p

s
 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการไม่ซือ้สินค้ามากกว่าซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ
เท่ากบั 1s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าซือ้
สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าไม่ซือ้
สนิค้า 

 ดงันัน้ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยู่ระหว่าง 2 1

2 1

p p

s s




 กบั 1

1

p

s
 จะซือ้สินค้าท่ีมี

คณุภาพเท่ากบั 2s  

 3. ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยูร่ะหวา่ง 2

2

p

s
 กบั 2 1

2 1

p p

s s




 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการไม่ซือ้สินค้ามากกว่าซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ
เท่ากบั 1s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  มากกว่าซือ้
สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าไม่ซือ้
สนิค้า 

 ดงันัน้ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยู่ระหว่าง 2

2

p

s
 กบั 2 1

2 1

p p

s s




 จะสรุปไม่ได้ว่า

จะซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบัเท่าไร ส่งผลทําให้ไม่เกิดอุปสงค์ของสินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากับ 1s  

กบั 2s  นัน่คือผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยูร่ะหวา่ง 2

2

p

s
 กบั 2 1

2 1

p p

s s




 จะไมซ่ือ้สนิค้า 

 4. ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter น้อยกวา่ 2

2

p

s
 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการไม่ซือ้สินค้ามากกว่าซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ
เท่ากบั 1s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  มากกว่าซือ้
สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  
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- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการไม่ซือ้สินค้ามากกว่าซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ
เท่ากบั 2s  

 ดงันัน้ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter น้อยกวา่ 2

2

p

s
 จะไมซ่ือ้สนิค้า 

นัน่คือในกรณีท่ี 2 จะได้  
2

2 1
1 2

2 1

, 1s

p p
D p p N F

s s

  
     

 

   
1 1 2, 0sD p p   

  จํานวนผู้บริโภคท่ีไมใ่ช้สนิค้า 2 1

2 1

p p
N F

s s

  
     

 

กรณีที่ 3: 2 1 2 1

2 1 2 1

p p p p

s s s s


 


 

 
ภาพท่ี 2.3 

หาอปุสงค์ของแตล่ะสนิค้ากรณีท่ี 3: 2 1 2 1

2 1 2 1

p p p p

s s s s


 


 

 

 
 
 
 
 
จากภาพท่ี 2.3 จะเห็นได้วา่ 

 1. ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter มากกวา่ 1

1

p

s
 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  มากกว่าไม่ซือ้
สนิค้า 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าไม่ซือ้
สนิค้า 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าซือ้
สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  

                                           

  
 

    0          2 1

2 1

p p

s s




            2

2

p

s
               1

1

p

s
              
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 ดงันัน้ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter มากกวา่ 1

1

p

s
 จะซือ้สนิค้าท่ีมีคณุภาพเทา่กบั 

2s  

 2. ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยูร่ะหวา่ง 2

2

p

s
 กบั 1

1

p

s
 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการไม่ซือ้สินค้ามากกว่าซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ
เท่ากบั 1s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าไม่ซือ้
สนิค้า 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าซือ้
สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  

 ดงันัน้ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยูร่ะหวา่ง 2

2

p

s
 กบั 1

1

p

s
 จะซือ้สนิค้าท่ีมี

คณุภาพเทา่กบั 2s  

 3. ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยูร่ะหวา่ง 2 1

2 1

p p

s s




 กบั 2

2

p

s
 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการไม่ซือ้สินค้ามากกว่าซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ
เท่ากบั 1s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการไม่ซือ้สินค้ามากกว่าซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ
เท่ากบั 2s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  มากกว่าซือ้
สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  

 ดงันัน้ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter อยูร่ะหวา่ง 2 1

2 1

p p

s s




 กบั 2

2

p

s
 จะไมซ่ือ้สนิค้า 

 4. ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter น้อยกวา่ 2 1

2 1

p p

s s




 

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการไม่ซือ้สินค้ามากกว่าซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ
เท่ากบั 1s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการไม่ซือ้สินค้ามากกว่าซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพ
เท่ากบั 2s  

- จะมีอรรถประโยชน์สทุธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  มากกว่าซือ้
สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  
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 ดงันัน้ผู้บริโภคท่ีมี Taste parameter น้อยกวา่ 2 1

2 1

p p

s s




 จะไมซ่ือ้สนิค้า 

นัน่คือในกรณีท่ี 3 จะได้  
2

2
1 2

2

, 1s

p
D p p N F

s

  
   

  
 

   
1 1 2, 0sD p p   

  จํานวนผู้บริโภคท่ีไมใ่ช้สนิค้า 2

2

p
N F

s

  
   

  
 

โดยท่ี  1.  
2 1 2,sD p p  คือ อปุสงค์สําหรับสนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  

 2.  
1 1 2,sD p p  คือ อปุสงค์สําหรับสนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  

 
2. การหาราคาสินค้าที่เหมาะสมของหน่วยธุรกิจที่อยู่ในตลาดผู้ขายน้อยรายและผลิต
สินค้าที่มีลักษณะที่แตกต่างกันในแนวดิ่ง 
 
 การคํานวณหาราคาสินค้าท่ีเหมาะสมของหน่วยธุรกิจท่ีอยู่ในตลาดผู้ขายน้อยราย
และผลติสนิค้าท่ีมีลกัษณะท่ีแตกตา่งกนัในแนวดิง่ตามแนวคดิของ Tirole มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
 2.1 ข้อสมมต ิ

1. ผู้บริโภคแตล่ะคนมี 3 ทางเลือกในการตดัสนิใจ คือ  
- ซือ้สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  
- ซือ้สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  โดยท่ี 1 2s s  
- ไมซ่ือ้สนิค้า 

โดยท่ีผู้บริโภคทกุคนสามารถมีสินค้าได้เพียงอย่างใดอย่างหนึ่งและได้มากท่ีสดุ
เพียง 1 ชิน้เท่านัน้ รวมทัง้ชอบสนิค้าท่ีมีคณุภาพ 2s  มากกวา่ 1s  

2. มีหน่วยธุรกิจ 2 หน่วยธุรกิจ โดยท่ีหน่วยธุรกิจท่ี i  ผลิตสินค้าท่ีมีคณุภาพ
เท่ากับ is  แต่ต้นทุนต่อหน่วยในการผลิตสินค้าของทัง้ 2 หน่วยธุรกิจเท่ากัน และเป็นค่าคงท่ีท่ี
เท่ากบั c  
 2.2 อรรถประโยชน์สุทธิที่ผู้บริโภคได้รับจากแต่ละทางเลือก 
 
 (2.2) 
 
 

เม่ือซือ้สนิค้าท่ีมีคณุภาพเทา่กบั 1s  
เม่ือซือ้สนิค้าท่ีมีคณุภาพเทา่กบั 2s  
เม่ือไมซื่อ้สนิค้า 

1 1s p   
U   2 2s p   

0
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โดยท่ี   คือ Taste parameter ท่ีมีการกระจายแบบยนิูฟอร์ม ,     ซึ่ง 
0   และ 1    และเพ่ือให้ไม่มีผู้บริโภคคนใดเลือกไม่ซือ้สินค้า Tirole ได้มีข้อสมมติ

เพิ่มเตมิวา่ 2   และ  1 2 1

2

3
s c s s

  
    

 2.3 หาอุปสงค์ของแต่ละสินค้า 
 ผู้ บริโภคจะได้รับอรรถประโยชน์สุทธิจากการซือ้สินค้าท่ีมีคุณภาพเท่ากับ 2s  
มากกวา่ซือ้สนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  เม่ือ 

 
2 2 1 1

2 1

2 1

s p s p

p p

s s

 



  





 

 ดงันัน้ อปุสงค์ของแตล่ะสนิค้าคือ 

  
1

2 1
1 2

2 1

,s

p p
D p p

s s


 


 (2.3) 

  
2

2 1
1 2

2 1

,s

p p
D p p

s s
 

 


 (2.4) 

โดยท่ี  1.  
1 1 2,sD p p  คือ อปุสงค์สําหรับสนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  

 2.  
2 1 2,sD p p  คือ อปุสงค์สําหรับสนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  

 2.4 หาราคาสินค้าที่เหมาะสมของหน่วยธุรกิจที่อยู่ในตลาดผู้ขายน้อยราย
และผลิตสินค้าที่มีลักษณะที่แตกต่างกันในแนวดิ่ง 
 แต่ละหน่วยธุรกิจท่ี i  จะทําการหาราคาท่ีทําให้หน่วยธุรกิจของตนเองได้รับกําไร
สงูสดุ นัน่คือ 
    ,

i
i

i s i j
p

Max p c D p p    (2.5) 

 เม่ือกําหนดให้ 2 1,s s s s       และ s   จะได้ best response 
function ของหน่วยธุรกิจท่ี 1 คือ 

   2
1 1 2 2

p c
p B p

 
   (2.6) 

 และ best response function ของหน่วยธุรกิจท่ี 2 คือ 

   1
2 2 1 2

p c
p B p

  
   (2.7) 

 เพ่ือหา nash equilibrium (ราคาสินค้าท่ีเหมาะสมของหน่วยธุรกิจท่ีอยู่ในตลาด
ผู้ขายน้อยรายและผลติสนิค้าท่ีมีลกัษณะท่ีแตกตา่งกนัในแนวดิ่ง)จะต้องทําให้  c c

i i jp B p  โดย
ท่ี 1

cp  และ 2
cp  ท่ีทําให้  c c

i i jp B p  คือ 
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 1

2 2

3 3
cp c c s

    
      (2.8) 

 2 1

2 2

3 3
c cp c c s p

   
       (2.9) 

 จาก (2.8) กบั (2.9) จะเห็นได้ว่า ถึงแม้ต้นทนุในการผลิตของทัง้ 2 หน่วยธุรกิจจะ
เท่ากนั แตร่าคาของสนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  จะมากกวา่ราคาของสนิค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 1s  
 นอกจากนัน้เม่ือเอา (2.8) กับ (2.9) แทน (2.3) จะได้อุปสงค์สําหรับสินค้าท่ีมี
คณุภาพเท่ากบั 1s  นัน่คือ 

 
1

2

3
c
sD

 
  (2.10) 

 เม่ือเอา (2.8) กบั (2.9) แทน (2.4) จะได้อปุสงค์สําหรับสินค้าท่ีมีคณุภาพเท่ากบั 2s  
นัน่คือ 

 
2

2

3
c
sD

 
  (2.11) 

 เม่ือเอา (2.8) กบั (2.10) แทนในฟังก์ชัน่กําไรของหน่วยธุรกิจท่ี 1 จะได้กําไรของ
หน่วยธุรกิจท่ี 1 นัน่คือ 

    2

1 1 2

2
,

9

s
s s

 


 
  (2.12) 

 และเม่ือเอา (2.9) กบั (2.11) แทนในฟังก์ชัน่กําไรของหน่วยธุรกิจท่ี 2 จะได้กําไรของ
หน่วยธุรกิจท่ี 2 นัน่คือ 

    2

2 1 2

2
,

9

s
s s

 


 
  (2.13) 

 
วรรณกรรมปริทศัน์ 

 
 ผู้ ศึกษาได้แบ่งการทําวรรณกรรมปริทัศน์ออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ท่ีเก่ียวข้องได้แก่       
1.วรรณกรรมปริทศัน์เก่ียวกบัผลกระทบของการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิต่อสวสัดิการสงัคม ซึง่
การทําวรรณกรรมปริทัศน์ในส่วนนี  ้จะทําให้ทราบถึงภาพรวมของงานศึกษาท่ีทําการศึกษา
เก่ียวกับผลกระทบของการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิต่อสวสัดิการสงัคม 2.วรรณกรรมปริทัศน์
เก่ียวกับการสร้างอรรถประโยชน์สุทธิท่ีผู้บริโภคได้รับจากแต่ละทางเลือก ซึ่งการทําวรรณกรรม
ปริทัศน์ในส่วนนีจ้ะใช้เป็นพืน้ฐานในการสร้างอรรถประโยชน์สุทธิของการศึกษาครัง้นี  ้ซึ่งมี
รายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
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1. วรรณกรรมปริทัศน์เก่ียวกับผลกระทบของการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิต่อสวัสดกิาร
สังคม 
 
 จากการศึกษาพบว่ามีงานศึกษา 5 งาน ท่ีทําการศึกษาเก่ียวกับผลกระทบของ     
การป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิตอ่สวสัดิการสงัคม ซึง่งานศกึษาดงักลา่วเป็นงานศกึษาของ Novos 
and Waldman (1984), Harbaugh and Khemka (2001), Yoon (2002), Duchene and 
Waelbroeck (2005) และ Bae and Choi (2006) ซึง่รายละเอียดของงานศกึษาทัง้ 5 มีดงัตอ่ไปนี ้
 Novos and Waldman ทําการศกึษาผลกระทบของการเพ่ิมขึน้ของการป้องกนั    
การละเมิดลิขสิทธ์ิต่อสวสัดิการสงัคม ในแง่ของความสญูเสียของสวสัดิการสงัคมท่ีเกิดขึน้ภายใต้
การผลิตและภายใต้อรรถประโยชน์ ซึง่งานศกึษาของ Novos and Waldman ถือเป็นงานศกึษา
แรกท่ีสนใจผลกระทบของการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิต่อสวสัดิการสงัคม ซึ่งผลการศึกษาท่ีได้
จากงานศกึษาของ Novos and Waldman คือ การเพิ่มขึน้ของการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิ
สามารถทําให้ความสญูเสียของสวสัดกิารสงัคมท่ีเกิดขึน้ภายใต้การผลติเพิ่มขึน้หรือลดลงได้ แตจ่ะ
ทําให้ความสญูเสียของสวสัดิการสงัคมท่ีเกิดขึน้ภายใต้อรรถประโยชน์ลดลงเสมอ นัน่คือสามารถ
สรุปได้ว่าการเพิ่มขึน้ของการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิสามารถทําให้สวสัดิการสงัคมเพิ่มขึน้หรือ
ลดลงได้ภายใต้การผลติ แตจ่ะทําให้สวสัดกิารสงัคมเพิ่มขึน้เสมอภายใต้อรรถประโยชน์ 
 Harbaugh and Khemka ทําการเปรียบเทียบผลกระทบของการป้องกนัการละเมิด
ลิขสิทธ์ิในรูปแบบ broad-based กบัในรูปแบบ targeted ต่อสวสัดิการสงัคม โดยท่ีการป้องกนั
การละเมิดลิขสิทธ์ิในรูปแบบ broad-based เป็นการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิท่ีลดช่องทางหรือ
การเข้าถึงสินค้าท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ ดงันัน้การป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิในรูปแบบนี ้จะส่งผลให้
ต้นทุนในการใช้สินค้าท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิของผู้ บริโภคเพิ่มขึน้ทุกคน ส่วนการป้องกันการละเมิด
ลิขสิทธ์ิในรูปแบบ targeted เป็นการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิท่ีสง่ผลกระทบทางตรงตอ่ผู้บริโภค
กลุม่ใดกลุม่หนึ่งเท่านัน้ ซึง่ในงานศกึษาของ Harbaugh and Khemka กําหนดให้การป้องกนัการ
ละเมิดลขิสทิธ์ิรูปแบบนีส้ง่ผลกระทบทางตรงตอ่ผู้บริโภคท่ีเป็น high value เท่านัน้ 
 โดยผลการศึกษาท่ีได้จากงานศึกษาของ Harbaugh and Khemka คือ เม่ือมี      
การป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิในรูปแบบ broad-based ส่งผลให้ส่วนเกินผู้บริโภคลดลงและกําไร
ของหน่วยธุรกิจท่ีผลติสนิค้าของแท้เพิ่มขึน้ นัน่คือการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิในรูปแบบ broad-
based ทําให้เกิด trade-off ระหว่างสว่นเกินผู้บริโภคกบักําไรของหน่วยธุรกิจท่ีผลิตสินค้าของแท้ 
สว่นในกรณีท่ีมีการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิในรูปแบบ targeted กบัผู้บริโภคท่ีมี high value จะ
สามารถทําให้สว่นเกินผู้บริโภคและกําไรของหน่วยธุรกิจท่ีผลติสนิค้าของแท้เพิ่มขึน้ได้ 
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 Yoon ได้ทําการศกึษาในเร่ืองเดียวกบังานศกึษาของ Novos and Waldman แตผ่ล
การศกึษาท่ีได้จากงานศกึษาของ Yoon แตกตา่งจากงานศกึษาของ Novos and Waldman โดยท่ี
ผลการศึกษาท่ีได้ของ Yoon คือ การเพิ่มขึน้ของการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิจะส่งผลให้      
ความสญูเสียของสวสัดิการสงัคมท่ีเกิดขึน้ภายใต้การผลิตลดลงเสมอ แต่จะทําให้ความสญูเสีย
ของสวสัดิการสงัคมท่ีเกิดขึน้ภายใต้อรรถประโยชน์เพิ่มขึน้หรือลดลงได้ นัน่คือสามารถสรุปได้ว่า
การเพิ่มขึน้ของการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิทําให้สวสัดิการสงัคมเพ่ิมขึน้เสมอภายใต้การผลิต 
แตจ่ะสามารถทําให้สวสัดกิารสงัคมเพิ่มขึน้หรือลดลงได้ภายใต้อรรถประโยชน์ 
 ซึง่มีสาเหต ุ2 สาเหตหุลกัท่ีทําให้งานศกึษาของ Novos and Waldman กบั Yoon มี
ผลการศกึษาท่ีแตกตา่งกนัคือ 
1. ความแตกต่างกนัของการนิยามความสญูเสียของสวสัดิการสงัคมท่ีเกิดขึน้ภายใต้การผลิตและ
ภายใต้อรรถประโยชน์ 
 ในงานศกึษาของ Yoon กําหนดให้ความสญูเสียของสวสัดิการสงัคมท่ีเกิดขึน้ภายใต้
การผลิต เกิดขึน้เน่ืองจากหน่วยธุรกิจท่ีผลิตสินค้าของแท้ไม่พัฒนาคุณภาพสินค้าให้มากขึน้ 
ถึงแม้วา่ในสงัคมมีความต้องการท่ีจะให้เพิ่มคณุภาพสินค้า ซึง่ตา่งจากงานศกึษาของ Novos and 
Waldman ท่ีกําหนดให้ความสญูเสียของสวสัดกิารสงัคมท่ีเกิดขึน้ภายใต้การผลิต เกิดขึน้เน่ืองจาก
หน่วยธุรกิจท่ีผลิตสินค้าของแท้ผลิตสินค้าท่ีมีคุณภาพในระดบัท่ีต่ํากว่าระดบัของคุณภาพของ
สนิค้าของแท้ท่ีทําให้สวสัดกิารสงัคมสงูสดุ 
 ส่วนในเร่ืองของการนิยามความสูญเสียของสวัสดิการสังคมท่ีเกิดขึน้ภายใต้
อรรถประโยชน์ ในงานศึกษาของ Yoon กําหนดให้ความสญูเสียของสวสัดิการสงัคมท่ีเกิดขึน้
ภายใต้อรรถประโยชน์ เกิดขึน้เน่ืองจากการท่ีมีผู้บริโภคท่ีไม่สามารถใช้สินค้าของแท้และของท่ี
ละเมิดลิขสิทธ์ิได้เลยเม่ือมีระดบัการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิท่ีเพิ่มขึน้ ซึ่งถ้าระดบัการป้องกัน 
การละเมิดลิขสิทธ์ิต่ํากว่าระดบัการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิดงักล่าว ผู้บริโภคสามารถใช้สินค้า
ของแท้หรือของท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิได้ ซึง่ตา่งจากงานศกึษาของ Novos and Waldman ท่ีกําหนดให้
ความสญูเสียของสวสัดิการสงัคมท่ีเกิดขึน้ภายใต้อรรถประโยชน์ เกิดขึน้เน่ืองจาก 2 สาเหตคืุอ    
1.ผู้บริโภคท่ีมีความเต็มใจจะจ่ายเพ่ือบริโภคสินค้าของแท้ในระดบัท่ีเท่ากับต้นทุนส่วนเพิ่มใน    
การผลิตสินค้าของแท้ไม่สามารถทําการบริโภคสินค้าของแท้ได้ 2.ผู้บริโภคท่ีทําการใช้สินค้าท่ี
ละเมิดลิขสิทธ์ิมีต้นทุนส่วนเพิ่มของการได้มาในสินค้าท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิมากกว่าต้นทนุส่วนเพิ่มใน
การผลิตสินค้าของแท้ท่ีหน่วยธุรกิจท่ีผลิตสินค้าของแท้ได้รับ ถ้าผู้บริโภคเหล่านัน้ทําการซือ้สินค้า
ของแท้ ซึง่สาเหต ุ2 สาเหตนีุเ้กิดขึน้ได้เพราะในงานศกึษาของ Novos and Waldman อ้างว่า
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หน่วยธุรกิจท่ีผลิตสินค้าของแท้มีอํานาจตลาดในการกําหนดราคาสินค้าในระดบัท่ีสงูกว่าต้นทุน
สว่นเพิ่มจากการผลติสนิค้าของแท้ 
2. ในงานศกึษาของ Yoon ไม่ได้สมมติให้ต้นทนุของการได้มาในสินค้าท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิมากกว่า
ต้นทนุในการผลติสนิค้าของแท้เสมอ ซึง่งานศกึษาของ Novos and Waldman กําหนดในเร่ืองนีไ้ว้ 
 Duchene and Waelbroeck ทําการศกึษาผลกระทบของการเพิ่มขึน้ของการป้องกนั
การละเมิดลิขสิทธ์ิต่อสวัสดิการสงัคมในตลาดเพลง โดยท่ีในงานศึกษาของ Duchene and 
Waelbroeck มีการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิ 2 รูปแบบคือ 1.การป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิด้วย
กฎหมาย 2.การป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิด้วยเทคโนโลยี สําหรับการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิ
ด้วยกฎหมาย รัฐบาลจะเป็นผู้ ท่ีทําการกําหนดระดบัความเข้มงวดของกฎหมาย ซึ่งการป้องกัน 
การละเมิดลขิสทิธ์ิในรูปแบบนีทํ้าให้ผู้บริโภคท่ีทําการโหลดเพลงผ่านทางอินเตอร์เน็ตมีคา่คาดหวงั
ของต้นทุนท่ีจะถูกจบั ส่วนการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิด้วยเทคโนโลยี หน่วยธุรกิจท่ีผลิตเพลง
ของแท้จะเป็นผู้ ท่ีกําหนดระดบัการป้องกนัการละเมิดลขิสทิธ์ิ 
 นอกจากนัน้ในงานศึกษาของ Duchene and Waelbroeck จะแบ่งกรณีของ
การศึกษาออกเป็น 2 กรณีคือ 1. Information-push technology 2. Information-pull 
technologies โดยท่ีในกรณีของ Information-push technology หน่วยธุรกิจท่ีผลิตเพลงของแท้
จะใช้วิธีการทางการตลาดและการโฆษณาต่างๆ เพ่ือทําให้ผู้บริโภคมีข้อมลูเก่ียวกบัเพลงใหม่ๆท่ี
ออกสู่ตลาด ดงันัน้ผู้บริโภคทุกคนท่ีอยู่ในระบบเศรษฐกิจได้รับข้อมูลต่างๆเหล่านีทุ้กคน โดยท่ี
วิธีการดงักล่าวนีทํ้าให้หน่วยธุรกิจท่ีผลิตเพลงของแท้มีต้นทุนเพิ่มขึน้เป็นต้นทุนคงท่ีเท่ากับ K  
สว่นในกรณีของ Information-pull technologies ผู้บริโภคจะได้รับข้อมลูเก่ียวกบัเพลงใหม่ๆท่ีออก
สูต่ลาดก็ตอ่เม่ือ ผู้บริโภคคนดงักลา่วทําการโหลดเพลงผา่นทางอินเตอร์เน็ตเท่านัน้ ดงันัน้ในกรณีนี ้
ผู้บริโภคจะไมไ่ด้รับทราบข้อมลูเก่ียวกบัเพลงใหม่ๆ ท่ีออกสูต่ลาดทกุคน 
 โดยท่ีผลการศกึษาจากงานศกึษาของ Duchene and Waelbroeck คือ การเพิ่มขึน้
ของระดบัความเข้มงวดของการป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิด้วยกฎหมาย จะทําให้กําไรและระดบั
การป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิด้วยเทคโนโลยีของหน่วยธุรกิจท่ีผลิตเพลงของแท้ท่ีใช้ Information-
push technology เพิ่มขึน้ แตจ่ะทําให้กําไรและระดบัการป้องกนัการละเมิดลขิสทิธ์ิด้วยเทคโนโลยี
ของหน่วยธุรกิจท่ีผลิตเพลงของแท้ท่ีใช้ Information-pull technologies ลดลง และในส่วนของ
ส่วนเกินผู้ บริโภค การเพิ่มขึน้ของระดับความเข้มงวดของการป้องกันการละเมิดลิขสิทธ์ิด้วย
กฎหมาย จะทําให้สว่นเกินผู้บริโภคลดลงทัง้ 2 กรณี 
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 Bae and Choi ทําการศกึษาผลกระทบของการเพิ่มขึน้ในการป้องกนัการละเมิด
ลิขสิทธ์ิท่ีทําผ่าน reproduction cost (ต้นทนุในการใช้ซอฟแวร์ท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ) กบั degradation 
cost (ต้นทุนท่ีอยู่ในรูปของอรรถประโยชน์เบือ้งต้นท่ีลดลงเม่ือใช้ซอฟแวร์ท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิ) ต่อ
สวสัดกิารสงัคมในระยะสัน้กบัสวสัดกิารสงัคมในระยะยาว โดยท่ีในงานศกึษาของ Bae and Choi 
กําหนดให้สวสัดิการสงัคมในระยะสัน้คือผลรวมของส่วนเกินผู้บริโภคกับกําไรของหน่วยธุรกิจท่ี
ผลิตซอฟแวร์ของแท้ ส่วนสวสัดิการสงัคมในระยะยาวคือแรงจงูใจในการพฒันาคณุภาพซอฟแวร์
ของแท้ของผู้ผลติซอฟแวร์ของแท้ 

 โดยผลการศึกษาท่ีได้จากงานศึกษาของ Bae and Choi คือ เม่ือการเพิ่มขึน้ใน    
การป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิกระทําผ่าน degradation cost จะทําให้สวสัดิการสงัคมในระยะสัน้
ลดลงแต่จะทําให้สวัสดิการสงัคมในระยะยาวสูงขึน้ นั่นคือในกรณีท่ีการเพิ่มขึน้ในการป้องกัน   
การละเมิดลิขสิทธ์ิกระทําผ่าน degradation cost จะทําให้เกิดการ trade-off ระหว่างสวสัดิการ
สงัคมในระยะสัน้กบัสวสัดิการสงัคมในระยะยาว ส่วนเม่ือการเพิ่มขึน้ของการป้องกนัการละเมิด
ลิขสิทธ์ิกระทําผ่าน reproduction cost จะสามารถทําให้สวสัดิการสงัคมในระยะสัน้เพิ่มขึน้หรือ
ลดลงได้ แต่จะทําให้สวัสดิการสังคมในระยะยาวลดลงเสมอ ดังนัน้ในกรณีท่ีการเพิ่มขึน้ของ     
การป้องกนัการละเมิดลิขสิทธ์ิกระทําผ่าน reproduction cost สามารถทําให้สวสัดิการสงัคมใน
ระยะสัน้กบัสวสัดกิารสงัคมในระยะยาวลดลงได้ 
 
2. วรรณกรรมปริทัศน์เก่ียวกับการสร้างอรรถประโยชน์สุทธิที่ ผู้บริโภคได้รับจากแต่ละ
ทางเลือก 
 
 สําหรับการศกึษาครัง้นี ้อรรถประโยชน์สทุธิท่ีผู้บริโภคได้รับจากแตล่ะทางเลือก จะใช้
หลกัการสร้างอรรถประโยชน์สทุธิของ Banerjee (2003) ในกรณีท่ีไม่สนใจผลกระทบภายนอกของ
เครือข่ายเป็นพืน้ฐาน เน่ืองจากรูปแบบของอรรถประโยชน์สทุธิในรูปแบบดงักล่าว ง่ายต่อการไป
พัฒนาให้รูปแบบของอรรถประโยชน์สุทธิท่ีผู้ บริโภคได้รับมีความซับซ้อนมากขึน้ ซึ่งจะทําให้
รูปแบบของอรรถประโยชน์สทุธิท่ีผู้บริโภคได้รับใกล้เคียงกบัในโลกแห่งความเป็นจริงมากขึน้ โดย
อรรถประโยชน์สทุธิท่ีผู้บริโภคได้รับจากแตล่ะทางเลือกของ Banerjee ในกรณีท่ีไม่สนใจผลกระทบ
ภายนอกของเครือขา่ย มีรายละเอียดดงันี ้
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โดยท่ี 1.   คือ อรรถประโยชน์เบือ้งต้นท่ีผู้บริโภคได้รับจากการซือ้ซอฟแวร์ของแท้ โดยท่ี 
  มีการกระจายแบบยนิูฟอร์ม  ,l h   
 2. mp  คือ ราคาของซอฟแวร์ของแท้ 
 3. q  คือ ค่าของความน่าจะเป็นท่ีซอฟแวร์ท่ีละเมิดลิขสิทธ์ิจะสามารถใช้ได้ โดยท่ี 

 0,1q  
 4. cp  คือ ราคาของซอฟแวร์ท่ีละเมิดลขิสทิธ์ิ 
 

                                                  
 1 อรรถประโยชน์สทุธิท่ีผู้บริโภคได้รับจากการซือ้ซอฟแวร์ของแท้เท่ากบั cq p   มา
จาก    1c cq p q p     

เม่ือซือ้ซอฟแวร์ของแท้ 
เม่ือซือ้ซอฟแวร์ท่ีละเมิดลขิสทิธ์ิ 
เม่ือไมซ่ือ้ซอฟแวร์ 

mp   

 U    
cq p   

0  


