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บทที ่4 

 

นโยบาย Soft Power เชิงรุกของญ่ีปุน (ปลายทศวรรษ 1990 – ปจจุบัน) 

  

จากที่ไดอธิบายไวในบทที ่ 3 วาวกิฤติเศรษฐกิจเอเชยีทีเ่กิดข้ึนเมื่อป 1997 ไมเพียงสงผล

กระทบตอเศรษฐกิจของประเทศตางๆในเอเชียซึ่งรวมถงึญ่ีปุน แตยังทาํให Soft Power ของญ่ีปุนทีเ่คย

มีลดลงมาก ญ่ีปุนจึงตองหาวิธกีารหรือนโยบายใหมๆทีจ่ะชวยเพิ่ม Soft Power ของตนในลักษณะ

อ่ืนๆข้ึนมาแทนที ่ในยคุหลังโดยเฉพาะต้ังแตศตวรรษที่ 20 เปนตนมา ญ่ีปุนมีความกระตือรือรนในการ

จัดและมีสวนรวมในกิจกรรมตางๆเปนอยางมาก โดยเฉพาะกิจกรรมทางดานวัฒนธรรม ซึ่งกิจกรรม

เหลานี้มีสวนในการชวยเพิ่ม Soft Power ของญ่ีปุนใหมากข้ึนไดเชนกนั  

ในบทนี้จะอธบิายถงึลักษณะที่เปล่ียนแปลงไปจากเดิมของ Soft Power ของญ่ีปุน ที่

เปล่ียนจากบทบาทในเชิงรับ (passive) มาเปนการมบีทบาทในเชิงรุก (proactive) มากข้ึน โดยจะ

ศึกษาถงึปจจยัทีท่ําใหญ่ีปุนตองเปล่ียนแปลงทาทีและนโยบาย รวมทัง้นําเสนอ Soft Power ลักษณะ

ใหมของญ่ีปุน โดยกาํหนดขอบเขตในการศึกษาเฉพาะ Soft Power ทีเ่กี่ยวกับการทตูวัฒนธรรมเทานัน้ 

และจะยกตัวอยางกิจกรรมที่ญ่ีปุนเปนผูริเร่ิมเพื่อเปนการเพิ่ม Soft Power ของตน 2 กลุมใหญๆ  คือ 

การเผยแพรวฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุน (J-Pop) และโครงการแลกเปล่ียน โดยจะวิเคราะหวา

กิจกรรมตางๆเหลานั้น จัดข้ึนโดยมวีัตถุประสงคที่เปล่ียนแปลงไปจากเดิมอยางไร 

ต้ังแตทศวรรษ 1970 จนถึงปลายทศวรรษ 1990 นั้น ญ่ีปุนไดกลายมาเปนมหาอํานาจ

ในทางเศรษฐกิจ และมีอิทธิพลในฐานะตัวแบบของประเทศกําลังพฒันาตางๆ โดยเฉพาะประเทศใน

เอเชียอยางมาก แตหลังจากเกิดวกิฤติเศรษฐกิจเอเชียในป 1997 ไดกอใหเกิดผลกระทบและความ

เปล่ียนแปลง ไมใชแตเพียงในดานเศรษฐกจิของญ่ีปุนเทานัน้ แตยังสงผลถึงอิทธิพลหรือ Soft Power 

ของญ่ีปุนที่ลดลงดวย 

จากการศึกษาพบวาในปจจบัุน ญ่ีปุนไดจัดกิจกรรมมากมายเพื่อเปนการสนับสนุนและ

สงเสริมการเผยแพรวัฒนธรรมของตนออกไปในระดับโลก โดยญ่ีปุนมีบทบาทและนโยบายในเชิงรุก 

คือเปนผูริเร่ิมในการจัดกจิกรรมตางๆ มากข้ึนกวาแตกอนอยางเห็นไดชัด ซึ่งความเปล่ียนแปลงนี้เปน

ส่ิงหนึ่งที่สะทอนใหเห็นวา ญ่ีปุนในปจจุบันนั้นใหความสําคัญกับการเผยแพรวฒันธรรมอยางเขมขน

ข้ึน และ Soft Power ของญ่ีปุนไดเปล่ียนรูปแบบไปจากเดิมแลว 
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ปจจัยที่สงผลตอการเปล่ียนแปลงของ Soft Power ของญ่ีปุนในชวงปลายทศวรรษ 1990 

 

ปจจัยทีท่ําใหญ่ีปุนเปลี่ยนแปลงนโยบายของตน ไปใหความสําคัญกับกิจกรรมทางดาน

วัฒนธรรม เพือ่เปนเคร่ืองมอืในการเพิ่ม Soft Power ของตนใหมากข้ึนนัน้ ไดกลาวถงึไปบางแลวใน

ทายบทที่ 3 ซึง่จะขอยกมากลาวย้าํและอธบิายเพิ่มเติม ดังนี ้

ปจจัยประการแรก ดังไดกลาวไปแลววา วิกฤติเศรษฐกจิ 1997 ที่เกดิข้ึนในเอเชีย หรือ

วิกฤติตมยาํกุงนัน้ สงผลใหประเทศกําลังพัฒนาในเอเชีย ประสบปญหาทางเศรษฐกิจกนัถวนหนา 

ความรายแรงนั้นแตกตางกนัไปตามปจจยัทางเศรษฐกจิของแตละประเทศ แตส่ิงหนึ่งที่เห็นไดหลังจาก

เกิดวิกฤตินัน้คือ ประเทศตางๆเหน็วาตัวแบบรัฐพัฒนาของญ่ีปุนที่เคยเช่ือวาจะชวยพฒันาเศรษฐกิจ

และอุตสาหกรรมใหกับประเทศกําลังพฒันาอ่ืนๆ จนประสบความสําเร็จไดดังที่ญ่ีปุนเคยประสบ

ความสําเร็จมากอนนัน้ ไมใชตัวแบบที่จะมีประสิทธิภาพและคงอยูไดตลอดไป มิหนาํซํ้า ยงัมีสวน

กอใหเกิดปญหาเศรษฐกิจอยางใหญหลวง ดวยลักษณะของรูปแบบการพัฒนาเองที่กอใหเกิดปญหา

สะสม และเกดิเปนเศรษฐกจิฟองสบู จนทําใหเกิดฟองสบูแตก ซึ่งทําใหความเช่ือมัน่และศรัทธาในตัว

แบบลดลง นอกจากนี ้ หลังจากเกิดวกิฤติ ไดมีการศึกษาวิเคราะหถึงสาเหตุของปญหาที่เกิดข้ึน 

นักวชิาการหลายทานไดออกมาชี้วา ตัวแบบรัฐพัฒนาเองเปนสาเหตุหนึง่ทีก่อใหเกดิปญหาดังกลาว 

ความสําเร็จของรูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศในกลุมเอเชียตะวนัออก ซึ่งเคยไดรับการยก

ยองวามีรูปแบบเฉพาะ โดดเดน และถือเปน “ความมหัศจรรย” ที่เกิดข้ึนกบัเศรษฐกิจในเอเชีย

ตะวันออก (East Asian Miracle) ไดถูกนํามาร้ือฟนศึกษาและทบทวนใหม มีการออกหนังสือหลายเลม 

เชน Rethinking East Asian Miracle (2001) หรือ Rethinking Asia’s Economic Miracle (2005)1 

เพื่อแสดงผลการประเมินและแกไขผลการศึกษาของหนังสือ East Asian Miracle ของ World Bank ที่

ไดตีพิมพออกมากอนหนานัน้ ผลการศึกษาช้ีวาการ “ปนราคา” หรือการใหเงินสนับสนนุชวยเหลือแก

ภาคธุรกิจเพื่อสงเสริมการสงออก และความสัมพันธใกลชิดระหวางธนาคาร สถาบันการเงนิและภาค

ธุรกิจซึ่งรัฐใหการสนับสนุนนั้น กระตุ นใหเกิดการลงทนุในระยะยาว แตในขณะเดียวกนักก็อใหเกิดการ

แบงถายโอนเงินกูยืมจากธนาคารอยางไมเหมาะสม อีกทั้งการปกปองภาคธุรกิจของธนาคารยงัทาํให

ระบบการจัดการองคกร และระบบตลาดทํางานไมเต็มที่ 2  จนทาํใหเกดิปญหาตามมาในที่สุด สาเหตุ

ตางๆ เหลานีล้วนสงผลใหความเชื่อมั่นและศรัทธาในรูปแบบการพัฒนาของญ่ีปุนเส่ือมลง ประกอบกับ
                                                 

1 Richard Stubbs, Rethinking Asia’s Economic Miracle (New York: Palgrave 

Macmillan, 2005) 
2 Joseph E. Stiglitz and Shahid Yusuf, ed., Rethinking the East Asian Miracle 

(New York: World Bank and Oxford University Press, 2001) 
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ประเทศตางๆ หันไปหาวธิีการหรือยุทธวิธีในการดําเนินธุรกิจแบบอ่ืนที่เหมาะสมกับยุคสมัย และมี

ประสิทธิภาพมากกวา ทาํให Soft Power ของญ่ีปุนลดลง 

ปจจัยประการที่สองคือ ต้ังแตป 2000 เปนตนมา ประเทศเพื่อนบานของญ่ีปุนในภูมิภาค

เอเชียตะวนัออกคือ จนีและเกาหลีใตไดเพิ่มบทบาทและอิทธิพลในเวทโีลกมากข้ึน สําหรับจนีนัน้เปนที่

ทราบและยอมรับกันวา กําลังกาวข้ึนมามีบทบาทและมีความสําคัญมากข้ึนในทางระหวางประเทศ 

ทางดานเศรษฐกิจจีนไดชื่อวาเปนประเทศที่มีเศรษฐกิจที่เติบโตในอัตราเร็วที่สุดในโลก 3  จากรายงาน

ของธนาคารเพื่อการพัฒนาเอเชีย (Asian Development Bank: ADB) คาดวาในอีก 2-3 ปขางหนานี ้

จีนจะมีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจประมาณ 8.5% หรืออาจมากกวานัน้ 4  การเปนตลาดใหญ

สําหรับสินคาอุตสาหกรรม การเปนผูสงออกที่สําคัญไปยังประเทศตางๆ ในเอเชีย รวมถงึการเพิ่มข้ึน

ของการลงทนุโดยตรง (FDI) ของจีนในเอเชีย เปนส่ิงยืนยนัไดวาการคาดการณดังกลาวนัน้มีความ

เปนไปไดสูง 

จากกราฟแสดงอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจของจนีเปรียบเทียบกับญ่ีปุนดานลางจะเหน็

ไดวา เศรษฐกิจของจีนมีอัตราการเติบโตคิดเปนรอยละแลวสูงกวาญ่ีปุนถงึกวา 2 เทา และต้ังแตป 

2000 เปนตนมา ตัวเลข GDP ของจีนเติบโตข้ึนเร่ือยๆ ในขณะที่อัตราการเติบโตของเศรษฐกิจญ่ีปุนนัน้

ข้ึนๆ ลงๆ ในชวงป 2003-2005 ซึ่งแสดงใหเหน็วาในทางเศรษฐกิจแลว จนีกาํลังมาแรงและมีททีาวาจะ

นําหนาญ่ีปุน นอกจากนีก้ารพัฒนาเศรษฐกิจจนียงันาํไปสูการเปล่ียนแปลงที่สําคัญในภูมิภาค ใน

ฐานะที่จนีเปนแรงขับเคลื่อนสําคัญในการเติบโตทางเศรษฐกิจของภูมภิาค5 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                 

3 China Economy, Economy Watch, available online at  

<http://www.economywatch.com/world_economy/china/index.html> ,20 May 

2008 
4 Ibid. 
5 David (Berkeley: University of California Press, 2006) p.90 
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กราฟที่ 2  

GDP ของจีนและญ่ีปุนในชวงป 1990-2006 
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ที่มา:  ตัวเลขป 1990-2000 จาก IMF, The World Economic Outlook Database, 

April 19996, ตัวเลขป 2001-2006 จาก IMF, The World Economic Outlook Database, October 

20077 

 

ในดานการเมอืงและความสัมพันธระหวางประเทศนัน้ ความกระตือรือรนของจีนในการ

สรางความสัมพันธและความรวมมือกับนานาประเทศ เชน ในการมีสวนชวยแกปญหานวิเคลียรใน

คาบสมุทรเกาหลี ความพยายามในการทําเจรจาทาํขอตกลงการคาเสรี (FTA) กับกลุมประเทศ 

ASEAN และความพยายามในการเพิ่มบทบาททางดานสันติภาพอ่ืนๆ เปนการสรางภาพลักษณของ

จีนใหดีข้ึนในสายตาประเทศเพ่ือนบาน ชวยเพิ่มความรูสึกเปนมิตร และเพิ่มความนิยมในประเทศจีน 

                                                 
6 Available online at 

<http://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/1999/01/data/index.htm>, 20 May 2008 
7 Available online at 

<http://www.apec.org/apec/member_economies/key_economic_indicators.html> ,20 May 

2008. See also China’s GDP Growth 1952-2007, available online at 

<http://www.chinability.com/GDP.htm>,24 May 2008 
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(China fever) ใหข้ึนมาแทนที่ความหวาดเกรง (China fear) ดังที่เคยมีมา8 เปนอีกส่ิงหนึง่ที่แสดงให

เห็นวาจีนมีอิทธิพลหรือ Soft Power มากข้ึนในภูมิภาคเอเชีย9 

ประเทศเพื่อนบานของญ่ีปุนอีกประเทศหนึง่ซึ่งในชวงหลัง มีอิทธิพลเพิ่มมากข้ึนใน

ภูมิภาคโดยเฉพาะทางดานวฒันธรรมคือ เกาหลีใต กระแสวัฒนธรรมรวมสมัยของเกาหลี หรือ K-Pop 

ในปจจุบันเปนทีน่ิยมไปทั่วทั้งเอเชีย จนกลาวกันวากระแสวัฒนธรรมที่มาแรงที่สุดในเอเชียในปจจุบัน

ไมใช J-pop อีกแลว แตเปน Korean wave10  อิทธิพลของวัฒนธรรมเกาหลีนัน้แพรหลายไปทัว่ ทั้ง

ละครโทรทัศนซีรีสเกาหลี ภาพยนตร นักรองเกาหลี แฟช่ันการแตงตัว เคร่ืองสําอาง รวมไปถึง

เคร่ืองใชไฟฟา และเกมออนไลน โดยที่รัฐบาลไดใหการสนับสนนุอยางเต็มที่ในการเผยแพรและสงออก

วัฒนธรรม รวมทัง้สินคาทางวัฒนธรรมที่เกีย่วของออกไปทั่วเอเชีย ไมเวนแมแตในญ่ีปุนเอง กระแส

ความนิยมของวัฒนธรรมเกาหลีในญ่ีปุนนัน้ เห็นไดอยางชัดเจนวาเร่ิมมีอิทธพิลมากข้ึนหลังจากมีการ

นําเอาละครซีรีสทางโทรทัศนเร่ือง Winter Sonata หรือ Winter Love Song ไปออกอากาศ ทางชอง 

NHK และยังถูกนํามาออกอากาศซ้ําถงึ 4 คร้ังในชวงป 2005-2006 ซึ่งทาํใหเกิดจุดเปล่ียนทาง

วัฒนธรรมคร้ังใหญ คือคนญ่ีปุนหนัมาสนใจวัฒนธรรมเกาหลีมากข้ึน จนมีผูกลาววา เบ ยอง จุน ดารา

ชายผูแสดงนําในละครเร่ืองนีเ้หมือนเปนทูตสันถวไมตรีที่เช่ือมความสัมพันธระหวางญ่ีปุน-เกาหลีได

อยางเหนียวแนน11 ซึ่งพลังทางวัฒนธรรมทีก่ลาวมานี้ลวนแตเปนสวนหน่ึงของ Soft Power ของเกาหลี

ที่เพิม่มากข้ึนเชนกนั 

 

 

 

 
                                                 

8David Shambaugh, ed., Power Shift: China and Asia’s New Dynamics, p.187 
9 Jean A.Garrison, “China’s Prudent Cultivation of “Soft” Power and Implication 

for U.S. Policy in East Asia,” Asian Affairs: An American Review Vol.32, No.1 (2005) pp.25-

28 
10 Claudia Blume, “Asia Goes Crazy Over Korean Pop Culture,” News, VOA.com, 

6 January 2006. (available online at http://www.voanews.com/english/archive/2006-01/Asia-

Goes-Crazy-About-Korean-Pop-Culture.cfm) (24 May 2008) 
11 ประวีณมยั บายคลอย, “กิมจิซีร่ีสฟเวอร,” จาก นานาทัศนะวาไรต้ี, สุด...สุดสัปดาห, 

ผูจัดการออนไลน, 28 มกราคม 2548. สามารถดูออนไลนไดที่ 

<http://www.jkdramas.com/forums/viewtopic.php?t=1154>,12 พฤษภาคม 2551 
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ภาพประกอบ 1 

ภาพประกอบละครโทรทัศนเกาหลี Winter Sonata 

 

 
Winter Sonata หรือชื่อที่ใชในการเผยแพรในเมืองไทยวา “เพลงรักในสายลมหนาว”  

(Winter Love Song) เขามาสรางกระแสความนิยมในละครซีรีสเกาหลี 

ในประเทศไทยเมื่อป 2002และถูกนาํมาฉายซ้ําอีกคร้ังในป 2005 

ที่มา: http://www.arirang.co.kr 

 

การเพิม่ข้ึนของอิทธพิลทั้งทางเศรษฐกิจ การเมืองระหวางประเทศ และวัฒนธรรมของ

ประเทศเพื่อนบานของญ่ีปุน 2 ประเทศที่ยกมาขางตน เปนปจจัยสําคัญอีกอยางหนึ่งซึง่กระตุนให

ญ่ีปุนตองพยายามเพิ่ม Soft Power ของตัวเองใหมากข้ึน เพื่อรักษาอํานาจและความมีอิทธพิลของตน

เอาไว ทั้งเพื่อแทนที่ตัวแบบรัฐพัฒนา ซึง่เคยเปน Soft Power ของญ่ีปุน 

Nye ไดอธิบายเอาไววาที่มาของ Soft Power นัน้แยกออกเปน 3 แหลง คือวัฒนธรรม 

แนวความคิดทางการเมือง และนโยบายตางประเทศ ไมไดมีเพียงวัฒนธรรมปอบ (Pop culture) ดังที่

มักมีผูเขาใจผิด Soft Power ของญ่ีปุนในปจจุบันกม็าจากหลายแหลงเชนกัน ไมไดมีเพียงการเปนผูนาํ

และตัวแบบแนวคิดการพัฒนา หรือผูนาํดานวัฒนธรรมเทานั้น ดังที่ไดกลาวไปขางตนวาญ่ีปุนได

พยายามเพิม่ Soft Power ของตนโดยใชว ิธีการตางๆ ซึ่งเทาที่ผูวจิัยไดทําการศึกษาและรวบรวมมา 

พบวา Soft Power ของญ่ีปุนในปจจุบันปรากฎอยูใน 3 ลักษณะ คือ 

(1) การใชนโยบายการทูตวัฒนธรรม  เปนทีท่ราบกนัดีวา วัฒนธรรมญ่ีปุนนัน้แพรหลาย 

และเปนทีน่ิยมในประเทศตางๆ ทัว่โลกมาเปนเวลานานแลว แตการแพรกระจายของวัฒนธรรม

ดังกลาวนัน้ลวนเกิดจากการกระทําของภาคเอกชน ไมวาจะเปนการเผยแพรภาพยนตรการตูน  (หรือที่

รูจักกันวา anime) ภาพยนตรญ่ีปุน หนังสือการตูนญ่ีปุน (manga) หรือเพลงและดารานักรองญ่ีปุน ซึ่ง

เปนการเผยแพรหรือโปรโมทโดยภาคเอกชนเพื่อการคาทั้งส้ิน แตในระยะหลังนี ้ ญ่ีปุนไดริเร่ิมจัด

กิจกรรมและต้ังโครงการใหมๆ  ที่เกี่ยวของกับการเผยแพรและแลกเปล่ียนวัฒนธรรมญ่ีปุนมากมาย 

รวมทัง้ใหความสําคัญกับการแลกเปล่ียนบุคลากรโดยเฉพาะเยาวชนมากข้ึน จากการเปลี่ยนแปลงนี้
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เห็นไดชัดเจนวาญ่ีปุนมีนโยบายที่เปนการเพิ่ม Soft Power ของตนเองใหมากข้ึนโดยใชการทูต

วัฒนธรรม ผานทางกิจกรรมตางๆ ที่รัฐบาลญ่ีปุนและองคกรอ่ืนๆ รวมมือกันจัดข้ึน 

(2) การมีบทบาทมากขึ้นในทางระหวางประเทศของญ่ีปุน โดยเฉพาะความพยายามของ

ญ่ีปุนในการเขาไปมีสวนรวมในกิจกรรมการพัฒนาสังคมและชีวิตความเปนอยู เชนการแกปญหา

ความยากจน การขาดแคลนอาหารและน้ํา ปญหาโรคติดตอ ปญหามลพิษและส่ิงแวดลอม หรือ

ปญหาผูอพยพ ซึ่งลวนเปนปญหาที่เกีย่วของกับประเด็นความม่ันคงของมนุษย 12  (Human Security) 

ทั้งส้ิน โดยไมไดจํากดัวงอยูเฉพาะประเทศในเอเชียเทานัน้แตยงัครอบคลุมกิจกรรมการใหความ

ชวยเหลือไปยงัประเทศกําลังพัฒนาและดอยพัฒนาทั่วโลก นอกจากนี้ญ่ีปุนยังมบีทบาทสําคัญ ใน

ฐานะผูริเร่ิมแนวความคิดในการจัดต้ังคณะกรรมาธิการดานความมัน่คงของมนุษย (Commission on 

Human Security: CHS) ข้ึนในสหประชาชาติเมื่อป 200113  ส่ิงเหลานีเ้ปนความพยายามของญ่ีปุนใน

แสดงบทบาทในเชิงรุก และใหความสําคัญกบัการสรางความรวมมือในการสรางความมั่นคงของ

มนุษยในระดับพหุภาคี เพื่อแสดงใหนานาประเทศเห็นวา แมญ่ีปุนจะไมสามารถปฎิบัติการทางการ

ทหารได แตญ่ีปุนมีบทบาทในเชงิรุกและใหความสําคัญกับการชวยเหลือประเทศตางๆ ในดานความ

มั่นคงของมนษุย ซึ่งในปจจุบันเปนสาเหตุของปญหาทีสํ่าคัญมากกวาดานการทหาร โดยคาดหวังวา

จะไดรับการยอมรับ และไดเปนหนึง่ในสมาชิกถาวรแหงคณะมนตรีความมัน่คงแหงสหประชาชาติ ถือ

ไดวาการมีบทบาทดังกลาวของญ่ีปุนเปนการสราง Soft Power ของญ่ีปุนใหเพิม่มากข้ึนดวยเชนกนั 

โดยผานทางนโยบายตางประเทศ ซึง่เปนหนึ่งในที่มาของ Soft Power 

(3) การเขาไปมีสวนชวยสนับสนุนกิจกรรมการพัฒนาของรัฐบาลทองถิน่ในกลุมประเทศ
ที่พัฒนานอยที่สุด หรือ LDCs (Least Developed Countries)14 โดยการจัดโครงการหรือกิจกรรมทีจ่ะ
                                                 

12 Siriporn Wajjwalku, ed., Japan’s Policy and Contributions to Human Security in 

Southeast Asia, Papers and proceedings of the International Conference on Japan’s Poicy 

and Contributions to Human Security in Southeast Asia, held on 13-14 January 2005 at 

Japanese Studies Center, Institute of East Asian Studies, Thammasat University 

(Pathumthani: Thammasat University Press), 2007. p.41 
13 Sadako Ogata, Plan for Establishment of The Commission on Human Security, 

Press Release, Ministry of Foreign Affairs of Japan, 24 January 2001. Available online at 

<http://www.mofa.go.jp/policy/human_secu/speech0101.html>, 24 May 2008 
14 ดูเพิ่มเติมเกี่ยวกับความหมายของกลุมประเทศ LDCs และรายช่ือของ 50 ประเทศ

เหลานี้ไดจาก ฒhttp://www.unctad.org/Templates/Page.asp?intItemID=3618&lang=1> และ 

<http://www.unctad.org/Templates/Page.asp?intItemID=3641&lang=1>, 25 May 2008 
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เปนการสนับสนุนการพฒันาเศรษฐกิจใหแกกลุมประเทศ LDCs เชน การเปนผูริเร่ิมกอต้ังโครงการ 

“หนึง่หมูบานหน่ึงผลิตภัณฑ” (One Village, One Product: OVOP) ซึ่งเกิดข้ึนจากแนวคิดในการชวย

กระตุนเศรษฐกิจในประเทศดอยพัฒนาของอดีตนายกรัฐมนตรีญ่ีปุน จนุอิจิโร โคอิซมึิ เมื่อป 2005 15 

เปาหมายของโครงการนี้เพื่อใหประเทศเหลานี้สามารถพัฒนาสินคาของตนเองและสงออกสินคา

เหลานั้นเพื่อกระตุนและพัฒนาเศรษฐกิจ รวมทัง้เพื่อใหประเทศเหลานั้นไดรับประโยชนจากระบบ

การคาเสรี และขอตกลง WTO มากข้ึน โดยผูที่มีบทบาทหลักในการสนับสนนุกิจกรรมนี้คือ กระทรวง

เศรษฐกิจ อุตสาหกรรมและการคาของญ่ีปุน (METI) และองคการสงเสริมการคาตางประเทศของญ่ีปุน 

(Japan External Trade Organization: JETRO)16 ซึ่งเปนการสราง Soft Power ของญ่ีปุนโดยผาน

ทางนโยบายตางประเทศอีกลักษณะหนึง่  

กิจกรรมและการริเร่ิมของญ่ีปุนทัง้ 3 ตัวอยางที่ไดยกมาขางตนนี้ ลวนเปนความพยายาม

ของญ่ีปุนทีจ่ะมีบทบาทในเชงิรุกเพื่อเพิ่ม Soft Power ของตนใหมากข้ึน แตอยางไรก็ดี วิทยานิพนธนี้

มุงศึกษาโดยเนนใหความสําคัญกับนโยบายในเชิงรุกของญ่ีปุนทางดานการทูตวัฒนธรรมเพียงอยาง

เดียว 

 

การทูตวฒันธรรม 

 

การศึกษาเกี่ยวกับการทูตเชงิวัฒนธรรม (Cultural Diplomacy) ไดมีผูทําการศึกษาและ

ใหนิยามเอาไว ดังไดอธิบายแลวในบทที ่2 ซึ่งจะยกมากลาวซํ้าอีกคร้ังโดยยอ ดังนี ้

ความหมายของการทูตวัฒนธรรม ดังที ่ Cynthia P.Schneider ไดเสนอเอาไว คือ “การ

แลกเปล่ียนทางความคิด ขอมูลขาวสาร ศิลปะและมุมมองอ่ืนๆ ของวัฒนธรรมระหวางประเทศตางๆ 

และผูคนในประเทศเหลานัน้ ทั้งนี้เพื่อชวยใหเกิดความเขาใจซึ่งกนัและกัน” 17  ซึ่งจากนิยามนี้จะเหน็ได
                                                 

15 Ministry of Economy, Trade and Industry, “One Village, One Product” 

Campaign, Policy Information, Ministry of Economy, Trade and Industry, Japan. Available 

online at <http://www.meti.go.jp/english/information/data/OVOP.html>  and 

<http://www.meti.go.jp/english/topic/downloadfiles/060905OVOP.pdf>, 12 May 2008 
16 ดูเพิ่มเติมใน ณรงคศักด์ิ  พชิญพิศุทธิ,์ “บทบาทภาครัฐ และภาคสังคมใน “การฟนฟู

ทองถิน่”ของญ่ีปุน: กรณี OVOP (One Village One Product) ของโออิตะ,” (วิทยานพินธมหาบัณฑิต    

สาขาวิชาญ่ีปุนศึกษา คณะศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2551) 
17 Cynthia P.Schneider, Diplomacy That Works: ‘Best Practices’ in Cultural 

Diplomacy (2003) in Cultural Diplomacy Research Series, www.culturalpolicy.org, p.1 
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วาการทูตวฒันธรรมนัน้ ไมไดหมายความจํากัดอยูเพยีงแคเร่ืองวฒันธรรมแตเพียงอยางเดียว แตยัง

เกี่ยวของกับการแลกเปล่ียนทางความคิดและมุมมองดวยเชนกนั 

การทูตวฒันธรรมอาจแสดงออกไดโดยวิธกีารที่แตกตางกัน แตส่ิงทีสํ่าคัญคือตองเขากัน

ไดดีกับผูรับ และมีการสะทอนใหเห็นถึงคุณลักษณะบางอยางของประเทศผูถายทอด18  จากคํากลาวนี ้

ในสวนตอไปทีผู่วิจัยจะอธิบายถึงการเผยแพรวัฒนธรรมของญ่ีปุนนัน้ จะแสดงใหเหน็วาวัฒนธรรมของ

ญ่ีปุนสามารถเขาไปผสมกลมกลืนกับวัฒนธรรมของประเทศผูรับไดอยางไมติดขัด โดยเฉพาะกับ

ประเทศในเอเชีย อันเนื่องมาจากการมีภูมหิลังทางสังคมวัฒนธรรมที่ใกลเคียงกัน 

การเผยแพรวฒันธรรมของญี่ปุน และอิทธิพลดานวฒันธรรมของญี่ปุนที่แผขยายไปยัง

ประเทศตางๆ เกิดข้ึนมานานแลวต้ังแตสมัยกอนสงครามโลก กจิกรรมดานวัฒนธรรมของญ่ีปุนเร่ิม

ต้ังแตเมื่อคร้ังญ่ีปุนเปดประเทศสมัยเมจิ ซึ่งในยุคนัน้นโยบายดานวัฒนธรรมเปนไปเพื่อการเรียนรูและ

ศึกษาวฒันธรรมจากประเทศอื่นๆ โดยเฉพาะจากชาติตะวันตกเพื่อเรียนรูความกาวหนาและทันสมัย19 

จากการศึกษาคนควาเอกสารอางอิงตางๆ พบวาวัฒนธรรมญ่ีปุนหลายๆอยาง ไดแทรก

ซึมเขาไปในประเทศตางๆ ทั่วโลก โดยเฉพาะประเทศในเอเชียตะวนัออกและเอเชียตะวนัออกเฉียงใต 

ผานส่ือทางวฒันธรรมตางๆ มากมาย เชน ภาพยนตรญ่ีปุน ภาพยนตรการตูน Animation หรือทีใ่ชคํา

ทับศัพทในภาษาญ่ีปุนวา anime หนังสือการตูน (manga) เชน การตูนโดราเอมอนของทมีผูเขียน ฟูจิ

โอะ ฟูจิโกะ (Fujio Fujiko) ที่ไดรับการตอบรับจากผูชมญ่ีปุนอยางดี ทั้งในฉบับการตูน และย่ิงหลังจาก

การเผยแพรทาง TV Asahi ในญ่ีปุนเปนคร้ังแรกเมือ่ 1978 ผลจากความนยิมทาํใหถูกนาํเอาไป

เผยแพรในตางประเทศ และมีสินคาที่เกี่ยวของกับตัวละครออกมาวางจําหนายมากมาย 20  นอกจากนี้

การตอบรับตอส่ือบันเทงิตางๆ เชนเพลงญ่ีปุน ดารานกัรองญ่ีปุน แมกระทัง่แฟช่ันเส้ือผาการแตงกาย 

หรือการทาํทรงผมแบบญ่ีปุน ก็เปนตัวอยางที่สะทอนใหเห็นความนิยม และอิทธิพลของวัฒนธรรม

ญ่ีปุนไดอยางชัดเจน 

 

 

 
                                                 

18 Cynthia P.Schneider, Diplomacy That Works, p.3 
19 ประเสริฐ จิตติวัฒนพงศ, “นโยบายตางประเทศดานวฒันธรรมของญี่ปุน,” วารสาร

ธรรมศาสตร 16, 3 (กรกฎาคม 2532), น.86 
20 Saya S.Shiraishi, “Japan’s Soft Power: Doraemon Goes Overseas,” in Peter J. 

Katzenstein and Takashi Shiraishi, ed., Network Power: Japan and Asia (Ithaca and London: 

Cornell University Press,1997) pp.239-240 
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ภาพประกอบ 2 

การตูนโดราเอมอน ที่เปนที่รูจักและนยิมไปทั่วโลก 

 

 
ที่มาภาพ: www.dek-d.com 

 

สําหรับในประเทศไทย วัฒนธรรมและสินคาญ่ีปุนเร่ิมเขามาพรอมๆ กับการเขามาของ

บริษัทญ่ีปุนทีข่ยายฐานการผลิตมาที่ประเทศไทยในยุค 1970 ทาํใหสินคาญ่ีปุนซึ่งเดิมนาํเขามาเพื่อ

สนองความตองการของคนญ่ีปุนที่อาศัยในประเทศไทยไดแพรหลายไปถึงคนไทยโดยทั่วไปดวย ทั้ง

อาหาร เคร่ืองมือเคร่ืองใช ตลอดจนอุปกรณอํานวยความสะดวกตางๆ จนอาจกลาวไดวาทุกวนันี ้ คน

ไทยทกุคนตองใชสินคาที่เกีย่วของกับญ่ีปุนอยางนอยหนึ่งชิน้21  

 

ภาพประกอบ 3 

ละครชุดทางโทรทัศน “โอชิน” 

 

  
ที่มาภาพ: www.oknation.net 

 

                                                 
21 Noriyuki Suzuki, Japanization in the Globalized Age of Thailand (presented 

paper, n.d, n.p.), p.3 
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ในตนทศวรรษ 1980 คงไมมีใครที่ไมรูจักละคร “โอชิน” ละครโทรทศันเร่ืองยาวทีท่ําให

ผูชมในเมืองไทยติดละครกนัทัว่บานทั่วเมือง ซึง่เปนอิทธิพลของวัฒนธรรมญ่ีปุนที่ผานมาทางส่ือ

บันเทงิตางๆ อยางไมเปนทางการ สําหรับสินคาดานวฒันธรรมของญี่ปุนในไทย ส่ิงที่คนไทยเหน็วา

แสดงความเปนญ่ีปุน (Japanese-ness) มากที่สุด และไดรับความนิยมมากที่สุดเห็นจะเปนอาหาร

ญ่ีปุนและชาเขียว ซึง่เพิง่จะสรางปรากฏการณเปนกระแส “ความนิยมชาเชียว” (Green tea Fever) 

ข้ึนเมื่อป 200022 และยังคงไดรับความนยิมเรื่อยมาจนปจจุบัน                                                                                    

การหนัมาใหความสําคัญกับการเผยแพรวฒันธรรมญ่ีปุนโดยภาครัฐนัน้ เร่ิมข้ึนในตน

ทศวรรษ 1970 ซึ่งเปนยุคของนายกรัฐมนตรีทานากะ กกัคุเอ (Tanaka Kakuei) (ค.ศ.1972-1974) 

จุดเร่ิมตนทีท่ําใหญ่ีปุนเร่ิมตระหนกัถงึความจําเปนและความสําคัญของการมนีโยบายตางประเทศ

ดานวฒันธรรมอยางจริงจงั เนื่องมาจากเกิดการตอตานญ่ีปุนและสินคาญ่ีปุนอยางรุนแรงในกรุงเทพ

และจาการตาในชวงที่คณะของนายกรัฐมนตรีทานากะ เดินทางเยือนประเทศในเอเชียตะวนัออกเฉียง

ใตในเดือนมกราคม 1974 ทําใหญ่ีปุนไดประจักษถงึการวิพากษวจิารณและทัศนคติที่ชาติอ่ืนๆ มีตอ

ญ่ีปุนในฐานะประเทศที่เปน “สัตวเศรษฐกิจ” ทีมุ่งสงออกสินคาและลงทนุเพื่อครอบงําตลาดใน

ตางประเทศ และวัฒนธรรม “การเดินทางโดยสายการบินญ่ีปุน พกัโรงแรมญ่ีปุน รับประทานอาหาร

ญ่ีปุน ทองเที่ยวโดยมัคคุเทศกญ่ีปุน และเดินทางกลับดวยสายการบินญ่ีปุนเชนเดิม”  

จากเสียงสะทอนดังกลาว ทําใหเกิดความเปล่ียนแปลงดานนโยบายวัฒนธรรมของญ่ีปุน

ข้ึนมาก รวมทั้งบทบาทของมูลนธิิญ่ีปุน (Japan Foundation: JF) ซึ่งกอต้ังข้ึนจากแนวคิดของ

นายกรัฐมนตรีฟุคุดะ ทาเคโอะ (Fukuda Takeo) ในสมัยทีย่ังเปนรัฐมนตรีกระทรวงตางประเทศ เพื่อ

เปนองคกรที่ดําเนนิกิจกรรมตางๆ ดานการแลกเปล่ียนวฒันธรรมและสรางความเขาใจตอประเทศ

ญ่ีปุน กม็ีเพิม่ข้ึนเปนลําดับ 

ความชัดเจนของการเนนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมของญี่ปุน เร่ิมเห็นไดชัดในชวงปลาย

ทศวรรษ 1970 ซึ่งเปนสมัยรัฐบาลนายกรัฐมนตรีฟุคุดะ (ค.ศ.1976-1978) จากการประกาศนโยบาย 

“ความสัมพนัธใจตอใจ” ทีก่รุงมะนิลา ประเทศฟลิปปนสในขณะทีเ่ยือนประเทศเอเชียตะวนัออกเฉียง

ใตในเดือนสิงหาคม 197723  ทั้งนี้เพื่อแสดงจุดยืนใหประเทศตางๆ เหน็วาญ่ีปุนใหความสําคัญกับการ

สรางความสัมพันธอันดีกับประเทศอ่ืนๆ เชนกนั ไมไดมุงเสาะแสวงหาประโยชนในทางการคาแตเพียง

อยางเดียว โดยจะรวมกันสรางความรวมมอืในหลายๆ ดานกบัประเทศตางๆ ในเอเชยีในฐานะประเทศ

ที่เทาเทียมกัน 

                                                 
22 Noriyuki Suzuki, Japanization in the Globalized Age of Thailand, p.3 and 14 
23 ประเสริฐ จิตติวัฒนพงศ, “นโยบายตางประเทศดานวฒันธรรมของญี่ปุน,” น.88 
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ที่กลาวมาขางตน เปนตัวอยางที่แสดงใหเห็นวาการเผยแพรวัฒนธรรมของญ่ีปุนนัน้ไดเร่ิม

ข้ึนมานานแลว โดยมีวัตถุประสงคหลักก็เพื่อลดความรูสึกขัดแยงและตอตานญ่ีปุน รวมทั้งสราง

ภาพพจนที่ดีของญ่ีปุนในสายตาของนานาประเทศ อยางไรก็ดี การดําเนนินโยบายการทูตวฒันธรรม

ของญ่ีปุน เร่ิมกระทาํอยางจริงจังมากข้ึนหลังจากที่ญ่ีปุนไดรับผลกระทบจากเศรษฐกิจตกตํ่าในปลาย

ทศวรรษ 1990 ทาํใหอิทธพิลและความศรัทธาของชาติอ่ืนๆ ที่มีตอญ่ีปุนลดลง ทําใหอิทธิพลหรือ Soft 

Power ของญ่ีปุนที่เคยมีลดลงไปดวย ญ่ีปุนจึงตองแสวงหาวิธีการหรือนโยบายใหมๆ เพื่อเรียกความ

นิยมในประเทศของตนกลับคืนมา ไมเพยีงเพื่อรักษาสถานะความเปนผูนาํทีม่ีอิทธพิลในทางความคิด

ตอประเทศอื่นๆ โดยเฉพาะในเอเชียเอาไวเทานั้น แตยังใชเปนเคร่ืองมอืเพื่อสรางภาพลักษณของความ

เปนประเทศอันเปนสากล (international state) ของญ่ีปุนอีกดวย24 

สําหรับกิจกรรมของญ่ีปุนอันเกี่ยวของกับการเผยแพรวฒันธรรม ในฐานะนโยบายการทูต

วัฒนธรรมนัน้ มีการจัดกจิกรรมและแสดงออกในหลายลักษณะ โดยในการศึกษานีจ้ะยกตัวอยาง

กิจกรรมดานการสงเสริมวฒันธรรมที่โดดเดน 2 กิจกรรมมาอธิบาย คือ การเผยแพรวัฒนธรรมสมัย

นิยมของญ่ีปุนหรือ J-Pop และการจัดโครงการแลกเปลี่ยน โดยที่จะอธิบายถึงกจิกรรมที่รัฐเปนผูริเร่ิม

ข้ึน และวิเคราะหถงึวัตถปุระสงคของญ่ีปุนในการจัดกิจกรรมดังกลาวทีเ่ปล่ียนแปลงไปจากเดิม 
 

การเผยแพรวฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุน (J Pop) 

 

หลังจากที ่ Soft Power ของญ่ีปุนในการเปนตัวแบบการพัฒนาไดเส่ือมลงหลังเกิดวกิฤติ

เศรษฐกิจเอเชยีในป 1997  แมวาอิทธพิลของญ่ีปุนทางดานเศรษฐกิจจะลดลงไปมาก แตทางดาน

วัฒนธรรมแลว ญ่ีปุนยงัคงมีอิทธพิลและประสบความสําเร็จในการแพรกระจายวฒันธรรมความเปน

ญ่ีปุนอยู ดังจะเหน็ไดจากการเฟองฟูของวัฒนธรรมสมยันิยมของญ่ีปุน หรือ Japanese Pop Culture 

– J Pop ในประเทศไทย ไมวาจะเปนแฟช่ันญ่ีปุน การเขามาของเพลงญ่ีปุน หรือการตูนญ่ีปุนทีเ่ขามามี

อิทธิพลกับวยัรุนในเมืองไทยมากข้ึนกวาแตกอน  

จากความสําเร็จ ทางเศรษฐกิจในธุรกิจที่เกี่ยวของกับ J-Pop รวมทัง้อิทธิพลจากงานเขียน

ของ Douglas McGray ซึ่งตีพิมพในวารสาร Foreign Policy ในป 2002 และเปน Cover Story ใน

นิตยสาร Time, Asia Edition ในป 200325 ดังไดอางถึงแลวในบทที ่2 คือ “Japan’s Gross: National 

                                                 
24 Peter J. Katzenstein, Open Regionalism: Cultural Diplomacy and Popular 

Culture in Europe and Asia, paper presented at the Annual Meeting of the American Political 

Science Association, Boston, MA, August 29 – September 1, 2002, p.10 
25 See <http://www.time.com/time/asia/2003/cool_japan/> 
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Cool” ที่กลาวถึงการฟนคืนอํานาจของญ่ีปุนโดยมพีลังทางดานวฒันธรรมที่เพิม่ความสําคัญ และเขา

มาแทนที่อิทธพิลในทางเศรษฐกิจ ซึง่สอดคลองกับแนวคิดเกี่ยวกับ Soft Power ของ Joseph S. Nye 

วาในปจจุบันพลังทางวฒันธรรมไดเขามาแทนที่อํานาจทางการทหารหรือเศรษฐกิจ โดยหลังการ

ตีพิมพบทความของ McGray ไดสรางใหเกิดกระแสความสนใจในอิทธิพลของวัฒนธรรมญ่ีปุน และ

กระตุนใหภาครัฐหันมาศึกษาเกี่ยวกับนโยบายดานบันเทิงมากข้ึน26 

นโยบายของภาครัฐเกี่ยวกับการเผยแพรวฒันธรรมนั้นเร่ิมเดนชัดข้ึน โดยเฉพาะในสมัยที่

นายจุนอิจิโร โคอิซึมิเปนนายกรัฐมนตรี (ค.ศ.2001-2006) ซึ่งไดมีการจัดกิจกรรมที่เปนการเผยแพร

วัฒนธรรมญ่ีปุนมากมาย ในทีน่ี้จะยกตัวอยาง 2 กิจกรรมที่เกี่ยวของกับวฒันธรรม โดยที่ญ่ีปุนเปนผูมี

บทบาทสําคัญในการจัดใหเกิดกิจกรรมดังกลาว คือ 

 

ASEAN-Japan Exchange Year 2003  

 

ภาพประกอบ 4 

ASEAN-Japan Exchange Year 2003 

 

    
 

โครงการปแหงการแลกเปล่ียน อาเซียน-ญ่ีปุน 2003 นี้ มาจากความคิดริเร่ิมของอดีต

นายกรัฐมนตรีจุนอิจิโร โคอิซึมิในระหวางเดินทางเยือนประเทศในกลุมอาเซียนเม่ือมกราคม 2002 วา

ญ่ีปุนและอาเซียนควรเปนพนัธมิตรที่ “ทาํดวยกันและกาวหนาไปดวยกัน” (act together and 

                                                 
26 David Leheny, Japanese Popular Culture and Foreign Policy, 13 May 2007. 

Available online at http://www.polisci.wisc.edu/users/leheny/popculture.html  (30 April 2008)  
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advance together) รวมทั้งเสนอใหมีการเพิ่มความรวมมือระหวางญ่ีปุนและอาเซียนมากข้ึน 27  ใน

เดือนพฤศจกิายนปเดียวกัน ในการประชุมสุดยอดผูนาํญ่ีปุน-อาเซียนทีก่ัมพชูา อดีตนายกรัฐมนตรี

โคอิซึมิไดนําเสนอการริเร่ิม 5 ประการของญ่ีปุนเพื่อสรางความรวมมือที่เขมแข็งใหมากข้ึน ภายใต

แนวคิด “ความคิดริเร่ิม 5 ประการสําหรับอนาคต” (Five Initiatives for the Future) ซึ่ง 1 ในนั้นคือ 

โครงการปแหงการแลกเปล่ียนอาเซียน-ญ่ีปุน 200328 

สาเหตุที่ป 2003 ไดรับเลือกใหเปนปแหงการแลกเปล่ียน เนื่องจากเปนปสําคัญที่ครบรอบ

เหตุการณหลายๆ อยางระหวางญ่ีปุนและอาเซียน คือ ครบรอบ 25 ปแหงการกอต้ังกองทนุวัฒนธรรม

อาเซียน (ASEAN Cultural Fund) ครบรอบ 40 ปแหงสนธิสัญญามิตรภาพและการคาระหวางญ่ีปุน

กับอินโดนีเซีย (The Treaty of Amity and Commerce between Japan and Indonesia) ครบรอบ 

50 ปแหงการสถาปนาความสัมพนัธทางการทูตระหวางญ่ีปุนกบักัมพูชา และ 30 ปแหงการสถาปนา

ความสัมพันธทางการทูตระหวางญ่ีปุนกับเวียดนาม 

กิจกรรมที่จัดข้ึนภายใตโครงการนี้แบงเปน 3 กิจกรรมใหญๆ คือ  

(1) การอภิปรายและสัมมนาของผูเกี่ยวของในสาขาตางๆ เพื่อหาแนวทางที่จะเปนการ

กระชับความสัมพันธระหวางญ่ีปุนและอาเซียนใหแนนแฟนและเขมแข็งมากข้ึน 

(2) การแลกเปล่ียนเยาวชนเพ่ือสรางเครือขายระหวางคนสูคน และเปนการพัฒนา

ทรัพยากรมนษุยโดยมุงประโยชนในอนาคต 

(3) การแลกเปล่ียนทางดานวัฒนธรรมและศิลปะ เพื่อเปนการสงเสริมความเขาใจและ

ความเคารพซ่ึงกนัและกนั 

กิจกรรมทางดานการแลกเปลี่ยนวฒันธรรมที่จัดข้ึนนี้ มกีารจัดกิจกรรมข้ึนทัง้ในญ่ีปุน และ

ในประเทศกลุมอาเซียนอ่ืนๆ ทัง้หมด 10 ประเทศโดยแตละประเทศจะเปนผูดูแลรับผิดชอบกิจกรรม

ตางๆ ในเดือนที่ไดรับมอบหมาย เชน ญ่ีปุนเปนผูประสานงานหลักในเดือนมกราคม และไทยเปนแกน

หลักในเดือนธนัวาคม เปนตน (ดูเพิม่เติมเกี่ยวกับตัวอยางของกิจกรรมในภาคผนวก) 

                                                 
27 ASEAN-Japan Exchange Year 2003, Events Celebrate a Growing Friendship, 

(30 May 2003). Available online at <http://web-japan.org/trends/arts/art030530.html>, 25 

May 2008 
28 Ministry of Foreign Affairs, ASEAN-Japan: Acting Together and Advancing 

Together (Tokyo: Regional Policy Division, Asian and Oceanian Affairs Bureau, 2003) 

Available online at <http://www.mofa.go.jp/region/asia-paci/asean/year2003/pamphlet.pdf>, 

25 April 2008 
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กิจกรรมตางๆ ที่จัดข้ึนภายใตโครงการนีน้ัน้ มทีั้งหมด 740 กิจกรรม โดยแบงเปนกิจกรรม

ที่จัดข้ึนในญ่ีปุน 225 กิจกรรม และจัดข้ึนในอาเซียน 515 กิจกรรม 29  (ดูเพิ่มเติมเกีย่วกับกิจกรรมใน

ภาคผนวก) ผูที่มีบทบาทสําคัญในการจัดกิจกรรมนี้ คือ กระทรวงการตางประเทศญ่ีปุน (MOFA) ที่

เปนแกนหลักในการจัดงานและประสานงานในฝายญ่ีปุน โดยมีองคกรตางๆ ใหความรวมมือมากมาย 

เชน Japan Foundation, JICA, JBIC, JETRO หรือองคกรธุรกิจใหญๆ และอาจารยจากมหาวิทยาลัย

ตางๆ ที่ใหความรวมมือและสนับสนุน กจิกรรมที่เปนการเผยแพรวฒันธรรมของญ่ีปุนในตางประเทศ

นั้น กม็หีลากหลาย เชน การจัดการแสดงกลองโดยคณะผูแสดงชื่อดังคือ Oedo Sukeroku Taiko ใน

บรูไน ลาวและพมา หรือการจัดงานเทศกาลของขวัญทีจ่ังหวัดฟุคุโอกะ  

 

ภาพประกอบ 5 

คอนเสิรต J-ASEAN Pops Concert Thailand 2003 

 

 
การจัดคอนเสิรต J-ASEAN Pops Concert Thailand 2003 ซึ่งเปนสวนหนึ่งของกิจกรรมการ

เผยแพรและแลกเปล่ียนวัฒนธรรมในโครงการปแหงการแลกเปล่ียน อาเซียน-ญ่ีปุน 2003 

ที่มาภาพ: www.jfbkk.or.th  

 

สําหรับในประเทศไทยนั้น ไดมีการจัดการแสดงคอนเสิรต J-ASEAN Pop Concert ข้ึน

ที่อิมแพค อารีนา เมืองทองธาน ีเมื่อวันที ่26 ตุลาคม 2003 โดยมี Japan Foundation, บริษัท GMM 

                                                 
29 Ministry of Foreign Affairs, Calendar of ASEAN-Japan Exchange Year 2003  

Programmes/Events, (31 December 2003) Available online at 

<http://www.mofa.go.jp/region/asia-paci/asean/year2003/program.html>, 25 May 2008 
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Grammy และสถานทูตญ่ีปุนประจําประเทศไทยเปนผูใหการสนับสนุนหลัก 30  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อ

ใชดนตรีเปนส่ือกลางในการสรางความเขาใจอันดี มีการแตงเพลงประจําคอนเสิรตข้ึนโดย เฉพาะ

สําหรับงานนี ้ คือเพลง “Treasure the World” ซึ่งถูกแปลเปนภาษาตางๆ 10 ภาษาและมีนักรองจาก

ประเทศอาเซียนทั้ง 10 ประเทศมาขับรองเพลงนี้รวมกบั “ยูริ ชิกะ” ทูตวัฒนธรรมทางดนตรีของญ่ีปุน31 

การจัดคอนเสิรตคร้ังนี้ไดรับการตอบรับเปนอยางดีจากผูชมทัง้ชาวไทยและชาวตางชาติ และแฟนเพลง

ทั้งของศิลปนไทย และศิลปนญ่ีปุน 

กิจกรรมตางๆ ภายใตโครงการปแหงการแลกเปล่ียน อาเซียน-ญ่ีปุน 2003 นี้ไดแสดงให

เห็นวาญ่ีปุนมบีทบาทและนโยบายในเชิงรุกในการเผยแพรวัฒนธรรมญ่ีปุนและสรางความสัมพนัธกับ

ประเทศในอาเซียนใหแนนแฟนมากข้ึน โดยใชวัฒนธรรมเปนส่ือกลาง 

 

World Cultural Forum 2003 

 

ภาพประกอบ 6 

World Cultural Forum 

 

 
 

World Cultural Forum เปนเวทีการเสวนาดานวัฒนธรรมระดับโลกซึง่ริเร่ิมข้ึนในป 2003 

โดยหนวยงานในกิจการดานวัฒนธรรม (Agency for Cultural Affairs: ACA) ซึ่งกอต้ังข้ึนมาต้ังแตป 

1968 ภายใตความดูแลของกระทรวงการศึกษา วัฒนธรรม กีฬา วทิยาศาสตรและเทคโนโลยี (Ministry 

                                                 
30 Japan Foundation, J-ASEAN Pops Concert Thailand 2003, available online at 

<http://www.jfbkk.or.th/event/j_asean_pop_eg.html>, 26 May 2008 
31 จาก “J-ASEAN Pops Concert Thailand 2003” สามารถดูออนไลนไดที่  

<http://music.sanook.com/concert/concert_08532.php>, 26 พฤษภาคม 2551  
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of Education, Culture, Sports, Science and Technology: MEXT)  มวีัตถุประสงคเพื่อปลูกฝงพลัง

ทางวัฒนธรรมใหเกิดข้ึนโดยเนนที่แนวคิด “พลังแหงวฒันธรรม” (Power of Culture) และแสดงใหโลก

เห็นถึงความมีอยูของประเทศญ่ีปุนในฐานะชาติแหงวัฒนธรรม (Nation of Culture)  

ในระหวางวนัที่ 10-30 พฤศจิกายน 2003 World Cultural Forum ถูกจัดข้ึนเปนคร้ังแรกที่

ญ่ีปุน ใหเปนเวททีี่ผูเชี่ยวชาญ ศิลปนและผูสนใจดานศิลปวัฒนธรรมจากชาติตางๆ ทัว่โลกมารวมตัว

กัน และแลกเปล่ียนความรู ความคิด และแนวโนมทางดานวัฒนธรรม 32  โดยมีการจัดกิจกรรมข้ึนใน

หลายๆ จังหวดัทั่วญ่ีปุนโดยเร่ิมจากเขตคนัไซ เนื่องจากเปนภูมิภาคที่โดดเดนทางดานวฒันธรรม และ

มีประวัติศาสตรที่ยาวนาน33 มีการอภิปราย และเสวนาโตะกลม โดยผูเชี่ยวชาญและผูมีประสบการณ

ซึ่งคลุกคลีเกีย่วกับกิจกรรมดานวัฒนธรรม เชน อาจารยมหาวิทยาลัย ผูกาํกับโรงละคร หรือศิลปนทัง้

ชาวญ่ีปุนและชาวตางชาติ34 โดยประเด็นหลักในป 2003 นัน้คือ “พลังแหงวัฒนธรรมจากคันไซ” 

ในป 2004-2006 ก็ไดมีการจัดงานและการเสวนาในลักษณะเดียวกนั โดยมีประเด็นหลัก

รวมกัน คือ “ความหลากหลายทางวัฒนธรรม” (Cultural Diversity)35 โดยในแตละป ผูเขารวมเสวนา

และผูใหความสนใจเพิม่มากขึ้น และมีความหลากหลาย ทัง้ทางเชื้อชาติและความสนใจทางดาน

วัฒนธรรม และในป 2007 หัวขอในการอภิปรายไดเปล่ียนไปเปน “การแพรกระจาย ‘พลังแหง

วัฒนธรรม’ จากญ่ีปุน” (Spreading the “Power of Culture” from Japan)36 

นอกจากนี้ ในป 2006-2007  ACA ยังจัดใหเปน “ปแหงการแลกเปล่ียนระดับชาติ” 

(National Exchange Year) เพื่อสงเสริมความเขาใจอยางลึกซ้ึงถงึพลังทางวัฒนธรรมโดยผาน

กิจกรรมทางวฒันธรรม โดยมีการจัดกิจกรรมพรอมกันทัว่โลกทั้งในแบบทวิภาคีหรือพหุภาคี 
                                                 

32 Agency for Cultural Affairs, Building a Society that Values Culture. Available 

online at  <http://www.bunka.go.jp/english/pdf/chapter_07.pdf>, pp.52-53 
33 Agency for Cultural Affairs, “Power of Culture” Projects. Available online at  

<http://www.bunka.go.jp/culturalforum/english/bunkaryoku/index.html>, 26 May 2008 
34 Agency for Cultural Affairs, Past World Cultural Forum 2003 (1st). Available 

online at <http://www.bunka.go.jp/culturalforum/english/kako/2003_01.html>, 26 May 2008 
35 Agency for Cultural Affairs, World Cultural Forum 2004, Report, held on 26 

October – 23 November 2004. Available online at 

<http://www.bunka.go.jp/culturalforum/english/kako/pdf/2004/forum_02e.pdf>, 26 May 2008 
36 Agency for Cultural Affairs, World Cultural Forum 2007, Report, held on 10-25 

November 2007. Available online at 

<http://www.bunka.go.jp/culturalforum/english/kako/pdf/2007/forum_05e.pdf>, 26 May 2008 
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จากโครงการ World Cultural Forum ที่ไดกลาวมาขางตนนี้ ผูที่มีบทบาทนําในการริเร่ิม

และเผยแพรโครงการคือ ACA, กระทรวง MEXT ของญ่ีปุน รวมทัง้รัฐบาลและองคกรทองถิน่ ใน

ทองถิน่ที่มีการไปจัดกิจกรรม รวมถึงไดรับการสนับสนุนจากภาคเอกชน เปนอีกโครงการหนึ่งของ

รัฐบาลญ่ีปุนอันเกีย่วของกับการเผยแพรวฒันธรรม ที่แสดงใหเห็นวาญ่ีปุนมีนโยบายในเชิงรุกเกีย่วกับ

การทูตวฒันธรรมที่เดนชัด และแพรหลายในระดับนานาชาติ 

นอกจากการจัดกิจกรรมที่เปนการสงเสริมและแลกเปล่ียนวัฒนธรรมทัง้ 2 กิจกรรมดังที่ได

ยกตัวอยางไปขางตน ในปจจุบันญ่ีปุนยังหันมาใหการสนับสนนุส่ือวฒันธรรมปอบญ่ีปุนที่ไดรับความ

นิยมในญ่ีปุนมาเปนเวลาชานาน คือหนังสือการตูนประเภทนิยายประกอบภาพ หรือที่เรียกกันใน

ภาษาญ่ีปุนวา “มังงะ” (manga หรือในภาษาญ่ีปุนคือ 漫画－マンガ) เพื่อใหเปนที่รูจักในมุมกวาง

มากข้ึนในฐานะตัวแทนวัฒนธรรม J-Pop โดยเหน็ไดจากสุนทรพจนของนายทาโร อาโซ (Taro Aso) 

อดีตรัฐมนตรีกระทรวงการตางประเทศของญ่ีปุน ซึ่งไดกลาวเอาไว ณ Digital Hollywood University 

กรุงโตเกยีว เมื่อวันที่ 28 เมษายน 2006 วา ญ่ีปุนไดมบีทบาททีโ่ดดเดนในการสนบัสนุนและมีสวนใน

การกําหนดนโยบายอันเปนทางการ ในการรักษามรดกทางวัฒนธรรมที่ไมใชวัตถ ุ (intangible cultural 

heritage) ซึ่งเปนขอตกลงใหมของ UNESCO ที่เพิ่งจะมีผลใชบังคับเมื่อเดือนเมษายน 2006 นายอาโซ

ไดยกตัวอยางส่ิงที่เขาเหน็วาเปนมรดกทางวัฒนธรรมของญ่ีปุนที่ควรไดรับการสนับสนุนและสงเสริม

อยางจริงจังมากข้ึน เชน ความสําคัญของวัฒนธรรมปอบ เชนการตูน Astro Boy หรือเจาหนูปรมาณู

ซึ่งเปนการตูนที่ไดชวยเปล่ียนแปลงทัศนคติในแงลบของผูคนที่เกี่ยวกบัหุนยนต (robot) เนื่องจากคําวา 

robot มาจากภาษาเช็ควา Robota แปลวา “แรงงาน” ใหเปล่ียนเปนหุนยนตที่เปนมิตรและมีหนาที่

ชวยเหลือเพื่อนมนษุย เชนเดียวกนักับการตูนโดราเอมอน เปนการนาํเอาวัฒนธรรมมาชวยสรางความ

เขาใจในชวงทีม่ีการพฒันาอุตสาหกรรมและนําเอาหุนยนตมาชวยในการผลิต 

 

ภาพประกอบ 7 

การตูน Astro Boy 

              
การตูน Astro Boy เปนวัฒนธรรมปอบอยางหนึ่งที่ไดชวยสรางเปล่ียนทศันคติเกี่ยวกบัหุนยนตใหดีข้ึน 

ที่มาภาพ: www.darkhorse.com  
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นอกจากนีน้ายอาโซยงัเนนใหความสําคัญกับวัฒนธรรมปอบของญ่ีปุน เชน การตูนญ่ีปุน 

(manga) มากข้ึนในฐานะที่เปนวัฒนธรรมที่นาดึงดูดและเขาถึงผูคนไดงายกวา อีกทั้งยังขายได เพื่อ

เปล่ียนภาพของวัฒนธรรมด้ังเดิม เชน ศาสนาพุทธนิกายเซน ละครคาบุกิหรือบุนราคุ ภูเขาไฟฟูจ ิ

เกอิชา ดอกซากุระ การจัดดอกไมหรือพิธีชงชา ซึง่ลวนเปนภาพที่ผูคนโดยเฉพาะตางชาติคิดถึง

เกี่ยวกับญ่ีปุน ใหเปล่ียนเปนภาพของวัฒนธรรมญ่ีปุนทีท่ันสมยัมากข้ึน และมีความเปน Brand ของ

ญ่ีปุน โดยถือเอาวฒันธรรมปอบเหลานีเ้ปนสวนหน่ึงของนโยบายการทูตวัฒนธรรมที่มีประสิทธภิาพ 

เปนการคลอยตามความนยิมของคนสวนใหญในสังคม ซึ่งเปนบุคคลกลุมสําคัญที่มีอิทธิพลตอการ

กําหนดนโยบายของประเทศในปจจุบัน มีการสนับสนุนภาคเอกชนซ่ึงมีบทบาทสําคัญในการเผยแพร

และสนับสนนุวฒันธรรมอยูแลว ใหรวมมือกับภาครัฐอยางใกลชิดมากข้ึน โดยผานกระทรวงการ

ตางประเทศ 

วิธีการที่จะเปนการสนับสนนุการทูตวัฒนธรรมนั้น นายอาโซกลาววาในปจจุบันสามารถ

ทําใหหลายทาง ทางหนึ่งที่เขาเหน็วานาจะเปนวธิทีี่ดี คือการเผยแพรรายการเกี่ยวกับญ่ีปุนเปน

ภาษาอังกฤษในตางประเทศ ซึ่งในปจจบัุนไดมีการถายทอดอยูแลวในจีนและเกาหลีใต รวมทัง้ละคร

ทีวีญ่ีปุนซ่ึงมีการขายลิขสิทธิไ์ปยังหลายๆ ประเทศทัว่โลก ก็มีสวนอันสําคัญในการขยายวงความนิยม

ในวัฒนธรรมญ่ีปุนออกไปเชนกนั  

นอกจากนี ้ นายทาโร อาโซยังไดเสนอความคิดริเร่ิมใหมีการตั้งรางวลัที่เทยีบเทา “รางวัล

โนเบลสาํหรับ Manga” เพื่อมอบใหกับผูที่มีบทบาทโดดเดนในวงการการตูนทั่วโลก ในฐานะที่ญ่ีปุน

เปนตนกําเนิดของ Manga 37  โดยสวนหน่ึงในความพยายามริเร่ิมนี้เกดิจากการทีน่ายอาโซเองเปนผูที่

เปนแฟน Manga ตัวยงดวย 

จากนโยบายของกระทรวงการตางประเทศที่ใหความสนใจ และความสําคัญกับการ

เผยแพรวัฒนธรรมปอบอยางแข็งขัน โดยถือวาเปนสวนหนึ่งของการทูตวัฒนธรรมนี้ เปนตัวอยางที่

แสดงใหเหน็ไดอยางชัดเจนวา ญ่ีปุนมีบทบาทที่โดดเดนในเชิงรุกในการเผยแพรวัฒนธรรมปอบของตน

ใหเปนทีน่ิยมมากข้ึนทัว่โลก 

การแตงต้ังใหโดราเอมอนเปนทูตของภาพยนตรการตูนญ่ีปุน 

อีกตัวอยางหนึ่งที่แสดงใหเห็นอยางชัดเจนวารัฐบาลญ่ีปุน โดยกระทรวงการตางประเทศ

ใหความสําคัญกับวัฒนธรรมปอบ คือ เมือ่วันที่ 20 มนีาคม 2008 รัฐมนตรีกระทรวงตางประเทศคน

ปจจุบันคือ นายมาซาฮิโกะ โคมูระ (Masahiko Komura) ไดออกมาประกาศแตงต้ังใหโดราเอมอน 
                                                 

37 Taso Aso, “A New Look at Cultural Diplomacy: A Call to Japan’s Cultural 

Practitioners,” Speech at Digital Hollywood University, April 28, 2006. Available at 

<http://www.mofa.go.jp/announce/fm/aso/speech0604-2.html> 
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แมวสีฟา-ขาวจากอนาคตซึ่งเปนตัวการตูนที่โดงดังไปทั่วโลก เปนทูตของภาพยนตรการตูน 

(animation ambassador) คนแรกของญ่ีปุน เพื่อเพิ่มความนิยมในการตูนญ่ีปุนใหมากข้ึนใน

ตางประเทศ และเปนการเพิ่ม Soft Power ของญ่ีปุนดวย โดยมีการจัดพิธีมอบขนมแปงทอดโดรายาก ิ

ซึ่งเปนขนมของโปรดของโดราเอมอน โดยนายโคมูระกลาวกับโดราเอมอนวา เขาหวังวาโดราเอมอนจะ

เดินทางไปทั่วโลกเพื่อในฐานะทูตวัฒนธรรมของภาพยนตรการตูนญ่ีปุน และสรางทคีวามเขาใจที่

ลึกซึ้งมากข้ึนเกี่ยวกับญ่ีปุนเพื่อสรางมิตรภาพใหเกิดข้ึน และโดราเอมอนสัญญาวาจะถายทอดสิ่งคน

ญ่ีปุนคิด และชีวิตความเปนอยูของคนญ่ีปุนใหชาวโลกไดรับรู38 

 

ภาพประกอบ 8 

โดราเอมอนในฐานะ “ทูตวฒันธรรม” ของญ่ีปุน 

 

 
ที่มาภาพ: www.guardian.co.uk  

 

ตัวอยางทัง้ 2 ประการทีไ่ดยกข้ึนมาขางตนแสดงใหเห็นวาภาครัฐไดใหความสําคัญกับ

วัฒนธรรม J-pop โดยเฉพาะการตูนในฐานะที่เปนสวนหนึง่ของการทูตวัฒนธรรมซึ่งเปนส่ิงทีรั่ฐให

ความสําคัญและสนับสนุนมากข้ึนในปจจบัุน เหตุที่รัฐไดสนับสนุนโดยเลือกเอาการตูนญ่ีปุนเปน

ตัวแทนของวฒันธรรมปอบนั้น ดังทีน่ายอาโซไดกลาวเอาไวเชนกนัวาญ่ีปุนเปนตนกําเนิดของการตูน 

Manga อันเปนการตูนทีม่ลัีกษณะเฉพาะของญ่ีปุน และไดรับความนิยมมาก ในญ่ีปุนนัน้ หนงัสือ

การตูนพบไดทั่วไปไมวาตามรานหนงัสือ หรือสถานีรถไฟจะพบวามหีนงัสือการตูนวางจําหนายอยู

ทั่วไปมากมายหลายชนิด และผูทีน่ิยมอานไมไดมีเฉพาะเด็กเทานั้น แตยังรวมทั้งคนหนุมสาว พนกังาน

                                                 
38 Justin McCurry, “Japan Enlists Cartoon Cat as Ambassador,” on March 20, 

2008. Available at <http://www.guardian.co.uk/world/2008/mar/20/japan> 
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บริษัท ไปจนกระทั่งผูที่มอีายุแลว และในญ่ีปุนจะสามารถพบเห็นผูคนอานหนังสือการตูนไดในทุก

สถานที่ ไมวาในรานอาหาร บนรถไฟ ในสวนสาธารณะหรือขณะที่ยนืรอรถ และอาจกลาวไดวา ไมมี

ประเทศไหนอีกแลวที่จะผลิตการตูนออกมาปอนตลาดหนังสือของตนไดมากเทากบัญ่ีปุน39 

ในปจจุบัน นับไดวาญ่ีปุนเปนตลาดหนงัสือการตูนที่ใหญที่สุดในโลกก็วาได และตลาด

การตูนไดกลายเปนธุรกิจทีม่สีวนแบงใหญที่สุดในตลาดสิ่งพิมพ ในป 2006 โดยทําเงินไดถงึ 481 

พันลานเยน (4.4 พนัลานดอลลารสหรัฐ) ในญ่ีปุน และ 175-200 ลานดอลลารสหรัฐในปเดียวกัน40 

การตูนญ่ีปุนในปจจุบันไดรับความนิยมไปทั่วโลก เชนหนังสือการตูน ภาพยนตรการตูน 

Animation Pogemon ที่ฉายใน 65 ประเทศทั่วโลก 41  หนงัสือการตูน Dragonball Z แตละฉบับที่

ตีพิมพขายได 50,000 ฉบับในเยอรมนัในชวงหลังป 1999 เปนตนมา 42  หรือนิตยสารรวมเลมการตูน

ญ่ีปุนที่ไดรับความนิยมชื่อ Shonen Jump ในเวอรชั่นภาษาอังกฤษที่ขายไดกวา 540,000 ฉบับ ใน

สหรัฐ43 

 

 

 

 
                                                 

39 กว ีบานไทย และสุชาติ สวสัด์ิศรี, “วัฒนธรรมการตูนในญ่ีปุน,” โลกหนงัสือ 6 (เมษายน 

2526), น.29. อางถงึใน สุวรรณา สันคติประภา, “พฤติกรรมการอานและการเลือกอานหนงัสือการตูน

ญ่ีปุนของเด็กไทยในกรุงเทพมหานคร” (วทิยานพินธมหาบัณฑิต (ส่ือสารมวลชน) คณะวารสารศาสตร

และส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2532) น.7 
40 “Japanese Manga Market Drops Below 500 Billion Yen,” Comi Press (10 

March 2007). Available online at <http://comipress.com/news/2007/03/10/1622>, 26 May 

2008 
41 Margaret Talbot, “The Year in Ideas: Pokemon Hegomon,” The New York 

Times , 15 December 2002. Available online at 

<http://query.nytimes.com/gst/fullpage.html?res=990DE2DD153AF936A25751C1A9649C8B

63>,  25 May 2008) 
42 Natsume Pusanosuke, “Japanese Manga Encounter the World,” Japan Echo, 

Vol. 29 No. 3, June 2002. p.63 
43 “Pokemon May Save the Day,” Japan Today, 21 October 2003. Available 

online at <http://archive.japantoday.com/jp/kuchikomi/271>, 16 August 2007 
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ภาพประกอบ 9 

Shonen Jump นิตยสารรวมเลมการตูนทีไ่ดรับความนิยมมากในญ่ีปุน และถูกตีพิมพตอเนื่อง

มาต้ังแตป 1968 จนถงึปจจบัุน 

 

     
ภาพซาย: ปกวารสาร Weekly Shonen Jump เลมแรก 

ภาพกลาง: ปกวารสาร Weekly Shonem Jump ภาษาญ่ีปุน 

ภาพขวา: ปกวารสาร Shonen Jump รายเดือนภาษาอังกฤษฉบับแรกที่วางจําหนายในสหรัฐ

ต้ังแตป 2003 ภาพปกซุนหงอคง จาก Dragonball Z 

 

ส่ิงตางๆ เหลานี้แสดงใหเหน็ความแข็งแกรงและความนยิมชมชอบของผูบริโภควัฒนธรรม

ญ่ีปุนซ่ึงไมไดจํากัดเฉพาะในญ่ีปุน แตยังกระจายไปทั่วโลก โดยเฉพาะเม่ือมกีารนาํเอาหนังสือการตูน

มาทาํเปนภาพยนตร หรือการเร่ิมเผยแพรการตูนออนไลนเพื่อตอบรับสังคมไรกระดาษ (paperless 

society) ก็ยิ่งเพิ่มความนยิมและการเขาถงึการตูนไดงายและกวางขวางมากข้ึน 

ในการเผยแพรและสนับสนนุวัฒนธรรมปอบญ่ีปุน โดยเฉพาะการตูน และภาพยนตร

การตูน Animation นัน้ ผูทีม่ีบทบาทมาแตเดิมคือภาคเอกชน แตในปจจุบันดังที่ไดกลาวมาแลววารัฐ

ไดกระตือรือรนและมีบทบาทในเชงิรุกมากข้ึน โดยถอืวาวฒันธรรม J-pop ในลักษณะตางๆนีม้ี

ความสําคัญโดยเปนสวนหนึ่งของการทูตวัฒนธรรมของญ่ีปุนเชนเดียวกัน โดยผูที่มีบทบาทมากคือ 

กระทรวงการตางประเทศของญ่ีปุน ที่ไดสรางความเปล่ียนแปลงอันโดดเดนทางดานนโยบายผานการ

ริเร่ิมและกิจกรรมตางๆ ดังทีไ่ดยกตัวอยางมาขางตน 
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โครงการแลกเปล่ียนเยาวชน 

 

นอกจากการสงเสริมและเผยแพรวัฒนธรรมปอบดังกลาว ภาครัฐยังมีกิจกรรมทีเ่ปนการ

แสดงถึงการมบีทบาทเชงิรุกในดานการทูตวัฒนธรรมคือการจัดโครงการแลกเปล่ียนตางๆ โดยญ่ีปุน

เห็นวาการแลกเปล่ียนบุคลากรเปนสวนหนึ่งที่จะชวยสรางความเขาใจอันดีระหวางกนัใหเพิ่มมากข้ึน

ได 

โครงการแลกเปล่ียนที่จัดข้ึนโดยรัฐบาลญ่ีปุนนีม้ีมานานแลว เชนโครงการแลกเปล่ียน

บุคลากร โดยการสงศิลปนเขาไปเผยแพรวัฒนธรรมในตางแดน หรือการมีสวนชวยสนับสนนุการให

ทุนการศึกษาแกนักเรียนตางชาติเพื่อใหมาเรียนในญ่ีปุน โดยรวมมือกับองคกรผูใหทุนตางๆ ทัง้รัฐบาล

และเอกชน44 เชน ทนุ Monbusho ของกระทรวงศึกษาของญ่ีปุน หรือองคกรทั้งภาครัฐ และเอกชนอ่ืนๆ 

ที่เปนแหลงทนุสําคัญ เชน JF, JETRO, JICA และมีบทบาทในการใหโอกาสคนจากชาติตางๆ เขามา

ศึกษา และใชชีวิตในญ่ีปุน เพื่อเปนการเรียนรูและเขาใจวัฒนธรรมญ่ีปุนโดยตรง โดยท่ีกระทรวงการ

ตางประเทศญ่ีปุน (Ministry of Foreign Affairs: MOFA) จัดไดวาเปนตัวแสดงหลักที่สําคัญในการ

เผยแพรวัฒนธรรมมาต้ังแตชวงหลังสงคราม45   

ไมเพียงแตการใหทุนการศึกษาเพื่อใหนักเรียนตางชาติเขามาศึกษาหาความรู และซึมซับ

วัฒนธรรมญ่ีปุนเทานั้น ยงัมีกิจกรรมการเผยแพรและสนับสนนุการเรียนการสอนภาษาตางประเทศใน

ญ่ีปุนที่ริเร่ิมโดย MOFA คือโครงการ JET (Japan Exchange and Teaching) เร่ิมมาต้ังแตป 1987 

จนถงึปจจุบัน เปาหมายเพื่อสนับสนนุการเรียนภาษาตางประเทศในระดับมัธยมตนและมัธยมปลายใน

ญ่ีปุน และเปนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมในระดับทองถิน่ 46  นอกจากนีย้ังมกีารแลกเปล่ียนศิลปนและ

ผูเชี่ยวชาญทางดานศิลปวฒันธรรม เพื่อเผยแพรและใหความรูแกผูที่สนใจในตางประเทศดวย47 

กิจกรรมการแลกเปลี่ยนอยางหนึ่ง ที่ไดมีการริเร่ิมข้ึนโดย MOFA ต้ังแต ป 1974 และยังคง

ดําเนนิมาจนถงึปจจุบันคือ โครงการเรือเยาวชนอาเซียน – ญ่ีปุน (Southeast Asian Youth Ship 

Program) ซึ่งเปนการใหเยาวชนจากชาติตางๆ ในอาเซียนและญ่ีปุนมีกิจกรรมรวมกนัเพื่อปลูกฝง

ความเขาใจอันดีและแลกเปล่ียนวฒันธรรมระหวางกัน รวมทั้งเปดโอกาสใหไดมกีารทัศนศึกษาดูงาน

ในสถานที่ตางๆ ไดเห็นวัฒนธรรมของประเทศสมาชิกทีเ่รือไดไปแวะพํานัก อันจะเปนการปลกูฝงและ
                                                 

44 Ministry of Foreign Affairs, Diplomatic Bluebook 1973 , available at  

<http://www.mofa.go.jp/policy/other/bluebook/1973-1973-2.html> 
45 Peter J. Katzenstein, Open Regionalism, p.10 
46 Ministry of Foreign Affairs, Diplomatic Bluebook 2006, p.204 
47 Ibid, pp.209-211 
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เผยแพรวัฒนธรรมญ่ีปุนใหต้ังแตระดับเยาวชน 48  วัตถปุระสงคของโครงการนีน้อกจากเพื่อใหมกีาร

แลกเปล่ียนวฒันธรรมระหวางเยาวชนญ่ีปุนและเยาวชนอาเซียนแลว ยังเปนการฝกฝนเยาวชนใหรูจัก

อยูรวมกนั และจากการอภิปรายทางวิชาการและสนทนาแลกเปล่ียนความคิดเหน็ระหวางกนั จะเปน

การชวยใหเยาวชนเหลานี้ไดฝกหาแนวทางแกปญหาตางๆ ในระดับเยาวชน49 

 

ภาพประกอบ 10 

โครงการเรือเยาวชนท่ีริเร่ิมโดยญ่ีปุนต้ังแตป 1974 

 

 
ที่มาภาพ: http://www.asseay.org  

 

ในปจจุบันภาครัฐไดมีบทบาทและนโยบายในเชิงรุกมากข้ึนในการทูตวัฒนธรรม และ

ไมใชเพียงแตการสนับสนุนและดําเนนิการตอในโครงการแลกเปล่ียนตางๆ ตามที่ไดมีการริเร่ิมและ

ปฏิบัติมาต้ังแตยุคกอนหนานี้เทานั้น แตในปจจุบันรัฐไดมีการริเร่ิมโครงการทีเ่ปนโครงการแลกเปลี่ยน

เยาวชนโครงการใหมข้ึน คือ โครงการ JENESYS 

 

 

 

 

 

 

                                                 
48 เอกสารเผยแพรและประชาสัมพันธโครงการเรือเยาวชนเอเชียอาคเนย ประจําป 2550 

และ “Strengthening Ties with Asia,” Highlighting Japan, Vol.1 No.4, November 2007. p.4  
49 Jeducation.com., รายละเอียดโครงการเรือเยาวชนเอเชียอาคเนย. สามารถดูออนไลน

ไดที่ <http://jeducation.com/THAI/scholarship/nipponmaru.html>, 26 พฤษภาคม 2551 
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โครงการ JENESYS 

 

ภาพประกอบ 11 

สัญลักษณโครงการ JENESYS 

 

 
  

JENESYS (Japan – East Asian Network of Exchange for Students and Youths) 

เปนโครงการทีริ่เร่ิมข้ึนจากความคิดของนายกรัฐมนตรีญ่ีปุนคนปจจุบันคือนายชินโซ อาเบะ ในการ

ประชุมสุดยอดผูนําเอเชียตะวันออก (East Asian Summit: EAS) เมื่อเดือนมกราคม 2007 ที่ประเทศ

ฟลิปปนส นายอาเบะไดประกาศวามีแผนท่ีจะสรางโครงการแลกเปลี่ยนเยาวชนโดยใชงบประมาณสูง

ถึง 3,5000 ลานเยน (315 ลานดอลลารสหรัฐ) เพื่อเปนงบสนับสนุนโครงการแลกเปล่ียนเยาวชน โดย

จะเชิญเยาวชนราว 6000 คนจากชาติตางๆซึ่งเปนสมาชิกของ EAS อันประกอบไปดวย ประเทศ

อาเซียน ออสเตรเลีย จีน อินเดีย นวิซีแลนด และเกาหลีใตใหมาเยือนญ่ีปุนเปนระยะเวลาตอเนื่องกัน 5 

ป และ JENESYS ก็ไดถือกําเนิดข้ึนจากความคิดริเร่ิมดังกลาว ภายใตการดูแล จัดการและการจัดสรร

เงินงบประมาณของกระทรวงการตางประเทศญ่ีปุน โดยไดรับการสนับสนุนจากองคกรอ่ืนๆ เชน JCIE, 

JICA   และไดเร่ิมนํามาปฏิบัติจริงในป 2007 นั้นเอง50 

วัตถุประสงคของโครงการ JENESYS นี ้ คือการปลูกฝงใหเกิดความเขาใจที่ลึกซึง้เกี่ยวกับ

ญ่ีปุนข้ึนในหมูเยาวชน โดยเล็งเห็นวาเยาวชนจะเปนกาํลังสําคัญและมีบทบาทสําคัญในรุนตอไป โดย

กิจกรรมที่จะใหเยาวชนไดเขามีสวนรวมนัน้มีหลากหลาย และครอบคลุมในทกุสาขา เชน ดาน

การเมือง นโยบาย เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม โดยกิจกรรมจะแบงเปนการพากลุมเยาวชนไป

เยี่ยมชมตามสถานทีห่รือหนวยงานสําคัญตางๆ การมปีฏิสัมพันธกับเยาวชนญ่ีปุน หรือการเปดโอกาส

ใหเยาวชนเหลานี้ไดสัมผัสญ่ีปุนผานประสบการณจริง เชน การพัก Home stay หรือการไปเที่ยวชม

ตามสถานที่ทีม่ีความสําคัญในทางประวัติศาสตร เปนตน 

                                                 
50 Japan International Cooperation Center (JICE), General Information of 

JENESYS PROGRAMME. Available online at 

<http://education.nic.in/secedu/jenesys/General%20Information%20of%20JENESYS%20Pro

gramme.pdf>, 26 May 2008 
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เพื่อเปนการสนองรับตอโครงการนี้ Japan Foundation ไดจัดใหมีการเสวนาระดับ

นานาชาติข้ึนที่โตเกยีวเมื่อกลางเดือนธนัวาคม 2007 ภายใตหัวขอ “Toward an East Asia 

Community: Beyond Cross-Cultural Diversity” โดยไดรับความรวมมือจากกระทรวงการ

ตางประเทศ และมหาวทิยาลัยวาเซดะ โดยใหเยาวชนมารวมอภิปรายประเด็นที่สําคัญตางๆ ที่เกดิข้ึน

ในภูมิภาคเอเชียตะวนัออก51 

ในป 2007 ซึ่งเปนปแรกของการจัดโครงการ มีเยาวชนจากประเทศตางๆ ทัง้ในระดับ

มัธยมปลายและมหาวิทยาลัย เขารวมโครงการประเทศละ 60 คน ยกเวนออสเตรเลียที่มีเยาวชนเขา

รวมโครงการทัง้ส้ิน 240 โดยเยาวชนทัง้หมดไดไปใชชีวิตอยูในญ่ีปุนเปนเวลา 2 สัปดาหในเดือน

ธันวาคม52 

จากการกระตือรือรน และมีนโยบายในการสงเสริมวฒันธรรม J-pop อยางจริงจ ังของ

รัฐบาลญ่ีปุน ทําใหมีการตอบรับจากตางชาติตอกระแสความนิยมในวฒันธรรมญ่ีปุนดวยเชนกัน โดย

นายกรัฐมนตรีสิงคโปร นายลี เสียน หลุง (Lee Sien Lung) ถึงกับเสนอใหสิงคโปรเปนศูนยกลางของ 

manga และการตูน anime ของญ่ีปุนโดยจะทาํงานรวมกันเพื่อสรางการตูนออกมาปอนตลาดในเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต เปนส่ิงที่แสดงใหเหน็วารัฐบาลมบีทบาททีโ่ดดเดนในการสนับสนุน J-pop จน

ประเทศอ่ืนๆ มีการขานรับตอนโยบายนี้53 

ไมใชแคภาครัฐเทานัน้ที่มบีทบาทในการเพิ่ม Soft Power ภาคเอกชนเองก็มีสวนสําคัญใน

การเผยแพรวฒันธรรมอันเปน Soft Power ของญ่ีปุนเชนกัน ตัวอยางที่เห็นไดชัดในประเทศไทยคือ 

รานอาหารญ่ีปุนที่เปนที่นยิม และมีสาขาอยูตามหางใหญๆมากมายทัง้ในกรุงเทพและตางจังหวัด และ

ยังมีแนวโนมทีจ่ะเพิ่มจํานวนข้ึนอีก รานขายสินคาญ่ีปุนที่ต้ังอยูตามแหลงวัยรุน เชน ราน Kira Kira ที่

สยามสแควรซึง่เปนเปนแหลงรวมวฒันธรรมญ่ีปุนหลายๆอยาง ไมวาจะเปนสไตลการจัดราน หรือ

วิธีการใหบริการแบบญ่ีปุนทีคิ่ดคาบริการเปนนาที 54  บริษัทเอกชนใหญๆของญ่ีปุนที่มีสวนในการ
                                                 

51 Japan Foundation, JENESYS Programme. Available online at  

<http://www.jpf.go.jp/e/intel/exchange/organize/jenesys/index.html>, 26 May 2008 
52 AFS Australia, JENESYS Program. Available online at 

<http://74.52.0.194/aus_en/view/4510>, 26 May 2008 
53 Lam Peng Er, The Fukuda Doctrine: Past, Present, and Future, paper 

presented at the Conference "The Fukuda Doctrine and the Future of Japan-Southeast 

Asian Relations," Singapore, 2-3 November 2007. 
54 นนัทขว าง สิรสุนทร, “ปอป คัลเจอรกล่ินกมิจิ,” กรุงเทพธุรกิจ (6 ธนัวาคม 2544), จดุ

ประกาย น.1 
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เผยแพรวัฒนธรรมจากการใหทนุการศึกษากับนักเรียนตางชาติ เชน บริษทัพานาโซนิค ที่เร่ิมจัด

โครงการใหทนุการศึกษาแกนักเรียนตางชาติมาต้ังแตป 1998 จนถงึปจจุบัน55 

นอกจากนี ้การพัฒนาสินคาญ่ีปุนตางๆออกมาขายมากมายในตลาด ทั้งในญ่ีปุนเอง และ

ในตางประเทศ ก็เปนสวนหนึ่งที่ยิง่เพิม่หรือสนับสนนุกระแสความนิยมในวัฒนธรรมญี่ปุนใหแพรหลาย

มากข้ึนไดเชนกัน อาจกลาวไดวาญ่ีปุนไดสงออกวฒันธรรมใหแพรหลายในตางประเทศ โดยผานสินคา

ทางวัฒนธรรมเหลานีน้ั่นเอง ตัวอยางที่อาจแสดงไดวาวัฒนธรรมญ่ีปุนนัน้มีความนิยมมากเพียงใด คือ

บริษัทบัตรเครดิตมาสเตอรการดในฮองกง ถึงขนาดออกบัตรมาสเตอรการดคิดต้ี เพื่อชักจงูใจให

ผูปกครองทาํบัตรใหกับลูกๆ56 

 

วัตถุประสงคทีเ่ปล่ียนแปลงไปของการทูตวฒันธรรมของญ่ีปุนในปจจบัุน 

 

จากกิจกรรมตางๆของภาครัฐดังที่ไดยกมาเปนตัวอยางขางตน เปนตัวอยางที่ชดัเจนที่

แสดงใหเหน็ความเปล่ียนแปลงของนโยบายการทูตวัฒนธรรมของญ่ีปุน โดยที่รัฐมีบทบาททั้งในการ

เปนผูริเร่ิมแนวความคิด การจัดสรรและสนับสนนุดานเงินทนุ การเปนผูดําเนินการ และการขอความ

สนับสนนุและความรวมมือจากองคกรอ่ืนๆ ไมวาจะเปนกิจกรรมการเผยแพรและแลกเปล่ียน

วัฒนธรรม หรือการแลกเปลีย่นคน  

ดังที่ไดอางถงึแลวขางตนวา กิจกรรมเหลานี้ไดมีการกระทํากันมาแลวกอนหนานี ้ แตรัฐ

ไมไดแสดงบทบาทชัดเจนในการสนับสนุนหรือใหความสําคัญจนถึงกับเปนนโยบายดังเชนปจจุบัน ที่

รัฐหันมาใหความสําคัญและจริงจังมากข้ึนอยางชัดเจน สําหรับโครงการแลกเปล่ียนนั้น แมวาจะมีการ

จัดกิจกรรมในลักษณะเดียวกันมาเปนระยะเวลานานแลว แตปจจุบันวัตถุประสงคในการจัดโครงการ

ไดเปล่ียนแปลงไป จากความตองการที่จะเผยแพรวัฒนธรรม แลกเปล่ียนบุคคลเพือ่สรางความเขาใจ

ในวัฒนธรรมและสังคมญ่ีปุน อันจะเปนการสรางภาพลักษณที่ดีของญ่ีปุนในสายตานานาประเทศ 

เปาหมายของการจัดโครงการแลกเปล่ียนในปจจุบันนัน้ มีการเนนใหความสําคัญกับเร่ืองวัฒนธรรม

ญ่ีปุนมากข้ึน และทั้งโครงการเผยแพรวฒันธรรมปอบและโครงการแลกเปล่ียนนัน้ มีเปาหมายใหมเพื่อ

สรางความเขาใจที่ลึกซ้ึงมากข้ึนเกี่ยวกับญ่ีปุน ทัง้ทางดานสังคม วัฒนธรรม และที่สําคัญคือ เพื่อรักษา

ฐานะความเปนประเทศผูนําทางดานวัฒนธรรมของญ่ีปุนเอาไว อันจะเปนวธิีการของญ่ีปุนในการสราง

อิทธิพลในล ักษณะอ่ืนข้ึนมาแทนที่อิทธิพลดานแนวความคิดในการพฒันาทีห่มดความสําคัญลง เพื่อ

เปนการรักษาระดับ Soft Power ของตนเองเอาไวนัน่เอง 
                                                 

55 From <http://panasonic.co.jp/scholarship/s1/index_e.html> 
56 นนัทขว าง สิรสุนทร, “ปอป คัลเจอรกล่ินกมิจิ,” น.1 
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จากที่กลาวมาทั้งหมดขางตน คงพอทําใหเหน็ไดวาปจจุบันญ่ีปุนหนัมาใชวิธกีารทาง

วัฒนธรรมมากข้ึน เพื่อเผยแพรและสรางความมัน่คงใหกับ Soft Power ของตนเองและจากแนวคิด

ของ Nye เกี่ยวกับ Soft Power นัน้เหน็ไดชัดเจนวาการเผยแพรและสรางความแข็งแกรงใหกับ

วัฒนธรรมญ่ีปุนในประเทศตางๆ นัน้ เปนการสรางความนยิมใน “ความเปนญ่ีปุน” ใหเกิดข้ึนกบัผูรับ

วัฒนธรรม และทําใหผูรับเหลานั้นยอมรับเอาวัฒนธรรม และสินคาทางวัฒนธรรมตางๆ ของญ่ีปุนเขา

ไปใช โดยที่ผูที่มีบทบาทเดนมีทัง้ภาครัฐ โดยถือเปนนโยบายที่สําคัญ และริเร่ิมกิจกรรมตางๆ มากมาย 

รวมไปถึงเอกชนเชนกนัที่ไดสรางสินคาทางวัฒนธรรมตางๆ ที่แสดงความเปนญ่ีปุนข้ึนเพื่อชักจูงผูซื้อ

ทั่วโลกใหหันมาใช และนิยมในสินคาญ่ีปุน 

อาจกลาวไดวาการทูตทางวฒันธรรมของญี่ปุนอันเปนนโยบายของภาครัฐนั้น เกิดข้ึน

หลังจากที่สินคาและวัฒนธรรมญ่ีปุนไดเร่ิมเขาไปสรางความนิยมในประเทศตางๆ ในเอเชีย โดยเฉพาะ

เอเชียตะวนัออกเฉียงใตมาชั่วระยะเวลาหนึง่แลว เนือ่งจากวัฒนธรรมญ่ีปุนนัน้ ไดเขาไปในประเทศ

ตางๆ ต้ังแตยคุ 1970 โดยผานการลงทุนและการเปดกจิการในประเทศตางๆ ในภูมิภาค แตนโยบาย

การทูตวฒันธรรมของญ่ีปุนนั้น เพิ่งจะมาเขมขนข้ึนในชวงหลัง เมื่อกระแสความนยิมในวัฒนธรรมอื่น

เร่ิมมากข้ึน ประกอบกับญ่ีปุนเหน็วาการใชวัฒนธรรมเปนส่ือในการสรางความสัมพนัธที่ดี ที่ไดริเร่ิม

โดยภาคเอกชนผานทางสินคาวัฒนธรรมตางๆ เชนละคร การตูน ดนตรี ภาษา หรืออาหารนั้นไดรับการ

ตอบรับเปนอยางดี ทําใหภาครัฐใหการสนับสนนุอยางจริงจังและมีบทบาทในเชิงรุกในการเผยแพรและ

จัดกิจกรรมอันเปนการเผยแพรวัฒนธรรม โดยเฉพาะวัฒนธรรมปอบมากข้ึน จากกิจกรรมตางๆ ทาง

วัฒนธรรมที่รัฐไดริเร่ิมก็ไดสงผลทาํใหภาพลักษณของญ่ีปุนในฐานะผูนําทางวฒันธรรมยังคงมีบทบาท

สําคัญอยูในปจจุบัน 


