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บทที ่2 

 

กรอบแนวคิดและเอกสารงานวิจัยที่เกีย่วของ 

 

ในการศึกษาเกี่ยวกับ Soft Power ของญี่ปุนนัน้ ผูวิจยัพบวามกีารศึกษาไดในหลาย

แงมุม ไมวาจะในการศึกษา Soft Power ในแงของหลักการหรือแนวคิด หรือการศึกษาในเชิง

เปรียบเทยีบความเปนมา ประเภทของ Soft Power หรือความเปลี่ยนแปลงของ Soft Power ที่

เกิดขึ้นตามยคุสมัย หรือตามเหตุการณตางๆที่เปลี่ยนแปลงไปโดยมีปจจัยตางๆมาสนับสนนุ 

รวมทัง้ในปจจบัุนมผูีเขียนและแสดงความคิดเห็นซึง่เกีย่วของกับ Soft Power ไมวาโดยทางตรง

หรือทางออมเพิ่มข้ึนมาก อยางไรก็ดี เพื่อมิใหการศึกษาวิจัยในครัง้นี้มเีนื้อหาทีก่วางมากจนเกนิไป 

ผูวิจัยจงึไดกําหนดกรอบในการศึกษาเอาไวโดยอางอิงจากงานเขียนและแนวคิดของ Joseph S. 

Nye Jr. ซึ่งเปนนกัวิชาการทานแรกที่ไดนําเสนอแนวคิดเรื่อง Soft Power และงานเขียนของ 

Robert Cooper ซึ่งไดใหแนวคิดและหลกัการในการพจิารณาถงึที่มาของ Soft Power ทีน่าสนใจ 

ดังนี ้

 

กรอบแนวคิดที่ใชในงานวิจยั 

  

ทฤษฎหีลักที่ผูวิจัยนํามาใชในการพิจารณา Soft Power ของญี่ปุน คือ แนวคิดเรื่อง 

Soft Power ของ Joseph S. Nye ซึ่งเปนทางเลือกของการใชอํานาจอีกทางหนึง่นอกเหนือไปจาก

การใชกําลงัในการบงัคับหรือจูงใจใหผูอ่ืนปฏิบัติตามเพือ่ใหบรรลุวัตถปุระสงคตามที่ตองการ ใน

กรณีของญี่ปุน การใชอํานาจเพื่อโนมนาวใหประเทศอืน่คลอยตาม หรือกระทาํตามในสิ่งซึง่เปนที่

พึงปรารถนาตอญ่ีปุนก็สามารถทําได แมวาญี่ปุนจะไรซึง่กําลังในเชงิบังคับขูเข็ญแตผูวิจัย

สันนษิฐานวาญี่ปุนมีอํานาจในดานอืน่อยูซึ่งเปนอาํนาจที่มีอิทธิพลอยางมากตอประเทศอื่นๆ และ

ในการวิจัยครัง้นี้จะนาํเอาแนวคิด Soft Power มาวิเคราะหอํานาจอื่นๆเหลานีท้ีญ่ี่ปุนมีต้ังแตยุค

หลังสงครามเปนตนมา 

ดังที่ไดอางองิถึงแลวขางตนวางานเขียนของ Joseph S. Nye นกัวิชาการดาน

รัฐศาสตรชาวอเมริกันจากมหาวิทยาลัย Harvard อันเปนจดุเริ่มตนของแนวความคิดและ

การศึกษาเกี่ยวกับ Soft Power และเปนพืน้ฐานแนวคิดที่ผูวิจัยจะนํามาใชในการศึกษาครั้งนีน้ัน้ 

ปรากฏขึ้นครั้งแรกในปค.ศ. 1990 โดยไดนําเสนอแนวคิดเกี่ยวกับเร่ืองนี้ไวในหนังสือ Bound to 
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Lead: The Changing Nature of American Power และบางสวนของหนงัสือไดถูกตีพิมพใน

นิตยสาร Foreign Policy ในปเดียวกนัในชือ่ “Soft Power” บทความนีม้ีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะห

และอธิบายบทบาทและอํานาจของสหรัฐอเมริกาในยุคหลังสงครามเย็นที่ไดเปลี่ยนแปลงไป เขา

กลาววาอาํนาจที่ทาํใหสหรัฐอเมริกาเปนชาติที่เขมแข็งทีสุ่ดในขณะนั้น สาเหตุไมใชเพียงเพราะ

ความเปนผูกมุอํานาจทางการทหารและเศรษฐกิจเทานัน้ แตยังรวมไปถึงอํานาจอื่นในมิติที่สาม

ดวย ซึง่อํานาจอื่นนี้เองที่ Nye เรียกวาเปน Soft Power  

ในอดีต การจะดูวาประเทศใดมีอํานาจแข็งแกรง มกัจะพิจารณาจากความเขมแข็งใน

การทาํสงครามหรือความยิ่งใหญของกองกําลังทางทหาร อยางไรก็ดี ลักษณะของอํานาจที่เคยมี

อยูเดิมไดเปลี่ยนแปลงไปแลวในปจจุบัน โดยไมไดใหความสาํคัญกบัอํานาจทางการทหาร แตให

ความสาํคัญกบัปจจัยทางดานเทคโนโลย ี การศึกษาและการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจซึง่เปนสิง่ที่

ทวีความสาํคัญมากยิง่ขึ้น1 แมวากาํลังทางการทหารจะยังคงเปนกาํลงัสูงสุดในระบบการชวยเหลอื

ตนเอง (Self-help system) แตการใชกําลังทางทหารในปจจุบันมคีาใชจายสงูขึน้ รวมทัง้ทาที

ตอบสนองจากประเทศอืน่ๆซึ่งสวนใหญเปนไปในทางลบตอการใชกําลังก็มีมากขึน้ จึงสงผลใหการ

ใชอํานาจ (use of power) ในดานอืน่ๆเชน การสื่อสาร ทักษะทางดานองคกรหรือสถาบนั 

(organizational and institutional skills) และการจัดการในการพึง่พาอาศัยกนั (manipulation of 

interdependence) มีความสําคญัมากขึน้2 

Nye ไดเสนอความเห็นวาเนื่องจากในปจจุบัน การใชอํานาจในลกัษณะเดิมทาํไดยาก

ข้ึนดังที่ไดกลาวไปแลวขางตน ประเทศตางๆจึงหันไปใชวิธีการอื่น รวมทั้งใชอํานาจจากแหลงอื่นๆ

และทําใหเกิดแนวทางการกระจายของอาํนาจแบบใหม โดย Nye ไดใหความเห็นวา ปจจุบัน

ทิศทางการกระจายของอาํนาจกระทําโดยผานวิธีการ 5 ประการ คือ 

1. การพึง่พากนัทางดานเศรษฐกิจ (economic interdependence) 

2. ตัวแสดงขามชาต ิ(Transnational Actors) 

3. แนวความคิดชาตินิยมในรัฐออนแอตางๆ (Nationalism in weak states) 

4. การแพรกระจายของเทคโนโลยี (spread of technology) 

5. การเปลี่ยนแปลงของประเดน็ตางๆทางการเมือง (changing political issues) 

แนวคิดที่สําคัญที่ Nye ไดนําเสนอเอาไวในบทความนี้เปนเปนที่มาของการศึกษาเรื่อง

เกี่ยวกับ Soft Power คือนอกจากทิศทางการกระจายของอํานาจทีไ่ดเปลี่ยนแปลงไปขางตนแลว 

                                                 
1 Joseph S. Nye Jr., “Soft Power”:154 
2 Ibid, pp.157-159 
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เขาไดอธิบายวานอกจากการใชอํานาจในทางการทหารแลว รัฐยงัใชอํานาจในวิถีทางอื่นซึง่จะ

ใหผลซึ่งเปนทีป่รารถนามากกวาเดิม 

“ลักษณะดานที่สองของอาํนาจนี้ เกิดขึ้นเมื่อประเทศหนึ่งทําใหประเทศอื่นๆ ตองการ 

ในสิ่งเดียวกับที่ตนตองการ ซึ่งเรียกไดวาเปน co-optive หรือ soft power ซึ่งจะตรงกันขามกบั 

hard power หรือการใชอํานาจสัง่การเพือ่ ส่ัง ใหผูอ่ืนตองการในสิ่งเดยีวกับตน”3 

เขายังอธิบายเสริมวา co-optive power คือ ความสามารถของประเทศที่จะสราง

สถานการณเพื่อทาํใหประเทศอื่นๆเกิดความคลอยตามหรือกําหนดผลประโยชนของตนไปในทางที่

สอดคลองกัน และที่มาของ co-optive power นั้นมกัมาจากวัฒนธรรมหรือความคิด รวมไปถึง

กฎเกณฑหรือสถาบนั4 

ในป 2004 Nye ไดตีพิมพหนงัสือ Soft Power: The Means to Success in World 

Politics ซึ่งเขาไดหยิบยกเอาเรื่อง Soft Power มาเปนประเด็นหลกัในการเขียน และอธิบายแนวคิด

เร่ือง Soft Power เพื่อใหเปนที่เขาใจมากขึ้น 

บริบทของหนงัสือเลมนีจ้ะยกเอาเหตุการณกอน ระหวาง และหลงัจากการยกกอง

กําลังไปถลมอิรักของสหรัฐอเมริกาภายใตการนาํของประธานาธบิดี George W. Bush มาอธิบาย

เปรียบเทยีบถงึอํานาจของสหรัฐอเมริกาที่เปลี่ยนแปลงไป Nye กลาววาหลังจากการตัดสินใจ

ดังกลาวของผูนําสหรัฐอเมรกิา ผลที่เกิดตามมาคือการเสื่อมความนิยมที่มีตอสหรัฐอเมริกาลงเปน

อยางมาก  

Nye ไดอธิบายถงึแนวความคิดทั่วๆไปเกีย่วกับ Soft Power อธิบายนิยามและ

ยกตัวอยางเพิม่เติม นอกจากนัน้เขายงัอธบิายถงึความหมายโดยนัยและขอจํากัดของ Soft Power 

ที่ยงัไมไดเคยไดกลาวถึงในงานเขียนชิน้กอนๆ ทั้งยังเสรมิในสวนของบริบทของ Soft Power ที่

กําลังเปลี่ยนแปลงไปในการเมืองโลก และเหตุผลทีท่ําให Soft Power เพิ่มความสาํคัญมากขึ้นใน

ปจจุบัน 

สําหรับนิยามของ Soft Power Nye ไดอธิบายเพิ่มเติมถึงความหมายที่ชัดเจนมากขึ้น

โดยอธิบายวา Soft Power คือ “ความสามารถทีจ่ะไดในสิ่งที่ตองการโดยใชการจงูใจมากกวาการ

ใชกําลังขูเข็ญหรือการจายเงนิ” Soft Power เกิดขึ้นมาจากความพงึพอใจในวฒันธรรม อุดมคติ

ทางการเมือง และนโยบายของประเทศ เมื่อใดทีน่โยบายของเราถูกมองวาเปนสิ่งทีถู่กตองชอบ

ธรรมในสายตาของผูอ่ืนก็นบัเปนการเพิ่ม Soft Power ของเราใหมากขึ้น และเมื่อเราสามารถทาํให

                                                 
3 Joseph S. Nye Jr., “Soft Power”:166 
4 Ibid, p.168 
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ผูอ่ืนชื่นชมในแนวความคิดของเราได เราก็ไมจําเปนตองใชไมเรียว (การใชกําลงัขูเข็ญ) หรือแครอท 

(การจูงใจโดยใชผลประโยชน) มากมายเพื่อเปลี่ยนแปลงผูอ่ืนใหคิดไปในทิศทางเดยีวกับเรา 5  โดย

ที่ไมเรียวและแครอทในทีน่ีก้็เปนสัญลักษณที่ Nye ใชเพื่อเปรียบเทียบถงึอํานาจที่เปน Hard 

Power คืออํานาจทางการทหารและอํานาจทางเศรษฐกจินั่นเอง 

นอกจากนีเ้ขาไดอธิบายเพิม่เติมถึงที่มาของ Soft Power ซึ่งแยกออกเปน 3 ประการ 

คือ วัฒนธรรม แนวความคิดทางการเมอืง และนโยบายตางประเทศ และโตตอบความเขาใจผิด

ของนักวิเคราะหบางคนที่เปรียบเทียบ Soft Power วาหมายถงึวฒันธรรมปอบ (pop culture) ทั้งที่

ความจริงแลววัฒนธรรมเปนเพยีงแคทีม่าเพียงสวนหนึง่ของ Soft Power เทานัน้6 

ในบทที่ 3 ของ Soft Power: The Means to Success in World Politics Nye อธิบาย

ถึง Soft Power ของประเทศอื่นๆดวยโดยใหเหตุผลวาสหรัฐอเมริกาไมไดเปนเพยีงประเทศเดียวทีม่ี 

Soft Power เขาไดยกตัวอยาง Soft Power ของประเทศสําคัญหลายประเทศรวมทัง้ญี่ปุน และตวั

แสดงอื่นๆที่ไมใชรัฐ 

Nye ใหความเหน็วาการฟนกลับมาอีกครั้งของเอเชียเริ่มข้ึนมาจากการประสบ

ความสาํเร็จทางเศรษฐกิจของญี่ปุน ประเทศอื่นๆในเอเชีย เชน สิงคโปร เกาหลีใต หรือมาเลเซยี

ตางก็เดนิตามแนวทางการพฒันาของญี่ปุนซึ่งมุงเปาหมายไปทีก่ารพฒันาอุตสาหกรรมกลยุทธ 

ความสาํเร็จทางเศรษฐกิจอันเดนชัดที่เกิดขึ้นไมเพียงแตเพิ่มความมัง่คัง่ทางเศรษฐกจิใหกับญ่ีปุน

แตเพียงอยางเดียว ขณะเดียวกันก็ไดเพิ่ม Soft Power ของญี่ปุนดวย นอกจากนีย้ังชวยสนับสนนุ

แนวความคิดเกี่ยวกับ “คุณคาของเอเชีย” ใหแข็งแกรงมากขึ้นดวย7 

นอกจากขอเขียนตางๆของ Nye แลว อีกแนวความเหน็หนึ่งซึ่งผูเขียนจะนํามาใช

อางอิงในการวิจัยมาจากบทความของ Robert Cooper ซึ่งดํารงตําแหนงผูอํานวยการทั่วไปใน

กิจการดานความสัมพันธภายนอกและกิจการการเมืองและการทหารของสภาเลขาธกิารสหภาพ

ยุโรป (European Union-EU) Cooper ไดเสนอความเห็นเกี่ยวกับ Soft Power ในบทความเรื่อง 

Hard Power, Soft Power and The Goals of Diplomacy ในปค.ศ. 2004 

Cooper ใหความเห็นวาสหรัฐอเมริกาดูเหมือนจะเปนผูถือครองอํานาจที่เปน Hard 

Power เนื่องจากเปนประเทศที่มีขีดความสามารถในดานการทหารเปนอันดับหนึง่ของโลก รวมทั้ง

มกีารจัดสรรงบประมาณในดานการทหารมากกวาประเทศอื่นๆในอนัดับถัดไป 20 ประเทศรวมกัน

                                                 
5 Joseph S. Nye, Soft Power: The Mean to Success in World Politics, p.x 
6 Ibid, pp.11-12 
7 Ibid, pp.83-84 
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ในขณะที่ยโุรปจะมีอํานาจในสวนที่เปน Soft Power หรือพลังประชาชน (civilian power) และ

สหภาพยุโรปซึ่งไมมีกองกาํลังเปนของตนเอง แตก็สามารถใชความเปนหนึง่อนัเดียวกันสราง

ประสิทธิภาพและอิทธิพลไดโดยการยึดมัน่ในกฎหมาย8 

นอกจากนีเ้ขาไดยกตัวอยางที่แสดงถงึ Soft Power ของสหรัฐอเมริกาเชนภาพยนตร

อเมริกัน หรือเครื่องหมายการคา Coca Cola หรือ McDonald ที่แสดงใหเหน็ถงึอิทธพิลทาง

วัฒนธรรมของสหรัฐอเมริกาที่ไดแพรหลายออกไปอยางกวางขวางและถายทอด “คุณคาแบบ

อเมริกัน” ออกไปยังชาวโลก9  

Cooper ใหความเหน็วาวิธกีารใช Soft Power นั้น อาจกลาวไดวาเปนการทําใหผูอ่ืน

ทําสิง่ที่เราตองการโดยการทําใหเขาตองการในสิง่ที่เราตองการ ซึง่การตีความในลักษณะนี้แสดง

ใหเหน็วา Soft Power กระตุนใหเกิดการเลียนแบบ ตัวอยางที่เขาไดยกขึ้นมาเพื่ออธิบาย

แนวความคิดดังกลาวคือ อิทธพิลที่ญ่ีปุนมีตอเอเชียตะวนัออกและเอเชียตะวันออกเฉยีงใตใน

ทศวรรษ 1960 ผูคนตางเหน็วาญี่ปุนประสบความสาํเร็จมากกวาจีนและพยายามเลียนแบบ และ

สามารถประสบความสาํเร็จไดเชนเดียวกนั ส่ิงนี้แสดงวาญี่ปุนแมจะไมไดมีอํานาจมากมายใน

ความหมายโดยทั่วไปแตญ่ีปุนมีอิทธิพลอยางมากตอประเทศเพื่อนบานในเอเชียในทางทีก่อใหเกิด

ผลลัพธทีน่าพอใจแกญ่ีปุนเอง10 

ขอเสนอแนะทีน่าสนใจในบทความของ Cooper นี้คือพื้นฐานของ Soft Power ซึ่งเขา

เห็นวาเกิดจากความชอบธรรมและการเคารพเชื่อฟง 

“แกนของ Soft Power คือ ความชอบธรรม (legitimacy) โดยผูที่กระทําตามนัน้ได

ยอมรับเอากฎเกณฑหรืออํานาจ (authority) บางอยาง ะแมวาเบื้องหลงัอํานาจนัน้ๆจะมีความ

เปนไปไดที่จะมีการใชกาํลัง แตคนสวนใหญจะทําตามโดยอาศัยความเคารพเชื่อฟง 

(obedience)”11 

ประเด็นทีน่าสนใจที ่ Cooper ไดเสนอไวในสวนทายของบทความนี้คือเปาหมาย

ทางการทูต โดยเสนอวาเมือ่ใดก็ตามที่ไดมีการกระทําสิง่ใดสิ่งหนึง่จนประสบความสําเร็จโดยการ

                                                 
8 Robert Cooper, “Hard Power, Soft Power and the Goals of Diplomacy,” in 

American Power in the 21st Century, (eds) David Held and Mathias Koenig-Archibugi 

(Cambridge, U.K.: Polity, 2004) pp.1-2 
9 Ibid, p.4 
10 Ibid, p.5 
11 Ibid, pp.6-7 



 
 

 

 

10 

ใช Hard Power แลว ส่ิงที่ควรจะทาํคือการพยายามเปลีย่นสิง่นัน้ใหเปน Soft Power Cooper ได

ยกเอาคาํกลาวของ Rousseau ทีว่า “ผูที่แข็งแรงที่สุดจะไมสามารถแข็งแรงเพียงพอที่จะเปนนาย

ไดตลอดไป หากเขาไมเปลี่ยนความแข็งแรงดังกลาวใหเปนความถูกตองชอบธรรมและความ

เคารพเชื่อฟง (right and obedience)”12 

โดยสรุปแลว จากงานเขยีนของทั้ง Nye และ Cooper ผูวิจัยเหน็วาอาจสรุป

ความหมายของ Soft Power ไดวา “Soft Power คือความสามารถทีจ่ะไดในสิ่งที่ตนตองการ โดย

การทาํใหผูอ่ืนตองการในสิง่เดียวกับตน ทัง้นี้โดยใชการจงูใจใหทําตามหรือเลียนแบบ มากกวาการ

ใชกําลังขูเข็ญหรือใชอํานาจเงิน (หรือ Hard Power) ทัง้นี้ที่มาของ Soft Power มีอยู 3 แหลง คือ 

(1) วฒันธรรม  

(2) แนวความคิดทางการเมือง  
(3) นโยบายตางประเทศ 

อยางไรก็ดี Soft Power ไมวาจะมาจากแหลงใดก็ตาม ตองประกอบไปดวยความ

ถูกตองชอบธรรม จึงจะกระตุนใหเกิดความคลอยตามและกระทาํตาม” 

สําหรับในงานวิจัยเรื่อง “การเปลี่ยนแปลง Soft Power ของญี่ปุน: จากตนแบบการ

พัฒนาสูการทตูวัฒนธรรม” นี้ ผูวิจัยจะยึดเอาความหมายของ Soft Power ดังไดกลาวมาขางตน

มาเปนกรอบในการพิจารณาวาญี่ปุนมีรูปแบบ Soft Power ในลักษณะใดบาง ซึ่งในเบื้องตนผูวจิัย

เห็นวา เมื่อพิจารณาจากความหมายและที่มาของ Soft Power ดังที่ไดอางมาจากแนวคิดของ Nye 

และ Cooper ขางตน เห็นไดวาญี่ปุนม ี Soft Power ในหลายลักษณะ ไมวาจะเปนแนวความคิด

เกี่ยวกับการพฒันาประเทศ หรือหลกัในการบรหิารงานแบบญี่ปุน รวมทัง้วฒันธรรมปอบแบบ

ญ่ีปุน (Japanese pop culture) ซึ่งในชวงหลังนี้ไดรับความนยิมมากโดยเฉพาะในหมูวยัรุน 

รวมทัง้ความพงึพอใจในการบริโภคแบบญี่ปุน โดยผูวิจยัจะนาํเอานิยามขางตนมาเปนหลกัในการ

พิจารณา Soft Power ลักษณะตางๆดังกลาว เพื่อดูถงึความเปลีย่นแปลงและวิเคราะหถึงปจจัยที่มี

ผลตอการเปลีย่นแปลงลกัษณะของ Soft Power ของญี่ปุนตอไป 

 

 

 

 

                                                 
12 Robert Cooper, “Hard Power, Soft Power and the Goals of Diplomacy,” 

p.11 
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เอกสารงานวจิัยที่เกี่ยวของ 

  

เอกสารงานวจิัยที่เกี่ยวของซึ่งจะยกมากลาวถงึในบทนีน้ั้น นอกจากขอเขียนซึ่ง

เกี่ยวของกับ Soft Power อันเปนกรอบในการวิจัยดงัไดกลาวมาขางตนแลวนัน้ ผูเขียนเห็นวาควร

จะยกเอางานเขียนเกีย่วกบั Soft Power ของญี่ปุนและงานเขียนเกี่ยวกับการทูตทางวัฒนธรรมมา

กลาวถึงในเบือ้งตน เพื่อเปนพืน้ฐานในการทาํความเขาใจและวิเคราะหลักษณะและความ

เปลี่ยนแปลงของ Soft Power ของญี่ปุนตอไป 

 

1. งานเขียนที่เกีย่วของกับ Soft Power ของญี่ปุน 

 

สําหรับงานเขียนที่เกี่ยวของกับ Soft Power ของญี่ปุนโดยตรงนั้น ผูวจิัยพบวายงัมอียู

นอยมาก ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากในเอกสารหรือบทความทีพ่บจะเปนการเขียนที่เนนไปในเชิงการ

อธิบายหรือพดูถึง Soft Power เพียงลกัษณะเดียวคอืเนนวัฒนธรรมปอบของญี่ปุนเสียเปนสวน

ใหญ โดยไมไดกลาวถึงแนวคิดในเรื่อง Soft Power โดยตรง อยางไรกต็าม ผูวจิัยพบวามีบทความ

ที่เกีย่วของและมักถกูอางองิถึงเมื่อมกีารพดูถึงเกีย่วกบั Soft Power ของญี่ปุนอยูบอยครั้ง คือ

บทความเรื่อง “Japan’s Gross National Cool” ของ Douglas McGray ซึ่งตีพิมพลงในวารสาร 

Foreign Policy ในปค.ศ. 2002  

บทความนี ้ McGray กลาวถึงวธิีการที่ญ่ีปุนรับและเผยแพรวัฒนธรรมของตน รวมทั้ง

ความสามารถในการนําเอาวฒันธรรมมาทาํใหเกิดประโยชนในเชงิพาณชิย เขากลาววาขณะที่

วัยรุนญี่ปุนในปจจุบันบริโภควัฒนธรรมอเมริกันจาํนวนมากผานสนิคายี่หอดังตางๆ หรือกาแฟ 

Starbucks ทีร่สชาดเปนอมริกันแทแบบทีข่ายอยูใน Washington DC. ส่ิงที่สําคัญยิ่งกวาความ

เปนอเมริกนัแทหรือเทียมนัน้คือส่ิงที่ McGray เรียกวา American Cool หรือกลิน่อาย “ความเท

แบบอเมริกัน” ซึ่งแพรหลายในญี่ปุนเชนเดยีวกับในเมืองใหญๆทั่วโลก13 

ในขณะเดียวกนั มุมหนึ่งในยานชิบูยาของญี่ปุน มีรานขายหนงัสือการตูน (manga) 

และภาพยนตรการตูน (anime - animation) ชื่อราน Mandarake ที่ไมเพยีงแตจาํหนายหนังสือ 

ภาพยนตร ของสะสมที่ราคาแพงใหกับคนญ่ีปุนที่สนใจเทานัน้ แตการมีสาขาทัว่ทัง้ญี่ปุน การมชีือ่

อยูในตลาดหุน Nikkei ของญี่ปุน และการขยายสาขาไปในสหรัฐและยุโรป รวมทัง้การคาดการณ

                                                 
13 Douglas McGray, “Japan’s Gross National Cool,” Foreign Policy Issue 130 

(May/June 2002):45 
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ตลาดตางประเทศของประธานบริษทัวาจะสามารถโตไดกวาตลาดในญี่ปุนอีกมากนั้น McGray ชี้

วาสิง่เหลานีเ้ปนสวนหนึง่ทีแ่สดงใหเหน็วาความเปนญีปุ่น หรือที่ McGray เรียกวา Japanese 

Cool  หรือ “ความเทแบบญีปุ่น” นั้นก็ไดแผอิทธิพลไปทัว่โลกเชนกนั14  

McGray ไดยกตัวอยางหลายประการที่แสดงใหเห็นถึงการเผยแพรความเปน 

Japanese Cool เขาไดกลาวเปรียบเทียบการเผยแพรความเปนอเมริกันไปทัว่โลกของสหรัฐวา

ปรากฏการณ  McDonald หรือ World Music นัน้เกิดจากการนาํเอาความเปนอเมริกันเขาไปปอน

ขายใหแตละประเทศโดยใชสินคาอเมริกนั ทําใหผูบริโภคคุนเคยและเกิดความตองการซื้อตามมา 

แตความนยิมในสินคาญี่ปุนหรือความเปนญี่ปุนนัน้เกิดขึน้โดยไมตองอาศัยการรับรองจากสหรัฐ

กอน ดังจะเห็นไดจากงานของผูกํากบัภาพยนตรญ่ีปุนหลายทานทีม่ีชื่อเสียงในยโุรปกอนที่จะเขา

ไปในสหรัฐ หรือนักรองชื่อดังชาวญี่ปุนทีม่ีชื่อเสียงไปทัว่เอเชียแมจะไมเคยเขาไปเปดคอนเสิรตใน

สหรัฐเลย หรือแมแตแฟชั่นสไตลญ่ีปุนก็เปนที่ตองการไปทั่วตลาดในเอเชีย แมวาจะไมเคยได

ปรากฏอยูบนเวทีแฟชั่นใดๆใน New York 

ญ่ีปุนไดฟนคนืความเปนมหาอาํนาจของตนขึ้นมาอีกครั้งในทศวรรษ 1980 หลงัจาก

เผชิญกับวิกฤตเศรษฐกิจและความยากลําบาก ญ่ีปุนไดบุกเบิกรูปแบบใหมของความเปน

มหาอาํนาจโดยการใชพลงัดานวัฒนธรรม และสิ่งที่ทาํใหญ่ีปุนซึง่มีเพียงพลงัทางเศรษฐกิจ เปน

มากกวาประเทศที่รํ่ารวย คือการรวมกลุมกันขององคกรธุรกิจญ่ีปุน และใชภูมิปญญาชั้นสงูสราง

ใหเกิดความสาํเร็จ ซึ่งใหคูแขงไมเวนแมแตสหรัฐ ตางพากนัแขงขันเพื่อถอดรหัสความสาํเร็จของ

ญ่ีปุน ไมวาจะเปนแนวทางตางๆแบบญี่ปุน เชน แนวคดิเรื่องวงจรคณุภาพ (quality circle) ระบบ

การควบคุมสตอกสินคาที่เรียกวา just-in-time  

ตัวอยางที่เขาไดยกขึ้นมาแสดงใหเห็นบางลักษณะของความนิยมในความเปนญี่ปุน 

คือ สินคาแมว Hello Kitty ของบริษัท Sanrio ซึ่งทําเงนิใหกับบริษทัเปนจํานวนมหาศาล ที่มาของ 

Kitty นั้นถูกสรางขึ้นเพื่อตอบสนองความตองการของคนญี่ปุนในรุนกอนๆทีน่ิยมสนิคาที่แสดงถงึ

ความเปนตะวนัตกโดยเฉพาะสินคาที่ใชภาษาอังกฤษเปนจุดเชื่อมโยง และเนื่องจากไมมีความ

ชัดเจนวา Kitty เปนแมวสัญชาติญ่ีปุนหรือแมวตะวนัตก ทําใหสินคาสามารถทาํตลาดไดทั้งในและ

ตางประเทศ ซึง่เปนอัจฉริยภาพอยางหนึ่งที่อยูเบื้องหลงัความเขมแข็งทางวัฒนธรรม 

แตในอีกมุมหนึ่งของญี่ปุน การปดกัน้ทางวัฒนธรรมเพื่อปองกนัการเขาแทรกซึมของ

วัฒนธรรมตางชาติกย็ังคงมอียู ดังจะเหน็ไดจากกีฬาซูโม (Sumo) ซึ่งถือเปนกฬีาประจําชาติของ

ญ่ีปุน แตก็ไมไดมีการโฆษณาเผยแพร ทําใหเปนทีน่ิยมกันเฉพาะในญี่ปุนเทานั้น อยางไรก็ดี 

                                                 
14 Ibid, p.46 
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ชาวตางชาติทีไ่ดเคยดูการเลนซูโมและเกิดความสนใจกฬีานี้อยางจริงจังจนกลายมาเปนนักกีฬาซู

โมที่มีชื่อเสียงก็มีใหเห็นอยูไมนอย15 นอกจากนัน้ ภาษาญีปุ่นเปนอีกอุปสรรคสําคัญที่ทําใหเกิดการ

ปดกั้นทางวัฒนธรรม ความไมรูภาษาทาํใหชาวตางชาติไมอาจเหน็ญี่ปุนแบบเดียวกับที่คนญี่ปุน

เห็น แตส่ิงนี้เองทีท่ําใหเกิดความเปนญี่ปุน  2 ลักษณะ คือญ่ีปุนสําหรับคนญี่ปุนเองกับญ่ีปุน

สําหรับคนตางชาติ ซึ่งเปนความลับที่กลับทําใหญ่ีปุนยิ่งดูนาสนใจมากขึ้น16 

สําหรับในญ่ีปุนปจจุบัน จากความเปลีย่นแปลงดานจํานวนประชากรซึ่งมีอัตราการ

เกิดต่ํา ประชากรเด็กขาดแคลน เปนเหตใุหวัยรุนในปจจุบันรูสึกวาตนเองมีความสาํคัญ และเปน

ที่มาของการถกูเลี้ยงดูแบบตามใจ วยัรุนเหลานี้เองที่มอํีานาจในการบริโภคอยูในมอื ในแตละ

เดือนพวกเขาเหลานี้มีเงินที่เอาไวจับจายใชสอยเปนตวัเลขที่สูงมากทัง้นี้โดยไมคํานงึวาสภาวะ

เศรษฐกจิจะดหีรือราย จากอํานาจในการซื้อที่มหาศาลนี้เองทาํใหองคกรธุรกิจตางๆพากนัผลิต

สินคาตามความตองการซื้อของวัยรุน และเปนแรงกระตุนที่สําคัญตอแฟชั่นโทรศัพทมือถือ แฟชั่น

เสื้อผา และธุรกิจเพลงซึ่งมีขนาดใหญเปนอันดับ  2 ของโลกรองจากสหรัฐ17 

McGray ไดอางถงึงานเขียนที่เปนอมตะชิ้นหนึง่ ในเรือ่ง “Mirror, Sword, and 

Jewel” (กระจก ดาบและอัญมณี) ของนกัเศรษฐศาสตรชาวเยอรมัน Kurt Singer ซึ่งไดต้ัง

ขอสังเกตเกี่ยวกับวฒันธรรมญี่ปุนเอาไว เขาพูดถงึ “ความหวัน่ไหวงาย” (plasticity) และ “ความ

ทนทาน” (endurance) ของวัฒนธรรมญี่ปุน ความสามารถในการซึมซับและดัดแปลงอิทธพิล

ตางชาต ิแตในขณะเดียวกนัก็ยงัคงรักษาสิ่งที่เปนแกนทางวัฒนธรรมเอาไวไดอยางสมบูรณ 

ในทางวฒันธรรม ญ่ีปุนเปนหนึ่งในไมกี่ประเทศที่ไดพัฒนาตนเองจนเปนโลกาภิวัตน

อยางสมบูรณเคียงคูไปกับสหรัฐ และญี่ปุนไมเพยีงประสบความสาํเร็จในการสรางสมดุลและความ

ยืดหยุนระหวางวัฒนธรรมรวม แตยังสามารถดูดซับวฒันธรรมอื่นทีเ่ปนทิน่ิยมของคนจาํนวนมาก

เขามาผสานกบัวัฒนธรรมภายในที่เปนปจเจก อีกทัง้ยงัใชโอกาสจากความสมดุลทางวัฒนธรรม

สรางพลงัทางธุรกิจที่แข็งแกรงและทรงพลงัไดอยางชาญฉลาด 

McGray กลาวทิง้ทายไวในบทความของเขาวา National Cool ของญี่ปุนไดแสดงให

เห็นวาแนวโนมทางการคาสามารถใหประโยชนทางการเมืองและเศรษฐกิจไดเชนกนั นอกจากนัน้ 

เขาเหน็วาแมปจจุบันปญหาทางเศรษฐกจิของญี่ปุนจะมีสวนทําใหผูคนภูมิใจในคณุคาพื้นฐานของ

ตนนอยลง ประกอบกับความเปลี่ยนแปลงทางสงัคมทีค่นชราเพิม่จํานวนมากขึ้นเรือ่ยๆ อาจสราง

                                                 
15 Douglas McGray, “Japan’s Gross National Cool”: 49-50 
16 Ibid: 52 
17 Ibid. 
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ใหเกิดความกงัวลและความรูสึกไมมั่นคง แตเขาเชื่อวาญี่ปุนที่เคยฟนขึ้นมาไดคร้ังหนึ่ง จะสามารถ

ฟนขึน้มาไดอีกครั้ง เพราะญี่ปุนมีอํานาจทางวัฒนธรรมและ Soft Power อยูในมือแลว18 

จากบทความนี้ ผูวิจัยมีความเห็นวาเปนบทความที่ผูเขยีนมองญี่ปุนในเชิงวัฒนธรรม 

พฤติกรรมการบริโภคสินคา และการมีอิทธิพลในทางความคิด โดยญี่ปุนไดฟนคืนความมีอิทธิพล

ของตนอีกครั้ง ไมใชดานเศรษฐกิจแตเปนดานวฒันธรรมและอิทธพิลในทางความคดิ ส่ิงที่ญ่ีปุนใช

เปนจุดขายและนํามาซึง่ความตองการบริโภค คือการนําเสนอความนาสนใจและมุมมองที่ตาง

ออกไปในทางวัฒนธรรม ซึ่งผูเขียนบทความชีว้าตางจากวธิีการเผยแพรวัฒนธรรมหรือความเปน

อเมริกัน (American Cool) ของสหรัฐ 

ส่ิงที่ผูวิจัยเหน็วานาสนใจในงานเขียนชิ้นนีคื้อ การที่ญ่ีปุนสามารถผสานเอา

วัฒนธรรมที่แข็งแกรงของตนเองเขากับวฒันธรรมตางชาติที่ไหลเขามาสูญ่ีปุนตามกระแส ทาํให

กลายเปนความกลมกลนืและเปลี่ยนความกลมกลนืนัน้ใหเปนผลประโยชนทางธุรกิจไดอยางชาญ

ฉลาด 

นอกจากขอเขียนซึง่เกีย่วของกับ Soft Power ที่เปนภาษาตางประเทศดังไดกลาว

มาแลวขางตน ผูวิจยัพบวาไดมีการศึกษาเกี่ยวกับ Soft Power ของญี่ปุนอยูในวทิยานพินธของเอก

สิทธิ์ หนนุภักดี ในเรื่อง “Soft Power ของญี่ปุนกับการแกไขขอขัดแยงทางการคา: กรณีศึกษาขอ

พิพาทเรื่องยานยนตระหวางญี่ปุน-สหรัฐ” ในปพ.ศ.2546 โดยเปนการศึกษาเกีย่วกบั Soft Power 

และแนวคิดเรื่องการพึ่งพา โดยเอกสิทธิ์สันนษิฐานวา Soft Power เปนเครื่องมือและวิธีการที่ญ่ีปุน

ใชเพื่อตอรองและแกไขปญหาขอขัดแยงทางการคา โดยไมจําเปนตองพึง่พาอํานาจทางการทหาร  

อยางไรก็ดีในงานวิจยัชิ้นนี ้ เอกสิทธิ์ไดอางถงึ Soft Power ไวเพียงสั้นๆเทานัน้ โดย

เนนใหน้าํหนกักับการวเิคราะหเกีย่วกับอํานาจ ทีม่าของอํานาจ และการใชอํานาจในการเจรจา

ตอรองของญี่ปุนกับสหรัฐเพื่อแกไขปญหาขอขัดแยงทางการคามากกวา โดยอธบิายวา Soft 

Power นั้นสรางขึ้นไดโดยการมีอํานาจทางเศรษฐกิจที่แข็งแกรง สรางพันธมิตร หรือแสวงหาความ

รวมมือ ผลประโยชนรวมกนั 19  และเศรษฐกิจที่แข็งแรงนีเ้องจะเปนรากฐานที่สําคัญของอํานาจใน

การตอรอง เนื่องจากประเทศที่มีเศรษฐกิจเขมแข็งกวา สามารถลดการพึ่งพาประเทศอื่นได และ

สามารถทําใหประเทศอื่นพึ่งพาประเทศตนไดมากขึ้น ยอมจะมีและสามารถใช Soft Power ไดมาก

                                                 
18 Douglas McGray, “Japan’s Gross National Cool”: 53 
19 เอกสิทธิ์ หนนุภักดี, “Soft Power ของญี่ปุนกับการแกไขขอขัดแยงทางการคา,” น. 

17 
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ข้ึน20 โดยในกรณีของญี่ปุนนัน้ เอกสทิธิ์เหน็วา Soft Power สรางสมขึ้นมาจากความแข็งแกรงทาง

เศรษฐกิจ ความนาเชื่อถือที่เกิดจากบรรทัดฐานอันเปนที่ยอมรับในสังคมโลกและการเผยแพร

วัฒนธรรม 21 ทัง้ยังไดอธิบายเพิ่มถงึทีม่าของอํานาจในทางเศรษฐกิจของญี่ปุนวาเกิดจากการออม 

และประสิทธภิาพในการผลติซึ่งทาํใหญ่ีปุนมีพลงัเขมแขง็ทางดานเศรษฐกิจ22  

วิธีการใช Soft Power ของญี่ปุนนัน้ผานกระบวนการพึง่พาซึ่งกันและกัน โดยเอกสทิธิ์

ไดอธิบายความสัมพนัธระหวางญี่ปุนและสหรัฐอเมริกา ซึง่แมวาในชวงหลังสงครามโลกครั้งที ่ 2 

จะเปนไปในลกัษณะที่ญ่ีปุนเปนผูพึง่พาสหรัฐทางดานความมัน่คง แตในยุคหลงัสงครามเยน็ ญ่ีปุน

ไดลดความพึ่งพานั้นรวมทัง้ยังพฒันาความสัมพนัธกับประเทศเพื่อนบานอืน่ๆในเอเชีย และเปลีย่น

ทาททีีเ่คยเปนเพียงผูตักตวงผลประโยชนทางเศรษฐกิจ ไปเปนการแสดงความจรงิใจตอเพื่อนบาน

ดวยหลกัการ “ใจตอใจ” ของนายกรัฐมนตรี Fukuda ในปลายทศวรรษ 1970 ซึ่งทาํใหญ่ีปุนไดรับ

การยอมรับจากประเทศเพื่อนบานมากขึ้น 23  และสุดทายไดใหขอสรุปวาการใช Soft Power ของ

ญ่ีปุนนัน้เปนไปใน 2 แนวทางคือ โดยการสรางผลประโยชนรวมและการสรางบรรทัดฐานที่

นานาชาติยอมรับ24 

เอกสิทธิ์ใหความเห็นในสวนทายของบทวจิัยเอาไวอยางนาสนใจวา แม Joseph Nye 

จะกลาววาการใช Soft Power มีขอดีคือแทบไมตองเสียตนทนุใดๆ แตในความเปนจริง Soft 

Power ไมอาจถูกสรางขึ้นไดในระยะเวลาอันสัน้ การทีจ่ะไดรับการยอมรับจากนานาประเทศจนถึง

ระดับที่จะจงูใจได หรือการสรางผลประโยชนรวมกับอีกฝายนั้น ตองอาศัยรากฐานทางเศรษฐกจิ 

คานิยมและวฒันธรรมที่แข็งแกรง ส่ิงตางๆเหลานี้ตองใชเงนิลงทุนและระยะเวลาในการสรางขึน้มา

ทั้งสิน้25 

ผูวิจัยเห็นวาสาํหรับงานเขียนของเอกสทิธิดั์งที่ยกขึ้นมาขางตนนั้นใหมุมมองถึงความ

เปนมหาอาํนาจในทางเศรษฐกิจของญี่ปุน และนําเสนอวิธีการแกปญหาความขัดแยงดานการคาที่

เกิดขึ้นระหวางญี่ปุนกบัสหรัฐไดอยางนาสนใจ แตอยางไรก็ดี ผูวิจยัเหน็วาการตีความ Soft Power 

                                                 
20 เอกสิทธิ์ หนนุภักดี, “Soft Power ของญี่ปุนกับการแกไขขอขัดแยงทางการคา,”น. 

23 
21 เพิง่อาง, น. 62 
22เพิ่งอาง, น. 39-42 
23เพิ่งอาง, น. 45-47 
24 เพิง่อาง, น. 64 
25 เพิง่อาง, หนาเดียวกนั 
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ในงานวิจัยชิน้นี้ไมตรงตามนยิามของ Soft Power ดังที ่ Nye ไดใหไวเทาใดนัก เนื่องจากเอกสทิธิ์

ตีความวา Soft Power ของญี่ปุนนัน้ขึ้นอยูกับอํานาจและความแข็งแกรงในทางเศรษฐกิจ แตตาม

แนวคิดของ Nye ไดอธิบายความหมายของ Soft Power วาเปนการใชอํานาจจงูใจผูอ่ืนเพื่อใหได

ในสิ่งที่ตองการ โดยอํานาจหรือวิธีการที่ใชนี้เปนอํานาจในลักษณะอืน่ๆซึ่งไมใชอํานาจในเชงิบังคบั

ขูเข็ญ(อํานาจทางการทหาร) หรือการจงูใจโดยใชเงนิ(อํานาจในทางเศรษฐกิจ) 26  นอกจากนี้ทีม่า

ของ Soft Power ดังที่ Nye ไดเสนอไวนั้นมาจาก 3 แหลง คือวัฒนธรรม แนวความคิดทาง

การเมืองและนโยบายตางประเทศ ดังนั้นการที่เอกสิทธิตี์ความ Soft Power ของญี่ปุนวาเปนการ

ใชอํานาจทางเศรษฐกิจเพื่อแกไขขอขัดแยงนัน้ ผูวิจยัจึงเห็นวาเปนการตีความที่แคบและไมถูกตอง

นักตามนยิามของ Nye เนื่องจาก Soft Power ของ Nye เปนการใชวิธีการอื่นทีไ่มใชการบังคบัขู

เข็ญหรืออํานาจเศรษฐกิจ ดังที่ไดอธิบายมาแลวขางตน 

 

2. งานเขียนที่เกีย่วของกับการทูตทางวัฒนธรรม 

 

ขอเขียนที่ศึกษาเกีย่วกับการทูตทางวฒันธรรมนั้น ผูวจิัยพบวามงีานเขียนชิ้นแรกของ

Peter J. Katzenstein ในบทความเรื่อง Open Regionalism: Cultural Diplomacy and Popular 

Culture in Europe and Asia ซึ่งไดรับการเผยแพรในปค.ศ. 2002 ซึ่งเปนงานเขียนทีย่ก

กรณีศึกษาของประเทศ 2 ประเทศซึ่งมีบทบาทเพิ่มข้ึนในภูมิภาคของตนคือญ่ีปุนและเยอรมน ี โดย

พิจารณาวาแนวความคิดเรือ่งการทําใหเปนนานาชาต ิ (Internationalization) และการทาํใหเปน

สากล (Globalization) นัน้จะทําใหเกิดภูมภิาคนิยมแบบเปด (open regionalism) ไดอยางไร 

สําหรับกรณีของประเทศญีปุ่น Katzenstein กลาววาองคกรทีเ่ปนตัวแสดงหลัก

เกี่ยวกับการทตูทางวัฒนธรรมตั้งแตยุคหลังสงครามคือกระทรวงการตางประเทศ (MOFA) สวน

ในชวงหลงัทศวรรษ 1970 เปนตนมานัน้ Japan Foundation ไดเขามามีสวนรวมในกิจกรรมดาน

ตางๆเปนอยางมาก27 หนาที่หลักในยุคนั้นๆของ 2 องคกรหลักนี้คือ การพยายามอธบิายถงึจุดยนื

และวิสัยทัศนของญี่ปุนในยคุสมัยและเหตุการณตางๆที่เปลี่ยนแปลงไป เชน ในยคุ 1960 ที่ญ่ีปุน

                                                 
26 Joseph S. Nye, Jr., Soft Power: The Means to Success in World Politics, 

p.x และดู น. 3-4 
27 Peter J. Katzenstein, Open Regionalism: Cultural Diplomacy and Popular 

Culture in Europe and Asia, paper presented at the Annual Meeting of the American 

Political Science Association, Boston, MA, August 29 – September 1, 2002, p.10 
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เปนประเทศดอยและลาหลงั ในยุค 1980 ซึ่งญี่ปุนมีความกาวหนาและเหนือกวาประเทศอื่นๆใน

ดานเศรษฐกจิ หรือในยุค 1990 เปนยุคทีญ่ี่ปุนตองพยายามแสดงความเทาเทยีมในขณะที่ประสบ

ปญหาขัดแยงในฐานะรัฐอุตสาหกรรม 

นอกจากนี ้ Katzenstein อธิบายวารัฐบาลไดใชนโยบายการทูตทางวฒันธรรมมาเปน

เครื่องมือชวยใหญ่ีปุนมีความเปน international state มากขึ้น โดยมจีุดเปลี่ยน 2 ชวงเวลาดวยกัน

คือ ชวงปลายทศวรรษ 1960 ถึงตนทศวรรษ 1970 และชวงตนจนถงึกลางทศวรรษ 1990 ซึ่งรัฐได

สนับสนนุทางดานวฒันธรรมและศิลปะมากขึ้นในฐานะที่เปนตวัแทนที่มองเหน็ไดของวัฒนธรรม

ญ่ีปุน28 และเพือ่เปนการสงเสริมกิจการในดานนี้อยางจรงิจัง ในป 1968 รัฐบาลไดกอต้ังหนวยงาน

ที่มีหนาที่ดูแลจัดการงานทางดานวัฒนธรรมโดยเฉพาะขึ้นคือ Agency for Cultural Affairs 

ในการสนับสนุนกิจกรรมดานวัฒนธรรมนั้น ยงัสามารถพิจารณาไดวาญี่ปุนมีลักษณะ

การทาํงานเปน 2 แนวทาง คือ รัฐบาลสวนกลางจะเนนการรักษาประเพณีวัฒนธรรมของชาตใิห

ดํารงอยูตอไป สวนในระดับทองถิน่จะเปนการสงเสริมและเผยแพรวัฒนธรรมโดยการสราง

เครือขายกับเพื่อนบาน29 

ในปค.ศ. 1972 การกอต้ัง Japan Foundation เพื่อวัตถุประสงคในการ “สงออก

วัฒนธรรมที่เปนทางการ” ก็แสดงใหเห็นวารัฐบาลใหความสาํคัญและเอาจริงเอาจงัในการเผยแพร

วัฒนธรรม 30 นอกจากนี้เปาหมายในการกอต้ัง Japan Foundation ก็เพื่อกาํจัดความเขาใจผิด

เกี่ยวกับนโยบายตางประเทศและวิธีปฏิบัติในทางการคาของญี่ปุน การลดความกลัวตอการถูก

ปลอยใหโดดเดี่ยว และหนาที่ประการสําคญัคือการสรางแหลงขอมูลเกีย่วกับญ่ีปุนทีเ่ขาถึงได โดย

ไดรับการสนับสนุนดานการเงินจากทั้งรัฐบาลและ Keidanren ซึง่ไดแสดงใหเหน็วาไมใชเฉพาะ

รัฐบาลเทานัน้ที่ใหความสาํคัญในการสงเสริมและเผยแพรวัฒนธรรม แมแตองคกรภาคธุรกิจก็ยงั

เล็งเหน็และใหความสาํคัญดวย ทัง้นี้ดวยเหตุผลทีว่าการทูตทางวฒันธรรมจะชวยลบลางเสียง

วิพากษวิจารณที่มีตอวิธีปฏิบัติในทางธุรกิจขององคกรธุรกิจของญี่ปุนได31 

นโยบายการทตูทางวัฒนธรรมนั้นก็เชนเดียวกับนโยบายทางการเมืองของญี่ปุนซึง่

เปลี่ยนแปลงไปตามชวงเวลาและสถานการณ ดังเชนที่ Katzenstein ไดยกตัวอยางเอาไว เชน ใน

ทศวรรษ 1950 ถึง 1960 นโยบายไดมุงเนนไปทีก่ารใชวัฒนธรรมเพื่อลดความขัดแยงและการ

                                                 
28 Peter J. Katzenstein, Open Regionalism, pp.10-11 
29 Ibid, p.12 
30 Ibid, p.13 
31Ibid, pp.13-14 
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ตอตานที่ประเทศอื่นๆมีตอญ่ีปุนจากขอขัดแยงทางการคา 32  หรือในชวงหลังทศวรรษ 1970 ที่

นายกรัฐมนตรี Fukuda ไดแสดงจุดยืนและนโยบายใหมของญี่ปุนที่จะเนนใหความสําคญักับ

ประเทศในภูมภิาคอาเซียนมากขึ้น ก็ไดมีการตั้งศูนยวัฒนธรรมอาเซยีน (ASEAN Culture Center) 

ข้ึนเพื่อสงเสริมกิจกรรมทางดานวฒันธรรมของญี่ปุนในประเทศอาเซยีนและสงเสริมความเขาใจ

ของอาเซียนทีม่ีตอญ่ีปุนใหดียิ่งขึน้ 33  ในนโยบายตางประเทศก็ไดรับเอานโยบายการทูตทาง

วัฒนธรรมเขามาเปนสวนหนึ่งของนโยบายอยางเปนทางการของรัฐบาลตั้งแตยุค 1980 และ 

199034 

นอกจากงานของ Katzenstein ดังไดกลาวมาขางตน ผูวิจัยพบวายังมีงานเขียนของ 

Cynthia P.Schneider ในปค.ศ. 2003 ในบทความเรื่อง “Diplomacy That Works: ‘Best 

Practices’ in Cultural Diplomacy” ซึ่งนาํเสนอการทูตเชิงวฒันธรรมลักษณะตางๆในฐานะที่เปน

นโยบายที่ผูเขยีนเห็นวาประสบความสาํเร็จในอดีต และเหมาะสมในการฟนคนืความเขาใจอันดี

ของนานาประเทศที่มีตอสหรัฐ หลังจากการรุกรานอรัิกซึ่งทาํใหชาวโลกเห็นวาศลีธรรมของสหรัฐ

เสื่อมถอยลง 

สําหรับความหมายของการทูตวัฒนธรรม ซึ่ง Katzenstein ไมไดมเีขียนเอาไวอยาง

ชัดเจนนัน้ ในบทความนี ้ Cynthia ไดนําเสนอเอาไววาเปน “การแลกเปลี่ยนทางความคิด ขอมูล

ขาวสาร ศิลปะและมุมมองอื่นๆของวัฒนธรรมในระหวางประเทศตางๆและผูคนในประเทศ

เหลานั้น ทั้งนี้เพื่อชวยใหเกิดความเขาใจซึ่งกันและกนั” 35 

Cynthia ไดอธิบายถงึวธิีการตางๆทีเ่ปนวิธทีางการทูตในเชิงวัฒนธรรมที่สหรัฐใช 

ต้ังแตในชวงทีก่ารทูตวฒันธรรมของสหรัฐรุงเรืองที่สุดคอืในชวง ค.ศ.1950-1975 ซึ่งมีดวยกนั

หลายรูปแบบ ไมวาจะเปนการสงนักแสดง นักดนตรี ศิลปน นักเขยีนและนักเตนอเมริกนัจํานวน

มากไปยงัประเทศตางๆโดยรัฐบาลสหรัฐเพื่อเปน“ทูตวฒันธรรม”(cultural ambassadors) 36  หรือ

การแลกเปลี่ยนคนโดยผานทางโครงการแลกเปลี่ยนตางๆ เชน Fulbright หรือ Eisenhower 37 

                                                 
32 Peter J. Katzenstein, Open Regionalism, p.15 
33 Ibid, p.16 
34 Ibid, p.17 
35 Cynthia P.Schneider, “Diplomacy That Works: ‘Best Practices’ in Cultural 

Diplomacy” (2003) in Cultural Diplomacy Research Series <www.culturalpolicy.org>, p.1 
36 Ibid, p.2 
37 Ibid, p.3 
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นโยบายการทตูแบบ people to people หรือ “คนสูคน” ซึ่งเปนการดําเนินการสานสัมพันธ

ทางการทูตอยางไมเปนทางการโดยใชความสัมพันธสวนตัวหรือความสนใจสวนตวั เชนศิลปะหรือ

กีฬาเพื่อสานความสัมพันธระหวางกลุมบุคคลและนําไปสูกากิจกรรมการแลกเปลี่ยนดาน

วัฒนธรรม 38  หรือการกระทาํเพื่อใหความชวยเหลือซึง่เกิดนอกสถานทูตโดยการใช know-how 

แบบอเมริกันเพื่อแกปญหาใหชุมชนหรือคนในทองถิ่น 

นอกจากนีก้ารทูตวัฒนธรรมที่ประสบความสําเร็จ ยงัเกิดขึ้นไดจากการชี้ใหผูคนใน

ทองถิน่เห็นถึงความเชื่อมตอของ 2 วัฒนธรรม คือวัฒนธรรมของผูใหและผูรับ หรือการแสดงให

ประเทศผูรับเห็นถึงความเคารพและใหเกยีรติขนบธรรมเนียมประเพณีและประวัติศาสตรของชาติ

ผูรับ โดยวธิีหนึ่งที่ดีเพื่อแสดงความเคารพตอขนบธรรมเนียมของประเทศอื่นก็ดวยการชวยประเทศ

เหลานั้นในการสงวนรักษาวฒันธรรมทองถิ่นที่มีคุณคา39 

ส่ิงทีน่าสนใจในบทความนี้คือ Cynthia ไดเสนอปจจัยที่เปนองคประกอบสําคัญของ

วิธีปฏิบัติที่ดีทีสุ่ดสําหรับการทูตวัฒนธรรม ซึ่งลักษณะสําคัญที่ควรมเีพื่อใหกจิกรรมหรือการริเร่ิม

ตางๆทางการทูตวัฒนธรรมประสบผลสําเร็จนั้นควรจะประกอบดวยสิง่ตางๆ ดังนี้40 

(1) ตองสื่อถึงแนวคิดเกี่ยวกับคุณคาของวัฒนธรรมนัน้ๆ(ซึง่ในที่นี่คือคุณคาแบบ

อเมริกัน) 

(2) ใหส่ิงที่ตรงกับความสนใจของประเทศเจาบานผูรับวฒันธรรม 

(3) เสนอในสิง่ทีน่าพอใจ ใหขอมูล หรือความรูในลักษณะการแลกเปลี่ยน และเคารพ

ซึ่งกนัและกนั 

(4) เปนการปูทางใหนักการทูตเพื่อเขาสูประเทศเจาบาน 

(5) เสนอมิติอ่ืน หรือใหทางเลือกแกการมตัีวตนของสหรัฐในประเทศเหลานัน้ 

(6) เปนสวนหนึง่ที่จะกอใหเกิดความสัมพันธในระยะยาว และปลกูฝงใหเกิดสาย

สัมพันธตอกัน 

(7) เปนสิ่งที่สรางสรรค ยืดหยุนได และสรางโอกาส 

จากลักษณะทัง้ 7 ประการดังทีย่กมาขางตนนี้  Cynthia เนนวาคุณลกัษณะที่สําคญั

ที่สุด 2 ประการของการทตูวัฒนธรรมใดๆนั้น คือ ตองสะทอนหรือแสดงใหเหน็คณุคาบางอยาง

ของประเทศ (ในกรณนีี้คือคุณคาแบบอเมริกัน) และตองมีความเหมาะสมหรอืเขากันไดกับผูรับ 

                                                 
38 Cynthia P.Schneider, “Diplomacy That Works,” pp.4-5 
39 Ibid, pp.5-6 
40 Ibid, p.3 
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ดังนัน้สิ่งสาํคัญประการแรกที่ Cynthia เห็นวาตองกระทําในการดําเนินนโยบายการทูตวัฒนธรรม 

คือ ทําความเขาใจสภาพแวดลอมหรือปจจัยแวดลอมของประเทศที่จะเปนผูรับวฒันธรรม41 

ในบทความนี ้ ผูเขียนไดยกตัวอยางกิจกรรมดานวฒันธรรมที่ไดรับการริเร่ิมข้ึนมาจาก

ความคิดของผูวาการดานการสื่อสาร และไดรับการสนับสนนุเงินทนุจากรัฐสภา คือรายการวิทยุ 

Radio Sawa (มาจากภาษาอารบิก แปลวา รวมกัน) ที่ไดชี้ใหเหน็ถงึบทบาทในทางสรางสรรคของ

วัฒนธรรมปอบในนโยบายทางการทูต รายการนี้ไดออกอากาศทางวทิยุ FM เปนภาษาอารบิกและ

ภาษาพื้นเมืองในพื้นที่แถบตะวันออกกลางรวมไปถึงประเทศอิรัก และมีการเปดเพลงรวมสมัย

สลับกันระหวางเพลงอาหรบั  ดนตรีตะวันตก และขาวสั้น การใหความเทาเทยีมทางดานดนตรีนี้

เปนการสงสญัญาณใหเหน็ถงึความเคารพในวฒันธรรมทองถิ่น ผลตอบรับที่เกนิความคาดหมาย

คือ Radio Sawa ไดเตือนใจผูฟงใหนึกถึงสิง่ที่ดีที่พวกเขาชอบเกี่ยวกับสหรัฐ และสิ่งที่เปน

ความรูสึกรวมกันกับคนอเมริกัน 

ความสาํเร็จที่เกิดขึ้นจากสถานวีิทยุนี้แสดงใหเห็นวา จากการลงทุนและการวางแผน

ในเชิงกลยทุธทําใหวัฒนธรรมปอบสามารถเปนเครื่องมอืที่ดีที่จะมีอิทธิพลตอความคิดหรือทัศนคติ

ของคนในโลกได42 

ในสวนทายของบทความ ผูเขียนสรปุวาจากความสําเร็จของโปรแกรมตางๆซึ่งเปน

ความริเร่ิมทางดานวัฒนธรรมแสดงใหเหน็วาสหรัฐรูถงึวิธีการออกแบบและนําเอาโครงการหรือวธิี

ทางการทูตสาธารณะไปใช แตการทูตทางวัฒนธรรมในลักษณะตางๆไมอาจจะประสบความสาํเร็จ

ได แมวาจะมศัีกยภาพสกัเพียงใด หากวาไมไดรับการสนับสนนุและริเร่ิมชักนําจากภาครัฐ 

จากงานวิจยัทีไ่ดยกมาขางตน ผูวิจยัเหน็วาอาจสรุปถงึความหมายของการทตู

วัฒนธรรมไดวาคือ การแลกเปลี่ยนมุมมองตางๆทางดานวัฒนธรรมซึ่งกนัและกนั ไมวาจะในทาง

ความคิด ทัศนคติ ศิลปะ ทั้งนี้โดยมจีุดประสงคเพื่อสรางความเขาใจระหวางกัน สําหรับวธิีการใน

การนาํเอาการทูตวัฒนธรรมไปใชนั้นมีไดในหลายลักษณะ เชน การใชคนเปนสื่อ การสราง

ความสัมพันธผานการจัดกิจกรรมที่มีความสนใจรวมกนั หรือการใหความชวยเหลอืในดานตางๆซึ่ง

อาจมีการริเร่ิมมาจากหนวยงานทั้งภาครฐัหรือเอกชน และคุณลักษณะที่สําคัญที่สุดของกิจกรรม

หรือการริเร่ิมทางดานการทตูวัฒนธรรมคอื (1) แสดงออกถึงแนวคดิหรือคุณคาในทางวัฒนธรรม 

และ(2) ตองมีความเหมาะสม เขากนัได หรือตรงกับความสนใจของผูรับ 

                                                 
41 Cynthia P.Schneider, “Diplomacy That Works,” p.3 
42 Ibid, pp.14-15 
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จากการทบทวนวรรณกรรมดังที่ไดนาํเสนอมาขางตน ทาํใหทราบวาการศึกษา

เกี่ยวกับ Soft Power โดยเฉพาะของญี่ปุน และแนวคิดเกี่ยวกับการทตูวัฒนธรรมในเชิงทฤษฎียังมี

ไมมากนัก และงานเขียนแทบทัง้หมดเปนภาษาอังกฤษ พบวทิยานิพนธที่เกีย่วของกับเร่ือง Soft 

Power เพียงฉบับเดียวแตก็ไมไดศึกษาในแนวเดียวกับหัวขอของผูวจิยั อยางไรก็ดีจากการศึกษา

ทบทวนวรรณกรรมในเบื้องตนทาํใหไดทราบถึงแนวทางการศึกษาเกี่ยวกับทั้ง Soft Power ของ

ญ่ีปุนและการทูตทางวัฒนธรรม วาการศกึษาเกี่ยวกับ Soft Power ของญี่ปุนเทาที่มีมานัน้จะเปน

การอธิบายในแงอิทธพิลในทางวัฒนธรรม และความนิยมในวัฒนธรรมญี่ปุน (Japanese Cool) 

และรวมทัง้ผลของความนิยมนั้นที่มีในทางเศรษฐกิจเสยีเปนสวนใหญ โดยมิไดเนนถึงการมี

อิทธิพลในทางความคิด หรือการพิจารณาถึงญีปุ่นในแงการเปนผูมีอิทธิพลตอประเทศอื่นอยาง

เดนชัด ดังที่ผูวิจัยตั้งเปนประเด็นในการศึกษา ซึ่งผูวิจยัตั้งใจวาจะนาํเอาประเด็นเหลานีม้า

กลาวถึงในบทถัดไป 

สําหรับการศึกษาเกีย่วกับการทูตวัฒนธรรมนั้น การทบทวนวรรณกรรมทําใหทราบถึง 

นิยามและวัตถุประสงคในเบื้องตนของการนําเอาการทตูวัฒนธรรมมาใช รวมทัง้ลักษณะสาํคญั

ของการใชยทุธิวิธีการทูตทางวัฒนธรรมใหประสบความสําเร็จ ซึง่จะเปนประโยชนตอการวิเคราะห

การทูตเชงิวฒันธรรมของญีปุ่นในบทที ่4 ตอไป 
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