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ผูแตง หัวของานวิจัย เคร่ืองมือที่นํามาใช ขอคนพบที่สําคัญ

1.  นรเศรษฐ  กมลสุธิ ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ แบบสอบถาม ขอมูลทางดานปจจัยสวนประสมทางการ

และคณะ พฤติกรรมการตัดสินใจ ตลาดท่ีมีตอพฤติกรรมการตัดสินใจสมัคร

สมัครสมาชิก สมาชิกฟตเนสเซ็นเตอรของผูบริโภคในเขต

ฟตเนสเซ็นเตอร กรุงเทพมหานคร ดานราคา มีความสําคัญ

เปนลําดับท่ี3

2.กิติชัย ประเจิดชัยวงศ ปจจัยท่ีมีผลตอการตอ แบบสอบถาม ปจจัยดานราคาและปจจัยดานกระบวนการ

อายุสมาชิกสถาน ใหบริการเปนปจจัยท่ีสงผลตอการตออายุ

บริการรางกายระบบ สมาชิกสถานบริหารรางกายระบบสาขา

สาขาของผูบริโภคใน ของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครมาก

เขตกรุงเทพมหานคร ท่ีสุดโดยพบวา อัตราคาบริการท่ีเหมาะสม

เปนส่ิงท่ีกลมตัวอยางใหความสําคัญ

ตารางที่ 2.1 

สรุปผลการเปรียบเทียบงานวิจัยที่เก่ียวของ

เปนสงทกลุมตวอยางใหความสาคญ

มากท่ีสุด

 3. พนิดา พนิตธํารง ความคิดเห็นของ มาตรวัดทัศนคติแบบประเมินคา5ระดับ ผูบริโภคมีความคิดเห็นตอสถานออกกําลัง

ผูบริโภคท่ีมีตอสถาน ใชสถิติในการทดสอบสมมติฐาน2ตัวคือ กาย Clark Hatch FitnessCenterโดยรวม

ออกกําลังกาย การทดสอบคา(t-test)สําหรับตัวแปร2 ในระดับเห็นดวยมาก และพบวา ดานราคา

Clark Hatch กลุมและการวิเคราะหความแปรปรวน  ผูบริโภคมีความคิดเห็นในระดับเห็นดวยมาก

Fitness Center ทางเดียว(One-way ANOVA)สําหรับ

ตัวแปรมากกวา2กลุม

4.กุลธิดา เดชโยธิน ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ แบบสอบถาม สภาวการณของตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการ

การกําหนดราคา กําหนดราคารถยนต ไดแก ชวงเวลาท่ี

รถยนตในประเทศไทย  รถยนตใหมออกสูตลาด ราคาของรถยนต

มือสอง พฤติกรรมของผูบริโภค และ บริการ

หลังการขาย

 5. สุกัญญา ดอกพุฒ ทัศนคติของผูท่ีนิยม แบบสอบถาม ผูท่ีนิยมออกกําลังกาย มีทัศนคติตอการ

ออกกําลังกายในเขต ใชบริการสถานบริหารรางกายโดยรวมอยู

กรุงเทพมหานคร ในระดับดี เมื่อพิจารณาในแตละดาน พบวา

ท่ีมีตอการใชบริการ  ผูท่ีนิยมออกกําลังกายมีทัศนติตอการใช

สถานบริหารรางกาย บริการสถานบริหารรางกายในดานราคา

 (Fitness Center) อยูในระดับปานกลาง


	ตารางที่2.1

