
บทที่ 5 
 

ผลของการศึกษา 
 

ผลของการศึกษาถึงพฤติกรรมราคาของหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก 
และอัตราผลตอบแทนในชวงระยะเวลา 1 ป ที่เสนอขายตอประชาชนและเขาทําการซื้อขายตั้งแตป 
พ.ศ. 2546-2548 จํานวน 93 หลักทรัพย ไดผลการศึกษาดังนี้ 

 
ตารางที่ 5.1  

อัตราผลตอบแทนการจองซือ้หลักทรัพยเสนอขายตอประชาชนครั้งแรกแลวถือตามชวงเวลาตางๆ 
 P 0-1 P 0-2 P 0-3 P 0-4 
เฉลี่ยป พ.ศ. 2546 1777.67 1124.32 513.49 23.33 
เฉลี่ยป พ.ศ. 2547 405.94 213.65 40.52 -10.50 
เฉลี่ยป พ.ศ. 2548 412.05 133.00 70.47 27.91 

เฉลี่ยรวม 865.22 490.32 208.16 13.58 
 
ภาพรวมพฤติกรรมราคาของหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก ชวงระยะเวลา 

1 ปที่ทําการศึกษานั้นพบวา เมื่อเขาทําการซื้อขายในวันแรก ราคาปดวันแรกของการซื้อขายจะสูง
กวาราคาจองซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกโดยสวนมาก (+67 / -23 หลักทรัพย) 
และระดับราคาจะมีการปรับตัวลงเรื่อยๆในชวงเวลาตอมา ยิ่งระยะเวลาในการถือครองหลักทรัพย
ที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกนานมากขึ้นเทาใดระดับราคาจะปรับตัวลงมากขึ้นตามระยะเวลา
ที่ถือครองนั้น นักลงทุนที่จองซ้ือหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกจะไดรับผลตอบแทน
สูงสุดเมื่อขายในวันแรกเขาทําการซื้อขายหลักทรัพย อัตราผลตอบแทนที่ทําการศึกษาตามชวง
ระยะเวลาตางๆ นั้นแสดงใหเห็นวาอัตราผลตอบแทนการจองซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอ
ประชาชนครั้งแรก Period 0-1 เมื่อวันแรกเขาจะใหผลตอบแทนสูงที่สุด และลดต่ําลงมาเรื่อยๆตาม
Periodที่ยาวขึ้น อัตราผลตอบแทนต่ําที่สุดในPeriod 0-4 จากราคาจองซื้อถึงระยะเวลา 1 ป  

สําหรับหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกที่เขาทําการซื้อขายแลวราคาปดวัน
แรกเขาทําการซื้อขายต่ํากวาราคาจองซื้อ จะมีพฤติกรรมราคาที่ตรงกันขามอยางสิ้นเชิงกับ
หลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกที่เขาทําการซื้อขายวันแรกเขาแลวสูงกวาราคาจองซื้อ 
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คือราคาจะมีการกลับตัวเพิ่มข้ึนเรื่อยๆตามระยะเวลาที่นานขึ้น ในขณะที่อัตราผลตอบแทนจะติด
ลบนอยลงหากนักลงทุนถือครองหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกนั้นนานขึ้น และจะให
อัตราผลตอบแทนเปนบวกไดในชวงระยะเวลา Period 0-3 และ Period 0-4 ทั้งนี้อาจจะเปน
เพราะวาราคาหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกนั้นเสนอขายในราคาที่สูงกวาตลาด
ในขณะเขาทําการซื้อขายวันแรกโดยเปรียบเทียบ 

จากการศึกษาการตั้งราคาเสนอขายในหนังสือชี้ชวนจะตั้งราคาเสนอขายที่ระดับตํ่ากวา
ตลาด โดยวิธีการตั้งราคาหลักทรัพยตอกําไรสุทธิตอหุน (P/E Ratio) อยูพอสมควร ซึ่งเมื่อเขาทํา
การซื้อขายในวันแรก ราคาหลักทรัพยมีการปรับลงตํ่ากวาราคาจองซื้อ จูงใจใหนักลงทุนเขามาซื้อ
ในระยะเวลาตอมาเนื่องจากมูลคาที่ตํ่ากวามูลคาที่แทจริงเพิ่มข้ึนดังกลาว หรือการเขามาซื้อเพื่อ
ลงทุนของสถาบันในประเทศและตางประเทศ หรือแมแตบริษัทผูออกหลักทรัพยที่เห็นวาราคา
หลักทรัพยในตลาดของตนต่ํากวามูลคาที่ควรจะเปน (มักจะซื้อผานบัญชีซื้อขายหลักทรัพยที่เปด
ไวเพื่อรองรับโดยเฉพาะ)  

ในบางกรณีของหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกเมื่อเขาทําการซื้อขายวันแรก
แลวใหอัตราผลตอบแทนติดลบมากๆ เนื่องจาก ราคาที่เสนอขายนั้นเมื่อเปรียบเทียบกับราคา
ตลาดโดยวิธีอางอิงมูลคาที่เหมาะสม เชน วิธีราคาตออัตราสวนกําไรสุทธิตอหุน ในขณะเขาทําการ
ซื้อขายนั้นราคาจองซื้อสูงกวาตลาดมาก เนื่องจากดัชนีตลาดหลักทรัพยไดมีการปรับตัวลง
มากกวาเมื่อขณะที่ทําการจองซื้อ หรือเมื่อเกิดเหตุการณที่ไมสามารถควบคุมไดเขามากระทบตอ
อุตสาหกรรมโดยรวมหรือกระทบตอบริษัทผูออกหลักทรัพยภายหลังจากการจองซื้อ ซึ่งสวนใหญ
เปนความเสี่ยงที่ไมสามารถควบคุมไดในชวงระยะเวลาตั้งแตหลังการจองซื้อจนถึงวันแรกเขาทํา
การซื้อขาย อีกประการหนึ่งก็คือการตั้งราคาที่สูงเกินไปเมื่อทําการจองซื้อ  

ในกรณีตรงกันขามเมื่อเขาทําการซื้อขายแลวอัตราผลตอบแทนสูงมากๆ นั้นเกิดจาก
ความตองการถือครองในหลักทรัพยนั้นๆ เนื่องจากราคาจองซื้อตํ่ากวามูลคาที่ควรจะเปน หรือ
ราคาตลาดในขณะนั้นต่ํากวามูลคาที่ควรจะเปน การเก็งกําไรจากปจจัยบวกที่ไดรับการเผยแพร
กอนที่จะเขาทําการซื้อขาย เชน ราคาวัตถุดิบมีการปรับลดลงอยางมาก เกิดปญหาผูผลิตรายอื่น
หยุดการผลิต ทําใหราคาขายผลิตภัณฑสูงขึ้น เปนตน  

ดังนั้นพฤติกรรมราคาของหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก หากวันแรกเขาทํา
การซื้อขายปดสูงกวาราคาจองซื้อ ระดับราคามีแนวโนมที่จะลดต่ําลงเรื่อยๆ อัตราผลตอบแทนก็มี
ลักษณะเดียวกันกับพฤติกรรมราคา และหากวันแรกเขาทําการซื้อขายราคาปดต่ํากวาราคาจองซื้อ 
จะมีพฤติกรรมราคาและอัตราผลตอบแทนที่ปรับตัวดีข้ึนเมื่อถือครองไวนานขึ้น ดังนั้นพฤติกรรม
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ราคาและอัตราผลตอบแทนของการจองซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก เมื่อเขาทํา
การซื้อขายแลวในชวงระยะเวลา 1 ป มีลักษณะที่จะปรับตัวเขาใกลแกนนอนมากขึ้นเรื่อยๆตาม
ระยะเวลาการถือครอง สอดคลองกับผลการศึกษาเรื่อง การเสนอขายหลักทรัพยใหมในตลาดแรก
ตอประชาชน : พฤติกรรมการกําหนดราคาและอัตราผลตอบแทน ของ สเก็ดดาว ซื่อวัฒนะ และ 
New-Issue Stock Price Behavior ของ McDonald และ Fisher ในป ค.ศ.1972 ที่สรุปไววานัก
ลงทุนที่ลงทุนในหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก จะไดรับอัตราผลตอบแทนสวนเกินสูง
มากในสัปดาหแรกหลังจากที่เสนอขายตอประชาชน หลังจากนั้นจะคอยๆ ปรับตัวตามขาวสาร
ตางๆ และเชนเดียวกับผลการศึกษาของ Steven M. Dawson (1987) ที่ทําการศึกษาในตลาด
หลักทรัพยประเทศฮองกงและสิงคโปร  

จากผลการศึกษาครั้งนี้พบวาในปแรกของผลการศึกษา พ.ศ. 2546 มีการเสนอขาย
หลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนทั่วไปครั้งแรกจํานวน 21 บริษัท ใหอัตราผลตอบแทนมากกวา
ในปที่ 2 และ 3 พ.ศ. 2547 และ 2548 ที่มีการเสนอขายหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนทั่วไป
คร้ังแรกจํานวน 36 บริษัททั้ง 2 ป ทั้งนี้เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจที่มีแนวโนมที่จะฟนตัวขึ้น ความ
ตองการเงินทุนมีมากขึ้น ในขณะที่นักลงทุนที่ไดรับจัดสรรสิทธิในการจองซื้อรีบขายทํากําไรเมื่อเขา
ทําการซื้อขาย เพื่อที่จะนําเงินทุนสวนหนึ่งที่จัดสรรไวสําหรับการจองซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอ
ประชาชนครั้งแรกโดยเฉพาะไปทําการจองซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกของ
บริษัทผูออกหลักทรัพยรายใหมตอไป จึงทําใหมีการถือครองระยะสั้นเทานั้นเมื่อเขาทําการซื้อขาย
ระยะเวลาหนึ่ง เชน เมื่อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกABCเขาทําการซื้อขายแลวเปน
เวลา 1 สัปดาห หลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกDEFก็เปดทําการจองซื้อ ซึ่งหากนัก
ลงทุนรายเดียวกันนี้ไดรับจัดสรรสิทธิดวยก็จะตองทําการขายหลักทรัพยABCกอนลวงหนา 3 วัน
ทําการเนื่องจากการขายหลักทรัพยจะไดรับเงินหลังจากขายแลว 2 วันทําการ (T+3)  

 
ในการศึกษาถึงอัตราผลตอบแทนของหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกหาก

จองซ้ือหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก และการซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชน
คร้ังแรกในวันแรกเขาทําการซื้อขาย โดยเปรียบเทียบในชวงเวลาที่ตางกัน หลังจากเขาไปทําการซื้อ
ขายแลวเปนระยะเวลา 1 ป โดยเปรียบเทียบชวงเวลา Period 1-2, Period 1-3, Period 1-4 กับ 
Period 0-2, Period 0-3, Period 0-4 นั้นไดผลการศึกษาดังนี้ 

ผลการศึกษาแสดงใหเห็นวาหากนักลงทุนสามารถเขาถึงตลาดแรกได กลาวคือสามารถ
ที่จะจองซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกในราคาจองซื้อ จะไดรับอัตราผลตอบแทนที่
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ดีกวามากเมื่อเขาซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกที่ราคาปดวันแรกที่เขาทําการซื้อ
ขายทุกชวงเวลาของการศึกษาการซื้อขายเปรียบเทียบ  

 
ตารางที่ 5.2 

อัตราผลตอบแทนของการซือ้หลักทรัพยทีเ่สนอขายตอประชาชนครั้งแรกวันแรกเขาแลวถือตามชวงเวลาตางๆ 
 P 1-2 P 1-3 P 1-4 

ป พ.ศ. 2546 90.55 58.36 -7.71 
ป พ.ศ. 2547 -90.96 -88.57 -16.82 
ป พ.ศ. 2548 -182.32 -20.12 23.73 

เฉลี่ย -60.91 -16.78 -0.27 
 
หากนักลงทุนซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก ในวันแรกเขาทําการซือ้ขาย

แลวจะไดรับอัตราผลตอบแทนเฉลี่ยติดลบทุกชวงเวลาของการศึกษา อัตราผลตอบแทนจะติดลบ
มากที่สุดในชวงระยะเวลา 1 สัปดาหแรกหลังการซื้อขาย และจะดีข้ึนเมื่อถือไวนานขึ้น แตอยางไร
ก็ตามอัตราผลตอบแทนโดยเฉลี่ยยังคงติดลบแมวาจะถือไวจนถึงระยะเวลา 1 ป  

ถึงแมวาผลการศึกษา Period 0-2 จนถึง Period 0-4 จะใหอัตราผลตอบแทนที่เปนบวก
และดีกวาเมื่อเทียบกับการซื้อหลักทรัพยเมื่อเขาทําการซื้อขายวันแรกเขาก็ตาม แตอัตรา
ผลตอบแทนยังคงมีแนวโนมที่ปรับลดลงเรื่อยๆเมื่อถือครองไวนานขึ้นเชนเดียวกันกับผลของ
การศึกษาพฤติกรรมราคาหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกเมื่อเขาทําการซื้อขายที่กลาว
ไวแลวในชวงแรก  

ผลการศึกษาขางตนชี้ใหเห็นวาการเขาถึงตลาดแรก การจองซื้อหลักทรัพยที่เสนอขาย
ตอประชาชนครั้งแรกนั้นมีความไดเปรียบและไดรับอัตราผลตอบแทนมากกวาการเขาซื้อ
หลักทรัพยนั้นในตลาดรอง จึงทําใหนักลงทุนมีความตองการจองซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอ
ประชาชนครั้งแรกมากกวาจํานวนหุนที่ทําการเสนอขายเปนครั้งแรก ผลจากการสํารวจความ
ตองการซื้อของนักลงทุนสถาบันในประเทศและตางประเทศที่ผานมานั้นมีความตองการจองซื้อสูง 
และราคาจองซื้อจะสรุปผลออกมาที่ราคาสูงสุดหรือใกลเคียงกับราคาสูงสุด 

อัตราผลตอบแทนทุกชวงเวลาของการเปรียบเทียบเมื่อนักลงทุนเขาซื้อหลักทรัพยที่
เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกที่ราคาปดเมื่อวันแรกเขาทําการซื้อขายหลักทรัพยกับราคาจองซื้อ
หลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกใหอัตราผลตอบแทนที่เปนแนวทางเดียวกันและ
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เหมือนกับกับผลการศึกษาของ สเก็ดดาว ซื่อวัฒนะ ที่กลาวไววาสําหรับการลงทุนซื้อหลักทรัพยที่
เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก ในตลาดรองนั้นใหอัตราผลตอบแทนที่จัดวาคอนขางต่ําเมื่อเทียบ
กับอัตราผลตอบแทนในตลาดแรก ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎีทางการเงินที่วา “เมื่อความเสี่ยงในการ
ลงทุนต่ํา อัตราผลตอบแทนก็จะต่ําตามไปดวย” การศึกษาของ สะเก็ดดาว จะมุงพิจารณาผล
การศึกษาจากสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานที่สูงและอธิบายถึงสาเหตุที่ทําใหความเสี่ยงในการซื้อ
หลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกในวันแรกที่สูงเปนเพราะวาในชวงแรกที่หลักทรัพยเขา
ทําการซื้อขายในตลาดหลักทรัพยฯ ขาวสารตางๆยังไมสมบูรณมากนัก ภาวะเก็งกําไรในชวงเวลา
ดังกลาวสูง สงผลใหความเสี่ยงในการลงทุนสูงตามไปดวย การถือหลักทรัพยที่เสนอขายตอ
ประชาชนครั้งแรกเปนระยะเวลาที่นานขึ้น จะพบวา ความเสี่ยงที่นักลงทุนไดรับกลับมีแนวโนมที่
ลดลงตามลําดับ อันเปนผลใหอัตราผลตอบแทนลดลงตามไปดวย  

ผลการศึกษาพฤติกรรมราคาหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก และอัตรา
ผลตอบแทนการจองซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกที่มีแนวโนมปรับตัวดังกลาว 
สามารถอธิบายไดโดย 

1. การเก็งกําไรในที่นี้คือกลุมนักลงทุนกลุมหนึ่งที่หวังเพียงแคสวนตางราคาซื้อแลวขาย 
(Capital Gain) เนื่องจากราคาจองซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก มักจะเสนอขาย
ในราคาที่ตํ่ากวาราคาตลาดโดยเปรียบเทียบกับกลุมอุตสาหกรรมฯ ดังนั้นเมื่อเขาทําการซื้อขายจะ
มีการประเมินราคาที่แตกตางกันของนักวิเคราะหบริษัทฯตางๆ นักลงทุนที่เขามาเก็งกําไรในวันแรก
เขาทําการซื้อขายจะมีการประเมินราคาที่เหมาะสมตามภาวะตลาดควบคูกันไปดวย เปนการ
ประเมินราคาหลังจากที่มีการเปลี่ยนแปลงของขอมูลขาวสารที่ไดรับ ณ. วันแรกเขาทําการซื้อขาย 
เมื่อราคาต่ํากวามูลคาที่แทจริงจะเขาทําการซื้อ เพราะคาดวาราคาในอนาคตจะสูงขึ้น  

จากประสบการณการทํางาน การสัมภาษณนักลงทุน นักขาวสายธุรกิจหลักทรัพย และ
ผูมีสวนรวมในการเสนอขายหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก พบวา กอนเขาทําการซื้อ
ขายจะมีการเรงประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ ใหนักลงทุนไดรับขอมูลขาวสารเพิ่มมากขึ้น โดย
สวนมากแลวประมาณ 1 สัปดาหกอนเขาทําการซื้อ และจะเพิ่มมากขึ้นกอนเขาทําการซื้อขาย 1 
วัน โดยเฉพาะรายการทางสื่อโทรทัศน ที่จะเชิญผูบริหารของบริษัทผูออกหลักทรัพย ที่ปรึกษา
ทางการเงินและบริษัทแกนนําการจัดจําหนาย มาแนะนําใหนักลงทุนไดรับรูขอมูลเกี่ยวกับบริษัทผู
ออกหลักทรัพยมากขึ้น โดยเฉพาะเรื่องปจจัยบวกสนับสนุนการดําเนินงานของกิจการในอนาคต 
หลังจากนั้นจึงไดมีการนําเสนอบทวิเคราะหตางๆถึงมูลคาหลักทรัพยที่ประเมินได ดังนั้นนักลงทุน
ในตลาดที่ไดรับจัดสรรจองซื้อและไมไดรับจัดสรรการจองซื้อ เปนผูบริโภคขาวสาร และหาขอมูล
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ขาวสารไดมากนอยแตกตางกันไป ทําใหมีการประเมินมูลคาที่ควรจะเปนไมเทากัน ข้ึนอยูกับ
ความสามารถนักลงทุนแตละคน  

เจาหนาที่การตลาดเองก็มีสวนที่จะใหขอมูลขาวสารแกนักลงทุนโดยเฉพาะนักลงทุน
ลูกคากลุมเปาหมายที่เนนการเก็งกําไรเปนหลัก ทําหนาที่เปนคนกลางในการรวบรวมขอมูล
ขาวสารและราคาที่ประเมินไดจากแหลงที่เชื่อถืออางอิงได และแหลงที่ไมสามารถอางอิงที่มาได 
โดยเฉพาะบริษัทแกนนําการจัดจําหนายและรับประกันการจําหนาย แนะนําทั้งซื้อและขาย และ
จากสถิติที่ผานมาวันแรกเขาทําการซื้อขายของหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกจะไมมี
การกําหนดราคาสูงสุดหรือตํ่าสุด การแกวงตัวของชวงราคาจะกวางมากที่สุด การซื้อขายดวย
ระบบNet Settlement ก็มีสวนชวยใหเกิดการเก็งกําไรดังกลาวได   

2. ความตองการซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกจากนักลงทุนที่มี
วัตถุประสงคในการลงทุนระยะยาวที่ไมไดรับจัดสรรในตลาดแรก เนื่องจากปจจัยพื้นฐานที่รองรับ
ในอนาคตทําใหกลุมนักลงทุนสถาบัน นักลงทุนระยะยาวมีความตองการซื้อมากกวาตลาดจึงทํา
การซื้อถึงแมวาระดับราคาจะขึ้นสูงแลวก็ตาม และมักจะเปนกลุมนักลงทุนที่เฝาติดตามราคา หาก
มีการปรับตัวลดลงมาก็จะเขาทําการซื้อเพิ่ม  

บางกรณีหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกที่มีปจจัยพื้นฐานดี มีความตองการ
จองซื้อมากเมื่อทําการสํารวจความตองการซื้อจากนักลงทุนสถาบันในประเทศและตางประเทศ แต
ราคาปรับลงมาต่ํากวาราคาจองซื้อเมื่อเขาทําการซื้อขาย นักลงทุนเหลานี้ก็จะเขามาซื้อเพิ่มข้ึน
เร่ือยๆ จึงเปนเหตุใหราคามีการกลับตัวขึ้นไปไดในระยะเวลาตอมา  

3. บริษัทผูออกหลักทรัพยเองก็มีสวนในการซื้อคืนกลับเขามาดวย เชน ในสวนของผูถือ
หุนใหญที่เปนเจาของบริษัทหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกนั้น ไดนําหลักทรัพย
บางสวนของตนเองออกรวมจําหนายทั้งในสวนที่ขายออกเพื่อปรับโครงสรางการถือหุนหรือปรับ
โครงสรางทางการเงินกอนยื่นคําขอจดทะเบียน หรือในสวนที่ขายรวมกับตลาดแรก เมื่อราคาต่ําลง
ก็ทําการซื้อคืน เพราะเปนผูที่รูดีวาบริษัทฯเปนอยางไร 

ขอสังเกตประการจากประสบการณในการทํางาน ในสวนของบทวิเคราะหที่ไดรับการ
เผยแพรนั้นมีสวนที่ทําใหการรับรูขอมูลมีความแตกตางกันในตลาดแรกและตลาดรอง กลาวคอืเมือ่
หลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกนั้นๆ เสนอขายตอประชาชนในตลาดแรก จะมีนกัลงทนุ
เพียงบางสวนเทานั้นที่สามารถจองซื้อหุนได ชี้ใหเห็นวาตลาดมีการแบงแยกการเขาถึงหลักทรพัยที่
เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกอยางชัดเจน บทวิเคราะหจะมีการเผยแพรออกมาจากฝายวิเคราะห
หลักทรัพยของบริษัทฯที่มีสวนเกี่ยวของกับการเสนอขายหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้ง
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แรกเทานั้น มีเพียงสวนนอยมากที่จะเผยแพรออกมาโดยบริษัทฯที่ไมไดมีสวนรวมในการเสนอขาย
คร้ังนั้น ยกเวนวาหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกนั้นไดมีการกระจายการจองซื้อดวย
วิธีการสุมเลือกผูจองซื้อผานทางธนาคารตางๆ และเปนหลักทรัพยที่มีขนาดใหญเทานั้น เชนบริษัท
AOT TOP เปนตน  

การเผยแพรบทวิเคราะหในชวงเวลาที่ทําการจองซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชน
คร้ังแรกจะจํากัดอยูในวงแคบ หลังจากเขาทําการซื้อขายในตลาดผานพนไปแลวระยะเวลาหนึ่ง 
บทวิเคราะหในตลาดรองจะเพิ่มมากขึ้นโดยฝายวิเคราะหบริษัทหลักทรัพยตางๆ และจะมีการ
เผยแพรมากขึ้นเนื่องจากนักลงทุนสามารถเขาทําการซื้อขายไดในตลาดหลักทรัพยเทาเทียมกัน  

เมื่อวันแรกเขาทําการซื้อขายของหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก ทุกบริษัท
หลักทรัพยมักจะออกบทวิเคราะหส้ันๆออกมาเผยแพรในบทวิเคราะหประจําวัน แสดงขอมูลและ
คําแนะนําในการลงทุน(กอนหนานั้นจะไมมีการออกบทวิเคราะห) ความเปนไปไดในกรณีนี้คือ
เมื่อกอนเขาทําการซื้อขายนั้น ขอมูลขาวสารยังไมเผยแพรมากนัก การวิเคราะหจึงขึ้นอยูกับความ
ยากงายการเขาถึงขอมูล และวัตถุประสงคของการออกบทวิเคราะหเพื่อกลุมลูกคาเปาหมาย 
หลังจากเขาทําการซื้อขายแลวนักลงทุนทุกคนมีโอกาสในการเขาซื้อและขายหุนเทาเทียมกัน 
ขาวสารขอมูลรวมทั้งบทวิเคราะหจึงมีมากขึ้น แพรหลายมากขึ้น 

สอดคลองกับการศึกษาของ นุชนีย แซหลี1 (2539) ที่กลาวไววา หากนักลงทุนทุกคนมี
ความสามารถในการวิเคราะหปจจัยพื้นฐานไดดีเทาเทียมกัน การวิเคราะหก็ไมสามารถสราง
ประโยชนแกบุคคลกลุมใดกลุมหนึ่งได เพราะทุกคนสามารถคาดการณราคาหลักทรัพย โดย
เปรียบเทียบกับมูลคาที่แทจริงไดเหมือนกัน หรือแมแตนักวิเคราะหเทคนิคเองก็ตาม ก็ไมสามารถ
ใชเปนหนทางในการสรางกําไรเพิ่มข้ึนได ถาหากมีนักลงทุนหรือนักวิเคราะหที่มาความสามารถใน
การวิเคราะหจํานวนมากพอ 

 
ผลการศึกษาถึงความสัมพันธระหวางพฤติกรรมราคาของหลักทรัพยที่เสนอขายตอ

ประชาชนครั้งแรกกับบริษัทแกนนําการจัดจําหนาย โดยการแบงบริษัทแกนนําการจัดจําหนาย
ออกเปน 3 กลุม กลุมที่เสนอขายหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกทั้ง 3 ป 2 ป และ 1 ป 

                                                 
1 นุชนีย แซหลี, “ความรวดเร็วในการปรับตัวของราคาหลกัทรัพยในตลาดหลักทรัพย

แหงประเทศไทย” (วิทยานพินธ มหาบัณฑิต คณะเศรษฐศาสตร มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร, 2539) 
น. 32  
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หลังจากนั้นจึงศึกษาความสัมพันธตามขนาดของบริษัทแกนนําการจัดจําหนายดังกลาวตาม
ปริมาณการซื้อขายสะสมรวมทั้ง 3 ป ไดผลการศึกษาดังตอไปนี้  

กลุมบริษัทแกนนําการจัดจําหนายที่นําหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกเขา
ตลาดทั้ง 3 ป มี 9 บริษัท เปนบริษัทหลักทรัพยที่มีปริมาณการซื้อขายมากในอันดับตนๆ ที่ใหอัตรา
ผลตอบแทนอยูในระดับปานกลางถึงสูงมาก และใหอัตราผลตอบแทนเปนบวกทั้งหมดโดยเฉลี่ย 
และเมื่อนํามาจัดเรียงลําดับอัตราผลตอบแทนจะพบวา บริษัทแกนนําการจัดจําหนายที่มีขนาด
ใหญที่สุดอันดับ 1-3 จะใหอัตราผลตอบแทนเฉลี่ยต่ําที่สุดในกลุมนี้และนําหลักทรัพยที่เสนอขาย
ตอประชาชนครั้งแรกเขาจดทะเทียนมากที่สุด 15-11 บริษัท อัตราผลตอบแทนจะผกผันกับขนาด
ของบริษัทสําหรับกลุมนี้  

 
ตารางที่ 5.3 

                                         อัตราผลตอบแทนเฉลี่ยของบริษัทแกนนาํจําหนาย    
 0-1 0-2 0-3 0-4 
บริษัทแกนนําที่นําหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกเขาทั้ง 3 ป  1127.89 670.90 266.61 20.20 
บริษัทแกนนําที่นําหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกเขาทั้ง 2 ป  734.76 306.72 140.04 25.27 
บริษัทแกนนําที่นําหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกเขา 1 ป  840.46 543.38 117.95 2.38 

 
พฤติกรรมดานราคาหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก บริษัทแกนนําการจัด

จําหนายขนาดใหญอันดับที่ 1-3 อันดับแรก ราคาปดหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก 
วันแรกเขาจะสูงกวาราคาจองไมมาก ในขณะที่บริษัทแกนนําการจัดจําหนายขนาดกลางราคาปด
วันแรกเขาจะสูงกวาราคาจองมาก หลังจากนั้นจะลดต่ําลงเมื่อเขามาซื้อขายเปนระยะเวลานานขึ้น
ซึ่งก็เหมือนกับพฤติกรรมราคาหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกที่ศึกษาไวแลวกอนหนา
นี้โดยทั่วไป 

กลุมบริษัทแกนนําการจัดจําหนายที่นําหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก เขา
ตลาดแค 2 ป มี 7 บริษัท สวนมากเปนบริษัทที่มีขนาดบริษัทปานกลาง มีบริษัทใหญเปนอันดับ 4 
1 บริษัท กลุมนี้มีบริษัทแกนนําการจัดจําหนายใหอัตราผลตอบแทนโดยเฉลี่ยติดลบ 3 บริษัท ไม
สามารถหาความสัมพันธระหวางบริษัทแกนนําการจัดจําหนายกับพฤติกรรมราคาหลักทรัพยที่
เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกที่ศึกษาไดในกลุมนี้  
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กลุมบริษัทแกนนําการจัดจําหนายที่นําหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก เขา
ตลาดแค 1 ป มี 7 บริษัท สวนใหญเปนบริษัทแกนนําจําหนายขนาดเล็กและขนาดกลาง กลุมนี้มี
บริษัทแกนนําการจัดจําหนายที่ใหอัตราผลตอบแทนติดลบ 1 บริษัทที่มีขนาดเล็ก บริษัทแกนนํา
จําหนายที่มีขนาดเล็กจะใหอัตราผลตอบแทนเฉลี่ยที่สูงกวาบริษัทแกนนําจําหนายขนาดกลางใน
กลุมนี้  

การศึกษาพบวาหากเปนบริษัทแกนนําการจัดจําหนายที่นําหลักทรัพยที่เสนอขายตอ
ประชาชนครั้งแรกเขาทําการซื้อขายในตลาดหลักทรัพยทั้ง 3 ปแลวจะใหอัตราผลตอบแทนเปน
บวกและมีพฤติกรรมราคาปดวันแรกสูงสุดและจะปรับตัวต่ําลงเรื่อยๆ บริษัทแกนนําการจัด
จําหนายขนาดใหญจะใหอัตราผลตอบแทนนอยที่สุดในกลุมศึกษานี้ ขนาดของบริษัทแกนนําการ
จัดจําหนายมีผลตอจํานวนบริษัทผูออกหลักทรัพยหรือหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก 
บริษัทขนาดใหญถึงปานกลางจะไดเปรียบในการนําบริษัทผูออกหลักทรัพยเขาซื้อขายในตลาด
หลักทรัพย ทั้งนี้ผลการศึกษาในป ค.ศ.1992 ของ Mauer และ Senbet ก็มีสวนที่สามารถอธิบาย
ไดวาถามูลคาหลักทรัพยในการเสนอขายมีมูลคาสูง มักจะทําใหถูกรับประกันการจําหนายโดยที่
ปรึกษาทางการเงินขนาดใหญ จึงจะสามารถกระจายหลักทรัพยไดมากและถานักลงทุนสามารถ
เขาถึงตลาดแรกไดมากขึ้นจะทําใหอัตราผลตอบแทนสวนเกินลดลงเรื่อยๆ 

บริษัทแกนนําการจัดจําหนายขนาดใหญนําหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนเขาแลว
ใหอัตราผลตอบแทนนอยกวาบริษัทขนาดกลางและขนาดเล็ก 

ผลการศึกษายังพบวาบริษัทแกนนําการจัดจําหนายขนาดใหญที่นําหลักทรัพยที่เสนอ
ขายตอประชาชนครั้งแรกเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยฯจะความแตกตางในจํานวน
หลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก คือ แกนนําการจัดจําหนายขนาดใหญ อันดบัที ่1-3 จะ
นําหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนเปนครั้งแรกเขาจดทะเบียน 11-15 หลักทรัพย ในขณะที่
บริษัทแกนนําการจัดจําหนายขนาดกลางจะนําหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกเขาจด
ทะเบียน 7-4 หลักทรัพย ซึ่งแสดงใหเห็นวาบริษัทแกนนําการจัดนําหนายขนาดใหญมีความ
ไดเปรียบอยูมาก เนื่องจาก 

1. มีเครือขายความสัมพันธมาก ความเปนบริษัทที่มีขนาดใหญมักจะไดเปรียบการใช
เครือขายในการหาลูกคาไดงายกวา อีกทั้งการที่มีพนักงานในเครือมากก็เอื้อตอการใชกลยุทธใน
การหาลูกคาดวยการเสนอผลตอบแทนหากพนักงานสามารถหาลูกคาหรือแนะนําบริษัทฯเขามา
ระดมทุนดวยวิธีการเสนอขายหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนเปนครั้งแรกได  
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2. ความมีชื่อเสียงและบริการที่ครบวงจร ทําใหบริษัทขนาดใหญที่มีความประสงคจะ
ระดมทุนผานตลาดหลักทรัพยดวยการขายหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกมีความ
สะดวกสบาย และมั่นใจไดวาสามารถขายหลักทรัพยไดครบจํานวนตามที่ตองการ โดยเฉพาะ
บริษัทที่มีขนาดการระดมทุนใหญ  

3. บริษัทแกนนําการจัดจําหนายที่มีขนาดใหญมีกระบวนการคัดเลือกบริษัทที่เสนอขาย
หลักทรัพยตอประชาชนครั้งแรกที่ดีเพื่อสรางความมั่นใจใหกับลูกคาหลักทรัพยของบริษัทวาเปน
หลักทรัพยที่มีปจจัยพื้นฐานดี มีความสามารถสรางผลตอบแทนใหกับผูถือหุนไดในอนาคต ทั้งใน
รูปของเงินปนผล สวนของผูถือหุนที่สูงขึ้นในอนาคต รวมทั้งกําไรจากการขายหลักทรัพย ดังนั้นนัก
ลงทุนที่จองซ้ือหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกจึงมีความเสี่ยงที่ตํ่า ราคาเสนอขายจึง
ตํ่ากวามูลคาที่แทจริงไมมากนัก ขอมูลขาวสารตางๆไดรับการกระจายไปสูนักลงทุนทั่วไปดวย
วิธีการตาง ราคาจึงมีความผันผวนนอยกวา  

4. การเขาดูแลราคาหลักทรัพยหลังเขาทําการซื้อขายทําไดไมยากนัก จากขอไดเปรียบ
ขางตน เมื่อเขาทําการซื้อขายราคาต่ํากวาราคาเสนอขายครั้งแรก หรือราคาต่ํากวามูลคาที่แทจริง 
นักลงทุนจะเขาทําการซื้อเพิ่มหรือซื้อลงทุน เนื่องจากนักลงทุนทั่วไปจะรูขาวสารขอมูลเกี่ยวกับ
หลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกมาก กลาวคือไมไดมีปญหาในเรื่องของความไม
สมมาตรทางขอมูล หรือมีอยูนอยมาก แตเมื่อราคาสูงกวามูลคาที่แทจริง นักลงทุนจะทําการขาย
แทน ราคาจึงมีความผันผวนนอย และใหอัตราผลตอบแทนที่ไมสูงมากนัก  

5. บริษัทแกนนําการจัดจําหนายขนาดใหญ จะมีลูกคาที่เปดบัญชีซื้อขายหลักทรัพยใน
รูปของนักลงทุนสถาบันตางๆเปนจํานวนมาก (เนื่องจากสถาบันในประเทศและตางประเทศมี
ความตองการ การบริการจากการวิเคราะหหลักทรัพย บทวิเคราะหหลักทรัพยที่มีคุณภาพ เชื่อถือ
ได และเมื่อบทวิเคราะหของบริษัทแกนนําการจัดจําหนายขนาดใหญออกทําการเผยแพร จะมีผล
ตอพฤติกรรมการซื้อขายของลูกคาหลักทรัพยจํานวนมาก) ดังนั้นดวยกลไกตลาดและนโยบายการ
ลงทุนของนักลงทุนสถาบันตางๆ ทําใหราคาหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกเมื่อเขาทํา
การซื้อขายแลวจะปรับตัวเขาสูราคาที่ใกลเคียงกับมูลคาที่แทจริง เชนหากสูงกวา ก็จะทําการขาย
ทํากําไร  

ในสวนของบริษัทแกนนําการจัดจําหนายขนาดกลางนั้น ผลการศึกษาดวยวิธีการ
สัมภาษณบริษัทที่ปรึกษาทางการเงินและผูบริหารที่เคยระดมทุนดวยวิธีการเสนอขายหลักทรัพย
ตอประชาชนครั้งแรกหลายๆแหงพบวา การเลือกที่ปรึกษาทางการเงินและบริษัทแกนนําการจัด
จําหนายนั้นขึ้นอยูกับความรูความเชี่ยวชาญของผูบริหารหรือบุคลากรของบริษัทที่เสนอขาย
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หลักทรัพยตอประชาชนครั้งแรก หากมีความรูมากก็มักจะมีอํานาจตอรองสูงทั้งดานคาธรรมเนียม 
ราคาขายหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกสูง และบริการตางๆเพิ่มเติม เชน ราคาวัน
แรกเขา การจัดสรรใหกับผูมีอุปการคุณของบริษัทจํานวนมากราย เปนตน ดังนั้นดวยอํานาจการ
ตอรองดังกลาว ทําใหบริษัทแกนนําการจัดจําหนายขนาดใหญมักจะหลีกเลี่ยง ดังนั้นบริษัทผูออก
หลักทรัพยดังกลาวจึงเลือกที่จะใชบริการกับบริษัทแกนนําการจัดจําหนายขนาดกลางหรือขนาด
เล็กแทน  

สอดคลองกับ David P. Baron (1982) ที่ศึกษาแบบจําลองบนพื้นฐานของความไมเทา
เทียมกันในขาวสารขอมูล โดยกลาวถึงหนาที่ของวาณิชธนกร คือรับประกันการจําหนาย ให
คําปรึกษา และกระจายหุน ซึ่งบริษัทที่ระดมทุนดวยหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก
อาจเลือกใหวาณิชธนกรทําหนาที่เพียงหนาที่ใดหนาที่หนึ่งหรืออาจจะทําหนาที่ทั้งหมดก็ได  

ถาผูออกหลักทรัพยหรือบริษัทที่ระดมทุนดวยหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้ง
แรกมีขาวสาร ความรูในตลาดทุนเปนอยางดี ทราบถึงความตองการในหลักทรัพยที่จะเสนอขาย 
ทราบถึงขั้นตอนตางๆในการกระจายหลักทรัพย ก็อาจจะเปนผูกําหนดราคาและเงือนไขตางๆ และ
ใชบริการบริษัทแกนนําการจัดจําหนายในการกระจายหลักทรัพย 

 แตถาบริษัทที่ระดมทุนดวยหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรกไมมีความรูใน
การเสนอขาย ก็จะเลือกใชบริการที่ครบวงจรและยินยอมใหต้ังราคาเสนอขายที่ตํ่ากวาที่ควรจะเปน 
ราคาที่ตํ่าลงนี้เปนสวนเพิ่มใหกับความแปรปรวนของความตองการในการจองซื้อหลักทรัพยที่
เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก ที่ปรึกษาทางการเงินและบริษัทแกนนําการจัดจําหนายมักจะมี
ขาวสารขอมูลในตลาดแรกและตลาดหลักทรัพยมากกวา (สามารถที่จะใชความมีชื่อเสียงดาน
ตางๆ เชน บทวิเคราะห ชื่อเสียงในตลาดรองวาเปนผูนําราคา) ความมีประสบการณของตน
กอใหเกิดความตองการจองซื้อหลักทรัพยที่เสนอขายตอประชาชนครั้งแรก หรือความตองการซื้อ
เมื่อเขาทําการซื้อขายในตลาดรอง  

 
 
 
 
 
 


