
 

 

 

  (4) 

สารบาญ 

 

           หนา 

บทคัดยอ ................................................................................................................. (1) 

 

กิตติกรรมประกาศ .................................................................................................... (3) 

 

สารบาญตาราง ........................................................................................................ (6) 

 

สารบาญภาพประกอบ .............................................................................................. (7) 

 

บทที ่ 

  

 1. บทนาํ 

 

 1.1 ความสําคญัของปญหา...................................................................... 1 

 1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา................................................................. 3 

 1.3 ขอบเขตของการศึกษา ....................................................................... 3 

 1.4 แหลงที่มาของขอมูล .......................................................................... 3 

 1.5 วิธกีารศึกษา ..................................................................................... 3 

 1.6 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ ................................................................. 3 

 1.7 เคาโครงของงานวิจัยเฉพาะเรื่อง ......................................................... 4 

 

 2. ประวัติและความเปนมาของผลิตภัณฑ 

 

 2.1 ประวัติ บริษัท ไอ.ซ.ีซี.อินเตอรเนชัน่แนล จาํกัด (มหาชน) ...................... 5 

 2.2 ความเปนมาของแบรนด BSC ............................................................ 7 

 



 

 

 

  (5) 

 
 3. แนวคิดทางทฤษฎีและงานศึกษาในอดีตที่เกี่ยวของ 

 

 3.1 แนวคิดทางทฤษฎทีี่เกีย่วของ .............................................................. 13 

 3.2 งานศึกษาในอดีตที่เกีย่วของ............................................................... 37 

 3.3 วิธกีารศึกษาและสมมตฐิาน................................................................ 49 

 

 4. ผลการศึกษา 

 

 4.1 ผลการศึกษาดานเหตุผลทางเศรษฐศาสตร .......................................... 51 

 4.2 ผลการศึกษาดานการสรางแบรนด ...................................................... 60 

 

 5. บทสรุป 

 

 5.1 สรุปผลการศึกษา .............................................................................. 71 

 5.2 อภิปรายผลการศึกษา ........................................................................ 74 

 5.3 ขอเสนอแนะทางธุรกิจ........................................................................ 76 

 5.4 ขอจํากัดทางการศึกษาและและขอเสนอแนะ ........................................ 77 

 

บรรณานุกรม ........................................................................................................... 78 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

  (6) 

สารบาญตาราง 

 

ตารางที ่          หนา 

2.1 ผลิตภัณฑภายใตแบรนด  BSC ................................................................ 12 

3.1 สรุปงานวิจัยในอดีตเกี่ยวกบัการประหยดัตอขนาด ..................................... 40 

3.2 สรุปงานวิจัยในอดีตเกี่ยวกบัการสรางแบรนด ............................................. 44 

3.3 สรุปกรณีศึกษาแบรนดไทย....................................................................... 48 

4.1 บริษัทในเครือสหพัฒนที่ผลิตสินคาใหกับ บมจ. ไอ.ซ.ีซี.ฯ 

 โดยแบงแยกตามบริษัทและหมวดของสนิคา ป พ.ศ. 2549 .......................... 52 

4.2 สัดสวนรายไดจากการขายสนิคาของแบรนด BSC ตอรายไดจากการขายสินคา 

 ของ บมจ.ไอ.ซี.ซี.ฯ โดยแบงแยกตามประเภทของสินคาป พ.ศ. 2549........... 54 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

  (7) 

สารบาญภาพประกอบ 

 

ภาพที ่           หนา 

2.1 รายไดจากการขายสินคาของ บมจ. ไอ.ซ.ีซี. ฯ ตั้งแตป พ.ศ. 2539 - 2549..... 7 

2.2 รายไดจากการขายสินคาทั้งหมดที่อยูภายใตแบรนด BSC 

 ตั้งแตป พ.ศ. 2543 - 2549 ....................................................................... 9 

3.1 เสนตนทุนระยะสั้นตามขนาดของการผลิตแตละขนาดและเสนตนทนุระยะยาว 15 

3.2 การประหยัดและไมประหยัดจากขนาดการผลิต ......................................... 16 

3.3 เสนตนทุนระยะยาวในรูปแบบคงที่ และลดลง ............................................ 19 

3.4 การประหยัดจากการเรียนรูดวยการปฏิบัติและการประหยัดจากขนาดการผลิต 20 

3.5 ความสัมพันธระหวางตนทนุเฉลี่ยตอหนวยในระยะสัน้และระยะยาว ............ 24 

3.6 การสื่อสารเพือ่สรางแบรนด ...................................................................... 36 

4.1 อัตราสวนสนิทรัพยคงที่ตอรายไดจากการขายสินคาของ บมจ.ไอ.ซี.ซ.ีฯ  

 ตั้งแตป พ.ศ. 2539 - 2549 ....................................................................... 55 

4.2 รายไดจากการขายสินคาของแบรนด BSC 

 โดยแบงแยกตามหมวดของสินคา ป พ.ศ. 2549 ......................................... 57 

4.3 อัตราสวนคาใชจายในการขายและบริการตอรายไดจากการขายสนิคา 

 ของ บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ ตั้งแตป พ.ศ. 2539 - 2549.......................................... 58 

4.4 โลโก ‘BSC’............................................................................................. 63 

4.5 โลโก Super ‘b’ ....................................................................................... 64 

4.6 ตัวอยางโลโก ‘BSC’ ในแตละสายผลิตภัณฑ .............................................. 64 

4.7 ตัวอยางสีที่ใชเปนเอกลกัษณของแบรนดในการทําเปนโลโก......................... 65 

4.8 Visual style ของแบรนด BSC .................................................................. 65 

4.9 งานแถลงขาวเปดตัว BSC........................................................................ 67 

4.10 ภาพงานแสดงแฟชัน่โชว .......................................................................... 68 

4.11 ภาพงานประกวดมิสยนูิเวิรสป พ.ศ. 2548.................................................. 68 

 
 


