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บทที่ 5 
 

บทสรุป 
 

ในการศึกษาเรื่อง “เหตุผลทางเศรษฐศาสตรและการสรางแบรนด BSC” ที่ไดนํา

แนวคิดทางเศรษฐศาสตรและแนวคิดทางการตลาดมาใชเปนกรอบในการวิเคราะห เพื่อใหไดผล

การศึกษาตามวัตถุประสงคของการศึกษาในครั้งนี้ และในบทนี้จะกลาวถึงบทสรุปของผล

การศึกษา  โดยแบงออกเปนหัวขอดังนี้  คือ  สรุปผลการศึกษา ,  อภิปรายผลการศึกษา , 

ข อ เสนอแนะทางธุ รกิ จ และขอจํากัดทางการศึกษาและขอเสนอแนะ
 

5.1 สรุปผลการศกึษา 
 

จากการศึกษาโดยใชขอมูลที่รวบรวมจากขอมูลทุติยภูมิ ตั้งแตชวงระยะเวลาป พ.ศ. 

2542-2549 มาทําการวิเคราะหหาเหตุผลทางเศรษฐศาสตรโดยใชกรอบแนวคิดทางเศรษฐศาสตร

ที่วาดวยเรื่องการประหยัดจากการผลิตในลักษณะตางๆ และการสรางแบรนด BSC ตามแนวคิด

ทางการตลาดที่วาดวยเรื่องการสรางแบรนดโดยทําการศึกษาถึงขั้นตอนของการสรางแบรนด 

ไดผลการศึกษาที่สรุปไดตามวัตถุประสงคดังนี้ 

1 เพื่อศึกษาเหตุผลทางเศรษฐศาสตรที่อธิบายถึงการผลิตสินคาภายใตแบรนด 
BSC ของบริษัท ไอ.ซี.ซี. อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (มหาชน)  

จากผลการศึกษาพบวา เหตุผลทางดานเศรษฐศาสตรที่ทําให บมจ. ไอ.ซี.ซีฯ ผลิต

สินคาหลายชนิดภายใตแบรนด BSC ซึ่งเปนแบรนดของตนเอง นั่นคือ การเกิดการประหยัดจาก

การผลิตในเรื่อง 

(1) การประหยัดจากการเรียนรูดวยการปฏิบัติ ซึ่งเปนเหตุผลทางเศรษฐศาสตร ใน

การผลิตสินคาหลายชนิดภายใตแบรนด BSC กลาวคือ บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ เปนบริษัทที่เร่ิมตนจากการ

รับจางผลิตและตัวแทนการจัดจําหนายสินคาแบรนดเนมตางๆ จากตางประเทศ เปนฐานองค

ความรูในดานการผลิตสินคาใหไดคุณภาพตามมาตรฐานอุตสาหกรรมเปนที่ยอมรับในระดับสากล 

รวมถึงประสบการณในการทําการตลาด การชองทางการจัดจําหนายที่มีบุคลากรที่มีความชํานาญ 

โดยการแบงความรับผิดชอบการผลิตสินคาตามความถนัดของบริษัทในเครือสหพัฒน ซึ่งจะเห็นได

จากความสอดคลองของยอดขายของ BSC ที่สัมพันธกับยอดขายบริษัท 
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(2) การประหยัดจากขนาด ที่เกิดจากการแบงความรับผิดชอบไปใหบริษัทในเครือ

ในการผลิตสินคาตามสายผลิตภัณฑที่บริษัทนั้นถนัด โดยไมตองเพิ่มปจจัยคงที่ในการผลิตสินคา

ใหมีปริมาณเพิ่มข้ึน เมื่อพิจารณาถึงอัตราสวนของสินทรัพยคงที่ตอรายไดจากการขายสินคานั้น

พบวา มีอัตราที่ลดลง จึงสรุปไดวาการผลิตสินคาภายใตแบรนด BSC มีเหตุผลทางเศรษฐศาสตร

ในเรื่องของการประหยัดจากขนาด  

(3) การประหยัดจากการสรางกําไรแบบไดเปลา ที่เปนการนํากําลังการผลิต

สวนเกินที่เหลืออยูมาใชประโยชนในการผลิตสินคาอื่นๆ ที่นอกเหนือจากการผลิตสินคาที่ผลิตอยู

เปนประจํา ในกรณีนี้ซึ่งพบจากการผลิตสินคาในหมวดของสินคาเครื่องสําอางที่ผลิตสินคาแบรนด 

BSC เพื่อชดเชยการหยุดผลิตสินคาเครื่องสําอางแบรนด Pias เนื่องจาก บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ ไมขอตอ

สัญญา จากการเปลี่ยนแปลงนโยบายของบริษัทเจาของแบรนด ซึ่งจะมีผลใหกําลังการผลิตที่เคย

ผลิต Pias วางจากการผลิต บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ จึงตองหันมาสรางแบรนดของตนเองทดแทน และ

นอกจากการสรางกําไรแบบไดเปลาที่เกิดสามารถผลิตสินคาเพิ่มข้ึน ยังสามารถมองไดวา การ

สรางกําไรแบบไดเปลาในเรื่องของคุณภาพของสินคาไดอีกดวย จากการที่ บมจ. ไอซี.ซี.ฯ เปน

ตัวแทนการผลิตสินคาแบรนดเนมตางประเทศ 

(4) การประหยัดจากขอบเขตการผลิตของการใชแบรนด BSC เพียงแบรนดเดียว

และใชกลยุทธการผลิตสินคาหลายชนิด (Multi product) การขยายสายผลิตภัณฑออกไปมากๆ 

เพื่อในครอบคลุมกับกลุมเปาหมายทุกกลุม ซึ่งทําใหแบรนด BSC เปนที่รูจักโดยทั่วไปเปนการ

ประหยัดงบโฆษณาที่จะตองจายแทนการสรางแบรนดหลายๆ แบรนดสําหรับกลุมเปาหมายแตละ

กลุม รวมถึงการนาํโลโก  BSC เปนเครื่องหมายรับประกันหรือบงบอกใหผูบริโภคไดรับรูวาเปน

สินคาที่มาจากเครือสหพัฒนไวบนตัวสินคาของในเครือสหพัฒนเอง ก็ถือเปนการประหยัดการ

โฆษณาอีกทางหนึ่งดวย 

2 เ พื่ อ ศึ กษ า แบ รนด แ ล ะ ก า ร ส ร า ง แบ รนดBSC ขอ งบ ริ ษั ท  ไ อ .ซี .ซี . 

อินเตอรเนชั่นแนล  จํากัด (มหาชน) 

ผลการศึกษาการสรางแบรนด BSC ของบริษัท ไอ.ซี.ซี. อินเตอรเนชั่นแนล  จํากัด 

(มหาชน) ที่ศึกษาตามขั้นตอนของการสรางแบรนด  4 ข้ันตอน พบวา การกําหนดตําแหนง

ผลิตภัณฑ BSC ไดกําหนดกลุมลูกคาเปาหมายไวในระดับบีข้ึนไป ที่ไมยึดติดอยูกับแบรนด

ตางประเทศ แตจะเปนผูที่คํานึงถึงคุณภาพของสินคาที่เหมาะสมกับราคาเปนหลัก โดยอาศัย

ความตองการของตลาดมาใชในการผลิตและจําหนายสินคาเพื่อใหตรงกับความตองการของกลุม

ลูกคาเปาหมายใหไดมากที่สุด  เปนแบรนดที่ผลิตสินคาเพื่อคนหนุมสาวที่สนใจสินคาทันสมัย และ
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ครอบครัวที่มีวิถีการดําเนินชีวิตทันสมัย และมีการกําหนดบุคลิกภาพของแบรนด BSC ที่ได

คํานึงถึงความหลากหลายของผลิตภัณฑที่เนนถึงรูปแบบใหมของชีวิต โดยไดปรับสไตลของแฟชั่น

แบบคลาสสิคมาเปนสไตลที่เนนความเรียบงาย มีระดับ มีรสนิยม โดยกําหนดกลุมลูกคาไวที่อายุ 

25 – 45 ปเปนทั้งผูชายและผูหญิง รวมถึงลูกของกลุมเปาหมายดวย ที่มีฐานะความเปนอยูใน

ระดับปานกลาง เปนคนรุนใหมที่มองหาความแปลกใหมอยูตลอดเวลา มีความเปนตัวเองสูง กลา

แสดงออก เนนการแตงกายที่สามารถผสมผสานกันในลักษณะมิกซแอนดแม็ทซ โดยนําเสื้อผา

หลากหลายที่มีอยูมาแตงใหเขากัน ในการสรางเอกลักษณใหกับแบรนดวิเคราะหตามองคประกอบ

ไดวา ชื่อ BSC ยอมาจาก Best Selected Collection เปนชื่อที่ยอไดหลายความหมาย บนพื้นฐาน

ของผลิตภัณฑที่เปนสวนผสมของผูบริโภคยุคใหม สโลแกนที่วา “BSC เสรีแหงรสนิยม” ที่พยายาม

ส่ือใหเห็นถึงความเปนอิสระในการแตงตัว มีความทันสมัย เปนแฟชั่น ดวยประสิทธิภาพของสื่อ

ตางๆ และความรวดเร็วในการสื่อสารขอมูลผานอินเตอรเน็ทไปทั่วโลกในแตละวัน ผูบริโภคจะ

ไดรับขาวสารคอลเลคชั่นของดีไซเนอรชั้นนําและงานออกแบบระดับสากลของโลกอยูเสมอ ทําให

ผูบริโภครับรูเร่ืองราวของแฟชั่นอยางแทจริง เปนแฟชั่นที่กําลังเขาสูยุคแหงอิสระเสรี BSC จึง

ออกแบบโลโกใหมีลักษณะที่แสดงถึงความเปนอิสระเปนตัวของตัวเองดวยรูปแบบของลายเซ็นท 

และการนําลายเซ็นทตัว B มาใชในการควบคุมรูปแบบของบรรจุภัณฑ การตกแตงราน รวมถึงการ

ใชสีที่เปนเอกลักษณสีแดง และสีเทาออน เพื่อเปนการสรางภาพลักษณที่เปนหนึ่งเดียวกันของ

แบรนด น้ําเสียงที่ใชในสื่อโฆษณาทางโทรทัศน วิทยุพยายามแสดงใหเห็นถึงความทันสมัย มี

เอกลักษณเปนของตนเอง มีความเปนเสรีแหงรสนิยมอยางมีสไตล และขั้นตอนของการสื่อสารเพื่อ

การสรางแบรนด BSC ไดใชกลยุทธที่มุงเนนการสรางชื่อเสียงใหเปนที่รูจัก โดยการทํา

ประชาสัมพันธ ในรูปแบบของการสรางภาพลักษณองคกร (Corporate Image) โดยการใชส่ือ

ตางๆ เชน ทีวีและนิตยสาร ชั้นนําตางๆ เปนตน การจัดกิจกรรมสงเสริมการขายตางๆ และ

โปรแกรมสะสมยอดซื้อรวมในทุกหมวดสินคา BSC เพื่อแนะนําใหลูกคา BSC ไดรูจักสินคาตางๆ 

ของ BSC หลากหลายมากขึ้น นอกจากนี้ยังพัฒนาชองทางการขายใหมๆ เชน การขายทาง

อินเตอรเน็ตหรือการสงจดหมายทางตรง (DIRECT MAIL) ซึ่งเปนการประชาสัมพันธผานสื่ออีก

ชองทางหนึ่ง จึงทําให BSC เปนที่รูจักเปนอยางดีในกลุมเปาหมายทั่วประเทศ 

ถึงแมวาผลการศึกษาทางดานเหตุผลทางเศรษฐศาสตรจะมองเห็นถึงประโยชนที่

ไดรับจากการขยายสายผลิตภัณฑของผลิตภัณฑอยางกรณีศึกษาแบรนด BSC แตในทาง

การตลาดมองวาการขยายสายผลิตภัณฑจะสงผลเสียตอแบรนดเดิมหรือแบรนดหลักจากการใช

ชื่อแบรนดเดียวกันแลวเพิ่มคําจากแบรนดเดิม เพราะการทําเชนนั้นอาจทําใหจุดยืนตั้งแตแรก
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เปลี่ยนแปลงไป ถาหากมีสายผลิตภัณฑใดวางแผนผิดทาง อยางไรก็ตามสําหรับแบรนด BSC ไม

พบวาการขยายสายผลิตภัณฑ จะเปนการทําลายจุดยืนตั้งแตเร่ิมตนของแบรนด เพราะ BSC ได

เนนจุดยืนในเรื่องของคุณภาพเปนหลักแตก็ไมไดหมายความวาทุกสายผลิตภัณฑจะประสบ

ความสําเร็จจากการขยายสายผลิตภัณฑ 

 
5.2 อภิปรายผลการศึกษา 

 
ตามกรอบแนวคิดทางทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรวาดวยเรื่องการประหยัดจากการผลิต

ในลักษณะตางๆ ไดแก การประหยัดจากขนาดการผลิต (Economics of Scale), การประหยัดจาก

ขอบเขตการผลิต (Economics of Scope). การประหยัดจากการเรียนรูจากการปฏิบัติ (Learning 

by Doing) และการประหยัดจากการสรางกําไรแบบไดเปลา ที่นํามาใชในการวิเคราะหผล

การศึกษาในเรื่องของเหตุผลทางเศรษฐศาสตร และกรอบแนวคิดทางการตลาดที่วาดวยเรื่องการ

สรางแบรนด  และขั้นตอนในการสรางแบรนด มาพิจารณาถึงกระบวนการสรางแบรนด ของ BSC 

วามีความสอดคลองกับแนวคิดทางทฤษฎีหรือไม โดยมีสมมติฐานทางเศรษฐศาสตรที่วาการผลิต

สินคาหลายชนิดภายใตแบรนด BSC มีการเกิดการประหยัดจากการผลิตในลักษณะตางๆ และ

สมมติฐานทางการตลาดที่การขยายสายผลิตภัณฑออกไปมากๆ ของแบรนด  BSC จะทําให

แบรนด ไมแข็งแกรงและเปนการทําลายแบรนดของตนเอง 

 จากการศึกษาพบวา กรณีศึกษาของแบรนด BSC ของ บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ มีความ

สอดคลองกับสมมติฐานทางเศรษฐศาสตรในเร่ืองของการเกิดการประหยัดจากการผลิตใน

ลักษณะตางๆ จริง กลาวคือ สินคาแบรนด BSC เกิดจากการเรียนรูที่สะสมมาจากการเปนตัวแทน

ผลิตและจําหนายสินคาแบรนด  เนมจากตางประเทศ จนทําใหมีความมั่นใจที่จะสามารถสราง

แบรนด ของตนเอง ที่เปนสาเหตุของการเกิดการประหยัดจากการเรียนรูที่จะผลิตสินคาใหมี

คุณภาพและไดมาตรฐานในระดับสากล จากฐานการผลิตที่มีบริษัทในเครือที่ผลิตสินคาแตละ

หมวดแบงแยกกันตามความชํานาญเฉพาะดานมาผลิตสินคาหมวดตางๆ ใหกับแบรนด BSC จึงมี

เหตุผลของการประหยัดจากขนาดเกิดขึ้น ตามขอสนับสนุนของผลการศึกษาในเรื่องของตนทุน

คงที่เฉลี่ยลดลง ที่แสดงโดยสินทรัพยคงที่ตอรายไดจากการขายสินคาของ บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ การ

ประหยัดจากการสรางกําไรแบบไดเปลาที่ใชกําลังการผลิตสวนเกินในการผลิตสินคาแบรนด BSC 

เพื่อที่จะทดแทนการผลิตสินคาแบรนด  เนมจากตางประเทศอยาง ‘Pias’ ที่หยุดการผลิตและทํา

ตลาดเนื่องจากการไมตออายุสัญญากับเจาของแบรนดเนม จึงเปนการนําศักยภาพที่มีอยูมาใช

ประโยชนในการสรางแบรนดตนเอง โดยดูไดจากยอดขายของแบรนด BSC ในหมวดเครื่องสําอาง
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ที่เพิ่มสูงขึ้นแบบกาวกระโดด และการประหยัดจากขอบเขตการผลิตที่มีเกิดขึ้นจากการที่ผลิต

สินคารวมกันหลายชนิดแลวทําใหตนทุนการผลิตเฉลี่ยตอหนวยลดลง ซึ่งพบวา บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ มี

อัตราสวนตนทุนคาใชจายในการขายสินคาและบริการของบริษัทตอรายไดจากการขายสินคาและ

บริการนั้นต่ําลงอยางตอเนื่อง แสดงใหเห็นวาแมจะมีการผลิตสินคารวมกันหลายชนิด แตสามารถ

ที่จะทําใหตนทุนการผลิตนั้นลดลงได จากการใชชื่อแบรนดเดียวกันที่ทําใหเกิดการประหยัด

ทางดานคาใชจายในการโฆษณาประชาสัมพันธ การขนสงที่ใชชองทางการจัดจําหนายเดียวกัน

หรือภายใตการจัดการโดยองคกรธุรกิจเดียวกัน 

และสําหรับสมมติฐานทางการตลาดพบวามีความขัดแยงจากแนวคิดของการสราง

แบรนดที่ดีที่จะทําใหผูบริโภคจดจําไดและอยูในใจเสมอของอัล รีสและลอรา รีส ก็คือเร่ืองของการ

ขยายสายผลิตภัณฑในสินคาชนิดเดียวกันและตางชนิดกันออกไปมากๆ โดยใชชื่อแบรนดเดิมหรือ

เพิ่มคําเขาไปจากแบรนดเดิมเปนสิ่งที่ไมควรทํา เพราะจะทําใหเปนการแยงสวนแบงตลาดกันเอง 

และอาจจะทําใหเปนการทําลายภาพพจนและจุดยืนของแบรนดตั้งแตแรก ถาหากมีผลิตภัณฑ

ประเภทใดทําการตลาดที่มีทิศทางตางกันออกไป เพราะวาแบรนด BSC ทําตรงกันขามกับแนวคิด

นี้อยางเห็นไดชัดจากสายผลิตภัณฑที่ BSC ไดขยายออกมา จากความเชื่อมั่นของ บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ 

ที่ดําเนินกิจการมานาน  มีการสะสมฐานความรูและประสบการณจากการทํางานกับตางประเทศ

ในแบรนดเนมที่เปนไลเซนซี่ ซึ่งทําใหสินคาไดมาตรฐานและคุณภาพจนเปนที่ยอมรับมาใชกับการ

ผลิตสินคา BSC และมั่นใจยิ่งขึ้นที่สามารถผลักดันแบรนดเนมเหลานั้นใหเปนยอดขายหลักของ

บริษัทได กอปรกับนโยบายของบริษัทฯ และความมีศักยภาพของสหกรุป จึงทําใหการสรางแบรนด 

BSC มีการผลิตสินคามากมายหลายชนิด ครอบคลุมทุกกลุมผูบริโภค 

กลาวโดยสรุปไดวา ในมุมมองทางเศรษฐศาสตร การใชกลยุทธการผลิตสินคาหลาย

ชนิด (Multi Product) มีประโยชนในการที่จะนํามาชวยเสริมในการสรางแบรนด เพราะการทํา

เชนนั้นจะชวยทําใหเกิดการประหยัดจากการผลิตในหลายๆ ดานดวยกัน ไมวาจะเปนการประหยัด

การใชตนทุนคงที่ที่สามารถนําอุปกรณเครื่องจักรที่มีอยูมาใชในการเพิ่มผลผลิต โดยไมตองลงทุน

เพิ่มมากนักหรือการประหยัดคาใชจายจากการโฆษณาที่ไดจากการใชชื่อแบรนดเดียวกัน หรือ

รวมกับแบรนดอ่ืน แตในมุมมองทางการตลาด การที่แบรนดหนึ่งๆ จะขยายสายผลิตภัณฑออกไป

เปนจํานวนมากโดยใชชื่อแบรนดเดียวกัน ยอมอาจสงผลทางดานลบใหกับแบรนดได ถาหากการ

ขยายสายผลิตภัณฑนั้นไมมีการควบคุมในแตละสายผลิตภัณฑที่ไดขยายออกไปใหอยูในทิศทาง

เดียวกันตามจุดยืนที่ตั้งไวตั้งแตแรก 
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5.3 ขอเสนอแนะทางธรุกิจ 
 

(1) จากผลการศึกษาไดทําใหเราทราบวาการผลิตสินคาหลายๆ ชนิดรวมกัน จะ

เปนสินคาที่อยูในหมวดสินคาเดียวกันหรือตางหมวดสินคา จะทําใหเกิดการประหยัดจากขนาด

และการประหยัดจากขอบเขต (Economics of Scale / Scope) ไดตามแนวคิดทางเศรษฐศาสตร 

นอกจากนี้การสะสมความรูและประสบการณจากการปฏิบัติอยางใดอยางหนึ่งเปนประจํา จะทํา

ใหเกิดความชํานาญเฉพาะดานที่สงผลใหองคกรไมตองเสียเวลา และคาใชจายในการที่จะตอง

เรียนรูงานนั้นใหม เทากับทําใหเกิดการประหยัดจากการเรียนรูจากการปฏิบัติ (Learning by 

Doing) และทําใหเกิดการประหยัดจากการสรางกําไรแบบไดเปลาดวยเชนกัน ดังนั้นในการ

ประกอบกิจการอะไรก็ตาม เราสามารถที่จะนําแนวคิดทางเศรษฐศาสตรดังกลาวมาชวยใน

พิจารณาถึงการบริหารจัดการการผลิตและจัดจําหนายได เพื่อองคกรบรรลุถึงเปาหมายสูงสุดของ

องคกรได 

(2) การนําแนวคิดทางเศรษฐศาสตรมาใชเปนพื้นฐานในการสรางองคกรธุรกิจของ

กรณีศึกษาดังกลาวชวยใหเราสามารถนําใชในการพัฒนาความรูความสามารถและประเมิน

วิเคราะหถึงศักยภาพขององคกรธุรกิจวาควรจะมีการเติบโตอยางไร เพื่อใหเกิดความมั่นคง และ

ดําเนินกิจการอยางยั่งยืน โดยไมตองเพิ่มภาระทางดานตนทุนใหสูงมากนักจากความตองการที่

เพิ่มยอดขายหรือกําไรใหแกองคกร 

(3) การที่จะพัฒนาองคกรธุรกิจของตนเองที่มีลักษณะเปนอุตสาหกรรมการรับจาง

ผลิต หรือ OEM: Original Equipment Manufacturers และจัดจําหนายสินคา เปนอุตสาหกรรม

แบบ OBM: Original Brand Manufacturers หรืออุตสาหกรรมการผลิตที่เปนการสรางแบรนดเปน

ของตนเอง ซึ่งจะทําใหเกิดการประหยัดจากการผลิตในหลายดานแลว ยังเปนการสรางมูลคาเพิ่ม

ใหกับสินคาของตนเองอีกดวย 

(4) การสรางแบรนดแบบมีข้ันตอนจะทําใหเราสามารถที่จะมองเห็นถึงการเติบโต

ของแบรนดวาจะไปในทิศทางใด เพื่อใหแบรนดของตนแข็งแรงและอยูรอดได 

(5) การสรางแบรนดโดยกลยุทธการขยายสายผลิตภัณฑออกไปมากๆ ไมไดมีผลดี

อยางแนวคิดทางเศรษฐศาสตรเสมอไป เพราะการขยายสายผลิตภัณฑออกไปมากๆ ถาขาดการ

ควบคุมอาจจะเปนการทําลายแบรนดใหตกต่ําลงได แทนที่จะเปนการสงเสริมใหเกิดการเติบโต  

(6) การขยายสายผลิตภัณฑออกไปจํานวนมากๆ โดยใชชื่อแบรนดเดิมหรือเพิ่มคํา

เขาไป ถาหากมีการจัดการและบริหารแบรนดที่ดี สามารถควบคุมทิศทางของสายผลิตภัณฑแตละ

สายใหมีจุดยืนไปในทิศทางเดียวกัน ซึ่งตองอาศัยทั้งประสบการณและศักยภาพสูง การขยายสาย
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ผลิตภัณฑก็อาจจะไมทําใหเกิดการทําลายตนเองได แตจะชวยเพิ่มชองทางการตลาดและ

กลุมเปาหมายได 
 

5.4 ขอจํากัดทางการศึกษาและขอเสนอแนะ 
 

การศึกษาครั้งนี้ ปญหาอุปสรรคอันเปนขอจํากัดทางการศึกษา ดังนี้ 

(1) ขอจํากัดในเรื่องขอมูลทางสถิติที่จะนํามาใชในการวิเคราะหเพื่อหาเหตุผลทาง

เศรษฐศาสตรในเชิงปริมาณ เนื่องจากขอมูลดังกลาวเปนความลับทางธุรกิจไมสามารถนํามา

เผยแพรตอสาธารณะได 

(2) การศึกษาในครั้งนี้ เปนการศึกษาถึงการสรางแบรนดตามแนวทางของ

เศรษฐศาสตร ซึ่งไมเคยมีการศึกษามากอนจึงเปนอุปสรรคในเรื่องของการหาบรรทัดฐานหรอืกรอบ

ในทางทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรวาดวยการสรางแบรนดมาใชในการอธิบายไดอยางดีที่สุด 

(3) การศึกษาครั้งนี้ไมไดทําการสํารวจผลความคิดเห็นจากกลุมผูบริโภค ที่จะชวย

เพิ่มขอสนับสนุนแนวคิดทางการตลาดไดดียิ่งขึ้น อันเนื่องมาจากระยะเวลาที่ใชทําการศึกษา

คอนขางจํากัด 

 

และมีขอเสนอแนะทางการศึกษา เพื่อที่จะนํามาใชในการศึกษาครั้งตอไป คือ 

(1) ถาไมมีขอจํากัดในเร่ืองของขอมูล ควรหาขอมูลในเชิงลึกทั้งขอมูลทางสถิติและ

ขอมูลเชิงคุณภาพเพื่อทําใหผลการศึกษามีน้ําหนักและมีความนาเชื่อมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะความ

สอดคลองตามแนวคิดทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร 

(2) การทําแบบสํารวจความคิดเห็นถึงการรับรูและความเขาใจแบรนดของผูบริโภค 

เพื่อนํามาใชในการศึกษาเรื่องของการรับรูของแบรนดของผูบริโภควาตรงกับเปาหมายที่กําหนดไว

หรือไม ซึ่งจะชวยสนับสนุนแนวคิดทางการตลาด 


