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บทที่ 2 
 

ประวัติและความเปนมาของผลิตภัณฑ BSC 

 
ในบทนี้จะกลาวถึงประวัติความเปนมาของบริษัท ไอ.ซี.ซี.อินเตอรเนชั่นแนลจํากัด 

(มหาชน) ซึ่งเปนผูผลิตและจัดจําหนายผลิตภัณฑ BSC และความเปนมาของผลิตภัณฑแบรนด 

BSC รวมถึงพัฒนาการและกลยุทธทางการตลาดของ BSC 

 
2.1 ประวัติ บรษิทั ไอ.ซี.ซี.อินเตอรเนชั่นแนล จาํกัด (มหาชน) 
 

บริษัท ไอ.ซี.ซี.อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (มหาชน) เร่ิมกอต้ังเมื่อป พ.ศ. 2507 โดย

จดทะเบียนในนามหางหุนสวนจํากัด อินเตอรเนชั่นแนล คอสเมติคส (เพี้ยซ) มีพนักงานแรกเริ่ม

ทั้งหมด 7 คน เร่ิมจากการเปนผูแทนจําหนายผลิตภัณฑเครื่องสําอาง "เพี้ยซ" ตอมาไดมีการขยาย

กิจการและเพิ่มทุนจดทะเบียนแลวเปลี่ยนชื่อเปน บริษัท อินเตอรเนชั่นแนลคอสเมติคส (เพี้ยซ) 

จํากัด ในป พ.ศ. 2508 และเริ่มขยายสายผลิตภัณฑ (Product Line) ในป พ.ศ. 2513 โดยการรับ

เปนตัวแทนผลิตและจัดจําหนายผลิตภัณฑชุดชั้นใน "วาโก" จากประเทศญี่ปุน ตอมาภายหลังอีก 

3 ป ี ไดมีการเปลี่ยนชื่อบริษัทใหมอีกครั้งเปนบริษัท อินเตอรเนชั่นแนลคอสเมติคส จํากัด โดยมี

พนักงานเพิ่มข้ึนเปน 1,200 คน และไดขยายสายผลิตภัณฑการผลิตเปนตัวแทนผลิตและ

จัดจาํหนายผลิตภัณฑตางๆ ไดแก ผลิตภัณฑสุภาพบุรุษ Arrow จากประเทศสหรัฐอเมริกาในป 

พ.ศ. 2518, ผลิตภัณฑแฟชั่นสตรี Itokin ในป พ.ศ. 2525, ผลิตภัณฑสุภาพบุรุษ Guy Laroche 

จากประเทศฝรั่งเศสในป พ.ศ. 2527, ผลิตภัณฑสุภาพบุรุษ Lacoste จากประเทศฝรั่งเศสในป 

พ.ศ. 2531, ผลิตภัณฑ Mizuso ผลิตภัณฑที่ใชในการกีฬาในป พ.ศ. 2534 และป พ.ศ. 2536 เปน

ตัวแทนจําหนายชุดชั้นในชาย Gunze จากประเทศญี่ปุน 

บริษัท อินเตอรเนชั่นแนลคอสเมติคส จาํกัด (มหาชน) ไดพัฒนาพื้นฐานธุรกิจเดิม

จากการเปนตวัแทนการผลติและจัดจําหนายเครื่องสําอาง และขยายกิจการอยางกวางขวางไปยัง

สินคาแฟชัน่ทีท่ันสมยั ทั้งเครื่องแตงกายสุภาพบุรุษ สุภาพสตรี เครื่องหนังและของใชเด็ก อาหาร 

อุปกรณเครื่องใชในบาน ฯลฯ จนกระทัง่ในป พ.ศ. 2539 บริษัทฯ ไดทําการเปลี่ยนแปลงชื่อบริษัท

ใหมอีกครั้งเปนบริษัท ไอ.ซี.ซี.อินเตอรเนชัน่แนล จาํกัด (มหาชน) หรือ ICC เพื่อใหสอดคลองกบั 
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วิสัยทัศนของบริษัททีน่อกจากจะดาํเนนิธรุกิจทําตลาดในประเทศแลว ยงัตองการที่จะทําตลาดใน 

ตางประเทศอีกดวย จากการดําเนินธุรกิจจนถึงปจจุบัน บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ มีรายไดจากการขายสินคา

เปนหลักซึ่งมีการเติบโตอยางตอเนื่องหลังจากเผชิญกับวิกฤติเศรษฐกิจป พ.ศ. 2540 (ภาพที่ 2.1) 

โดยมีสัดสวนยอดขายภายในประเทศ 90% และปรับแผนพัฒนาใหมีการทําตลาดในตางประเทศ

เพิ่มมากขึ้น ตามนโยบายของบริษัทที่ไดกําหนดเปาหมายอัตราการเติบโต 10 เทาภายใน 10 ป 

ดวยการขยายกิจการเพื่อเปนผูนําในการทําตลาดในตางประเทศใหกับในเครือสหพัฒน โดยอาศัย

ประสบการณและศักยภาพที่มีอยูเพื่อทําตลาดสินคาแฟชั่นในตลาดตางประเทศอยางเปนรูปธรรม 

เร่ิมตนจากอินโดจีน เอเชียอาคเนย และในประเทศจีน 

เครือสหพัฒน กอตั้งเมื่อ ป พ.ศ. 2485 โดย ดร. เทียม โชควัฒนา มีการผลิตและ

จําหนายสินคาอุปโภคบริโภคภายในประเทศและตางประเทศมากกวา 30,000 ชนิดและมากกวา 

1,000 แบรนด ครอบคลุมทุกสินคา มีการผลิตอยูในระดับมาตรฐานสากลที่ทั่วโลกยอมรับมีการ

วางระบบที่มีประสิทธิภาพ มีชองทางการจัดจําหนายและมีเครือขายกวางขวาง มีวิธีการขนสงที่

สอดคลองกัน จนสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดทั่วประเทศ และไดรับความ

ยอมรับไววางใจจากเจาของสินคาแบรนดเนมระดับโลก ใหผลิตและจัดจําหนายสินคาหลาย

แบรนด ดวยกัน เชน Lacoste, Arrow, ELLE , Guy Laroche, Wacoal, Itokin, Mizuno, 

Naturalizer, Pias เปนตน เครือสหพัฒนสะสมประสบการณนานกวา 50 ป ที่จะพัฒนาการผลิต

สินคาและบริการใหมีคุณภาพและมีความหลากหลายชนิดสินคาและบริการมากขึ้น ซึ่งปจจุบัน

เครือสหพัฒนผลิตสินคาและบริการครอบคลุม 12 หมวดสินคา (ไดแก 1) Cosmetics&Toiletries, 

2) Food & Beverages, 3) Services, 4) Footwears, 5) Textiles, 6) Leather Products, 

7) Sporting Goods,8) Garments, 9) Electronic & Electrical Products, 10) Distribution & 

Logistics, 11) Household Products, 12) Sundries) จากบริษัทในเครือมากกวา 200 บริษัท 

(www.sahagroup.com/th/background_t.html) สําหรับ บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ เปนบริษัทหนึ่งของใน

เครือสหพัฒน ซึ่งถูกจัดอยูในหมวดของ Distribution & Logistics 

จนกระทั่งในชวงปลายป พ.ศ.2541 บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ ไดเร่ิมทําธุรกิจสินคา "BSC" 

(Best Selected Collection) ซึ่งเปนผลิตภัณฑหมวดเฮาสแบรนดที่มีการรวบรวมเอาองคความรู 

(Know How) ที่ดีที่สุดของ บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ ไวดวยกัน มีการผลิตสินคาภายใตแบรนด BSC ออกมา

มากมาย และตองการที่จะผลักดันแบรนด BSC ใหเขาไปอยูในเวทีการคาโลกในอนาคต และยัง

เปนแบรนดตนแบบในการที่จะสรางแบรนดอ่ืนๆ (Enfant, St.Andrews) ของบริษัทที่สรางขึ้นเองให

กาวตามอีกดวย 

  

http://www.sahagroup.com/th/background_t.html
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ภาพที ่2.1 

รายไดจากการขายสินคาของ บมจ. ไอ.ซ.ีซี. ฯ ตั้งแตป พ.ศ. 2539 - 2549 
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 ป พ.ศ.

มูลคา (ลานบาท)

  
ที่มา: รายงานประจําปของ บมจ. ไอ.ซ.ีซี. ฯ 

 
2.2 ความเปนมาของผลิตภัณฑ BSC 

 

ดวยประสบการณ (Learning Curve) ในการผลิตและจัดจําหนายสินคาคุณภาพ

มากมายหลากหลายชนิด (เครื่องสําอาง, เสื้อผา, เครื่องหนัง, ฯลฯ) โดยการเปนผูรับจางผลิตและ

จัดจําหนาย (Licensee) สินคาแบรนดเนมจากตางประเทศ ทําใหเกิดแนวคิดที่จะสรางแบรนดเปน

ของตนเอง ดวยวิสัยทัศนของคุณบุณยสิทธิ์ โชควัฒนา ประธานกรรมการบริหาร บริษัท ไอ.ซี.ซี. 

อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (มหาชน) ที่มองเห็นวาประเทศไทยเปนประเทศที่มีศักยภาพ พรอมทั้งมี

บุคคลากรซึ่งมีความสามารถทั้งในดานการผลิต การออกแบบ และการจัดจําหนาย อีกทั้งยังมี

โรงงานผลิตที่มีคุณภาพ ที่จะสามารถผลิตสินคาตางๆ มากมาย (Positioning Magazine, 

22 ธันวาคม 2548) เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคได โดยไมตองมีการนําเขาสินคา

เหลานั้นและเปนการรองรับกับสถานการณทางธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงไป การใชกลยุทธทาง

การตลาดที่เรียกวา Multi Product หรือการแตกสายผลิตภัณฑ ที่ไดแนวคิดมาจากโมเดลอยาง

มารค แอนด สเปนเซอร ที่มีสินคาหลากหลายชนิดภายใตแบรนดเดียวกัน (Umbrella) ดังนั้น

สินคาและบริการของ BSC จึงมีมากมายหลายชนิด อาทิเชน เสื้อผา ชุดชั้นใน เครื่องหนัง รองเทา 

เครื่องประดับ ฯลฯ เพื่อใหเขาถึงทุกกลุมเปาหมาย  
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BSC (Best Selected Collection) เปนสินคาในหมวดเฮาสแบรนดของ บมจ. 

ไอ.ซี.ซี.ฯ ที่ไดวางจุดยืนไวตั้งแตแรกวาจะใหเปนแบรนดสินคาแฟชั่น ที่มีดีไซนหรูหรา เนนคุณภาพ

ที่ราคาเหมาะสม สามารถแขงขันกับตางประเทศได เพื่อใหสอดคลองกับชวงวิกฤตเศรษฐกิจไทย

เมื่อป พ.ศ. 2540 ที่ผานมา โดยมีเปาหมายใหคนไทยหันมาใชสินคาที่ผลิตโดยฝมือคนไทยแทน

การเลือกซื้อสินคาแบรนดเนมนําเขาจากตางประเทศ โดยการออกสินคา 5 ตัวแรก ในชวงปลายป 

พ.ศ. 2541 ไดแก เสื้อผาผูหญิง เสื้อผาผูชาย เสื้อผาเด็ก ชุดชั้นใน และเครื่องหนัง และแตกสาย

ผลิตภัณฑ สินคาหลัก  5 กลุมนี้ ในเวลาตอมา  เพื่อให สินคาเขาตรงเฉพาะกลุมมากขึ้น 

(Segmentation) โดยที่ทุกกลุมผลิตภัณฑจะมีเอกลักษณเฉพาะตัวภายใตแบรนด BSC ตาม

แนวคิด One Brand, One Style, One Concept ที่มีความเปนสากลและมีความแตกตางจาก

แบรนด  อ่ืน ทําใหเกิดความกลมกลืนกับการดําเนินชีวิตของคนรุนใหม ที่ตองการความแปลกใหม

อยูตลอดเวลา เนนการผสมผสานในลักษณะที่เรียกวา “Mix and Match” 

การนําโลโก BSC รวมกับตราสินคาอื่นของในเครือสหพัฒน ที่มีประโยชนทางดาน

การตลาดในการประชาสัมพันธให BSC เปนที่รูจัก และมีวัตถุประสงคเพื่อเปนการรับประกันถึง

ความมีคุณภาพจากเครือสหพัฒน เชน ยาสีฟน Hi-Herb by BSC เปนตน รวมถึงการสราง

ภาพพจนของสินคาแบรนด BSC ใหเปนสินคาไทยสไตลสากล โดยการเนนย้ําวาเปนสินคาที่มผีลิต

ในประเทศไทยที่มีเครื่องหมาย Thailand Best 

จากป พ.ศ. 2541 จนถึงป พ.ศ. 2549 เปนเวลากวา 8 ป ที่ผลิตภัณฑ BSC ไดผลิต

สินคาออกจําหนาย มีผูบริโภคใหการตอบรับกับผลิตภัณฑ BSC เปนอยางดี ซึ่งจะเห็นไดจาก

ยอดขายสินคาทั้งหมดที่อยูภายใตแบรนด BSC ที่มีการปรับตัวสูงขึ้นอยางตอเนื่อง ดังภาพที่ 2.2 
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ภาพที ่2.2 

รายไดจากการขายสินคาทั้งหมดที่อยูภายใตแบรนด BSC ตั้งแตป พ.ศ. 2543 - 2549 
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ป พ.ศ.

มูลคา (ลานบาท)

รายไดจากการขายสินคาท้ังหมดของไอ.ซี.ซี. รายไดจากการขายสินคาบีเอสซี

  

ที่มา: จากการรวบรวมที่ไดจาก บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ 

 

ปจจุบัน BSC ไดขยายไลนผลิตภัณฑไวหลากหลาย ครอบคลุมสินคาหลายประเภท

ตามความเหมาะสมของผูบริโภค ซึ่งสามารถจัดเปนประเภทตางๆ ไดดังนี้ 

1. กลุมสินคาแฟชั่น และสินคาเพื่อความงามและสุขภาพ ซึ่งแบงเปนประเภทดังนี้ 

• BSC Men เปนผลิตภัณฑสําหรับสุภาพบุรุษ ซึ่งประกอบดวยสินคาแฟชั่นที่

หลากหลายรูปแบบ เพื่อตอบสนอง Life Style ที่หลากหลายของคุณ

สุภาพบุรุษ เชน เสื้อผาสุภาพบุรุษ (BSC EX, BSC MEN) กระเปา รองเทา 

ผลิตภัณฑดูแลผิวพรรณ และรวมถึงผลิตภัณฑสําหรับวัยรุน (BSC 2001) 

• BSC Women เปนผลิตภัณฑสําหรับสุภาพสตรี ที่ตองการความทันสมัย 

อาทิเชน เส้ือผาสุภาพสตรี (ชุดชั้นใน, ชุดวายน้ํา, ชุดทํางาน ฯลฯ) 

เครื่องประดับ เครื่องสําอาง (BSC Cosmetology, ARTY Professional by 

BSC) และผลิตภัณฑเพื่อการดูแลและรักษาผิวพรรณ (Pure Care by 

BSC) เปนตน 
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• BSC Children เปนผลิตภัณฑสําหรับคุณหนู โดยแบงออกเปน ผลิตภัณฑ

สําหรับเด็กแรกเกิดถึง 2 ขวบ (New Born) และผลิตภัณฑสําหรับเด็กตั้งแต 

2 - 6 ขวบ (Toddler) เปนตน 

2. กลุมสินคาอาหารและของใชในบาน เชน ผาเช็ดตัว, ยาสีฟน (Hi-Herb), แชมพู, 

บะหมี่สําเร็จรูป (4-Me), ลูกอม, ถานไฟฉาย (Rocket) 

3. กลุมสันทนาการ เชน BSC Bowl & Karaoke 

ตลอดระยะเวลาที่ผานมามีสินคาในกลุมแฟชั่น ราคาถูกเขามาแขงขันในตลาดกัน

มากขึ้น บริษัท ไอ.ซี.ซี. อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (มหาชน) ยังคงอาศัยประสบการณทั้งดานการ

ผลิตและจัดจําหนาย ในการที่จะผลักดันแบรนด BSC ใหเติบโตขึ้น จากการวางเปาหมายทาง

การตลาดที่จะตองโตขึ้น 10% ในแตละป โดยวิธีการทางการตลาดที่จะมุงเนนการผลิตสินคาใหมี

คุณภาพ และทันสมัย ที่จะทําใหเกิด Value for money โดยที่จะทําใหผูบริโภคมีความมั่นใจวาจะ

ไดสินคาที่ดีมีคุณภาพในราคาที่เหมาะสม 

ทางดานการทําการตลาดของแบรนด BSC จะเปนลักษณะของการมุงเนนถึงการ

สรางชื่อเสียงใหเปนที่รูจักและสรางความมั่นใจใหกับผูบริโภค โดยการทําประชาสัมพันธในรูปแบบ

ของการสรางภาพลักษณองคกร (Corporate Image) อยางเชน การสนับสนุนการประกวด

นางสาวไทยประจําป พ.ศ. 2543 และ พ.ศ. 2544, การประกวด Elite Model Thailand ที่มีการ

เผยแพรผานสื่อโฆษณาประชาสัมพันธตางๆ ไปยังกลุมเปาหมายไดอยางทั่วถึง เชน ทีวีและ

นิตยสารชั้นนําตางๆ การจัดกิจกรรมสงเสริมการขายตางๆ และโปรแกรมสะสมยอดซื้อรวมในทุก

หมวดสินคา BSC เพื่อแนะนําใหลูกคา BSC ไดรูจักสินคาตางๆ ของ BSC ใหหลากหลายมากขึ้น 

การสรางความภาคภูมิใจสูงสุดทั้งในผลิตภัณฑ และการใหบริการกอนและหลังการขาย โดยมุง

ขยายฐานลูกคาสมาชิก เพื่อจะสราง BRAND LOYALTY และนอกจากนี้มีการพัฒนาชองทางการ

ขายใหมๆ เพิ่ม เชน การขายผานทางอินเตอรเน็ตหรือการสงจดหมายทางตรง (DIRECT MAIL) 

บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ ยังไดใชโอกาสที่รัฐบาลมีนโยบายที่จะสงเสริมใหสินคาไทยที่มีตรา

สินคาเปนของตนเองใหเปนที่รูจักในตลาดตางประเทศ ในโครงการ “Bangkok Fashion City” โดย

ที่ บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ ไดสงแบรนด BSC เขารวมกับภาครัฐบาลและสินคาแบรนดอ่ืนๆ เพื่อที่จะใชเปน

ชองทางการขยายตลาดไปในตางประเทศใหกับแบรนด BSC 

และในป พ.ศ. 2547 แบรนด BSC ไดมีโอกาสสรางแบรนดใหเปนที่รูจักเพิ่มมากขึ้น

จากการใหการสนับสนุนการประกวดมิสยูนิเวิรสประจําป พ.ศ. 2547 ซึ่งเปนการสะทอนใหเห็น

ศักยภาพของแบรนด และทําใหภาพพจนโดยรวมของ BSC เปนที่รูจักแพรหลายเพิ่มมากขึ้น
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ภายในประเทศ และตางประเทศ สรางความมั่นใจใหกับลูกคาของ BSC ทั่วประเทศ จนไดรับ

ความไววางใจไดรับเกียรติใหเปนผูสนับสนุนการประกวดมิสยูนิเวิรสเปนครั้งที่ 2 ประจําป 

พ.ศ.2548 อยางเปนทางการจากบริษัทมิสยูนิเวิรสอิงค และไดรับเลือกใหเปนผูผลิตชุดวายน้ํา

ใหแกผูเขาประกวดมิสยูนิเวิรสจากทุกประเทศทั่วโลก จากกิจกรรมดังกลาวทําใหแบรนด BSC ไดมี

การประชาสัมพันธผานการประกวดมิสยูนิเวิรสไปยังประเทศตางๆ กวา 170 ประเทศทั่วโลกสู

สายตาผูชมนับพันลานคน ทําใหเปนที่รูจักเพิ่มมากขึ้นในตลาดตางประเทศ 

 

 

 



 

ตาราง 2.1 

ผลิตภัณฑภายใตแบรนด BSC 

Master 

Brand Level 

Primary 

Category Level 

Secondary 

Category Level 

Tertiary 

Category Level 

Product 

Brand Level 

Beauty & Skincare BSC MEN 

Leather Goods 
    

BSC Men : 

Apparel 
       

Beauty & Skincare 

      
Jewellery BSC Jewellery 

Leather Goods  

BSC Women 

Apparel  

     

สินคาแฟชั่น และ 

สินคาเพื่อความงามและสุขภาพ 

BSC Children Apparel  เสื้อผาเด็กแรกเกิด–2 ขวบ (new born) เด็กโตตั้งแต 2 – 6 ขวบ (Toddler) 

สินคาอาหารและของใชในบาน  ผาเช็ดตัว, แชมพู, ยาสีฟน (Hi-Herb), บะหมี่สําเร็จรูป(4-me), ชาเชียว, ลู ก อม ,  

ถานไฟฉาย (rocket) 

 

 

 

    

สันทนาการ  
 

ที่มา: ปรับปรุงจากการรวบรวมที่ไดจาก BSC Office บริษัท ไอ.ซี.ซี. อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (มหาชน) 
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