
 

บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

1.1 ความสาํคัญของการศึกษา 
 

ปจจุบันองคกรธุรกิจแตละองคกรกําลังเผชิญกับการแขงขันทางการคาจากทั่วทุกมุม

โลก มีการผลิตสินคาและบริการใหมๆ เพื่อเขามาแยงชิงสวนแบงตลาดอยูตลอดเวลา และองคกร

ธุรกิจตางไดใชกลยุทธทางการตลาดทุกวิถีทางเพื่อสรางสวนแบงตลาด (Market Share) ใหกับ

สินคาของตนเอง มีองคกรธุรกิจจํานวนมากที่ใชการจะผลิตสินคาหลายๆ ชนิดออกมาจําหนาย 

โดยเฉพาะสินคาที่อยูในสายผลิตภัณฑเดียวกัน (Product Line) หรือสินคาที่ใชประกอบกันสินคา

ในสายผลิตภัณฑที่มีอยูเดิม เชน บริษัท ลีเวอรบราเธอร จํากัด นอกจากจะผลิตและจําหนาย

ผงซักฟอกบรีสแลว ยังมีการผลิตสินคาอื่นๆ ที่อยูในสายผลิตภัณฑเดียวกันออกจําหนายดวย เชน 

แชมพูสระผม ครีมนวดผม และสบูฟอกตัว หรือบริษัท เสริมสุข จํากัด ที่จากเดิมมีการผลิต

เครื่องดื่มเปปซี่เพียงอยางเดียว ตอมาก็เร่ิมผลิตสินคาประเภทของขบเคี้ยวควบคูไปดวย เพราะ

มองเห็นวาผูบริโภคสามารถบริโภคควบคูไปกับเครื่องดื่มเปปซ่ีได 

บริษัท ไอ.ซี.ซี. อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (มหาชน) บริษัทในเครือสหพัฒน เปนอีก

องคกรธุรกิจหนึ่งที่มีการผลิตและจําหนายสินคามากมายหลายชนิดทั้งสินคาที่อยูในสาย

ผลิตภัณฑเดียวกันและสินคาที่อยูตางสายผลิตภัณฑ ซึ่งจากเดิมไดเร่ิมตนดวยการดําเนินธุรกิจ

ตัวแทนจําหนายเครื่องสําอางเพียงอยางเดียว และตอมาไดขยายกิจการออกไปอยางกวางขวาง

ดวยการเปนผูรับสิทธิ์ผลิตและจัดจําหนายสินคาแบรนดเนมของตางประเทศ หรือ ไลเซนซี่ จํานวน 

45 แบรนดในประเทศไทย ไมวาจะเปนสินคาแฟชั่นที่ทันสมัย ทั้งเครื่องแตงกายสุภาพบุรุษ 

สุภาพสตรี เครื่องสําอาง เครื่องหนังและของใชเด็ก อาหาร อุปกรณเคร่ืองใชในบาน ฯลฯ เชน 

Arrow, Guy Laroche, Lacoste, ELLE, Wacoal เปนตน บมจ. ไอ.ซี.ซี. อินเตอรเนชั่นแนล ไดใช

ประสบการณและความมีศักยภาพ และเปนผูนําของในเครือสหพัฒนในการทําตลาดใน

ตางประเทศอยางเปนรูปธรรม เร่ิมตนจากอินโดจีน เอเชียอาคเนย และในประเทศจีน 

และในชวงปลายป พ.ศ.2541 บริษัท ไอ.ซี.ซี. อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (มหาชน) ได

เร่ิมผลิตสินคาที่เปนแบรนดของตนเองชื่อวา "BSC" (Best Selected Collection) ซึ่งเปนผลิตภัณฑ
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หมวดเฮาสแบรนดที่ไดรวบรวมฐานองคความรู (Know How) ที่ดีที่สุดของบริษัท โดย

มีเปาหมายให BSC เปนสินคาที่มีคุณภาพ มีราคาที่เหมาะสม และจะผลักดันใหสามารถแขงขัน

กับแบรนดเนมตางประเทศในอนาคต โดยอาศัยประสบการณการทําการตลาดใหกับสินคาแบรนด

เนมตางประเทศที่เปนผูแทนผลิตและจําหนาย (Licensee) ซึ่งสินคาชุดแรกที่ BSC ไดวางจําหนาย

ไดแก เสื้อผาสตรี เสื้อผาบุรุษ เสื้อผาและของใชสําหรับเด็ก ชุดชั้นในสตรี ชุดชั้นในบุรุษ และขยาย

สายผลิตภัณฑเพิ่มในผลิตภัณฑเครื่องหนัง รองเทา และเครื่องสําอาง นอกจากนี้ยังมีสินคาอื่นๆ 

ในเครือสหพัฒนที่ใชชื่อแบรนดอ่ืนแตมีเครื่องหมาย BSC เปนการรับประกันวามาจากคุณภาพ

สหพัฒน เชน ยาสีฟน Hi-Herb by BSC เปนตน BSC ไดรับการตอบรับจากผูบริโภคเปนอยางดี 

แมรูปแบบและดีไซนของสินคาจะมีแนวโนมไปในทางยุโรป แตไดรับการผสมผสานใหเขากับความ

เปนตะวันออก โดยที่ผานมา BSC มุงเนนสรางชื่อเสียงใหเปนที่รูจัก ดวยการดําเนินแผนการ

โฆษณา และประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง ในการใชส่ือตางๆ เชน ทีวีและนิตยสาร นอกจากนี้ BSC 

ยังเปนหนึ่งในผูสนับสนุนหลักในการประกวดนางสาวไทยประจําป พ.ศ.2543, 2544 และตอเนื่อง

จนถึงปจจุบัน รวมถึงการประกวดมิสยูนิเวิรสป พ.ศ. 2548 และ พ.ศ. 2549 ทั้งนี้ในแตละสื่อและ

แผนงานที่เลือกนั้นมุงตรงไปสูกลุมเปาหมาย จึงทําให BSC เปนที่รูจักเปนอยางดีในกลุมเปาหมาย

ทั่วประเทศ 

จากขอมูลเบื้องตนการเริ่มตนการดําเนินธุรกิจที่มีลักษณะเปนอุตสาหกรรมการ

รับจางผลิต หรือ OEM : Original Equipment Manufacturers และจัดจําหนายสินคา จนได

พัฒนาการดําเนินธุรกิจเปนอุตสาหกรรมแบบ OBM : Original Brand Manufacturers หรือ

อุตสาหกรรมการผลิตที่เปนการสรางแบรนดเปนของตนเองของ บมจ. ไอ.ซี.ซี.ฯ ในเครือสหพัฒนที่

มีสินคาที่หลากหลายหมวดภายใตแบรนดเดียวกันวางจําหนาย ซึ่งเปนกลยุทธของสหกรุปที่ใชใน

การสรางแบรนดของตัวเองที่เรียกวา “Multi Product” คือ การแตกสายผลิตภัณฑสินคาออกไปให

มากใหเกิดความหลากหลายโดยรวมกับพันธมิตรที่มีความเชี่ยวชาญในสินคาและธุรกิจนั้นๆ ซึ่ง

กลายเปนบริษัทยอยอยูในเครือสหพัฒน ตามโมเดลของ “มารค แอนด สเปนเซอร” จึงเปนที่

นาสนใจวามีเหตุผลเศรษฐศาสตรเร่ืองใดที่สามารถอธิบายถึงการออกผลิตภัณฑของ BSC โดยที่มี

การออกผลิตภัณฑในหลายหมวดผลิตภัณฑ แลวขยายสายผลิตภัณฑเพิ่มขึ้นเปนจํานวนมาก

ในชวงระยะเวลา 8 ปที่ผานมาและมีวิธีการสรางแบรนดใหเปนที่รูจักทั้งในและตางประเทศอยางไร 
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1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 
 

1.2.1 เพื่อศึกษาเหตุผลทางเศรษฐศาสตรที่อธิบายถึงการผลิตสินคาภายใตแบรนด 

BSC ของบริษัท ไอ.ซี.ซี. อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (มหาชน) 

1.2.2 เพื่อศึกษาแบรนดและการสรางแบรนด BSC ของบริษัท ไอ.ซี.ซี. 

อินเตอรเนชัน่แนล จํากัด (มหาชน) 

 
1.3 ขอบเขตของการศึกษา 

 

ขอบเขตที่ใชในการศึกษาครั้งนี้จะศึกษาเฉพาะสินคาของแบรนด BSC ของบริษัท 

ไอ .ซี .ซี . อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (มหาชน) ตั้งแตป พ.ศ. 2542 - 2549 

 
1.4 แหลงที่มาของขอมูล 

 

ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary data) เปนขอมูลที่เก็บรวบรวมจาก นิตยสาร วารสาร 

บทความในหนังสือ และเอกสารอื่นๆ และงานศึกษาที่เกี่ยวของจากแหลงตางๆ ตลอดจนตําราทาง

วิชาการ ที่คนควาจากหองสมุดตางๆ รวมทั้งการใชขอมูลจากอินเทอรเน็ตในเว็บไซด 

 
1.5 วิธีการศึกษา 

 

การศึกษาครั้งนี้จะทําการศึกษาในเชิงพรรณนา (Descriptive Approach) ซึ่งจะเปน

การศึกษาถึงผลิตภัณฑสินคาภายใตแบรนด BSC ที่สามารถเก็บรวบรวม การคนควาไดจาก

นิตยสาร วารสาร บทความในหนังสือ และเอกสารอื่นๆ นํามาทําการวิเคราะหและอธิบายถึง

เหตุผลตามแนวคิดทางเศรษฐศาสตร และการสรางแบรนด BSC 

 
1.6 ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 

 

1) เพื่อทราบถึงเหตุผลทางเศรษฐศาสตรที่ทําใหเกิดผลิตภัณฑ BSC และแนวทาง

การพัฒนาของผลิตภัณฑ 

2) เพื่อนําผลจากงานการวิจัย ไปใชเปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ BSC 
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3) เพื่อเปนประโยชนในการศึกษาเบื้องตนในทางเศรษฐศาสตรและการบริหาร
การตลาดในการสรางแบรนดเนมเปนของตนเอง 

 
1.7 เคาโครงของงานวจิัยเฉพาะเรื่อง 

 

บทที ่1 บทนาํ 

ในบทนี้จะกลาวถึงความเปนมาของการงานวิจัยฉบับนี้ วามีวัตถุประสงคจะ

ทําการศึกษาอะไร โดยขอบเขตและแหลงขอมูลอยางไร มีการใชวิธีการศึกษาดวยวิธีอะไร และ

ประโยชนที่ไดรับมีอะไรบาง 

 

บทที ่2 ประวตัิและความเปนมาของผลิตภัณฑ 

ในบทนี้จะพรรณนาถึงเรื่องราวความเปนมาและประวัติของบริษัท และความเปนมา

ของแบรนดที่ใชเปนกรณีศึกษา 

 

บทที ่3 แนวคดิทางทฤษฎีและงานศึกษาในอดีตที่เกีย่วของ 

ในบทนี้จะกลาวถึงแนวคิดทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรเร่ืองการประหยัดจากการผลิตใน

ลักษณะตางๆ และแนวคิดทางการตลาดวาดวยเรื่องการสรางแบรนด, งานศึกษาในอดีตที่

เกี่ยวของที่นํามาใชในการศึกษาวิธีการศึกษาและสมมติฐานของการศึกษาในครั้งนี้ 

 

บทที ่4 ผลการศึกษา 

ในบทนี้จะเปนเนื้อหาของผลการศึกษาที่ไดจากการเก็บขอมูลที่รวบรวมมาจากขอมูล

ทุติยภูมิ โดยนํามาวิเคราะหเชิงพรรณนา ตามกรอบแนวคิดทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรและการตลาด 

 

บทที ่5 บทสรุป 

ในบทนี้จะเปนบทสรุปของงานวิจัยเฉพาะเรื่องฉบับนี้ และลักษณะของปญหา 

อุปสรรคที่เกิดขึ้นในการศึกษา รวมถึงขอเสนอแนะทางเศรษฐศาสตรธุรกิจ และขอเสนอแนะใน

การศึกษาครั้งตอไป 

 


