
ภาค

1

� �

2 เพศ

� ชาย � หญิง

3 อายุ

� �

� �

� �

4

� �

� �

� �

5

� �

� �

� �

�

ทานมีรองเทากีฬาหรือไม

มี (โปรดทําตอสวนที่ 1) ไมมี (จบการตอบแบบสอบถาม)

สูงกวาปริญญาโท

ผนวก ก

แบบสอบถามเรื่อง "ปจจัยที่มีอทิธิพลตอการตดัสินใจซื้อรองเทากีฬาของผูบริโภค ในเขต

กรุงเทพมหานคร”

แบบสอบถามนีจ้ัดทําขึ้นเพื่อใชในการเก็บขอมูลการทําวิจัย หลกัสตูรปรญิญา

โท เศรษฐศาสตรธุรกิจ คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ขอมูลที่

ไดรบัจะเปนประโยชนตอการศึกษา จึงเรยีนมาเพื่อขอความรวมมือจากทานใน

การตอบแบบสอบถามและขอแสดงความขอบคุณอยางสงูมา ณ ทีน่ี้

คําแนะนํา โปรดทําเครื่องหมาย ลงใน � หนาคําตอบที่ทานเลือก

สวนที่ 

 

1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม

นอยกวา 16 ป 17-25 ป

26-35 ป 36-45 ป

46-55 ป 55 ปขึ้นไป

ระดบัการศกึษา (ถากําลังศกึษา ใหระบรุะดบัการศกึษาสูงสุด)

ปริญญาตรี

ชั้นมัธยมปลาย (ปวช.)

อนุปริญญาตรี (ปวส.)

ปริญญาโท

ชั้นมัธยมตนหรือต่ํากวา

อาชีพ

อืน่ๆ (โปรดระบ)ุ …………….

รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ

ประกอบธุรกิจสวนตวั

พนักงานลูกจางบริษัทเอกชน

นิสิต/นักศกึษา

แมบาน ครูสอนออกกําลังกาย
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6

� �

� �

� �

� �

7

� �

� �

� �

� �

� �

8

� �

� �

� �

�

9

� �

10

� �

11

� �

12

� �

� �

� �

ทานมีรองเทากีฬา 1 คูสําหรับหลายกิจกรรมหรือไม

อืน่ๆ (โปรดระบุ) ……………..ฟตเนส

ทานใชรองเทากีฬาแตละคูสําหรับกิจกรรมแตละชนิดหรือไม

ใช (ขามไปขอ 12) ไมใช

ใช ไมใช

มากกวา 7 คู

ทานมีรองเทากีฬามากกวา 1 คูสําหรับแตละกิจกรรมหรือไม

ใช (ขามไปขอ 12) ไมใช

ไปเลนกีฬา ไปเรียน

ไปทํางาน ไปเที่ยว

ปจจุบัน ทานออกกําลังกายหรือเลนกีฬาประเภทใด (โปรดเรียงลําดบัจาก 1-3)

20,001-25,000 บาท

30,001-35,000 บาท

โยคะ

ฟุตบอล ปงปอง

กายบริหารหรือเตนแอโรบิค

35,001-40,000 บาท มากกวา 40,000 บาท

ทานมีรองเทากีฬากี่คู

1 คู

ไปตางจังหวัด อืน่ๆ (โปรดระบุ) ……………..

2 คู

3 คู 4 คู

5 คู 6 คู

ทานสวมรองเทากีฬาเนื่องในโอกาสใดบาง (โปรดเรียงลําดบัจาก 1-3)

สวนท่ี 2 พฤตกิรรมการใชรองเทากีฬา

รายไดเฉลี่ยของทานตอเดอืน

วิ่งหรือวิ่งเหยาะ ขี่จักรยาน

นอยกวา 10,001 บาท 10,001-15,000 บาท

15,001-20,000 บาท

เดนิเร็ว

แบดมินตนั

25,001-30,000 บาท
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13

� �

� �

� �

14

� �

�

15

� �

16

� �

� �

� �

� �

� �

� �

17

� �

� �

� �

� �

18

� �

� �

� �

�

สวนท่ี 3 พฤตกิรรมการซื้อรองเทากีฬา

ทานมักซื้อรองเทากีฬาในแตละครั้งจํานวนกี่คู

ต่ํากวา 3 เดอืน 3-6 เดอืน

มีเทคโนโลยใหมๆ

อืน่ๆ (โปรดระบุ) ………………

อืน่ๆ (โปรดระบุ) ………………………

 เหตใุดทานจึงซื้อรองเทายี่หอนั้น (โปรดระบุเพียง 1 ขอ)

ศนูยจําหนายของแตละตรา ไดเร็กเซลล

รอนขายเครื่องแตงกายโดยทั่วไป

ทานนิยมซื้อรองเทากีฬา จากรานคาประเภทใด (โปรดระบุเพียง 1 ขอ)

รานขายเครื่องอปุกรณกีฬา

ไดรับการแนะนําจากพนักงานขาย

คุนเคยกับย่ีหอน้ีมานาน ราคาเหมาะสมกับคณุภาพ

รูปแบบทันสมัย

บรูคส

อืน่ๆ (โปรดระบุ) …………….

หางสรรพสินคา รานขายรองเทาโดยเฉพาะ

แพน

เบรคเกอร นันยาง

บาจา

คณุภาพด ีทนทาน เปนท่ีนิยมในตลาด

รีบอกค คอนเวอรส

พูมา ดแีมค

1 ป มากกวา 2 ป

ยี่หอท่ีทานเจาะจงในการซื้อคูลาสุดคอืย่ีหอใด

เจาะจงยี่หอ ไมเจาะจงยี่หอ (ขามไปตอบขอ  18)

ในการเลือกซื้อรองเทากีฬาแตละครั้ง ทานมีการเจาะจงย่ีหอหรือไม

1 คู 2 คู

มากกวา 3 คู

6-9 เดอืน 9-12 เดอืน

ทานซื้อรองเทากีฬาคูใหมบอยเพียงใด

ไนกี้ อาดดิาส
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19

� �

�

�

20

� �

� �

� �

21

� มาก � ปานกลาง � นอย � ไมมีผล

22

� มาก � ปานกลาง � นอย � ไมมีผล

23

� มาก � ปานกลาง � นอย � ไมมีผล

24

� มาก � ปานกลาง � นอย � ไมมีผล

25

� มาก � ปานกลาง � นอย � ไมมีผล

26

� มาก � ปานกลาง � นอย � ไมมีผล

27

� มาก � ปานกลาง � นอย � ไมมีผล

28

� �

� �

� �

1,001-2000 บาท 2,001-3,000 บาท

3,001-4,000 บาท มากกวา 4,001 บาท

ทานคดิวา รองเทาท่ีมีลักษณะคงทน มีผลตอการตดัสินใจซื้อเพียงใด

ทานคดิวา รองเทาท่ีมีสีสันสวยงาม มีผลตอการตดัสินใจซื้อเพียงใด

ราคารองเทากีฬาที่ทานซื้อคูลาสุดมีราคาเทาใด

2,001-3,000 บาท

สะดวก ใกลบาน มีสวนลดหรือของแถม

ทานคดิวา รองเทาท่ีมีนวัตกรรมปองกันการบาดเจ็บ มีผลตอการตดัสินใจซื้อเพียงใด

501-1,000 บาท

ทานคดิวา รูปแบบรองเทาท่ีสวยงาม มีผลตอการตดัสินใจซื้อเพียงใด

3,001-4,000 บาท มากกวา 4,001 บาท

ต่ํากวา 500 บาท

สวนท่ี 4 ปจจัยในการตดัสินใจซื้อรองเทากีฬา

ทานคดิวา คณุสมบตักิารระบายอากาศของรองเทา มีผลตอการตดัสินใจซื้อเพียงใด

ทานคดิวา ชื่อเสียงของตราสินคา มีผลตอการตดัสินใจซื้อเพียงใด

เหตใุดทานจึงเลือกซื้อรองเทาจากสถานที่ดงักลาว (โปรดระบเุพียง 1 ขอ)

1,001-2000 บาท

มีย่ีหอ ขนาด ประเภทใหเลือกมากมาย

อืน่ๆ (โปรดระบ)ุ ………………………

ทานคดิวา รองเทาท่ีสวมสบายและกระชับ มีผลตอการตดัสินใจซื้อเพียงใด

ทานคดิวารองเทากีฬาควรมีราคาเทาใดที่เหมาะสม (โปรดพิจารณาตามความเหมาะสม)

ต่ํากวา 500 บาท 501-1,000 บาท
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ผนวก ค. 

 

ตารางความสมัพันธระหวางชวงอายุกับจํานวนกิจกรรม 

คน รอยละ

1 กิจกรรม 26 50.0

2 กิจกรรม 3 5.8

3 กิจกรรม 23 44.2

1 กิจกรรม 31 45.6

2 กิจกรรม 17 25.0

3 กิจกรรม 20 29.4

1 กิจกรรม 44 38.6

2 กิจกรรม 29 25.4

3 กิจกรรม 41 36.0

1 กิจกรรม 25 50.0

2 กิจกรรม 10 20.0

3 กิจกรรม 15 30.0

1 กิจกรรม 27 49.1

2 กิจกรรม 14 25.5

3 กิจกรรม 14 25.5

1 กิจกรรม 44 83.0

2 กิจกรรม 9 17.0

3 กิจกรรม 0 0.0

ชวงอายุ จํานวนกิจกรรม
ตัวอยาง

46-55 ป

55 ปขึ้นไป

นอยกวา 16 ป

17-25 ป

26-35 ป

36-45 ป
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