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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ความสาํคัญของปญหา 

ปจจุบัน สัดสวนของตลาดรองเทากีฬาในประเทศไทยมีประมาณรอยละ 20 ของ

มูลคาตลาดรวม (รองเทากฬีา พิษคาเงนิบาท ตนทนุเพิ่มสูจนี เวยีดนามไมได, รายงานศูนยวิจยั

กสิกรไทย, ปที่ 13, ฉบับที่ 2022, 6 สิงหาคม 2550, น.2) กิจกรรมการออกกาํลังกายเพื่อสุขภาพ

เขามามีบทบาทในชวีิตประจาํวนัของคนไทยมากขึน้ เชน การออกกาํลังกายในชวงเวลาหลงัเลิก

งานที่สวนสาธารณะหรือสถานที่ออกกาํลงักาย (Fitness) ประกอบกับการใหการสนับสนุนการ

ออกกําลงักายจากรัฐบาล โดยการสนับสนุนการจัดกิจกรรมที่หลากหลายในสวนสาธารณะใหญๆ 

กิจกรรมดังกลาวนี้ ไดแก แอโรบิค ฟุตบอล ข่ีจักรยาน โยคะ ไทเกก เปนตน กิจกรรมเหลานี้ ผูเลน

จําเปนตองมีอุปกรณเสริมในการออกกาํลังกาย รองเทากฬีานับไดวาเปนอุปกรณที่สําคัญอยาง

หนึง่ทีม่ีความจําเปนในการออกกําลงักายเพื่อชวยในการปองกันอนัตรายที่อาจเกิดขึ้นกับเทาและ

ขอเทา นอกจากนี้ มีผูบริโภคบางกลุมที่สวมใสรองเทากฬีานอกเหนือจากกจิกรรมการออกกาํลัง

กาย กลาวคือ การใชรองเทากีฬาในชีวิตประจําวนั 

อุตสาหกรรมรองเทากฬีา เปนอุตสาหกรรมหนึง่ของไทย ที่มีการนาํเอาเทคโนโลยีสมัยใหม

มาใชในแตละขั้นตอนการผลิต นับต้ังแตเครื่องมอืเครื่องจักร การทดสอบคุณภาพ การพัฒนา

รูปแบบผลิตภัณฑและฝมือแรงงานใหมมีาตรฐานในระดับสากล จากขอมูลป 2549 ภาพรวมตลาด

รองเทากีฬาและผาใบในประเทศมีมูลคาประมาณ 3,500 ลานบาท และมีอัตราการเติบโตรอยละ 

14-17 (คอนเวอรสสะกดลูกคาสาว+ออกสินคาใหม เสือ้ผาดีไซนโดนกระตุนสาวกหญิงเพิ่มข้ึนกวา 

35%, หนงัสือพิมพฐานเศรษฐกิจ, ฉบับที ่2235, 15 -18 กรกฎาคม 2550, น.2) 

รองเทากีฬา ประกอบดวยวัตถุดิบหลากหลายชนิด เชน หนงัแท หนังเทียม ผาใบ ยาง 

(ยางธรรมชาตแิละยางสงัเคราะห) และอีวีเอ นอกจากนี้ กระบวนการผลิตรองเทาประกอบดวย

หลายขัน้ตอน ไดแก การวาดตัดชิ้นงาน การเย็บ การเขาหุน การประกอบพืน้ยางกับอีวีเอเขากับ

หนาผา (Upper) ดวยวิธีการทากาว การทําความสะอาด และการจัดเก็บรองเทาเขากลองเพื่อสง

ตอไปยังลูกคา ในแตละขัน้ตอนการผลติ จําเปนตองใชแรงงานเปนหลกั และไมสามารถนาํ

เทคโนโลยีเครือ่งกลมาทดแทนแรงงานในการผลิตไดมากนัก ดังนัน้ จึงนับไดวาอุตสาหกรรม

รองเทากีฬาเปนอุตสาหกรรมที่ใชแรงงาน โดยมีคาจางแรงงานเปนปจจัยสําคัญที่มีผลตอ

ความสามารถในการทํากําไรของอุตสาหกรรมการผลิตรองเทา 
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ในป 2521 ประเทศไทยเพิม่การสงเสริมอุตสาหกรรมรองเทา เนื่องจาก ผูผลิตรองเทาราย

ใหญของโลก ไดแก เกาหลีและไตหวัน ประสบปญหาตนทนุการผลิตที่สูงขึน้ และการถูกกีดกนัทาง

การคาจากประเทศสหรัฐอเมริกาซึ่งเปนตลาดสงออกทีสํ่าคัญ จากสภาวะดงักลาวทําใหเกิดการ

ยายฐานการผลิตรองเทามายังประเทศไทย ซึง่ในขณะนั้นมีความไดเปรียบทางดานตนทุนคาแรงที่

ต่ํากวาประเทศอื่น ทาํใหอุตสาหกรรมรองเทาของประเทศไทยกลายเปนอตุสาหกรรมขนาดใหญ 

พิจารณาไดวา อุตสาหกรรมรองเทาไทยเตบิโตจากการรับจางผลิตจากบริษัทตางชาติ ในชวงเวลา

ดังกลาวการซื้อขายรองเทากีฬาเกิดขึ้นภายใตคาเงนิดอลลาร ในมุมมองของตางประเทศ การผลติ

ในประเทศไทยมีความไดเปรียบทางดานตนทนุคาแรงที่ถูก แตอัตราการขยายตัวของอุตสาหกรรม

รองเทามีแนวโนมลดลง เนื่องจากไดรับผลกระทบจากภาวะคาจางแรงงานในประเทศไทยสงูขึ้น 

นอกจากปจจัยแรงงานเปนปจจัยที่สําคัญตอการผลิตรองเทาแลว วตัถุดิบที่นาํมาใชก็มี

ความสาํคัญเชนกนั วัตถุดบิที่นาํมาใชในการผลิตมีหลายชนิดและผลิตจากแหลง ดังนี้ หนังแท มัก

เปนวัตถุดิบทีน่ําเขาจากตางประเทศ เนื่องจากประเทศไทยไมมีเทคโนโลยีในการพัฒนารูปแลล

และคุณภาพใหเทยีบเทากบัตางประเทศได ดังนั้น การผลิตรองเทาที่มากขึน้ สงผลใหเกิดการ

นําเขาหนังแทมากขึ้นดวย นอกจากนี ้วัตถุดิบประเภทหนงัเทียม และผาใบ เปนวตัถุดิบที่สามารถ

ผลิตไดในประเทศไทย และมีคุณภาพเทยีบเทากับสินคาจากตางประเทศ ปริมาณการผลิตรองเทา

ที่เพิม่ข้ึนมีความสัมพันธกับอุตสาหกรรมการผลิตหนงัเทยีมและผาใบในเชิงบวก และทัง้สอง

อุตสาหกรรมนี้ก็เปนอุตสาหรรมที่ใชแรงงานเปนปจจัยหลักในการผลติเชนกนั 

ภาพรวมของอตุสาหกรรมการผลิตรองเทาสงผลตอปริมาณการจางงาน ทั้งใน

อุตสาหกรรมรองเทา อุตสาหกรรมหนงัและผาใบ จากตัวเลขผูผลิตในอุตสาหกรรมรองเทาและ

เครื่องหนงัไทยในป 2548 พบวา ประเทศไทยมีผูผลิตรวมกันประมาณ 5,000 ราย มีคนงานทั้งสิน้ 

500,000 คน สามารถแบงตามขนาดโรงงานไดดังภาพที่ 1.1 ซึ่งเปนการแสดงโดยนัยวาผลกระทบ

ที่เกิดขึ้นจากการเปลี่ยนแปลงอุตสาหกรรมรองเทากีฬา ยอมสงผลตออุตสาหกรรมหนงั การจาง

งาน และปริมาณการสงออกรองเทากฬีาของไทยดวย 
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ภาพที ่1.1  

การแบงสวนโรงงานขนาดตางๆ ในอุตสาหกรรมรองเทาและเครื่องหนังของไทยในป 2548 

โรงงานขนาด

กลาง (คนงาน 

51-200 คน), 1500

โรงงานขนาดใหญ

 (คนงานมากกวา 

200 คน), 500

โรงงานขนาด

เล็ก (คนงานไม

เกิน 50 คน), 

 
ที่มา: อุตสาหกรรมเครื่องหนัง-รองเทาในปท,กระอัก+ถกูสินคาจนีกนิรวบทั้งตลาดในประเทศ-

สงออก, 2549, น. 2.  

 

ในอดีตที่ผานมา การผลิตรองเทากฬีาในประเทศไทยเปนการรับจางตางประเทศ ผลิตตาม

แบบ โดยผูผลิตไทยรับจางผลิตสินคาทีม่ีชือ่เสียงระดับโลกหลายยีห่อ ไดแก ไนกี้ อาดิดาส รีบอกค 

เปนตน ผูผลิตกลุมนี ้จึงมปีระสบการณที่สูงจากการไดรับการถายทอดเทคโนโลยีการผลิตอยูเสมอ 

ทําใหมีศักยภาพในการผลิตรองเทากีฬาทีม่ีคุณภาพระดบัสากล ในระหวางป 2546 บริษัทผูวาจาง

ผลิตรองเทากฬีาเริ่มมกีารยายฐานการผลติไปยังประเทศที่มีความไดเปรียบทางดานตนทุนกวา

ประเทศไทย ไดแก จีนและเวียตนาม แมระดับการผลิตรองเทากีฬาโดยการรับจางยีห่อตางชาติ

ลดลง แตระดับมูลคาตลาดรองเทากีฬาในประเทศไทยยังคงเพิ่มข้ึนดังภาพที่ 1.2 นอกจากนั้น ยงัมี

ปจจัยหนนุคือ ตลาดรองเทากีฬาในประเทศมีการเติบโตอยางตอเนื่อง ดังนั้นผูผลิตจึงควรหนัมา

สนใจตลาดรองเทากฬีาในประเทศไทยที่ยงัคงมีศักยภาพในการรองรบัผลิตภัณฑของอุตสาหกรรม

โดยไมตองพึง่พาการรับจางตางประเทศเปนหลกั 
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ภาพที ่1.2  

มูลคาตลาดรองเทากฬีาในประเทศไทย ป 2544-2548 
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ที่มา: สํานกังานวิจยัธุรกิจ บจม.ธนาคารกรุงไทย อางถึงใน สารวิจัยธุรกิจ, 2548 

 

 ลักษณะตลาดรองเทากีฬาในประเทศไทย นับไดวาเปนตลาดผูขายนอยราย เนื่องจาก มี

เพียง ไนกี ้อาดิดาส และแพน มีสวนแบงตลาดรองเทากีฬามากกวารอยละ 50 ของตลาดรองเทา

กีฬาในประเทศไทยดังภาพที่ 1.3 
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ภาพที ่1.3  

สัดสวนการใชรองเทากีฬาในประเทศไทย ป 2548 

Other 
26%

Adidas
24%

Nike
22%
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13%

Reebok
6%

Converse
5%

Brooks
2%

Puma
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ที่มา: บริษัท มีเดียอินเด็กซ จํากัด, 2548 อางถงึใน กาญจนา, 2549, น. 3 

 

 ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบนั ผูผลิตในอุตสาหกรรมตองพึ่งพาคาํสั่งผลิตจากตางประเทศ 

เมื่ออยูในสภาวะคาเงินบาทที่แข็งตัว ผูประกอบการยอมไดรับผลกระทบดังนี้ (รองเทากีฬา พิษ

คาเงนิบาท สูจีนและเวยีตนามไมได, 6 สิงหาคม 2550) 

1. รองเทากีฬาระดับลาง ยังคงมียอดจําหนายทรงตวั เนื่องจากราคาไมแพง ลูกคายัง

กลาตัดสินใจซื้อ แตผูผลิตยังคงประสบปญหารองเทาราคาถูกจากตางประเทศเขามา

ตัดชองทางจัดจําหนาย 

2. รองเทากีฬาระดับกลางขึ้นไป ตองเผชญิปญหายอดจําหนายลดลง เนื่องจากเปน

ลูกคาเฉพาะกลุม การแขงขันคอนขางรุนแรง เนื่องจากเปนการแขงขันกับรองเทากฬีา

นําเขา 

การแขงขันที่รุนแรงขึ้น เปนแรงกดดันและทาทายความสามารถของผูผลิตรองเทากฬีา

รองเทากีฬาไทย โดยเฉพาะอยางยิง่ความสามารถในการตอบสนองความตองการของลูกคาผูซื้อ

รองเทากีฬา ดังนัน้การทําความเขาใจเกี่ยวกับปจจัยที่มอิีทธิพลตอการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาของ

ผูบริโภค จึงเปนสิ่งสาํคัญประการหนึง่ของผูผลิตรองเทากีฬา  

ผลที่ไดจากการศึกษาจะเปนขอมูลสําหรับผูประกอบธุรกจิในประเทศไทยที่เกี่ยวของกับ

ผลิตภัณฑรองเทากีฬา สามารถวางแผนกลยุทธทางการตลาดใหใกลเคียง สอดคลองกับความจริง

มากที่สุด ตลอดจนสามารถชวยในการตัดสินใจและใชกลยุทธทางการตลาดใหสามารถเขาถึง

ผูบริโภคกลุมเปาหมารยไดอยางมีประสิทธภิาพและประสิทธิผล นอกจากนี้ ยงัเปนประโยชน
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สําหรับหนวยงานภาครัฐที่สามารถนําขอมลูนี้มาใชประกอบการพิจารณาใหการสงเสริม และ

กํากับดูแลการผลิตรองเทาใหเกิดประโยชนตอภาคเศรษฐกิจของประเทศใหมากที่สุด 

 
1.2 วัตถุประสงค 

งานวิจยัชิ้นนี ้ จะทําการศึกษาพฤติกรรมการซื้อ และปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อ

รองเทากีฬาของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 

 
1.3 ขอบเขตการศึกษา 
1.3.1 ศึกษาเฉพาะกลุมตัวอยางผูบริโภคที่มีรองเทากีฬาในเขตกรุงเทพมหานคร เพราะมีความ

หลากหลายทางดานประชากรศาสตรและมีประชากรอยูเปนจํานวนมากกระจายตัวตามพืน้ที่ตางๆ 

สถานที่ในการเก็บขอมูล ไดแก ศูนยการคาสยามเซนเตอร ศูนยการคาดิเอมโพเรยีม หางโลตสั

สาขาคลองเตย อาคารเอ็มไพร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร และ สวนลุมพิน ี

1.3.2 ศึกษากลุมตัวอยางโดยทาํการกระจายเพศและอายุ เพราะความแตกตางทางดานเพศและ

อายุสงผลตออิทธิพลทางดานปจจัยซื้อทีต่างกนั การกระจายขอมูลทําใหสามารถวิเคราะหผล

การศึกษาทีถ่กูตองมากขึ้น 

1.3.3 ศึกษาเฉพาะตวัอยางทีม่ีรองเทากีฬา เพราะกลุมตัวอยางที่มีรองเทากีฬาเปนกลุมผูบริโภค

โดยตรงแตอาจมีพฤติกรรมการใชรองเทากีฬาในรูปแบบของกิจกรรมและความตองการที่แตกตาง

กัน 

1.3.4 ระยะเวลาการเก็บขอมูลแบบสอบถาม ระหวางวันที่ 1-30 พฤศจิกายน 2550 

 
1.4 กรอบการวิเคราะหและวธิีการศกึษา 
 งานวิจยัชิ้นนีต้องการ ศกึษาพฤติกรรมการซื้อ และ ปจจัยที่มีอิทธพิลตอการเลือกซื้อ

รองเทากีฬาในเขตกรุงเทพมหานคร โดยทําการวิเคราะหขอมูลดังนี ้

 1.4.1 ใชสถิตวิิเคราะหเชิงพรรณนา โดยนําขอมูลที่รวบรวมจากการสัมภาษณ (ดังแสดง

ในแบบสัมภาษณในภาคผนวก ก. มานาํเสนอเพื่อใหทราบถึงลกัษณะของขอมลูทั่วไป และ

พฤติกรรมการเลือกซื้อรองเทากีฬาจากกลุมตัวอยาง โดยทําการแจกแจงความถี่ของรายการขอมูล

แตละรายการ รวมทั้งการนําเสนอขอมูลในรูปแบบตารางเปรียบเทยีบรอยละเพื่อใหเหน็สัดสวนที่

ชัดเจน 
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 1.4.2 การทดสอบสมมติฐานโดยการวิเคราะหความสมัพันธระหวางตัวแปรตางๆ กบัการ

ตัดสินใจเลือกซื้อรองเทากีฬาของผูบริโภค โดยใชการวิเคราะหคาสถิติไคสแควร (Chi-Square) 

โดยใชสูตร (Mendenhall Beaver Beaver, 1996, p.683 อางถึงใน สมคิด ยกพล, 2545, น.12)  

χ2 = Σ Σ
[Oij - Eij]2

Eijj=1 i=1

r k

  
 โดยที่  r = จํานวนแถวในตาราง 

  k = จํานวนคอลัมนในตาราง 

  Oij = ขอมูลชุด O 

  ‘Eij = ขอมูลชุด E 

  χ2 = คาไคสแควรที่คํานวณได 

 เกณฑการตัดสินใจ คือ การเปรียบเทียบคาไคสแควรที่คํานวณได และคาไคสแควร จาก

ตารางการกระจายคาไคสแควรที่ระดับองศาความเปนอิสระที่คํานวณไวและระดับนยัสําคัญที่

ตองการ ถาคาไคสแควรที่คํานวณไดมีคานอยกวา คาไคสแควรจากตารางตารางการกระจายคา

ไคสแควรที่ระดับองศาความเปนอิสระที่คํานวณไว เราจะยอมรับสมมติฐาน (Ho) ถาคาไคสแควร

จากตารางตารางการกระจายคาไคสแควรที่ระดับองศาความเปนอิสระที่คํานวณไว เราจะไม

ยอมรับสมมติฐาน (Ho) โดยที่การศึกษาปจจัยสวนบุคคลจะเลือกเพยีงปจจัยดานเพศ อายุ ระดับ

รายได และระดับการศึกษา อันเนื่องมาจากความเปนไปไดของปจจัยตางๆเหลานีก้บัการตัดสินใจ

เลือกซื้อรองเทากีฬาในแตละปจจัย 

 การเปรียบเทยีบคาไคสแคว ภายใตสมมติฐาน ดังนี ้

1. ปจจัยสวนบุคคล (เพศ อายุ ระดับรายไดและระดับการศกึษา) มีความสัมพันธกับ

จํานวนรองเทา 

2. ปจจัยสวนบุคคล (เพศ อายุ ระดับรายไดและระดับการศกึษา) มีความสัมพันธกับ

ลักษณะทัว่ไปของรองเทา (รูปแบบที่สวยงาม, ความคงทน, สีสันสวยงาม) 

3. ปจจัยสวนบุคคล (เพศ อายุ ระดับรายไดและระดับการศกึษา) มีความสัมพันธกับ

ชื่อเสียงตราสนิคา 

 ในการศึกษาครั้งนี้ จะเปนการใชโปรแกรมคํานวณสาํเร็จรูปทางสถิติ SPSS (V.13.00) ใน

การคํานวณคาไคสแควร  
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1.5 แหลงทีม่าของขอมลู 
 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลที่ไดมาจากการออกแบบสอบถามเพื่อ

สัมภาษณผูบริโภคทั่วไปโดยการสุมตัวอยางผูบริโภคทีม่ีรองเทากฬีา ในเขตกรุงเทพมหานคร 

 ขนาดตัวอยางคํานวณจากสมการแจกแจงคาสัดสวนตวัอยาง (ศิริวรรณ และคณะ, 2540, 

น.291) 

‘n = p(1-p)Z2/D2

 โดยที่  n คือ ขนาดของกลุมตัวอยาง 

  ‘p คือ คาประมาณสัดสวน = 0.50 

  Z คือ ระดับความเชื่อมั่นที่ 95% = 1.96 

  D คือ ระดับความแมนยาํ = 0.05 

 แทนคาในสมการดังนี ้

   ‘n = 0.50 x (1-0.50) x (1.96)2 / (0.05)2

      = 384 ตัวอยาง 

 งานวิจยัชิ้นนีจ้ะเลือกตัวอยางจาํนวน 400 ตัวอยาง ซึ่งไมนอยกวาจาํนวนตัวอยางที่ควรจะ

เปนที่ไดจากการคํานวณ และใชการสุมตัวอยางดวยวิธกีารบังเอิญ (Accidental Sampling) แบบ

กระจายปจจัยสวนบุคคล (เพศ อายุ ระดับรายไดและระดับการศึกษา) จากสถานที่ตางๆ ดังนี้ 

ศูนยการคาสยามเซนเตอร ศูนยการคาดิเอมโพเรียม หางโลตัสสาขาคลองเตย อาคารเอ็มไพร 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร และ สวนลุมพิน ีเพื่อหาตัวอยางที่เปนตัวแทนของประชากร โดยทีห่ัวขอ

ในการสัมภาษณผูบริโภคแตละคน มีรายละเอียดตามแบบสัมภาษณที่แสดงไวในผนวก ก 

   
1.6 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

ผูผลิตรองเทากีฬาในไทย สามารถนําขอมูลที่ไดจากงานวิจยัชิ้นนี ้ ไปใชในการปรบัปรุง

และพัฒนาผลติภัณฑรองเทากีฬา ใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคในกลุมตางๆ 

นอกจากนีย้ังสามารถนําผลการวิเคราะหไปใชเปนแนวทางในการวางแผนการตลาดและกลยุทธ

ทางการตลาด เพื่อใหสามารถเขาถงึความตองการที่แทจริงของผูบริโภค 
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บทที่ 2 
กรอบแนวคดิทางทฤษฎแีละงานวิจยัที่เกี่ยวของ 

 
 การทาํวิจยัเรือ่ง “ปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาของผูบริโภคในเขต

กรุงเทพมหานคร” ผูวิจยัใหความสําคญัในการศึกษาพฤตกิรรมในการตัดสินใจซือ้รองเทากีฬา 

รวมถึงปจจัยทีม่ีผล โดยศึกษาทฤษฎี แนวความคิด และงานวจิัยที่เกีย่วของ เพื่อเปนพืน้ฐาน และ

แนวทางในการวิจัย ดังนี ้

 
กรอบแนวคดิทางทฤษฎ ี
 
2.1 โมเดลพฤติกรรมผูบรโิภค 
 โมเดลพฤตกิรรมผูบริโภค (Consumer Behavior Model) เปนการศกึษาถึงเหตุจูงใจที่ทาํ

ใหเกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ โดยมจีดุเริ่มตนจากการเกิดสิ่งกระตุนทาํใหเกิดความตองการ ส่ิง

กระตุนจะผานเขามาในความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ ซึง่เปรียบเสมือนกลองดาํที่ผูผลิตไมสามารถ

คาดคะเนได ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อจะไดรับอิทธิพลจากลกัษณะตางๆ ของผูซื้อ ซึ่งจะนําไปสู

การตัดสินใจของผูซื้อ (ปริศนา ลัญชานนท, หลักการตลาด, น.86-96) 

 

 2.1.1 ส่ิงกระตุน (Stimulus) ส่ิงกระตุนนี้อาจเกิดขึน้เองจากในรางกายทัง้ภายในและ

ภายนอก นกัการตลาดตองสนใจเหตุจงูใจภายนอก ซึง่ประกอบดวย 2 สวน คือ 

 2.1.1.1 ส่ิงกระตุนทางการตลาด ซึง่เกีย่วของกับสวนประสมทางการตลาด (4Ps) 

ประกอบดวย 

 1. ส่ิงกระตุนดานผลิตภัณฑ (Product) 

 2. ส่ิงกระตุนดานราคา (Price) 

 3. ส่ิงกระตุนดานชองทางการจัดจําหนาย (Distribution หรือ Place) 

 4. ส่ิงกระตุนดานการสงเสรมิการตลาด (Promotion) 

 2.1.1.2 ส่ิงกระตุนอื่นๆ (Other stimulus) เปนสิ่งกระตุนความตองการซื้อของ

ผูบริโภคภายนอกองคกรซึ่งบริษัทควบคุมไมได ไดแก 

 1. ส่ิงกระตุนทางเศรษฐกิจ (Economic) เชน ภาวะทางเศรษฐกิจ รายได 

 2.  ส่ิงกระตุนทางเทคโนโลยี (Technology) เชน เทคโนโลยีใหมดานการ

ฝากถอน กระตุนการใชบริการของผูซื้อ 

9 
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 3.  ส่ิงกระตุนทางกฎหมายและการเมือง (Legal and Political) เชน 

กฎหมายการลดภาษี  

 4. ส่ิงกระตุนทางวัฒนธรรม (Cultural) เชน ขนบธรรมเนียมประเภณไีทยใน

เทศกาลตางๆ 

 

 2.1.2 กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของผูบริโภค (Buyer’s decision process)  

 2.1.2.1 ลักษณะของผูซื้อ ไดรับอิทธิพลมาจากปจจัยตางๆ ดงันี ้

 1. ปจจัยดานวัฒนธรรม (Cultural factors) เปนปจจัยที่เกีย่วของกับ

คานิยม (Values) ความคิดและทัศนคต ิที่เกิดจากการเรียนรูและการมีสวนรวมระหวางสมาชกิของ

กลุม ปจจัยดานวัฒนธรรมเปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤตกิรรมผูบริโภค การทราบถึงลักษณะความ

ตองการของผูบริโภคทางดานวัฒนธรรมจะชวยนักการตลาดในการจัดสิ่งกระตุนทางการตลาดให

เหมาะสมกับผูบริโภคกลุมเปาหมายได ปจจัยดานวัฒนธรรม ประกอบดวย  

 1.1 วัฒนธรรมพื้นฐาน เปนสิ่งที่มนุษยสรางขึ้น โดยเปนทีย่อมรับจากรุน

หนึง่ไปสูอีกรุนหนึง่ ซึง่เปนตวักําหนดและควบคุมพฤตกิรรมของมนุษยในสงัคมใดสงัคมหนึ่ง 

 1.2  วัฒนธรรมยอย แสดงรูปแบบของพฤตกิรรมที่ชัดเจนเพียงพอที่จะ

จําแนกออกจากกลุมอ่ืนภายในวฒันธรรมเดียวกนั วฒันธรรมยอย ประกอบดวย กลุมเชื้อชาติ 

กลุมศาสนา กลุมสีผิว พื้นทีท่างภูมิศาสตร กลุมอาชพี กลุมยอยดานอายุ และกลุมยอยดานเพศ 

 1.3 ชั้นสังคม หมายถงึ การแบงสมาชิกของสังคมออกเปนระดับฐานะที่

แตกตางกนั โดยที่สมาชิกในแตละชั้นสงัคมจะมีสภานะอยางเดียวกนั และสมาชิกที่อยูในชัน้สงัคม

ที่แตกตางกันจะมีลักษณะที่แตกตางกัน การแบงชั้นสงัคมโดยทั่วไปจะถือเกณฑการศึกษา รายได 

อาชีพ ตลาดจนลักษณะทีอ่ยูอาศัย ชั้นสังคมเปนอกีปจจัยหนึ่งที่มอิีทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของ

ผูบริโภค โดยแตละชั้นสังคมจะมีลักษณะคานยิมและพฤติกรรมการบริโภคเฉพาะอยาง เชน ดาน

การแตงกาย รูปแบบการพูด การพกัผอนหยอนใจ ความชอบ และลักษณะอื่นๆ โดยทั่วไปชัน้สังคม

สามารถแบงออกเปนกลุมใหญได 3 ระดับ คือ กลุมชนช้ันสูง กลุมชนช้ันกลาง และกลุมชนชัน้ลาง 

 2. ปจจัยดานสังคม เปนปจจัยที่เกี่ยวของในชวีิตประจาํวนั และมีอิทธิพล

ทั้งทางตรงและทางออมตอพฤติกรรมการซื้อ ประกอบดวย กลุมอางอิง ครอบครัว บทบาทและ

สถานะของผูซือ้  

 3. ปจจัยดานจิตวิทยา เปนปจจัยที่เกีย่วของกับความรูสึกนึกคิดของ

ผูบริโภคในการเลือกซื้อสินคาของบุคคลจะไดรับอิทธิพลจากปจจัยดานจิตวทิยา ซึ่งถือวา เปน
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ปจจัยภายในตัวผูบริโภคที่มีอิทธพิลตอพฤติกรรมการซือ้และการใชสินคา ปจจัยภายใน 

ประกอบดวย 

 3.1 ปจจัยดานแรงจูงใจ เปนอิทธพิลหรือสภาพภายในที่ผลักดันใหเกดิ

พฤติกรรมเพื่อตอบสนองความตองการของบุคคล แรงจูงใจเกิดขึ้นภายในตวับุคคล แตอาจถกู

กระตุนจากปจจัยภายนอก เชน วฒันธรรม ชั้นสังคม หรือจากเครื่องมือทางการตลาดที่นักการ

ตลาดใชกระตุนความตองการของผูบริโภค 

 3.2 การรับรู เปนกระบวนการที่แตละบุคคลเลือกสรร จัดระเบียบ และ

ตีความ เกี่ยวกับส่ิงกระตุน โดยอาศัยประสาทสัมผัสทั้ง 5 เพื่อสรางภาพที่มีความหมายออกมา ซึง่

ข้ันตอนในการรับรูสามารถแบงออกเปน 4 ข้ันตอน ดังนี ้

 3.2.1 การเปดรับขอมูลที่ไดเลือกสรร เกิดเมื่อผูบริโภคเปดโอกาส

ใหขอมูลเขามาสูตนเอง 

 3.2.2 การตั้งใจรับขอมูลที่ไดเลือกสรร เกิดเมื่อผูบริโภคเลือกที่จะ

ตั้งใจรับส่ิงกระตุนอยางใดอยางหนึ่ง เพื่อใหกลุมเปาหมายเกิดความตัง้ใจรับขอมูล 

 3.2.3 ความเขาใจในขอมูลที่ไดเลือกสรร แมผูบริโภคจะตั้งใจรับ

ขอมูลขาวสาร แตไมไดแปลวาขอมูลเหลานั้นถูกติความไปในทางทีถู่กตองเสมอไป 

 3.2.4 การเกบ็รักษาขอมูลที่ไดเลือกสรร หมายถงึ การที่ผูบริโภค

จดจําขอมูลบางสวนที่เขาไดเห็น ไดอาน หรือไดยิน หลังจากเกิดการเปดรับและเกิดความเขาใจ

แลว ผูบริโภคจะเกิดความทรงจําและตัดสนิใจซื้อผลิตภัณฑ 

 3.3 การเรียนรู หมายถงึ การเปลี่ยนแปลงทางพฤตกิรรมอัน

เนื่องมาจากการเรียนรูและประสบการณหรือหมายถงึ ข้ันตอนที่บุคคลนําความรูและประสบการณ

ไปประยุกตใชในพฤตกิรรมการบริโภคและการตัดสินใจซือ้สินคาในอนาคต การเรยีนรูของบุคคล

เกิดขึ้นเมื่อไดรับส่ิงกระตุน และเกิดการตอบสนอง 

 3.4 ความเชื่อ เปนความคิดทีบุ่คคลยึดถือในใจเกี่ยวกับส่ิงใดสิ่งหนึง่ 

ซึ่งเปนผลมาจากประสบการณในอดีตและมผีลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 

 3.5 ทัศนคติ เปนแนวโนมของการเรียนรูที่ตอบสนองตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง

ดวยความพอใจหรือไมพอใจ ทัศนคติจะกาํหนดจากคานิยมและความเชื่อถือ 

 3.6 บุคลิกภาพ หมายถึงพฤติกรรมเฉพาะของแตละบุคคลที่ตอบสนอง

ตอสถานการณที่เกิดขึ้น ซึ่งตองมีอิทธพิลตอพฤติกรรมการเลือกซือ้สินคา เพือ่ตอบสนองความ

ตองการของแตละบุคคล 
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 3.7 แนวความคิดที่มีตอตนเอง เปนความรูสึกนึกคิดทีม่ีตอตนเองหรือ

เปนความคิดที่วา บุคคลอื่นมีความคิดเหน็ตอตนอยางไร  

  4. ปจจัยสวนบุคคล การตัดสินใจของผูซื้อ ไดรับอิทธิพลจากลักษณะ

สวนบุคคลของ คนทางดานตางๆ ไดแก 

 4.1  อาย ุ บุคคลที่มีอายุแตกตางกนั จะมีความตองการในสินคาและ

บริการที่แตกตางหัน การแบงกลุมผูบริโภคตามอาย ุ 

 4.2 วงจรชีวิตครอบครัว เปนขั้นตอนการดํารงชีวิตของบุคคล ซึ่งการ

ดํารงชีวิตในแตละขั้นตอนเปนสิ่งที่มีอิทธพิลตอความตองการ ทัศนคติ และคานิยมของบุคคล ทํา

ใหเกิดควมตองการในผลิตภัณฑและพฤตกิรรมการซื้อทีแ่ตกตางกนัโดยมีความสัมพนัธกับ

สถานภาพทางการเงินและความสนใจของแตละบุคคล 

 4.3  อาชีพ อาชีพของแตละบุคคลนําไปสูความจาํเปนและความ

ตองการสินคาและบริการที่แตกตางกนั 

 4.4  รายไดหรือสถานภาพทางเศรษฐกจิ ประกอบดวย รายได การออก

ทรัพย อํานาจการซื้อ และทศันคติเกี่ยวกบัการจายเงนิ  

 4.5  การศึกษา ผูมกีารศึกษาสูงมีแนวโนมจะบริโภคผลิตภัณฑที่มี

คุณภาพดีมากกวาผูทีม่ีการศึกษาต่ํา เนื่องจากผูมีการศึกษาสงู จะมีอาชีพที่สามารถสรางรายได

สูงกวาผูทีม่ีการศึกษาต่ํา จึงมีแนวโนมที่จะบริโภคผลิตภัณฑที่มีคุณภาพมากกวา 

 4.6 คานิยมและรปูแบบการดํารงชีวิต คานิยมหมายถงึ ความนิยมใน

ส่ิงของหรือบุคคลหรือความคิดในเรื่องใดเรื่องหนึง่ สวนรูปแบบการดํารงชีวิต หมายถงึ วิธกีาร

ดํารงชีวิตซึง่บคุคลใชเวลาและทรัพยากรเพื่อทาํกิจกรรม โดยพิจารณา ส่ิงที่เขาสนใจ และความ

คิดเห็นตอส่ิงตางๆ ที่อยูรอบตัวเขา รูปแบบการดํารงชวีิตมีประโยชนในการแบงสวนตลาดและการ

กําหนดเปาหมายสาํหรับผลิตภัณฑ 

  5. ปจจัยดานสถานการณ เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอกระบวนการตัดสินใจ

ซื้อของผูบริโภค ประกอบดวย 

 5.1 สภาพแวดลอมทางกายภาพ เปนปจจัยที่ชวยกระตุนใหเกิด

พฤติกรรมการซื้อสินคา 

 5.2 เวลา เปนปจจัยที่มีบทบาทสาํคัญในชวงของการตดัสินใจซื้อ การ

คนหาขอมูลและการประเมนิทางเลือกขึ้นอยูกับเวลาที่ใชในการตัดสินใจ 
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 5.3 อารมณ เกิดจากการกระตุนทีน่ักการตลาดจัดใหและเกิดจาก

อารมณที่ผูบริโภคเกิดเอง 

  6. ปจจัยดานเทคโนโลยี ในปจจุบันเปนปจจัยที่มบีทบาทสําคัญในการ

กําหนดพฤติกรรมของผูบริโภค ประกอบดวย 

 6.1 การเขาใชเว็บ 

 6.2 ขีดความสามารถในการคนหา  

 6.3 ขีดความสามารถในการประเมินผล 

 6.4 ทางเลือกในการซื้อ 

 6.5 การปอนกลับภายหลงัการซื้อ 

 2.1.2.2 กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูซื้อ ประกอบดวย 5 ข้ันตอน  

 1. การรับรูปญหา 

 2. การคนหาขอมูล 

 3. การประเมนิผลทางเลือก 

 4. การตัดสินใจซื้อ 

 5. พฤติกรรมภายหลงัการซื้อ 

 

 2.1.3 การตอบสนองของผูซื้อ (Buyer’s response) ผูบริโภคจะมีการตัดสินใจในประเด็น

ตางๆ ดังนี ้

 2.1.3.1 การเลือกผลิตภัณฑ (Product choice) 

 2.1.3.2 การเลือกตราสินคา (Brand choice) 

 2.1.3.3 การเลือกผูขาย (Dealer choice) 

 2.1.3.4 การเลือกเวลาในการซื้อ (Purchase Timing) 

 2.1.3.5 การเลือกปริมาณการซื้อ (Purchase amount) 

 การศึกษาครั้งนี้ จะนําหัวขอตางๆจากแนวคิดนี้ ไปประยุกตเปนแบบสอบถามเพื่อให

สามารถจาํลองพฤตกิรรมของผูบริโภคไดอยางชัดเจนและครบถวน 
 
ผลงานวิจัยและงานเขียนที่เกี่ยวของ  
 จากการศึกษาคนควางานวิจยัและงานเขียนที่เกี่ยวของเกี่ยวกับตลาดรองเทากีฬาหรืองาน

เขียนอื่นๆที่เกีย่วของกับ สามารถสรุปไดดังนี ้
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2.3 ปจจัยทีม่ีสวนสําคัญในการตัดสินใจ  
 นพรัตน ศรีคันธา วนัชัย ปญจมาสกุล และวีรวัฒน เกยีรติพงษถาวรม (2549) ไดศึกษา

ปจจัยที่ผูบริโภคใชในการซือ้รองเทาวามหีลายปจจัย ทั้งในสวนของ น้าํหนัก รูปแบบสีสัน และการ

ไดรับคําแนะนาํจากคนรูจัก โดยกลุมผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยเหลานี้คือ กลุมผูบริโภคที่

นิยมเลนกฬีา โดยกลุมลูกคาสวนใหญมีการศึกษาคอนขางสงูและรายไดอยูในระดับปานกลาง 

สวนสื่อโฆษณาที่มีผลตอการเลือกซื้อรองเทากฬีา ไดแก โทรทัศน นิตยสาร บิลบอรด และ 

หนงัสือพมิพ และวิธีการสงเสริมการขายทีค่วามนํามาใช ไดแก การลดราคา การจดัโชวสินคา ณ 

จุดขาย ดังนัน้ การอบรมพนกังานขายใหเห็นความสาํคญั การจัดโชวสินคา การแนะนําสนิคา การ

แนะนาํสินคาแกลูกคา จงึมีความจําเปนมาก นอกจากนี้แลวคุณภาพของสนิคาเปนสิง่สําคญั 

เนื่องจากวาคนที่จะแนะนําใหผูใชรองเทากีฬายี่หอหนึ่งๆ ตองมีความเชื่อมั่นในคณุภาพเปนอยาง

ยิ่ง จงึกลาแนะนําใหผูอ่ืนทดลองใช 

 
2.4 การใชเครื่องมือสื่อสารทางการตลาด  
 กาญจนา สมสินสวัสด์ิ (2549) ไดศึกษาการใชเครื่องมอืการสื่อสารทางการตลาด

ประกอบดวยการโฆษณา การจัดกิจกรรม การติดตอพนกังานขาย และการสงเสริมการขายวา

เครื่องมือการสื่อสารการตลาดของรองเทากีฬาไนกีท้ี่กลุมตัวอยางสามารถรับรูไดมากที่สุดไดแก 

การโฆษณา ในประเด็นรูปลักษณะของตัวสินคาในโฆษณา เทคโนโลยีของสินคา นกัแสดงหรือพระ

เซนเตอร ส่ือที่เปดรับโฆษณาสูงสุดคือ ส่ือโทรทัศน เครื่องมือการสือ่สารการตลาดลําดับตอมาคือ

การสงเสริมการขายรองเทากีฬาไนกี้ การพูดคุยกับพนักงานขายรองเทากฬีาไนกีใ้นประเด็นการ

อธิบายและนาํคุณสมบัติของผลิตภัณฑ และการจัดกิจกรรมของรองเทากฬีาไนกี้ในประเด็นการจัด

กิจกรรมการแขงขันกฬีาจากสื่อนิตยสารและหนังสือพิมพ ตามลําดับ  

 กลุมที่มีรายไดสวนตัวตอเดือน ระหวาง 10,000-30,000 บาท/30,001-50,000 บาท และผู

เลนกฬีาฟุตบอลจะเปดรับโฆษณารองเทากีฬาไนกี้สูงกวากลุมอ่ืน อายุที่ตางกันจะเปดรับเนื้อหา

ในการโฆษณารองเทากฬีาไนกีท้ี่ตางกัน คือ อายุระหวาง 15-20 และ 21-30 ป เปดรับเนื้อหา

โฆษณาดานรปูลักษณของตวัสินคาในโฆษณาสูงสุด สวนอายุตั้งแต 30 ป เปดรับโฆษณาดาน

เทคโนโลยีของสินคาสงูสุด เพศชายและผูที่เลนกีฬาประเภทวิ่ง ฟุตบอล จะเปดรับกจิกรรมสูงกวา

กลุมอ่ืน  
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บทที่ 3 
ความรูพืน้ฐานเกี่ยวกับรองเทา 

 
3.1 ประเภทของรองเทา  
 รองเทาที่ใชอยูในปจจุบนัมหีลายประเภท แตละประเภทมีลักษณะเฉพาะสําหรับการใช

งานที่แตกตางกัน ซึ่งสามารถแบงไดออกเปน 4 ประเภท ดังนี ้

 3.1.1 รองเทากีฬา เปนรองเทาที่ออกแบบเพื่อใชในการกีฬาโดยเฉพาะ โดยใหมีคุณสมบัติ

พิเศษ เชน การเกาะพื้น น้ําหนกัเบาและรบัแรงกระแทกไดดี เปนตน รองเทากฬีา (กลุภา ศรีสวัสด์ิ, 

2549) สามารถแบงเปนกลุมใหญๆ ไดดังนี ้

 3.1.1.1  รองเทาวิ่ง (Running Shoes) มีการศึกษาพบวา 50%-70% ของนักวิง่

ไดรับบาดเจ็บจากการวิง่ ทัง้นี้เนื่องจากในขณะวิง่ 200%-300% ของน้าํหนักตวั กดลงบริเวณสน

เทา (หรือปลายเทาในนกัวิง่เร็วระยะสั้น) ดังนัน้รองเทาวิง่จึงมีบทบาทสําคัญตอนกัวิ่งเปนอยางยิ่ง 

บทบาทของรองเทาวิง่ ไดแก 

  1.  ชวยรับและกระจายน้ําหนกั วัสดุที่ใชโดยเฉพาะบริเวณสนเทาจะมี

คุณสมบัติพิเศษในการกระจายแรงกระแทกไปสูสวนตางๆ รวมทัง้ถายเทน้าํหนักลงสูพื้น 

  2.  ปองกนัการเกดิการบาดเจ็บ สวนพืน้รองเทาชัน้นอกโดยเฉพาะบริเวณ

สนเทาจะมีลักษณะบานกวางออก เพื่อชวยเพิ่มความมัน่คงในแตละกาวที่วิง่ไป 

  3.  ชวยเพิ่มความสามารถในการวิ่ง ลดปริมาณการใชงานของกลามเนื้อ

นองและเขา 

 3.1.1.2  รองเทากีฬาประเภทคอรท (Court Shoes) เชน เทนนิส, บาสเกตบอล, 

วอลเลยบอล เปนตน การเลนกฬีาประเภทคอรทมีลักษณะการเคลื่อนไหวเฉพาะตวัที่แตกตางจาก

กีฬาประเภทอืน่ ไดแก ลักษณะการยนืในทาเตรียมพรอมโดยน้าํหนักกดลงบริเวณปลายเทา มีการ

เคลื่อนไหวทั้งในแนวหนาหลังและดานขาง โดยการเคลื่อนไหวเปนไปอยางรวดเร็วและหยุด

กระทนัหนั และนอกจากการเคลื่อนไหวในแนวระนาบแลวยังมกีารกระโดดอีกดวย ดังนัน้รองเทา

กีฬาประเภทคอรทจึงตองมีลักษณะและบทบาทเฉพาะตัว ไดแก 

  1.  ชวยรับและกระจายน้ําหนกั วัสดุที่ใชโดยเฉพาะบริเวณฝาเทาสวนหนา 

และสนเทาจะมีคุณสมบัติในการรับและถายเทแรงทีม่าจากทิศทางตางๆ ไดเปนอยางด ี และชวย

ลดปริมาณการใชงานของกลามเนื้อ 

15 
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  2.  ปองกนัการเกดิการบาดเจ็บ วัสดุที่ใชมคีวามแข็งแรงทนทาน และ

กระชับบริเวณฝาเทา และสนเทาเพื่อรองรับการเคลื่อนไหวในทิศทางตางๆ และชวยประคองขอเทา

สําหรับรองเทาชนิดหุมขอ 

  3.  ลวดลายรูปแบบของพืน้ดานนอก (tread pattern) จะมลัีกษณะพเิศษซึ่ง

จะมีผลตอความยืดหยุน ความลื่น และเปนจุดหมนุของรองเทา 

  4.  ขอบพื้นรองเทาชัน้นอกจะหนา เพื่อปองกันการสึกของขอบพื้นรองเทา

จากการเคลื่อนไหว และการลากเทาในทิศทางตางๆ 

 3.1.1.3  รองเทากีฬาประเภทสนาม (Field Shoes) เชน ฟุตบอล, กอลฟ เปนตน 

ลักษณะการเคลื่อนไหวของกีฬาประเภทสนามเปนการเคลื่อนไหวในทกุทิศทางอยางรวดเร็วและ

หยุดกะทนัหนั รวมทั้งมกีารกระโดด และอาจมีการเตะลูกบอล ดังนัน้บทบาทสาํคญัของรองเทา

กีฬาประเภทนี ้ไดแก 

  1.  รองเทาตองมคีวามกระชับและยืดหยุนด ี เพื่อใหผูเลนสามารถรูสึกถึง

สัมผัสในขณะสัมผัสลูกบอล ในขณะเดียวกนัวัสดุที่ใชตองเปนวัสดุทีส่ามารถปองกนัการเกิดการ

บาดเจ็บตอเทาไดดวย 

  2.  บริเวณพืน้รองเทาจะมปีุมเพื่อชวยเพิ่มประสิทธิภาพในการยึดเกาะกบั

พื้นสนาม และปองกนัการลืน่ลม 

  3.  รองเทากอลฟที่มีคุณภาพด ี จะชวยในการถายน้ําหนกัซายขวา ตามวง

สวิงของผูเลนดวย 

 3.1.2   รองเทาหนงั เปนรองเทาที่ผลิตขึ้นจากหนัง โดยที่รองเทาหนงัที่มีผลิตมีตั้งแต

รองเทาคุณภาพต่ําราคาถูกที่ผลิตจากหนงัที่มีคุณภาพไมดีนักใชพื้นยางหรือพื้นรองเทาที่เปนหนัง

เทียม ถงึรองเทาคุณภาพดีราคาแพงจะใชหนงัคุณภาพดีทําเปนสวนบนรองเทาและใชพื้นรองเทาที่

ทําดวยวัสดุอยางด ี

 3.1.3 รองเทายางและพลาสติก เปนรองเทาที่ไดรับความนยิมมากเนื่องจาก เปนรองเทา

แฟชั่นที่มีสีสันสวยงานและราคาไมแพง เปนรองเทาที่มีการผลิตมากทีสุ่ดในปจจุบัน 

 3.1.4  รองเทาแตะ สามารถแบงเปนกลุม ๆ ไดดังนี ้

 3.1.4.1 รองเทาแตะฟองน้ํา เปนรองเทาที่สวนบนทําจากยางธรรมชาติ หรือ

พลาสติก (PVC) สวนพื้นรองเทาทาํจากพลาสติก (EVA, PVC) ผสมกบัยางหรือยางลวน 

 3.1.4.2  รองเทาแตะบชีแซนดัล (Beach Sandal) เปนรองเทาที่มีลักษณะคลาย

กับรองเทาฟองน้าํ แตตางกันที่วัสดุที่ใชมีคุณภาพดีกวา ทําใหมีอายุการใชงานที่นานทีน่านและ
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ทนทานกวารองเทาฟองน้าํ รองเทาชนิดนี้ สวนบนมักทําดวยวัสดุจาํพวกผา หนงัเทียมและไนลอน 

สวนพื้นรองเทามักเปนยาง พลาสติก (EVA) ผสมยางหรือพลาสติก (EVA) อยางเดียว โดยปกติ

รองเทาแตะบชีแซนดัลมีลักษณะหลายแบบตามความตองการของลกูคาหรือตลาด 

 3.1.4.3  รองเทาแตะประเภทสวยงามหรือแฟชัน่ เปนรองเทาแตะที่มีการแตง

สวนบนของรองเทามากกวารองเทาแตะชนิดอื่น โดยสวนมากจะใชวัสดุประเภทสวยงาม เชน หนัง

เทียมสีตางๆ ผา เชือก ปอ และปาน เปนตน สวนพืน้รองเทาจะทาํดวยพลาสตกิ (EVA) หรือ

พลาสติก (EVA) ผสมยาง รองเทาประเภทนี ้จะมกีารเปลี่ยนแปลงรปูแบบใหทนัสมัยอยูตลอดเวลา 

 3.1.5  รองเทาอื่นๆ เชน รองเทาที่ใชในอตุสาหกรรม รองเทาทีท่ําจากไมคอรก และรองเทา

ที่ทาํจากเชือกสาน หรือเสื่อ เปนตน  

 
3.2 กรรมวธิีการผลิตรองเทา 

รองเทาสามารถแบงออกไดเปน 4 ชนิด ดงันี ้

3.2.1 ระบบเย็น (Cold Cemented System) กรรมวิธีนีบ้างทีเรียกวา ระบบแหง (Dry 

Process) เปนการผลิตรองเทาโดยการนําสวนบนรองเทามาติดกับพื้นรองเทาทีท่ากาวเตรียมไว 

แลวนํามาอัดติดกันดวยเครือ่งอัดอีกครั้งหนึ่ง (ภาพที่ 3.1) รองเทาที่ผลิตโดยใชระบบนี ้ ไดแก 

รองเทากีฬา รองเทาหนงั และรองเทาแตะ 

3.2.2 ระบบรอน (Hot System หรือ Vulcanization) กรรมวิธีนี้บางทีเรียกวา ระบบ

เปยก (Wet Process) เปนการนํารองเทาโดยการนําเอาสวนบนรองเทามาติดกับพื้นรองเทาแลว

นําไปเขาตูอบความรอนเพื่อนึ่งใหยางสุกจงึจะไดเปนรองเทาสาํเร็จรูป (ภาพที่ 3.2) รองเทาที่ผลิต

โดยใชระบบนี ้ไดแก รองเทาผาใบแบะรองเทานักเรยีนทีม่ีพื้นรองเทาทาํดวยยาง 

3.2.3 ระบบฉีด (Injection system) เปนการทาํรองเทาโดยการนําสวนบนรองเทามาเขา

หุนแลวฉีดพื้นรองเทาติดกับสวนบนรองเทา (ภาพที ่3.3) พืน้รองเทาเปนพลาสติก (PVC, PU) หรือ

ยางสงัเคราะห รองเทาที่ใชระบบการผลิตแบบนี้ ไดแก รองเทานักเรียนทีท่ําจากพลาสติก รองเทา

แตะชนิดกันน้าํและรองเทากีฬาบางประเภท 

3.2.4 ระบบเย็บมือ (Hand Stitched System) เปนการผลิตโดยนาํสวนบนรองเทามา

เย็บติดกับพืน้รองเทาดวยมอื (ภาพที่ 3.4) รองเทาที่ใชระบบนี้ ไดแก รองเทาแตะ และรองเทาหนงั  
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ภาพที ่3.1  

กรรมวิธีการผลิตรองเทาระบบเย็น 

 

จัดเตรียมหนงัและชิ้นสวนตางๆ 

วาดและตัดแบบชิ้นสวนตางๆ 

ประกอบชิ้นสวนหนงัหนา 

เย็บช้ินสวนหนังหนาดวยเครื่องจักร 

นําหนงัทีเ่ย็บแลวเขาหุนเพื่อติดพื้น 

ถอดรองเทาออกจากหุน 

ตกแตงทําความสะอาด 

ติดเครื่องหมายการคาและปายราคา 

ตรวจสอบคุณภาพ 

บรรจุหีบหอ 

 
ที่มา: วัชรี ถิน่ธาน,ี 2538, น.5 
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ภาพที ่3.2  

กรรมวิธีการผลิตรองเทาระบบรอน 
 

จัดเตรียมหนงัและชิ้นสวนตางๆ 

วาดและตัดแบบชิ้นสวนตางๆ 

ประกอบชิ้นสวนหนงัหนา 

ประกอบหนังหนาเขากบัหุน 

ฉีดพื้นรองเทาดวยเครื่องฉีดพื้น 

ถอดรองเทาออกจากหุน 

ตกแตงทําความสะอาด 

ติดเครื่องหมายการคาและปายราคา 

ตรวจสอบคุณภาพ 

บรรจุหีบหอ 

 
ที่มา: วัชรี ถิน่ธาน,ี 2538, น.6 
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ภาพที ่3.3  

กรรมวิธีการผลิตรองเทาระบบฉีด 

 

เตรียมเม็ดพลาสติก และแมพิมพรองเทา 

ฉีดพลาสติกเขาแมพิมพรองเทาดวยเครื่องฉีด 

แกะรองเทาทีฉี่ดแลวออกจากแมพมิพ 

ตกแตงทําความสะอาด 

ติดเครื่องหมายการคาและปายราคา 

ตรวจสอบคุณภาพ 

บรรจุหีบหอ 

 
ที่มา: วัชรี ถิน่ธาน,ี 2538, น.7 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 21

ภาพที ่3.4  

กรรมวิธีการผลิตรองเทาระบบเย็บมือ 

 

จัดเตรียมหนงัและชิ้นสวนตางๆ 

วาดและตัดแบบชิ้นสวนตางๆ 

ประกอบชิ้นสวนหนงัหนา 

เย็บหนังหนารองเทาดวยมือ 

นําหนงัหนาที่เย็บแลว เขาหุนเพื่อติดพืน้โดยใชมือเย็บ 

ถอดรองเทาออกจากหุน 

ตกแตงทําความสะอาด 

ติดเครื่องหมายการคาและปายราคา 

ตรวจสอบคุณภาพ 

บรรจุหีบหอ 

 
ที่มา: วัชรี ถิน่ธาน,ี 2538, น.8 
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บทที่ 4 
ผลการศึกษา 

 
ในการศึกษาครั้งนี้ เปนการศึกษาถึงพฤติกรรมและปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อ

รองเทากีฬาของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร โดยทําการศึกษาโดยใชแบบสอบถามผูบริโภค

ตามสถานที่ตางๆ ในเขตกรุงเทพมหานคร โดยทาํการสุมตัวอยางทัง้หมด 400 ตัวอยาง โดยวิธีการ

สุมโดยบังเอญิ จากแบบสมัภาษณทัง้หมด สามารถแบงผลการศึกษาออกเปน 4 สวนดังนี ้

สวนที่ 1 ลักษณะทั่วไปของกลุมตัวอยาง 

สวนที่ 2 พฤตกิรรมการใชรองเทากฬีาของกลุมตัวอยางและการทดสอบสมมติฐาน 

สวนที่ 3 พฤตกิรรมการซื้อรองเทากฬีาของกลุมตัวอยาง 

สวนที่ 4 ปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจเลือกซื้อรองเทากีฬาของกลุมตัวอยางและการ

ทดสอบสมมตฐิาน 

 
4.1 ลักษณะทั่วไปของกลุมตัวอยาง 

 
 การศึกษาครั้งนี้ ไดทําการสมัภาษณกลุมตัวอยางผานแบบสอบถามจาํนวน 400 ตัวอยาง 

พบวา ลักษณะทั่วไปของกลุมตัวอยาง เปนดังนี ้

 

 4.1.1 เพศ 

 กลุมตัวอยางที่ทาํการศึกษา ประกอบดวยเพศชาย 207 คน คิดเปนรอยละ 51.75 และ

เพศหญงิ 193 คน คิดเปนรอยละ 48.25 ดังตารางที ่4.1 

 

ตารางที่ 4.1  

จํานวนกลุมตัวอยางแบงตามเพศ 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ

ชาย 207 51.75

หญิง 193 48.25

รวม 400 100
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 4.1.2 อายุ 

 กลุมตัวอยางในการสัมภาษณแบงเปน 5 กลุม ไดแก กลุมอายนุอยกวา 16 ป คิดเปนรอย

ละ 13 กลุมตัวอยางอายุ 17-25 ป คิดเปนรอยละ 17.5 กลุมตัวอยางอายุ 26-35 ป คิดเปนรอยละ 

29 กลุมตัวอยางอายุ 36-45 ป คิดเปนรอยละ 13.8 และกลุมตัวอยางอายุมากกวา 55 ป คิดเปน

รอยละ 13.5 ดังตารางที่ 4.2 

 

ตารางที่ 4.2  

จํานวนกลุมตัวอยางแบงตามอาย ุ

อายุ จํานวน (คน) รอยละ

นอยกวา 16 ป 52 13.0

17-25 ป 70 17.5

26-35 ป 116 29.0

36-45 ป 53 13.3

46-55 ป 55 13.8

มากกวา 55 ป 54 13.5

รวม 400 100
 

 

 4.1.3 ระดับการศึกษา 

 กลุมตัวอยางสวนใหญมีระดับการศึกษาที่ระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 39.8 รองลงมา

คือ ระดับมัธยมตนหรือตํ่ากวา คิดเปนรอยละ 23.0 ระดับปริญญาโท คิดเปนรอยละ 17.3 ระดับ

มัธยมปลายหรือปวช. คิดเปนรอยละ 14.3 ระดับอนุปริญญาตรีหรือปวส. คิดเปนรอยละ 5.5 และ

ระดับสูงกวาปริญญาโท คิดเปนรอยละ 0.3 ดังตารางที ่4.3 
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ตารางที่ 4.3  

จํานวนกลุมตัวอยางแบงตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ

มัธยมตนหรือต่ํากวา 92 23.0

 มัธยมปลาย หรือ ปวช. 57 14.3

อนุปริญญาตรี หรือ ปวส. 22 5.5

ปริญญาตรี 159 39.8

 ปริญญาโท 69 17.3

สูงกวาปริญญาโท 1 0.3

รวม 400 100
 

 

 4.1.4 อาชีพ 

 กลุมตัวอยางสวนใหญมีอาชีพพนักงานลกูจางบริษัทเอกชน คิดเปนรอยละ 40.8 

รองลงมา คือ อาชพีนิสิตนกัศึกษา คิดเปน รอยละ 22.5 อาชีพรับราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ 

รอยละ 17.0 อาชีพประกอบธุรกิจสวนตัว คิดเปนรอยละ 12.5 อาชีพแมบาน คิดเปนรอยละ 5.8 

อาชีพอืน่ๆ คิดเปนรอยละ 1.25 และอาชีพครูสอนออกกาํลังกาย คิดเปน 0.3 ดังตารางที ่4.4 

 

ตารางที่ 4.4  

จํานวนกลุมตัวอยางแบงตามอาชีพ 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ

รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 68 17.0

พนักงานลูกจางบริษัทเอกชน 163 40.8

ประกอบธุรกิจสวนตัว 50 12.5

นิสิต/นักศึกษา 90 22.5

แมบาน 23 5.8

ครูสอนออกกกําลังกาย 1 0.3

อ่ืนๆ 5 1.25

รวม 400 100
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 4.1.5 รายไดเฉล่ียตอเดือน 

 กลุมตัวอยางสวนใหญมีรายไดตอเดือนนอยกวา 10,001 บาท คิดเปนรอยละ28.8 

รองลงมาคือ กลุมที่มีรายไดมากกวา 40,000 บาท คดิเปนรอยละ16.5 กลุมที่มีรายได15,001-

20,000 บาท คิดเปนรอยละ14.8 กลุมที่มรีายได 25,001-30,000 บาท คิดเปนรอยละ 9.8 กลุมทีม่ี

รายได10,001-15,000 บาท คิดเปนรอยละ 9.5 กลุมทีม่ีรายได 30,001-35,000 บาท คิดเปนรอย

ละ 6.3 และ กลุมที่มีรายได 35,001-40,000 บาท คิดเปนรอยละ 3.5 ตามลําดับ ดงัตารางที่ 4.5  

 

ตารางที่ 4.5  

จํานวนกลุมตัวอยางแบงตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ

นอยกวา 10,001 บาท 115 28.8

10,001-15,000 บาท 38 9.5

15,001-20,000 บาท 59 14.8

20,001-25,000 บาท 44 11.0

25,001-30,000 บาท 39 9.8

30,001-35,000 บาท 25 6.3

35,001-40,000 บาท 14 3.5

มากกวา 40,000 บาท 66 16.5

รวม 400 100
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4.2 พฤติกรรมการใชรองเทากฬีาของกลุมตัวอยางและการทดสอบสมมตฐิาน 
 
 ในสวนนี้ เปนการอธิบายความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคล (เพศ อายุ ระดับรายได

และระดับการศึกษา) กับจํานวนรองเทากฬีา โดยใชพฤติกรรมการใชรองเทากีฬาในการอธิบายผล

ที่เกิดขึ้น พรอมกับทดสอบสมมติฐานความสัมพันธของปจจัยตางๆกบัจํานวนรองเทากฬีา เพื่อ

ยืนยนัผลจากตารางแจกแจงความถีท่ี่แสดงความสมัพนัธระหวางปจจยัสวนบุคคล (เพศ อาย ุ

ระดับรายไดและระดับการศกึษา) กับจํานวนรองเทากฬีา ดังนี ้

 

4.2.1 เพศกับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา 

 4.2.1.1 ความสัมพันธระหวางเพศกับจํานวนรองเทา 

 จากการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ มีรองเทากีฬาอยูเพยีง 1 คู คิดเปนรอยละ 

40.3 รองลงมาคือ มีรองเทากีฬา 2 คู รอยละ 37 มีรองเทากฬีา 3 คู รอยละ 12 และมีรองเทากฬีา

มากกวา 3 คู รอยละ 10.8 ตามลําดับ เมือ่ศึกษาโดยแบงกลุมตวัอยางตามเพศ พบวา ผูหญงิสวน

ใหญ รอยละ 54.4 มีรองเทาเพยีงคูเดียว และที่มีรองเทา 2 คูมีรอยละ 34.7 ผูชายมีสัดสวนของผูมี

รองเทา 2 คูมากกวามเีพยีงคูเดียว ผูมีรองเทา 1 คูมีเพียงรอยละ 27.1 แตที่มี 2 คูมีถึงรอยละ 39.1

ดังตารางที่ 4.6 

 

ตารางที่ 4.6  

ตารางความสมัพันธระหวางเพศกับจํานวนรองเทา 

คน รอยละ คน รอยละ คน รอยละ

1 คู 56 (27.1) 105 (54.4) 161 (40.3)

2 คู 81 (39.1) 67 (34.7) 148 (37.0)

3 คู 35 (16.9) 13 (6.7) 48 (12.0)

4 คู 18 (8.7) 5 (2.6) 23 (5.8)

5 คู 16 (7.7) 2 (1.0) 18 (4.5)

6 คู 1 (0.5) 1 (0.5) 2 (0.5)

มากกวา 7 คู 0 (0.0) 0 (0.0) 0 (0.0)

รวม 207 (100) 193 (100) 400 (100)

จํานวนรองเทา (คู
ตอคน)

ชาย หญิง รวม
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 4.2.1.2 ความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬากบักิจกรรม 

 จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ รอยละ 53.5 ใชรองเทา 1 คูสําหรับหลาย

กิจกรรม โดยทีเพศชายและเพศหญงิ สวนใหญ รอยละ 43.0 และ 64.8 ตามลําดับ ใชรองเทา 1 คู

สําหรับหลายกิจกรรม เชนกนั ดังตารางที ่4.7  

 

ตารางที่ 4.7  

ความสัมพันธระหวางเพศกบัพฤติกรรมการใชรองเทากฬีากับกิจกรรม 

คน รอยละ คน รอยละ คน รอยละ

ใชรองเทาแตละคูสําหรับแตละ
กิจกรรม

73 (35.3) 58 (30.1) 131 (32.8)

ใชรองเทากีฬามากกวา 1 คู
สําหรับแตละกิจกรรม

45 (21.7) 10 (5.2) 55 (13.8)

ใชรองเทา 1 คูสําหรับหลาย
กิจกรรม

89 (43.0) 125 (64.8) 214 (53.5)

รวม 207 (100.0) 193 (100.0) 400 (100.0)

พฤติกรรมการใชรองเทากีฬา
ชาย หญิง รวม

 
 
 จากผลการศึกษาดังตารางที ่ 4.6 และ 4.7 สามารถนาํมาวิเคราะหความสัมพนัธระหวาง

เพศกับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬาไดดังนี ้

 เพศชาย สวนใหญมากกวารอยละ 50 มรีองเทากีฬา 1-2 คู มีลักษณะการใชรองเทากีฬา 

1 คูสําหรับกลายกิจกรรม เมื่อพิจารณาการใชรองเทากีฬากับกิจกรรมตางๆ ดงัภาพที่ 4.1 พบวา 

เพศชาย สวนใหญรอยละ 52.2 ใชรองเทากฬีาในกิจกรรมที่มากกวา 2 ชนิด กจิกรรมที่เพศชาย

นิยมใชรองเทากีฬาดังตารางที ่ 4.8 ไดแก การเลนกฬีา ไปเทีย่วและไปตางจงัหวัด ตามลําดบั 

กิจกรรมกีฬาที่เพศชายนิยม 3 ลําดับแรก ดังภาพที่ 4.2 ไดแก วิ่ง แบดมินตัน และ ฟุตบอล ซึ่งจาก

ลักษณะของกฬีา ทั้ง 3 ประเภทหลกันี้ สังเกตไดวา คุณสมบัติรองเทากีฬาสาํหรับกฬีาทั้ง 3 

ประเภทนี้ ไมเหมือนกนั คอื การวิง่ ตองการรองเทาที่มีความสามารถในการรองรับแรงกระแทก

ขณะวิ่งโดยเฉพาะสนเทา กีฬาแบดมนิตนั ตองการรองเทาทีม่ีคุณสมบัติการปองกนัการลืน่ทีด่ี 

ในขณะที่รองเทาฟุตบอลเปนรองเทาที่ตองการสมบัติดานการยึดเกาะพื้นหญา ซึ่งสงผลใหเพศชาย

มีพฤติกรรมการใชรองเทากฬีาในแตละคูสําหรับแตละกิจกรรมมากกวาเพศหญงิ 
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ภาพที ่4.1  

ความสัมพันธระหวางเพศชายกับจํานวนกิจกรรมการใชรองเทากฬีา 

1 กิจกรรม

47.8%

มากกวา 

2 กิจกรรม

52.2%

 
ตารางที่ 4.8  

ความสัมพันธระหวาเพศกับกิจกรรมการใชรองเทากฬีา 

เลนกีฬา เรียน ทํางาน เท่ียว
ไป

ตางจังหวัด
อ่ืนๆ

คะแนน 574 49 66 141 87 0

ลําดับ 1 5 4 2 3 6

คะแนน 535 19 76 142 115 3

ลําดับ 1 5 4 2 3 6
เพศหญิง

เพศชาย

เพศกับกิจกรรมการใช

รองเทากีฬา
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ภาพที ่4.2  

ความสัมพันธระหวางเพศชายกับชนิดกฬีา 
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 เพศหญงิ มากกวารอยละ 50 มีรองเทาเพียงคูเดยีว และมากกวารอยละ 60 ใชรองเทา

กีฬา 1 คูสําหรับหลายกิจกรรม และมีเพียงรอยละ 5.2 ที่รองเทามากกวา 1 คู สําหรับแตละ

กิจกรรม เมื่อพิจารณากิจกรรมที่เพศหญงิใชรองเทาพบวา รอยละ 60.6 ดังภาพที่ 4.1 ใชรองเทา

กีฬาสาํหรับกจิกรรมที่มากกวา 2 กิจกรรม โดยกิจกรรมที่เพศหญิงใชรองเทากีฬาดังภาพที ่ 4.2

ไดแก เลนกีฬา ไปเที่ยว และ ไปตางจงัหวัด ซึ่งมีลักษณะการใชรองเทากีฬาคลายกับเพศชาย แต

เมื่อพิจารณาชนิดกีฬาที่เพศหญิงใหความสนใจไดแก วิ่ง กายบริหาร และแบดมินตัน ตามลําดับ 

ทําใหสังเกตไดวา วิง่และกายบริหาร เปนกฬีาที่สามารถใชรองเทากฬีาที่มีคุณสมบัติที่คลายกัน จึง

เปนเหตุใหเพศหญิงมีการใชรองเทากฬีา 1 คูสําหรบัหลายกิจกรรมในสัดสวนของกลุมตัวอยางที่

มากกวาเพศชาย 
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ภาพที ่4.3  

ความสัม ันธระหวางเพศหญิงกับจํานวนกิจกรรมการใชรองเทากฬีา พญ

1 กิจกรรม

39.4%

มากกวา 

2 กิจกรรม

60.6%

ว

 
ภาพที ่4.4  

ความสัมพันธระห างเพศหญิงกับชนิดกฬีา 
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 4.2.1.3 การทดสอบสมมติฐาน

 จากผลการอธบิายความสัมพันธระหวางเพศกับจํานวนรองเทากีฬาและกิจกรมการใช

รองเทากีฬา เพื่อเปนยืนยันความสัมพันธระหวางเพศกบัพฤติกรรมการใชรองเทากฬีาที่วา เพศที่

ตางกนัมีผลตอจํานวนรองเทากฬีาที่ตางกัน เนื่องจากพฤติกรรมการใชรองเทากีฬาสําหรับกิจกรรม

ที่และชนิดกีฬาที่ตางกนั จงึทําการทดสอบสมมติฐาน ดังนี ้
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สมมติฐานที ่4.1 ผูใชรองเทากีฬาที่มีเพศตางกนั มีพฤติกรรมการใชรองเทาในจํานวนที่แตกตางกัน  

โดยมีสมมติฐานทางสถิติดังนี ้

 H0: เพศไมมีความสัมพนัธกบัพฤติกรรมการใชรองเทากฬีา 

 H1: เพศมีความสัมพนัธกับพฤติกรรมการใชรองเทากฬีา 

 

ตารางที่ 4.9  

ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางเพศกับจํานวนรองเทากีฬา 

คาไคสแควร ระดับนัยสําคัญ ผลการทดสอบ

สมมติฐาน 4.1 เพศไมสัมพันธกับจํานวนรองเทา 44.12 0.0000 ปฏิเสธ Ho

เพศกับจํานวนรองเทา

 
 

 จากตารางที่ 4.9 วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามีระดบันัยสาํคัญเทากับ 0.0000 ซึ่งมี

คานอยกวาระดับนัยสําคัญ 0.01 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ เพศตางกัน มพีฤติกรรมการใชรองเทากีฬา

ตางกนัอยางมนีัยสําคัญ  

 ผลการทดสอบสมมติฐานนี ้สามารถยนืยนัผลการศึกษาในตารางที่ 4.6 วา เพศชายกับ

เพศหญงิมีพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา (จํานวนคูตอคน) ที่ตางกันอยางมีนยัสําคญัเนื่องจากการ

มีพฤติกรรมการใชรองเทากฬีาในกิจกรรมที่แตกตางกัน 

 

4.2.2 อายุกับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา 

 4.2.2.1 ความสัมพันธระหวางอายุกับจํานวนรองเทา 

 จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางอายุนอยกวา 16 ปรอยละ 61.5 มีรองเทากีฬา 1 คูตอ

คน กลุมตัวอยางอายุ 17-25 ป รอยละ 48.6 มีรองเทากีฬา 1 คูตอคน กลุมตัวอยางอายุ 26-35 ป 

รอยละ 43.1 มีรองเทากฬีา 2 คูตอคน กลุมตัวอยางอาย ุ36-45 ป รอยละ 52.8 มีรองเทากฬีา 2 คู

ตอคน กลุมตัวอยางอายุ 46-55 ป รอยละ 34.5 มีรองเทากฬีา 2 คูตอคน และ กลุมตัวอยางอายุ

มากกวา 55 ป รอยละ 38.9 มีรองเทากฬีา 1 คูตอคน ดังตารางที่ 4.10 
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ตารางที่ 4.10  

ความสัมพันธระหวางอายุกบัจํานวนรองเทา 

 

1 คู 2 คู 3 คู 4 คู 5 คู 6 คู มากกวา 7 คู

คน 32 16 0 2 2 0 0 52

รอยละ (61.5) (30.8) (0.0) (3.8) (3.8) (0.0) (0.0) (100.0)

คน 34 24 9 3 0 0 0 70

รอยละ (48.6) (34.3) (12.9) (4.3) (0.0) (0.0) (0.0) (100.0)

คน 42 50 14 7 2 1 0 116

รอยละ (36.2) (43.1) (12.1) (6.0) (1.7) (0.9) (0.0) (100.0)

คน 14 28 7 2 1 1 0 53

รอยละ (26.4) (52.8) (13.2) (3.8) (1.9) (1.9) (0.0) (100.0)

คน 18 19 9 9 0 0 0 55

รอยละ (32.7) (34.5) (16.4) (16.4) (0.0) (0.0) (0.0) (100.0)

คน 21 11 9 0 13 0 0 54

รอยละ (38.9) (20.4) (16.7) (0.0) (24.1) (0.0) (0.0) (100.0)

คน 161 148 48 23 18 2 0 400

รอยละ (40.3) (37.0) (12.0) (5.8) (4.5) (0.5) (0.0) (100.0)
รวม

26-35 ป

36-45 ป

46-55 ป

มากกวา 55 ป

จํานวนรองเทา (คูตอคน)
รวม

นอยกวา 16 ป

17-25 ป

 
 

 4.2.2.2 ความสัมพันธระหวางอายุกับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬากบักิจกรรม 

 จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางอายุนอยกวา 16 ปรอยละ 71.2 ใชรองเทา 1 คูสําหรับ

หลายกิจกรรม กลุมตัวอยางอายุ 17-25 ป รอยละ 44.0 ใชรองเทา 1 คูสําหรับหลายกิจกรรม กลุม

ตัวอยางอาย ุ26-35 ป รอยละ 60.3 ใชรองเทา 1 คูสําหรับหลายกิจกรรม กลุมตัวอยางอายุ 36-45 

ป รอยละ 47.2 ใชรองเทา 1 คูสําหรับหลายกิจกรรม กลุมตัวอยางอายุ 46-55 ป รอยละ 47.3 ใช

รองเทา 1 คูสําหรับหลายกจิกรรม และ กลุมตัวอยางอายุมากกวา 55 ป รอยละ 61.1 ใชรองเทา

กีฬาแตละคูสําหรับแตละกจิกรรม ดังตารางที่ 4.11 
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ตารางที่ 4.11  

ความสัมพันธระหวางอายุกบัพฤติกรรมการใชรองเทากฬีากับกิจกรรม 
ุ ฤ

 

ใชรองเทาแตละคู
สําหรบัแตละกิจกรรม

ใชรองเทากีฬา
มากกวา 1 คูสําหรบั

แตละกิจกรรม

ใชรองเทา 1 คู
สําหรบัหลายกิจกรรม

รวม

คน 13 2 37 52
รอยละ (25.0) (3.8) (71.2) (100.0)
คน 20 6 44 70

รอยละ (20.0) (6.0) (44.0) (70.0)
คน 34 12 70 116

รอยละ (29.3) (10.3) (60.3) (100.0)
คน 20 8 25 53

รอยละ (37.7) (15.1) (47.2) (100.0)
คน 11 18 26 55

รอยละ (20.0) (32.7) (47.3) (100.0)
คน 33 9 12 54

รอยละ (61.1) (16.7) (22.2) (100.0)
คน 131 55 214 400

รอยละ (32.8) (13.8) (53.5) (100.0)

นอยกวา 16 ป

17-25 ป

รวม

26-35 ป

36-45 ป

46-55 ป

มากกวา 55 ป

 

 จากผลการศึกษาดังตารางที ่4.10 และ 4.11 สามารถนาํมาวิเคราะหความสัมพันธ

ระหวางอายุกบัพฤติกรรมการใชรองเทากฬีาไดดังนี ้

 โดยภาพรวม อายุทีเ่พิ่มข้ึน แนวโนมการมรีองเทา (คู) ตอคนมากขึน้ ดังตารางที ่4.10 จะ

เห็นไดวา กลุมอายทุี่ต่ํากวา 25 ป สวนใหญมีรองเทากีฬา 1 คู กลุมอายุ 26-45 ป มัสัดสวนการมี

รองเทากีฬา 2 คูเพิ่มมากขึ้น กลุมอายุ 46-55 ป มีรองเทากีฬา 2 คูเปนสวนใหญ แตสัดสวนของ

กลุมตัวอยางนอยกวากลุมอายุ 36-45 ป เนื่องมาจากพฤติกรรมการใชรองเทาสาํหรับแตละ

กิจกรรมที่เปลีย่นไป และกจิกรรมกีฬาที่ใชออกกําลงักายที่เปลีย่นแปลงไปดวย และกลุมที่มีอายุ

มากกวา 55 ป กลับมีสัดสวนการมีรองเทากีฬาเพียงคูเดียวถงึ 38.9 มากกวากลุมที่มีอายุ 46-55 ป 

เมื่อทําการศึกษาถงึพฤติกรรมการใชรองเทากีฬาของกลุมตัวอยางที่แบงตามอายุดังตารางที ่ 4.11 

พบวา อายทุี่เพิ่มข้ึน มีแนวโนมของสัดสวนของกลุมตัวอยางที่ใชรองเทา 1 คูสําหรบัหลายกิจกรรม

ที่ลดลง ในทางกลับกัน อายุทีเ่พิ่มข้ึน มีแนวโนมการใชรองเทาแตละคูสําหรบัแตละกิจกรรมเพิ่ม

มากขึ้น ซึ่งจะเปนไดชัดในกลุมที่มีอายุมากกวา 55 ป ดังรูปที่ 4.5 ทําใหทราบวา อายทุี่เพิม่ข้ึน 

กิจกรรมในการใชรองเทาสาํหรับชีวิตประจาํวนัมีนอยลง ชนิดการออกกําลงักายนอยลง ลักษณะ

กีฬาที่ใชในการออกกําลังกายมีความรุนแรงนอยลงดวย ดังรูปที่ 4.6 แสดงชนิดกฬีาที่กลุมผูมีอายุ

มากกวา 55 ป นิยมใชในการออกกําลงักาย สังเกตไดวา กิจกรรมกีฬาสําหรับกลุมที่มีอายุมากกวา 
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55 ป มนีอยกวากลุมอายอ่ืุน (ผนวก ข) จึงเปนการยืนยนัไดวา อายุทีม่ากขึ้น กิจกรรมการใช

รองเทากีฬานอยลง กิจกรรมกีฬานอยลง และความรุนแรงของกิจกรรมกีฬากน็อยลง  

 

ภาพที ่4.5 

ความสัมพันธระหวางกลุมทีม่ีอายุมากกวา 55 ป กับจํานวนกิจกรรมที่ใชรองเทากฬีา 

1 กิจกรรม

83.3%

มากกวา 

2 กิจกรรม

16.7%

 
 

ภาพที ่4.6  

ความสัมพันธระหวางกลุมทมีีอายุมากกวา 55 ปกับชนดิกีฬา 

กลุมอายุมากกวา 55 ปกับชนิดกีฬา
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กลุมอายนุอยกวา 16 ป ซึ่งสวนใหญคือนกัเรียน โดยรอยละ 61.5 มีรองเทากฬีา เพยีง 1 คู 

รองลงมาคือ รอยละ 30.8 มีรองเทากฬีา 2 คู โดยรอยละ 71.2 ของกลุมนี ้ ใชรองเทากฬีา 1 คู
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สําหรับหลายกิจกรรม จากผนวก ค รอยละ 67.3 ใชรองเทากฬีา สําหรับกิจกรรมที่มากกวาหรือ

เทากับ 2 กิจกรรม คือ ใชสําหรับการเลนกฬีา ไปเที่ยว และไปเรียน ตามลาํดับ โดยกิจกรรมกฬีา

สําหรับกลุมนี ้ไดแก วิ่ง แบดมินตัน และ ฟตเนส 

 กลุมอาย ุ 17-25 ป โดยสวนใหญมีรองเทา 1 คู รองลงมา คือมีรองเทากฬีา 2 คู คิดเปน

รอยละ 48.6 และ 34.3 ตามลําดับ โดยที่กลุมนี้ใชรองเทากีฬา 1 คูสําหรับแตละกิจกรรม ใน

สัดสวนรอยละ 62.0 รองลงมาคือ ใชรองเทากฬีาแตละคูสําหรับแตละกิจกรรม รอยละ 62.3 ของ

กลุมนี ้ผนวก ค ใชรองเทากฬีามากกวา 2 กิจกรรม โดยกิจกรรมในการใชรองเทากีฬาประกอบดวย 

การเลนกีฬา ไปเที่ยว และไปตางจงัหวัดตามลําดับ และรอยละ 54.4 ของกลุมนี ้เลนกฬีามากกวา

หรือเทากับ 2 ชนิด กฬีาที่กลุมนี้ใหความสนใจไดแก แบดมินตัน วิง่ และกายบรหิาร 

 กลุมอาย ุ26-35 ป รอยละ 43.1 มีรองเทา 2 คู และรอยละ 36.2 มีรองเทา 1 คู โดยสวน

ใหญของกลุมนี้ ใชรองเทา 1 คูสําหรับหลายกิจกรรม โดยเรียงลําดับการใชรองเทากฬีา ไดดังนี้ 

เลนกฬีา ไปเทีย่ว และไปตางจังหวัด ตามลําดับ  

 กลุมอายุ 36-45 ป รอยละ 52.8 ของกลุมนี้ มีรองเทากฬีา 2 คู รองลงมา รอยละ 26.4 มี

รองเทากีฬา 1 คู โดยมีพฤตกิรรมการใชรองเทากฬีา 1 คูสําหรับหลายกิจกรรม คิดเปนรอยละ 47.2 

รองลงมาคือ การใชรองเทาแตละคูสําหรับแตละกิจกรรม คิดเปนรอยละ 37.7 โดยใชรองเทากีฬา

สําหรับการเลนกฬีา ไปเทีย่วและไปทํางานตามลาํดับ กีฬาที่กลุมนี้ใชนิยมออกําลงักายไดแก วิง่ 

แบดมินตัน และเดินเร็ว จะเห็นวา กลุมตัวอยางกลุมนี ้ เร่ิมมีกิจกรรมกีฬาเดินเร็วเมือ่เปรียบเทียบ

กับกลุมอายุทีน่อยกวา ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากกิจกรรมกฬีาอืน่ อาจเปนกิจกรรมทีต่องใชกําลังมาก

ทําใหไมเหมาะกับกลุมอายนุี้  

 กลุมอาย ุ45-55 ป ตัวอยางสวนใหญกลุมนี้ มีรองเทากีฬา 2 คูคิดเปนรอยละ 34.5 และมี

รองเทากีฬา 1 คู ในสัดสวนที่ใกลเคียงกนั คือรอยละ 32.7 โดยที่กจิกรรมการใชรองเทาสวนใหญ

คือ ใชรองเทา 1 สําหรับหลายกิจกรรมรองลงมาคือ ใชรองเทามากกวา 1 คูสําหรบัแตละกิจกรรม 

ซึ่งแตกตางกับกลุมอาย ุ 36-45 ป ทั้งนี ้ อาจเนื่องมาจาก ตัวอยางในกลุมอายนุี้ มีแนวโนมของ

ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนที่สูงกวา กลุมอายุ 36-45 ป ทาํใหมีความสามารถในการซื้อรองเทาที่

เพิ่มข้ึน เพื่อตอบสนองความตองการของตนเอง กิจกรรมการใชรองเทากีฬาสําหรบักลุมตัวอยาง

กลุมนีน้อกจากการใสไปเลนกฬีาแลว ยงัใสรองเทากฬีาเพื่อไปเทีย่วและไปตางจงัหวัด ตามลาํดับ 

สําหรับกฬีาทีก่ลุมอายนุีน้ิยมเลน ไดแก วิ่ง กายบริหาร และเดินเร็ว ซึ่งสังเกตไดวา กิจกรรมกีฬา

สําหรับกลุมนี ้ เปนกฬีาที่ไมหนกันกั รองเทากฬีาสาํหรับกีฬาทั้ง 3 ประเภทนี้ มีลักษณะหลกัที่

คลายกนั คือ เปนรองเทาที่สามารถรองรับแรงกระแทกและน้าํหนักในสวนสนเทาไดดี อีกทั้งกลุม
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ตัวอยางกลุมนี้มีความสามารถในการซื้อรองเทากีฬามากกวา 1 คูสําหรับกิจกรรมตางๆ จึงนับวา

เปนกลุมทีน่าสนใจกลุมหนึง่ 

 กลุมอายมุากกวา 55 ป ตัวอยางสวนใหญมีรองเทากฬีาเพียง 1 คู คิดเปนรอยละ 38.9 มี

กิจกรรมการใชรองเทากฬีาแตละคูสําหรับแตละกิจกรรม  และจากผนวก ง สังเกตไดวา กลุม

ตัวอยางนี้  ใชรองเทาเพยีงแค 3 กิจกรรมเทานั้น คือ เลนกฬีา ไปเที่ยว และไปตางจังหวัด และ จาก

ผนวก ค แสดงใหเห็นไดชัดวา รอยละ 83.3 ของกลุมนี้ ใชรองเทากฬีาสาํหรับกิจกรรมเพียงอยาง

เดียว ซึ่งเปนการแสดงวา กลุมนี ้ มกีิจกรรมนอย ทาํใหมีรองเทากฬีาเพียง 1 คูสําหรับแตละ

กิจกรรม 

 4.2.2.3 การทดสอบสมมติฐาน

 เพื่อเปนยืนยันความสัมพันธระหวางอายุกบัพฤติกรรมการใชรองเทากฬีาที่วา อายุที่

ตางกนัมีผลตอจํานวนรองเทากฬีาที่ตางกัน เนื่องจากพฤติกรรมการใชรองเทากีฬาสําหรับกิจกรรม

ที่และชนิดกีฬาที่ตางกนั จงึทําการทดสอบสมมติฐาน ดังนี ้

 

สมมติฐานที ่4.2 ผูใชรองเทากีฬาที่มีอายุตางกนั มีพฤติกรรมการใชรองเทาในจํานวนที่แตกตางกัน  

โดยมีสมมติฐานทางสถิติดังนี ้

 H0: อายุไมมีความสัมพนัธกบัพฤติกรรมการใชรองเทากฬีา 

 H1: อายุมีความสัมพนัธกับพฤติกรรมการใชรองเทากฬีา 

 

ตารางที่ 4.12  

ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางอายกุับจํานวนรองเทากีฬา 

คาไคสแควร ระดับนัยสําคัญ ผลการทดสอบ

สมมติฐาน 4.2 อายุไมสัมพันธกับจํานวนรองเทา 101.40 0.0000 ปฏิเสธ Ho

อายุกับจํานวนรองเทา

 
 

 จากตารางที ่ 4.12 พบวา วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามรีะดับนัยสําคญัเทากับ 

0.0000 ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสําคัญ 0.01 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ อายุตางกนั มพีฤติกรรมการใช

รองเทากีฬาตางกนัอยางมีนยัสําคัญ 

 ผลการทดสอบสมมติฐานนี ้สามารถยนืยนัผลการศึกษาในตารางที่ 4.10 วา อายทุีต่างกนั

การมีรองเทา (คู) ตอคนก็ตางกนัอยางมีนยัสําคัญ เนื่องจากการมีพฤติกรรมการใชรองเทากีฬาใน

กิจกรรมที่แตกตางกันในแตละชวงอาย ุ
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4.2.3 รายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤตกิรรมการใชรองเทากีฬา

 4.2.3.1 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับจํานวนรองเทา

 กลุมที่มีรองเทากีฬา 1 คูประกอบดวย กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดนอยกวา 10,001 บาทตอ

เดือน รอยละ 47.8 มี กลุมตัวอยางทีม่ีรายได 10,001-15,000 บาทตอเดือน รอยละ 44.7 กลุม

ตัวอยางที่มีรายได 15,001-20,000 บาท รอยละ 55.9 กลุมตัวอยางที่มีรายได 20,001-25,000 

บาทตอเดือน รอยละ 47.7 กลุมตัวอยางที่มีรายได 30,001-35,000 บาท รอยละ 40.0 กลุม

ตัวอยางที่มีรายได 35,001-40,000 บาทตอเดือน รอยละ 42.9 ตามลําดับ กลุมทีม่ีรายได 25,001-

30,000 บาทตอเดือน รอยละ 56.4 มีรองเทากฬีา 2 คูตอคน และกลุมที่มีรายไดมากกวา 40,000 

บาทตอเดือน รอยละ 31.8 มีรองเทากฬีา 3 คูตอคน ตามลําดับ ดังตารางที ่4.13 

 

ตารางที่ 4.13  

ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับจํานวนรองเทา 

 

 
1 คู 2 คู 3 คู 4 คู 5 คู 6 คู มากกวา 7 คู

คน 55 49 4 5 2 0 0 115
รอยละ (47.8) (42.6) (3.5) (4.3) (1.7) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 17 14 4 1 1 1 0 38

รอยละ (44.7) (36.8) (10.5) (2.6) (2.6) (2.6) (0.0) (100.0)
คน 33 16 10 0 0 0 0 59

รอยละ (55.9) (27.1) (16.9) (0.0) (0.0) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 21 18 0 5 0 0 0 44

รอยละ (47.7) (40.9) (0.0) (11.4) (0.0) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 9 22 6 0 1 1 0 39

รอยละ (23.1) (56.4) (15.4) (0.0) (2.6) (2.6) (0.0) (100.0)
คน 10 5 2 2 6 0 0 25

รอยละ (40.0) (20.0) (8.0) (8.0) (24.0) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 6 6 1 0 1 0 0 14

รอยละ (42.9) (42.9) (7.1) (0.0) (7.1) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 10 18 21 10 7 0 0 66

รอยละ (15.2) (27.3) (31.8) (15.2) (10.6) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 161 148 48 23 18 2 0 400

รอยละ (40.3) (37.0) (12.0) (5.8) (4.5) (0.5) (0.0) (100.0)

15,001-20,000 บาท

จํานวนรองเทา (คูตอคน) รวม

นอยกวา 10,001 บาท

10,001-15,000 บาท

มากกวา 40,000 บาท

รวม

20,001-25,000 บาท

25,001-30,000 บาท

30,001-35,000 บาท

35,001-40,000 บาท
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 4.2.3.2 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤติกรรมการใชรองเทากฬีากับ

กิจกรรม

 กลุมตัวอยางที่ใชรองเทา 1 คูสําหรับหลายกิจกรรม ประกอบดวย  กลุมที่มีรายไดนอยกวา 

10,001 บาทตอเดือน รอยละ 56.5 กลุมที่มีรายได 10,001-15,000 บาทตอเดือน รอยละ 60.5 

กลุมที่มีรายได 15,001-20,000 บาทตอเดอืน รอยละ 64.4 กลุมทีม่ีรายได 20,001-25,000 บาท

ตอเดือน รอยละ 56.8 กลุมที่มีรายได 25,001-30,000 บาทตอเดือน รอยละ 59.0 กลุมที่มีรายได 

30,001-35,000 บาทตอเดอืน รอยละ 48.0 และ กลุมที่มีรายได 35,001-40,000 บาทตอเดือน 

รอยละ 50.0 ตามลําดับ สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีรายไดมากกวา 40,000 บาทตอเดือน รอยละ 

36.4 ใชรองเทากีฬาแตละคูสําหรับแตละกิจกรรม ดังตารางที่ 4.14 

 

ตารางที่ 4.14  

ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤตกิรรมการใชรองเทากีฬากับกิจกรรม ฤ

 

ใชรองเทาแตละคู
สําหรับแตละกิจกรรม

ใชรองเทากีฬามากกวา 1
 คูสําหรับแตละกิจกรรม

ใชรองเทา 1 คู
สําหรับหลายกิจกรรม

รวม

คน 40 10 65 115
รอยละ (34.8) (8.7) (56.5) (100.0)
คน 8 7 23 38

รอยละ (21.1) (18.4) (60.5) (100.0)
คน 20 1 38 59

รอยละ (33.9) (1.7) (64.4) (100.0)
คน 14 5 25 44

รอยละ (31.8) (11.4) (56.8) (100.0)
คน 9 7 23 39

รอยละ (23.1) (17.9) (59.0) (100.0)
คน 10 3 12 25

รอยละ (40.0) (12.0) (48.0) (100.0)
คน 6 1 7

รอยละ (42.9) (7.1) (50.0) (100.0)
คน 24 21 21 66

รอยละ (36.4) (31.8) (31.8) (100.0)
คน 131 55 214 400

รอยละ (32.8) (13.8) (53.5) (100.0)

นอยกวา 10,001 บาท

10,001-15,000 บาท

35,001-40,000 บาท

มากกวา 40,000 บาท

รวม

15,001-20,000 บาท

20,001-25,000 บาท

25,001-30,000 บาท

30,001-35,000 บาท

14

 

 จากผลการศึกษาดังตารางที ่ 4.13 และ 4.14 สามารถนาํมาวิเคราะหภาพรวมของ

ความสัมพันธระหวางรายไดกับพฤตกิรรมการใชรองเทากีฬา ไดวา กลุมรายไดที่ต่าํกวา 25,000 

บาทตอเดือนสวนใหญมีรองเทากฬีาเพียง 1 คูในขณะที่กลุมที่มีรายได 25,001-40,000 บาทตอ

เดือน มีรองเทากีฬา 2 คู และกลุมที่มีรายไดมากกวา 40,000 บาท ตอเดือนสวนใหญมีรองเทา 3 คู 
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ซึ่งเปนไปตามทฤษฎทีางเศรษฐศาสตร คอื การมีระดับรายไดที่เพิม่สูงขึ้น ความสามารถในการซือ้

สูงขึ้น ผูบริโภคมีแนวโนมทีจ่ะบริโภคสินคาปกติ (Normal goods) ไดมากขึ้น 

 ในขณะเดียวกนั จากตารางที่ 4.14 เมื่อเปรียบเทยีบระดับรายไดที่เพิ่มข้ึน สัดสวนของ

กลุมตัวอยางที่มีรองเทาเพยีง 1 คูลดลง และสัดสวนของกลุมตัวอยางที่มพีฤติกรรมการใชรองเทา 

1 คูสําหรับหลายกิจกรรมกล็ดลงเชนกนั โดยที่สัดสวนของผูใชรองเทากฬีาแตละคูสําหรับแตละ

กิจกรรมมีแนวโนมสูงขึ้น และเหน็ไดชัดอีกวา กลุมทีม่รีายไดมากกวา 40,000 บาทตอเดือนมี

สัดสวนการใชรองเทากีฬามากกวา 1 คูสําหรับแตละกิจกรรมที่สูงที่สุดเมื่อเปรียบเทียบกับกลุม

รายไดอ่ืนๆ จากตารางที่ 4.15 ทําใหเห็นไดชัดวา รอยละกลุมที่มีรายไดมากกวา 40,000 บาทตอ

เดือนมีแนวโนมที่ใชรองเทากีฬาเพยีง 1 กิจกรรมในสัดสวนของกลุมตัวอยางที่เพิ่มสูงขึ้น และการ

ใชรองเทากีฬาที่สําหรับกิจกรรมที่มากกวา 2 กิจกรรมในสัดสวนที่มีแนวโนมลดลงตามรายไดที่

เพิ่มข้ึน ทัง้นี้เนื่องมาจากความสามารถทางรายได คือ รายไดเพิ่มสูงขึ้น ความสามารถในการซือ้

สินคาเพื่อตอบสนองความตองการของตนเองมมีากขึ้นเชนกนั 

 

ตารางที่ 4.15  

ความสัมพันธระหวางระดับรายไดตอเดือนกับจํานวนกจิกรรมที่ใชรองเทากฬีา   (รอยละ) 

1 กิจกรรม (รอยละ) มากกวา 2 กิจกรรม (รอยละ)

40.9 59.1

28.9 71.1

40.7 59.3

36.4 63.6

56.4 43.6

36.0 64.0

42.9 57.1

60.6 39.4มากกวา 40,000 บาท

20,001-25,000 บาท

25,001-30,000 บาท

30,001-35,000 บาท

35,001-40,000 บาท

นอยกวา 10,001 บาท

10,001-15,000 บาท

15,001-20,000 บาท

 
 



 40

 เมื่อพิจารณาถึงกิจกรรมการเลนกีฬาของกลุมที่แบงแยกตามรายไดดงัภาพที ่4.5 แสดงให

เห็นถึงชนิดกฬีาที่กลุมตัวอยางที่มีรายไดมากกวา 40,000 บาทตอเดือนนิยมใชออกกําลงักาย

ไดแก วิ่ง แบดมินตัน ฟตเนส และกอลฟ ซึ่ง เราสามารถแยกรองเทาที่ใชสําหรับการออกกําลังกาย 

4 ชนิดนี้ ออกเปนรองเทา 3 แบบ คือ รองเทาสําหรับวิ่งและฟตเนสสามารถใชรองเทาทีม่ีสมบัติ

คลายกนั คือ สามารถรองรับแรงกระแทกชวงสนเทาไดดี แบดมินตนั ใชรองเทาที่ปองกันการลื่น 

ในขณะที่กอลฟ เปนรองเทาที่มีปุมดานลางเพื่อปองกนัการลื่นในสนามหญา ซึ่งเปนรองเทาที่ไดรับ

การออกแบบเพื่อกีฬากอลฟโดยเฉพาะ 

 

ภาพที ่4.7  

ความสัมพันธระหวางกลุมทีม่ีรายไดมากกวา 40,000 บาทตอเดือนกบักิจกรรมกฬีา 

รายไดมากกวา 40,000 บาทตอเดือนกับกิจกรรมกีฬา
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 4.2.3.3 การทดสอบสมมติฐาน

 เพื่อเปนยืนยันความสัมพันธระหวางระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤติกรรมการใชรองเทา

กีฬาทีว่า ระดับรายไดที่ตางกนัมีผลตอจํานวนรองเทากีฬาที่ตางกนั เนื่องจากพฤติกรรมการใช

รองเทากีฬาสาํหรับกิจกรรมที่และชนิดกีฬาที่ตางกนั จงึทําการทดสอบสมมติฐาน ดังนี ้

 

สมมติฐานที ่4.3 ผูใชรองเทากีฬาที่มีระดับรายไดัเฉล่ียตอเดือนตางกัน มีพฤติกรรมการใชรองเทา

ในจํานวนที่แตกตางกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติดังนี ้
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 H0: ระดับรายไดัเฉล่ียตอเดือนไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา 

 H1: ระดับรายไดัเฉล่ียตอเดือนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา 

 

ตารางที่ 4.16  

ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางระดับรายไดกับจํานวนรองเทากฬีา 

คาไคสแควร ระดับนัยสําคัญ ผลการทดสอบ

สมมติฐาน 4.3 ระดับรายไดไมสัมพันธกับจํานวน 128.47 0.0000 ปฏิเสธ Ho

ระดับรายไดกับจํานวนรองเทา

 
 

 จากตารางที ่ 4.16 พบวา วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามรีะดับนัยสําคญัเทากับ 

0.0000 ซึ่งมคีานอยกวา ระดับนัยสาํคัญ 0.01 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ ระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน

ตางกนั มีพฤตกิรรมการใชรองเทากฬีาตางกนัอยางมนียัสําคัญ 

 ผลการทดสอบสมมติฐานนี ้สามารถยนืยนัผลการศึกษาในตารางที่ 4.14 วา ระดับรายได

ที่ตางกันการมรีองเทา (คู) ตอคนก็ตางกันอยางมีนัยสาํคัญ เนื่องจากรายไดที่เพิ่มข้ึน 

ความสามารถในการซื้อสินคาเพื่อตอบสนองความตองการการบริโภคมีมากขึน้ ประกอบกับ 

พฤติกรรมในการใชรองเทากฬีาและกจิกรรมกีฬาสําหรับแตละกลุมระดับรายไดมีความแตกตางกนั 

ก็สงผลใหมีรองเทากฬีาในจาํนวนที่ตางกนัอยางมนีัยสาํคัญดวย 

 

4.2.4 ระดับการศึกษากับพฤติกรรมการใชรองเทากฬีา 

 4.2.4.1 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับจํานวนรองเทา 

 กลุมที่มกีารศกึษาในระดับมัธยมตน สวนใหญรอยละ 57.6 มีรองเทากฬีา 1 คู รองลงมา

รอยละ 33.7 มีรองเทากฬีา 2 คู กลุมที่มกีารศึกษาระดับมัธยมปลายหรือ ปวช. สวนใหญรอยละ 

45.6 มีรองเทากีฬา 2 คู รองลงมารอยละ 36.8 มีรองเทากฬีา 1 คู กลุมที่มีการศึกษาระดับ

อนุปริญญาหรือปวส. สวนใหญรอยละ 59.1 มีรองเทากีฬา 1 คู รองลงมารอยละ 27.3 มีรองเทา

กีฬา 2 คู กลุมที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี รอยละ 35.2 มีรองเทา 1 คูและ 2 คู กลุมที่มีระดับ

การศึกษาระดับปริญญาโทหรือสูงกวา สวนใหญ รอยละ 41.1 มีรองเทากฬีา 2 คู รองลงมารอยละ 

25.7 มีรองเทากีฬา 1 คู นอกจากนี้ สังเกตไดวา กลุมทีม่ีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรีข้ึนไป มี

รองเทากีฬา 5-6 คู โดยมสัีดสวนของกลุมตัวอยางประมาณรอยละ 10 ทัง้นี ้ อาจเนื่องมาจาก 

ความเปนไปไดของคนที่มีระดับการศึกษาที่สูงขึ้น ยอมมีแนวโนมในการสรางรายไดมากขึ้น 

ความสามารถในการซื้อสินคาเพื่อการบริโภคยอมมีมากขึ้นดวยเชนกนั อยางไรก็ตาม สําหรับกลุม

ที่มีระดับการศึกษามธัยมตน รอยละ 2.2 ของกลุมนี้ กม็ีรองเทา 5 คูเชนกนั ทัง้นี ้อาจเนื่องมาจาก 
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ปจจัยทางเศรษฐกิจของครอบครัว ที่เปนสวนสนับสนนุใหกลุมนี้มีความสามารถในการซื้อรองเทา

กีฬา ไดมากขึน้ ดังตารางที ่4.17 

 

ตารางที่ 4.17  

ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับจํานวนรองเทากีฬา (คูตอคน) 

 

1 คู 2 คู 3 คู 4 คู 5 คู 6 คู มากกวา 7 คู

คน 53 31 4 2 2 0 0 92

รอยละ (57.6) (33.7) (4.3) (2.2) (2.2) (0.0) (0.0) (100.0)

คน 21 26 8 2 0 0 0 57

รอยละ (36.8) (45.6) (14.0) (3.5) (0.0) (0.0) (0.0) (100.0)

คน 13 6 0 3 0 0 0 22

รอยละ (59.1) (27.3) (0.0) (13.6) (0.0) (0.0) (0.0) (100.0)

คน 56 56 24 8 14 1 0 159

รอยละ (35.2) (35.2) (15.1) (5.0) (8.8) (0.6) (0.0) (100.0)

คน 18 29 12 8 2 1 0 70

รอยละ (25.7) (41.4) (17.1) (11.4) (2.9) (1.4) (0.0) (100.0)

คน 161 148 48 23 18 2 0 400

รอยละ (40.3) (37.0) (12.0) (5.8) (4.5) (0.5) (0.0) (100.0)

รวม

มัธยมตน

 มัธยมปลาย

 หรือ ปวช.

อนุปริญญา

ตรี หรือ ปวส.

ปริญญาตรี

 ปริญญาโท

หรือสูงกวา

จํานวนรองเทา (คูตอคน)

รวม
 

 

 4.2.4.2 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา 

 จากการศึกษาดังตารางที ่4.18 พบวา ในทุกกลุมระดับการศึกษา โดยสวนใหญแลวมีการ

ใชรองเทากีฬา 1 คูสําหรับหลายกิจกรรม รองลงมาไดแกการใชรองเทากฬีาแตละคูสําหรับแตละ

กิจกรรม และสุดทายไดแก การใชรองเทากีฬามากกวา 1 คูสําหรับแตละกิจกรรม หากพิจารณา

โดยละเอียดของผลการศึกษา สังเกตไดวา สัดสวนของผูที่มกีารศึกษาสูงขึน้ สําหรับการใชรองเทา

กีฬา 1 คูสําหรับหลายกิจกรรม มีแนวโนมลดลง คือ ในกลุมที่มีระดับการศึกษาระดับมัธยมตนมี

สัดสวนถงึรอยละ 68.3 ในขณะที่กลุมที่มีระดับการศึกษาถึงระดับปริญญาตรีหรือสูงกวา มีสัดสวน

ของกลุมตัวอยางที่รอยละ 47.8-52.9 สวนของการใชรองเทากีฬาแตละคูสําหรับแตละกิจกรรมกับ

การใชรองเทากีฬามากกวา 1 คูสําหรับแตละกิจกรรม มีแนวโนมการเพิ่มข้ึนของสัดสวนของกลุม

ตัวอยางที่มีระดับการศึกษาที่เพิม่ข้ึนเชนกนั ซึ่งจากตาราง 4.17 เห็นวา ระดับการศกึษาที่เพิ่มข้ึน มี
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แนวโนมของความสามารถในการซื้อรองเทากฬีามากขึ้น พฤติกรรมการใชรองเทากีฬาแตละคู

สําหรับแตละกิจกรรม และการใชรองเทากีฬามากกวา 1 คูสําหรบัแตละกิจกรรมก็เพิม่มากขึ้น

เชนกนั ซึ่งเปนไปไดเนื่องจากระดับการศึกษาที่เพิม่ข้ึน มีผลทาํใหระดับรายไดของกลุมตัวอยาง

เพิ่มข้ึน ความสามารถในการซื้อรองเทากฬีากเ็พิ่มมากขึ้น อยางไรกต็าม จากตารางที่ 4.18 นั้น 

สัดสวนของกลุมตัวอยางทีม่ี

0

ระดับการศึกษาอนุปริญญามีสัดสวนของกลุมตัวอยางที่ใชรองเทา

กีฬามากกวา 1 คูสําหรับแตละกิจกรรมสูงที่สุด อาจเนื่องมาจากจํานวนของตัวอยางในกลุมนีม้ี

เพียง 20 ตัวอยาง อาจสงผลใหเกิดความคลาดเคลื่อนของขอมูล 

 

ตารางที่ 4.18  

ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา 

ใชรองเทาแตละคู

สําหรับแตละ

กิจกรรม

ใชรองเทากีฬา

มากกวา 1 คูสําหรับ

แตละกิจกรรม

ใชรองเทา 1 คู

สําหรับหลายกิจกรรม
รวม

คน 24 5 63 92
รอยละ (26.1) (5.4) (68.5) (100.0)
คน 18 8 31 57

รอยละ (31.6) (14.0) (54.4) (100.0)
คน 5 6 9 2

รอยละ (25.0) (30.0) (45.0) (100.0)
คน 62 21 76 159

รอยละ (39.0) (13.2) (47.8) (100.0)
คน 22 11 37 70

รอยละ (31.4) (15.7) (52.9) (100.0)
คน 131 55 214 400

รอยละ (32.8) (13.8) (53.5) (100.0)

 ปริญญาโทหรือสูงกวา

รวม

มัธยมตน

 มัธยมปลาย หรือ 

ปวช.
อนุปริญญาตรี หรือ 

ปวส.

ปริญญาตรี

 
 

 4.2.4.3 การทดสอบสมมติฐาน

 เพื่อเปนยืนยันความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬาทีว่า 

ระดับการศึกษาที่ตางกันมผีลตอจํานวนรองเทากีฬาทีต่างกนั เนือ่งจากความสามารถในการหา

รายได ส่ิงแวดลอม พฤตกิรรมการใชรองเทากฬีาสาํหรับกิจกรรมทีแ่ละชนิดกฬีาที่ตางกัน จึงทํา

การทดสอบสมมติฐาน ดังนี ้

 

สมมติฐานที ่4.4 ผูใชรองเทากีฬาที่มีระดับการศึกษาตางกัน มีพฤติกรรมการใชรองเทาในจาํนวนที่

แตกตางกนั  

โดยมีสมมติฐานทางสถิติดังนี ้
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 H0: ระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา 

 H1: ระดับการศึกษาตอเดือนมีความสัมพนัธกับพฤติกรรมการใชรองเทากฬีา 

 

ตารางที่ 4.19  

ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางระดับการศึกษากับจํานวนรองเทากีฬา 

คาไคสแควร ระดับนัยสําคัญ ผลการทดสอบ

สมมติฐาน 4.4
ระดับการศึกษาไมสัมพันธกับจํานวน

รองเทา
71.46 0.0000 ปฏิเสธ Ho

ระดับการศึกษากับจํานวนรองเทา

 
  

จากตารางที ่ 4.19 พบวา วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามรีะดับนัยสําคญัเทากับ 

0.0000 ซึ่งมคีานอยกวา ระดับนัยสาํคัญ 0.01 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ ระดับการศึกษาตางกนั มี

พฤติกรรมการใชรองเทากีฬาตางกันอยางมีนัยสาํคัญ 

 ผลการทดสอบสมมติฐานนี ้ สามารถยนืยันผลการศึกษาในตารางที ่ 4.17 วา ระดับ

การศึกษาที่ตางกนัการมีรองเทา (คู) ตอคนก็ตางกนัอยางมนียัสําคัญ เนือ่งจากการมีระดับ

การศึกษาที่สูงขึ้น สงผลใหมีความสามารถในการสรางรายไดเพิ่มข้ึน ความสามารถในการซื้อ

สินคาเพื่อตอบสนองความตองการการบริโภคมีมากขึ้น อีกทัง้พฤติกรรมในการใชรองเทากฬีาและ

กิจกรรมกีฬาสาํหรับแตละกลุมมีความแตกตางกัน ก็สงผลใหมีรองเทากีฬาในจาํนวนที่ตางกนัดวย 
 
4.3 พฤติกรรมการซื้อรองเทากฬีาของกลุมตวัอยาง 
 
 ในสวนนี ้ เปนการศึกษาถึงพฤติกรรมการซื้อรองเทากีฬาของกลุมตัวอยางในเขต

กรุงเทพมหานคร ซึ่งมีผลการศึกษาดังนี ้

 

4.3.1 เพศกับพฤติกรรมการซื้อรองเทากีฬา 

 สวนนี้เปนการศึกษาความสมัพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมการซื้อในดานตาง ๆ ไดแก 

ความถี่ในการซื้อรองเทากีฬา การเจาะจงยี่หอในการซื้อและเหตุผล สถานที่ในการเลือกซื้อรองเทา

กีฬาและสาเหตุ ราคารองเทากีฬาคูลาสุด ดังนี ้

 4.3.1.1 ความสัมพันธระหวางเพศกับความถี่ในการซื้อรองเทากฬีา (เดือนตอคร้ัง) 

 จากตารางที่ 4.20 พบวา เพศชายมีพฤติกรรมการซื้อรองเทากีฬาบอยกวาเพศหญิง คือ 

รอยละ 31.4 ซื้อรองเทาทุกๆ 1-2 ป รองลงมาคือ ซื้อรองเทากฬีาในชวงระยะเวลามากกวา 2 ป 
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ในทางกลบักนั เพศหญงิซือ้รองเทากีฬามากกวา 2 ปตอคร้ังคิดเปนรอยละ 36.8 รองลงมาคือ ซื้อ

รองเทากีฬาในชวงระยะเวลา 1-2 ปตอคร้ัง คิดเปนรอยละ 26.9 ซึ่งจากผลดังกลาวสงัเกตไดวา 

พฤติกรรมทีเ่พศชายซื้อรองเทากฬีาบอยกวาเพศหญงิอาจเนื่องมาจาก เพศชายมพีฤติกรรมการใช

รองเทากีฬาในหลายกจิกรรมมากกวาเพศหญิง ดังผลการศึกษาในขอที่ 4.2 อีกทัง้กิจกรรมกฬีา

สําหรับเพศชายเปนประเภทที่มีแรงกระแทกที่ฝาเทาและขอเทาซึง่สงผลตอการสึกหรอของรองเทา

มากกวาเพศหญิง อาจมีผลใหเพศชายมพีฤติกรรมการซือ้รองเทากีฬาที่บอยกวาเพศหญิง 

 

ตารางที่ 4. 20  

ความสัมพันธระหวางเพศกบัความถี่ในการซื้อรองเทากฬีา (เดือนตอครั้ง) 

คน รอยละ คน รอยละ คน รอยละ

ต่ํากวา 3 เดือน 7 (3.4) 4 (2.1) 11 (2.8)

3-6 เดือน 22 (10.6) 16 (8.3) 38 (9.5)

6-9 เดือน 29 (14.0) 24 (12.4) 53 (13.3)

9-12 เดือน 30 (14.5) 26 (13.5) 56 (14.0)

1-2 ป 65 (31.4) 52 (26.9) 117 (29.3)

มากกวา 2 ป 54 (26.1) 71 (36.8) 125 (31.3)

รวม 207 (100.0) 193 (100.0) 400 (100.0)

ความถ่ีในการซ้ือรองเทากีฬา

 (เดือนตอครั้ง)

ชาย หญิง รวม

 
 
 4.3.1.2 ความสัมพันธระหวางเพศกับการเจาะจงยีห่อรองเทาในการซื้อ 

 จากตารางที่ 4.21 กลุมตัวอยางรอยละ 58.0 ไมเจาะจงยีห่อในการซื้อรองเทากีฬา และ

รอยละ 42.0 เจาะจงยีห่อในการซื้อรองเทากฬีา เมื่อศึกษาแยกเพศของกลุมตัวอยางที่ไมเจาะจง

ยี่หอ พบวา เพศชาย รอยละ 54.1 และเพศหญิง รอยละ 45.9 กลุมตัวอยางที่เจาะจงยีห่อ พบวา 

เพศชายคิดเปนรอยละ 45.9 และเพศหญิง รอยละ 37.8 

 จากผลดังกลาวสามารถวิเคราะหไดวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีพฤติกรรมการไมเจาะจง

ยี่หอในการซื้อรองเทากีฬา กลาวคือ ไมยึดติดตอยี่หอรองเทากีฬาในการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬา

ในการตัดสินใจซื้อ จากสวนนี ้ ทาํใหทราบวา ในตลาดรองเทากฬีาของไทยยังคงมีชองทางการ

แขงขัน เนื่องจาก การทีก่ลุมตัวอยางสวนใหญไมเจาะในยีห่อสินคา กลุมตัวอยางไมยึดติดตอยี่หอ 

ความเปนยีห่อดังไมไดสงผลตอการตัดสินใจเทาใดนัก ตลาดนี้จงึยังเปดเพื่อใหเกิดการแขงขันกัน
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ได นอกจากนีแ้ลว ความไมยึดติดในยี่หอยังแสดงถงึความสามารถในการทดแทนกนัของตัวสนิคา 

การแขงขันกนัในตลาดนาจะขึ้นอยูกับผลิตภัณฑที่ถกูคิดคนและพัฒนาข้ึนเพื่อตอบสนองความ

ตองการใหกับกลุมผูบริโภคไดมากที่สุด ดังนัน้ หากสามารถพัฒนาสินคาเพื่อตอบสนองความ

ตองการของตลาดไดมาก กม็ีความเปนไปไดที่ผูบริโภคจะหนัมาบริโภคในสินคานั้นได 

 

ตารางที่ 4.21  

ความสัมพันธระหวางเพศกบัการเจาะจงยี่หอรองเทาในการซื้อ 

คน รอยละ คน รอยละ คน รอยละ

เจาะจง 95 (45.9) 73 (37.8) 168 (42.0)

ไมเจาะจง 112 (54.1) 120 (62.2) 232 (58.0)

รวม 207 (100.0) 193 (100.0) 400 (100.0)

การเจาะจงยี่หอรองเทาใน
การซื้อ

ชาย หญิง รวม

 
 

 4.3.1.3 ความสัมพันธระหวางเพศกับยีห่อที่เจาะจงซื้อ

 จากผลการศึกษาที่แสดงในตารางที ่ 4.22 เร่ืองการเจาะจงยีห่อรองเทากฬีาในการซื้อครั้ง

ลาสุด ของกลุมตัวอยางทีเ่ปนเพศชาย 95 คน และเพศหญิง 73 คน พบวา ยีห่อที่ไดรับการเจาะจง

ซื้อ 3 ลําดบัแรก สามารถแจกแจงไดดังนี้ เพศชาย เจาะจงยีห่อไนกี้ นนัยางและอาดิดาส 

ตามลําดับ ในขณะที่เพศหญิงเจาะจงยี่หอ ไนกี้ อาดิดาส และรีบอกค ตามลําดับ เปนทีน่าสังเกต

วา ยี่หอสวนใหญที่ไดรับการเจาะจงซื้อ เปนยีห่อที่มาจากตางประเทศ สําหรับยี่หอไทยที่ไดรับการ

เจาะจงมากเปนลําดับสองคอืนันยาง ซึง่จากการสังเกตผลของแบบสอบถาม พบวา กลุมที่เจาะจง

ยี่หอนันยาง เปนกลุมที่มีความนยิมในการเลนกฬีาตะกรอ 
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ตารางที่ 4.22  

ความสัมพันธระหวางเพศกบัยี่หอที่เจาะจงซื้อ 

ย่ีหอ รอยละ ย่ีหอ รอยละ

ลําดับท่ี 1 ไนก้ี 33.33 ไนก้ี 43.24

ลําดับท่ี 2 นันยาง 18.75 อาดิดาส 16.22

ลําดับท่ี 3 อาดิดาส 17.71 รีบอกค 13.51

ชาย หญิง

 
 

 4.3.1.4 ความสัมพันธระหวางเพศกับสาเหตุในการเจาะจงยีห่อทีซ่ื้อ 

จากการศึกษาดังตารางที่ 4.23 พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีการเจาะจงซื้อรองเทากีฬาแตละ

ยี่หอ รอยละ 28.2 มีสาเหตุมาจากความคุนเคยกับยี่หอนั้นมานาน รองลงมา คือ ความมีคุณภาพดี 

ทนทาน รอยละ 21.8 รูปแบบสวย ทนัสมัย คิดเปนรอยละ 18.8 ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ คิด

เปนรอยละ 12.9 อ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 7.1 เปนทีน่ิยมในตลาด คิดเปนรอยละ 6.5 มีเทคโนโลยี

ใหมๆ คิดเปนรอยละ 3.5 และไดรับการแนะนําจากพนักงานขาย รอยละ 1.2 ตามลําดับ เมือ่

พิจารณาตามเพศของกลุมตัวอยาง ทัง้เพศชายและเพศหญิงมีเหตผุลในการเจาะจงซื้อยีห่อนั้น

ดวยเหตุผลหลักเชนเดยีวกนั คือ มีความคุนเคยกบัยี่หอนี้มานาน โดยที่ความคุนเคยดังกลาว 

หมายถงึ ความคุนเคยทางการโฆษณา และ ความคุนเคยจากการใชงาน 

จากผลดังกลาวสามารถวิเคราะหไดวา เพศชายและเพศหญิงใหเหตุผลในการเจาะจงยีห่อ

ในดานความคุนเคยมากทีสุ่ด เพราะยีห่อดังกลาวนัน้ เปนยีห่อที่ขายในประเทศไทยมานานกวา 10 

ป ส่ิงทีน่าสนใจในสวนนี้คอื เหตุผลลําดับสองของทัง้เพศชายและเพศหญงิมีความแตกตางกนั 

กลาวคือ เพศชายใหเหตุผลทางดานความมีคุณภาพดีและทนทาน ทัง้นี ้ อาจเนื่องมาจาก

พฤติกรรมการใชรองเทากีฬาในสวนที่ 2 ของเพศชายนัน้มีลักษณะกฬีาที่มีแรงกระแทกสวนสนเทา

และความหลากหลายในกิจกรรมการใชรองเทากฬีามากกวาเพศหญงิ อันอาจเปนเหตุจูงใจใหเพศ

ชายใหความสาํคัญกับความมีคุณภาพดีและทนทาน มากกวา เพศหญิง ดังนัน้ การพฒันา

ผลิตภัณฑเพื่อตอบสนองความตองการของเพศชาย ควรคํานึงถึงความมีคุณภาพดีและทนทาน ใน

ขณะเดียวกนั เพศหญงิ ใหเหตุผลทางดานความสวยงามและความมีรูปแบบทันสมัยเปนอนัดบั

สอง และเปนสัดสวนที่มากกวาเพศชาย ซึ่งเปนลักษณะพื้นฐานของความตองการของเพศหญงิ 

ดังนัน้ การออกแบบผลิตภัณฑเพื่อตอบสนองความตองการตอกลุมลกูคาที่เปนผูหญิงควรคํานงึถึง

รูปแบบรองเทากีฬาที่มีความสวยงามและความทันสมัยเปนสําคัญ นอกจากนี้ เปนทีน่าสงัเกตวา 

แมวายีห่อที่ไดรับการเจาะจงซื้อสวนใหญแลวเปนยี่หอตางชาติ แตทัง้เพศชายและเพศหญงิกลับ
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ไมไดเลือกเหตุผลในการเลือกซื้อยี่หอเหลานั้นดวยเหตุผลความมีเทคโนโลยีใหมๆในสัดสวนของ

กลุมตัวอยางสูงนกั ซึ่งเปนการแสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางไมไดสนใจความมีเทคโนโลยีใหมๆ

สําหรับรองเทากีฬา ผูผลิตรองเทากฬีาจงึไมจําเปนที่จะพัฒนารองเทากีฬาในดานนี้ เพื่อตอบสนอง

ความตองการกับกลุมผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครมากนกั  

 

ตารางที่ 4.23  

ความสัมพันธระหวางเพศกบัสาเหตุในการเจาะจงยี่หอที่ซื้อ 

คน รอยละ คน รอยละ คน รอยละ

ไดรับการแนะนําจากพนักงานขาย 2 (2.1) 0 (0.0) 2 (1.2)

มีเทคโนโลยีใหมๆ 4 (4.2) 2 (2.7) 6 (3.5)

คุนเคยกับยี่หอน้ีมานาน 28 (29.2) 20 (27.0) 48 (28.2)

ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 11 (11.5) 11 (14.9) 22 (12.9)

คุณภาพดี ทนทาน 26 (27.1) 11 (14.9) 37 (21.8)

เปนที่นียมในตลาด 5 (5.2) 6 (8.1) 11 (6.5)

รูปแบบสวย ทันสมัย 13 (13.5) 19 (25.7) 32 (18.8)

อื่นๆ 7 (7.3) 5 (6.8) 12 (7.1)

รวม 96 (100.0) 74 (100.0) 170 (100.0)

สาเหตุในการเจาะจงยี่หอท่ีซื้อ
ชาย หญิง รวม

 
 

 4.3.1.5 ความสัมพันธระหวางเพศกับสถานที่ในการเลือกซื้อรองเทากฬีา 

 จากตารางที ่ 4.24 พบวา กลุมตัวอยางรอยละ 61.5 เลือกซื้อรองเทากีฬาใน

หางสรรพสินคา โดยที่เพศชายและเพศหญิง รอยละ 56.0 และ 67.4 ตามลําดับ เลือกซื้อรองเทา

กีฬาในหางสรรพสินคาเชนกนั สังเกตไดวา เพศหญิงมสัีดสวนผูซื้อรองเทากฬีาในหางสรรพสินคา

มากกวาเพศชาย อาจเนื่องมาจากเพศหญิงมีพฤติกรรมการซื้อสินคาตางๆในหางสรรพสินคา

มากกวาเพศชาย ทําใหมีความเปนไดที่สงผลตอผลการศึกษาดังกลาว รองลงมา คือ รานขาย

เครื่องอุปกรณกีฬา คิดเปนรอยละ 17.3 ซึ่งเพศชายมสัีดสวนที่สูงกวาเพศหญงิเนือ่งมาจากชนดิ

กีฬาที่เพศชายนิยม เปนกฬีาที่ตองใขอุปกรณกีฬาเสริม ในขณะทีก่ีฬาสาํหรับเพศหญิงสวนใหญ

เปนกิจกรรมทีใ่ชรองเทากีฬาเปนสวนสาํคญั นอกจากนี ้ รอยละ 14.5 ของกลุมตัวอยางเลือกซื้อที่
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รานขายรองเทาโดยเฉพาะ รอยละ   3.3 ของกลุมตัวอยางเลือกซื้อที่รานขายเครือ่งแตงกายทัว่ไป 

รอยละ 2.0 เลือกซื้อที่ศูนยจาํหนายของแตละตรา และ การขายตรง (ไดเร็กเซลล) รอยละ 0.5  

 

ตารางที่ 4.24  

ความสัมพันธระหวางเพศกบัสถานที่ในการเลือกซื้อรองเทากีฬา 

คน รอยละ คน รอยละ คน รอยละ

หางสรรพสินคา 116 (56.0) 130 (67.4) 246 (61.5)

รานขายรองเทาโดยเฉพาะ 26 (12.6) 32 (16.6) 58 (14.5)

รานขายเครื่องแตงกายโดยท่ัวไป 6 (2.9) 7 (3.6) 13 (3.3)

รานขายเครื่องอุปกรณกีฬา 52 (25.1) 17 (8.8) 69 (17.3)

ศูนยจําหนายของแตละตรา 4 (1.9) 4 (2.1) 8 (2.0)

การขายตรง (ไดเร็กเซลล) 1 (0.5) 1 (0.5) 2 (0.5)

อ่ืนๆ 2 (1.0) 2 (1.0) 4 (1.0)

รวม 207 (100.0) 193 (100.0) 400 (100.0)

หญิง รวม
สถานท่ีในการเลือกซ้ือรองเทากีฬา

ชาย

 
 

 4.3.1.6 ความสัมพันธระหวางเพศกับสาเหตุในการเลือกซื้อรองเทาจากสถานที่ตางๆ 

 จากตารางที่ 4.25 พบวา สาเหตทุี่กลุมตัวอยางใชในการเลือกซื้อรองเทากฬีาจากสถานที่

ดังกลาว รอยละ 56.0 มีสาเหตุมาจากสถานที่ดังกลาวนั้น มียหีอ ขนาด และประเภทของรองเทา

กีฬาใหเลือกมากมาย รองลงมาคือ สะดวก ใกลบาน คดิเปนรอยละ 28.5 มีสวนลดหรือของแถม

คิดเปนรอยละ 13.5 และสาเหตุอ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 2.0 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 



 50

ตารางที่ 4.25  

ความสัมพันธระหวางเพศกบัสาเหตุในการเลือกซื้อรองเทาจากสถานที่ตางๆ 

คน รอยละ คน รอยละ คน รอยละ

สะดวก ใกลบาน 65 (31.4) 49 (25.4) 114 (28.5)

มีสวนลดหรือของแถม 33 (15.9) 21 (10.9) 54 (13.5)

มียี่หอ ขนาด ประเภทให
เลือกมากมาย

105 (50.7) 119 (61.7) 224 (56.0)

อื่นๆ 4 (1.9) 4 (2.1) 8 (2.0)

รวม 207 (100.0) 193 (100.0) 400 (100.0)

ชาย หญิง รวมสาเหตุในการเลือกซื้อ
รองเทาจากสถานที่ตางๆ

 
  

จากผลการศึกษาในตารางที ่ 4.24 และ 4.25 สามารถวิเคราะหถึงพฤติกรรมการซื้อ

รองเทากีฬาจากสถานที่ตางๆ จากกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพมหานครไดดังนี้ คือ ทัง้เพศชายและ

เพศหญงิ เลอืกซื้อรองเทากีฬาจากหางสรรพสินคามากที่สุด ดวยเหตผลหลักที่วา มียีห่อ ขนาด 

และประเภทใหเลือกมากมาย และเหตุผลรองลงมาคือความสะดวกและใกลบาน หากอธิบายดวย

สภาพแวดลอมทางกายภาพ เราสามารถพบหางสรรพสินคาไดทั่วไปในเขตกรุงเทพมหานคร และ

หางสรรพสินคาเปนหางใหญที่รวบรวมผลิตภัณฑตางๆไวมากมาย ซึง่เปนเหตุผลสนับสนนุผล

การศึกษาไดอยางชัดเจน ดังนัน้ สําหรบัแผนทางดานชองทางจัดจาํหนายรองเทากีฬา จึงควร

เร่ิมตนจากการวางสนิคาที่หางสรรพสนิคา เพราะเปนปจจัยที่ชวยกระตุนใหเกิดพฤติกรรมการซือ้

รองเทาไดดี นอกจากสถานที่ที่เลือกซื้อรองเทากฬีาจากหางสรรพสินคาแลว เพศชายกับเพศหญิงมี

พฤติกรรมการเลือกซื้อรองเทากีฬาจากสถานที่ตางกนั คอื เพศชายเลอืกซื้อรองเทากีฬาจากราน

ขายเครื่องอุปกรณกีฬา ทัง้นี้ อาจเนื่องมาจาก ความเปนไปไดในการเขารานอุปกรณกีฬาของเพศ

ชายมากกวาเพศหญิงซึ่งพิจารณาจากกิจกรรรมกีฬาของเพศชายอนัไดแก แบดมินตัน และ

ฟุตบอล ซึ่งเปนกีฬาที่จาํเปนตองเลนพรอมกับอุปกรณกีฬาชนิดอืน่นอกเหนือจากรองเทากฬีา 

ในขณะที่เพศหญิงนั้น เลอืกซื้อรองเทากีฬาจากรานขายรองเทาโดยเฉพาะเนื่องจาก รานขาย

รองเทาโดยเฉพาะนัน้ ประกอบดวยทั้งรองเทาแฟชัน่และรองเทากฬีา ซึง่โดยธรรมชาติของเพศ

หญิงนอกจากการใชรองเทากีฬาแลว ยังมกีารใชรองเทาแฟชั่นทั้งสาํหรับการไปทํางานหรือไปเรียน 

ดังนัน้ เพศหญิงจึงมโีอกาสที่จะเขารานขายรองเทาโดยเฉพาะมากกวาเพศชาย การกระจายสินคา

เพื่อเขาถงึผูบริโภคเพศหญิงนั้น นอกจากจะเปนหางสรรพสินคาแลว การกระจายสินคาไปยงัราน
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ขายรองเทาโดยเฉพาะนัน้ ยอมเปนชองทางในการสรางโอกาสในการขายเนือ่งจากปจจัยดาน

สภาพแวดลอมดวย 

 

 4.3.1.7 ความสัมพันธระหวางเพศกับราคารองเทาที่ซื้อคูลาสุด 

 จากการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญรอยละ 34.5 ซื้อรองเทากีฬาคูลาสุดในราคา 

1,001-2,000 บาท รองลงมาคือ ราคา 501-1,000 บาท คิดเปนรอยละ 23.3 ราคาต่ํากวา 500 

บาท คิดเปนรอยละ 19.0 ราคา 2,001-3,000 บาท คิดเปนรอยละ 17.3 ราคา 3,001-4,000 บาท 

คิดเปนรอยละ 4.3 และราคามากกวา 4,000 บาท คิดเปนรอยละ 1.8 ตามลําดับ ดงัตารางที่ 4.26 

 ในสวนนี้สามารถวิเคราะหไดวา ทั้งเพศชายและเพศหญิง ใหการยอมรับรองเทากีฬาใน

ระดับราคา 1,001-2,000 บาท เนื่องจากเปนกลุมระดับราคาที่ซื้อเปนสวนใหญของทั้งเพศชายและ

เพศหญงิ สัดสวนของระดับราคารองเทาคูลาสุดทีท่ั้งเพศชายและเพศหญิงเลือกซื้อเปนลําดับที่ 2 

คือ ที่ระดับราคา 501-1,000 บาท ซึง่กลาวไดวา ระดับราคาที่ไดรับการยอมรับจากทัง้เพศชายและ

หญิงอยูในชวงราคา 501-2,000 บาท อยางไรก็ตาม ในระดับราคาที่เพศชายเลือกเปนลําดับที่สาม 

ไดแกชวงราคา 2,001-3,000 บาท ในขณะที่เพศหญิงเลือกที่ระดับราคา ต่ํากวา 500 บาท 

สามารถอธิบายสนับสนุนผลการศึกษาเรื่องเหตุผลในการเจาะจงยี่หอของเพศชายทีว่า เลือกซือ้

จากการทีย่ี่หอนั้นมีคุณภาพดีและทนทาน หรือกลาวอีกนัยหนึง่จากผลการศึกษาในสวนนี้วา เพศ

ชาย ไมไดมองระดับราคารองเทาเปนสิ่งสําคัญเพียงอยางเดียว แต ยังมองถงึเรื่องของระดับความ

มีคุณภาพของรองเทากีฬาอกีดวย อยางไรก็ตาม จากผลการศึกษาในสวนนี ้ การพัฒนาคุณภาพ

ของรองเทากฬีาเพื่อตอบสนองความตองการของทัง้เพศชายและเพศหญิงตองคาํนงึถึงระดับราคา

เปนสิ่งสาํคัญ โดยที่ระดับราคาที่ไดัรับของเพศชายอยูที ่ 501-3,000 บาท ในขณะที่ระดับราคาที่

ไดรับการยอมรับของเพศหญิงอยูที ่ต่ํากวา 2,000 บาท ดังตารางที่ 4.26 
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ตารางที่ 4.26  

ความสัมพันธระหวางเพศกบัราคารองเทาที่ซื้อคูลาสุด 

คน รอยละ คน รอยละ คน รอยละ

ต่ํากวา 500 บาท 29 (14.0) 47 (24.4) 76 (19.0)

501-1,000 บาท 43 (20.8) 50 (25.9) 93 (23.3)

1,001-2,000 บาท 79 (38.2) 59 (30.6) 138 (34.5)

2,001-3,000 บาท 41 (19.8) 28 (14.5) 69 (17.3)

3,001-4,000 บาท 10 (4.8) 7 (3.6) 17 (4.3)

มากกวา 4,001 บาท 5 (2.4) 2 (1.0) 7 (1.8)

รวม 207 (100.0) 193 (100.0) 400 (100.0)

ราคารองเทาท่ีซื้อคูลาสุด
ชาย หญิง รวม

 
 

4.3.2 อายุกับพฤติกรรมการซื้อรองเทากีฬา 

 สวนนี้เปนการศึกษาความสมัพันธระหวางอายุกับพฤติกรรมการซื้อในดานตาง ๆ ไดแก 

ความถี่ในการซื้อรองเทากีฬา การเจาะจงยี่หอในการซื้อและเหตุผล สถานที่ในการเลือกซื้อรองเทา

กีฬาและสาเหตุ ราคารองเทากีฬาคูลาสุด ดังนี ้

 4.3.2.1 ความสัมพันธระหวางอายุกับความถี่ในการซื้อรองเทากฬีา (เดือนตอคร้ัง) 

 จากตารางที่ 4.27 พบวา กลุมอายนุอยกวา 16 ป สวนใหญรอยละ 48.1 ซื้อรองเทากีฬา

ในชวงระยะเวลามากกวา 2 ปตอคร้ัง ทั้งนีเ้นื่องมาจาก กลุมอายนุี้มีพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา 1 

คูสําหรับหลายกิจกรรม และเวลาสวนใหญของกลุมตัวอยางนี้อยูในโรงเรียน กลาวคือ กิจกรรม

หลักคือการเรียน ดังนัน้ พฤติกรรมในการใชรองเทากีฬาที่ไดรับแรงกระแทกสูงสาํหรับกลุมนี้อาจไม

สูงนกั อีกทัง้เนื่องจากกลุมนี้เปนวัยเรยีน จึงมีความเปนไปไดที่กลุมอายุนีม้ิไดเปนผูซื้อรองเทากฬีา

ดวยตนเอง อาจเปนครอบครัวหรือผูปกครองชวยพิจารณาและตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาแทนทําให

ชวงอายนุี้มีความถี่ในการซื้อรองเทากีฬา 2 ปตอคร้ัง 

 กลุมที่มีอาย ุ17-55 ป มีสัดสวนของผูซื้อรองเทากฬีาทุกๆ 1-2 ปมากที่สุด รองลงมาคอื ซื้อ

รองเทากีฬาในชวงเวลามากกวา 2 ป แตสัดสวนของผูที่ซื้อในระยะเวลา 1-2 ปนี้ ลดลงเมื่ออายุ

เพิ่มข้ึน ประกอบกับสัดสวนของกลุมตัวอยางที่ซื้อรองเทาในชวงเวลา 3-6 เดือนนัน้ เพิ่มข้ึน ตาม

ระดับอายุ อีกทั้งพบวา ในกลุมอาย ุ17-55 ปนี ้มพีฤติกรรมการซื้อรองเทากฬีาในชวงระยะเวลาต่าํ

กวา 3 เดอืนดวย จากผลการศึกษาสวนนี้ ทําใหทราบวา ในกลุมอายุ 17-55 ป เปนกลุมที่มี
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แนวโนมที่จะซือ้รองเทากีฬาบอยกวากลุมอายุต่ํากวา 16 ป และกลุมอายุมากกวา 55 ป ทั้งนี้

เนื่องมาจาก กลุมนี ้ เปนกลุมของนักศกึษาและกลุมวยัทํางาน ที่ยงัมีรายไดตอเดือน ซึง่ก็คือ มี

ปจจัยทางดานเศรษฐกิจที่สนับสนนุใหเกดิการบริโภค อีกทัง้ กลุมอายทุี่สูงขึน้มีแนวโนมการมี

รายไดตอเดอืนมากขึ้น ทาํใหมีความสามารถในการจับจายและบริโภครองเทากีฬาไดมากกวากลุม

อ่ืน 

 กลุมที่มีอายมุากกวา 55 ป จากตารางที่ 4.27 แสดงใหเห็นวา กลุมอายุมากกวา 55 ปนี้ มี

ความถี่ในการซื้อรองเทากีฬาเพยีง 3 กลุมคือ ซื้อรองเทากฬีาในชวง 9-12 เดือน 1-2 ป และ

มากกวา 2 ป เนื่องจากผลการศึกษาพฤติกรรมการใชรองเทากฬีาในสวนที ่ 2 อธิบายถึงการมี

กิจกรรมในการใชรองเทากฬีานอยลง อีกทัง้กิจกรรมกฬีาของกลุมอายมุากกวา 55 ป ก็เปนกฬีาที่

ไมเกิดแรงกระแทกที่สนเทามากนักเมื่อเปรียบเทียบกับกลุมอายุอ่ืนๆ อยางไรก็ตาม สัดสวนของ

ตัวอยางในกลุมนี้คอนขางกระจายตัว จึงสรุปไดวา กลุมที่มีอายุมากกวา 55 ป มีพฤติกรรมการซื้อ

รองเทาในชวงเวลามากกวา 9 เดือนตอ 1 คร้ัง  

 

ตารางที่ 4.27  

ความสัมพันธระหวางอายุกบัความถี่ในการซื้อรองเทากฬีา (เดือนตอคร้ัง) 

 

ต่ํากวา 3 เดือน 3-6 เดือน 6-9 เดือน 9-12 เดือน 1-2 ป มากกวา 2 ป รวม
คน 0 2 6 6 13 25 52

รอยละ (0.0) (3.8) (11.5) (11.5) (25.0) (48.1) (100.0)
คน 3 7 11 4 24 21

รอยละ (4.3) (10.0) (15.7) (5.7) (34.3) (30.0) (100.0)
คน 2 12 18 14 36 34 11

รอยละ (1.7) (10.3) (15.5) (12.1) (31.0) (29.3) (100.0)
คน 3 7 9 7 15 12 53

รอยละ (5.7) (13.2) (17.0) (13.2) (28.3) (22.6) (100.0)
คน 3 10 9 5 14 14 5

รอยละ (5.5) (18.2) (16.4) (9.1) (25.5) (25.5) (100.0)
คน 0 0 0 20 15 19

รอยละ (0.0) (0.0) (0.0) (37.0) (27.8) (35.2) (100.0)
คน 11 38 53 56 117 125 400

รอยละ (2.8) (9.5) (13.3) (14.0) (29.3) (31.3) (100.0)รวม

26-35 ป

36-45 ป

46-55 ป

มากกวา 55 ป

นอยกวา 16 ป

17-25 ป 70

6

5

54

 

 4.3.2.2 ความสัมพันธระหวางอายุกับการเจาะจงยีห่อในการซื้อรองเทา 

 จากตารางที่ 4.28 กลุมตัวอยางสวนใหญไมเจาะจงยีห่อในการซื้อรองเทากฬีา กลาวคือ 

ในสัดสวนของแตละกลุมตัวอยางรอยละ 50-60 ไมเจาะจงยีห่อ โดยเฉพาะอยางยิง่ในกลุมที่มีอายุ

มากกวา 55 ปนั้น มีสัดสวนของกลุมตัวอยางถงึรอย 87.0 ที่ไมเจาะจงยีห่อในการซื้อรองเทา 

สําหรับกลุมนีแ้สดงใหเหน็วา ยีห่อรองเทากฬีาไมมีผลในการตัดสินใจซื้อ รองเทากฬีาในตลาด



 54

สามารถทดแทนกันได หากเพียงแตสามารถตอบสนองความตองการที่แทจริงของกลุมนี้ได กพ็รอม

ที่จะเลือกซื้อรองเทากฬีายี่หอนั้นทันท ี

 แตจากผลการศึกษาตารางที ่ 4.28 นี้ พบวา มีเพยีงกลุมอายุ 17-25 ปเทานัน้ ที่มีสัดสวน

การเจาะจงยีห่อในการซื้อรองเทากฬีาถึง 55.7 และมีสัดสวนที่สูงกวากลุมที่มีอายุนอยกวา 16 ป 

ทั้งนี้อาจเนื่องมาจาก กลุมทีม่ีอายุ 16 ป เปนกลุมเดก็วยัเรียน ซึ่งยังไมไดรับอิทธิพลในดานคานยิม

ในยี่หอรองเทากีฬามากนัก ทาํใหัเด็กกลุมอาย ุ 16 ปมีสัดสวนการไมเจาะจงยีห่อในการซื้อรองเทา

ที่สูงกวา ในขณะที่กลุมที่มอีายุ 17-25 ปเปนกลุมเด็กวยัโต นักศึกษา และกลุมเร่ิมตนวัยทํางาน ซึ่ง

ในกลุมนี้ ไดรับอิทธิพลดานคานิยมจากสิง่แวดลอมภายนอกไดงายกวา การใชสินคาที่มยีี่หออาจ

กระตุนใหกลุมนี้มีความภูมใิจในการใชสินคาที่มียีห่อมากกวาการใชสินคาที่ไมมียีห่อ  

 

ตารางที่ 4.28  

ความสัมพันธระหวางอายุกบัการเจาะจงยี่หอในการซื้อรองเทา 

 

เจาะจง ไมเจาะจง

คน 22 30 52
รอยละ (42.3) (57.7) (100.0)
คน 39 31 70

รอยละ (55.7) (44.3) (100.0)
คน 48 68 116

รอยละ (41.4) (58.6) (100.0)
คน 26 27 53

รอยละ (49.1) (50.9) (100.0)
คน 26 29 55

รอยละ (47.3) (52.7) (100.0)
คน 7 47

รอยละ (13.0) (87.0) (100.0)
คน 168 232 400

รอยละ (42.0) (58.0) (100.0)รวม

26-35 ป

36-45 ป

46-55 ป

มากกวา 55 ป

การเจาะจงยีห่อในการซื้อรองเทา
รวม

นอยกวา 16 ป

17-25 ป

54

 
 

 4.3.2.3 ความสัมพันธระหวางอายุกับยี่หอที่เจาะจงซื้อ 

 จากตารางที่ 4.29 พบวา กลุมตัวอยางอายุต่ํากวา 55 ปที่เจาะจงยี่หอในการซื้อ โดยสวน

ใหญเลือกซื้อรองเทากฬีายี่หอไนกี้ แตจะมีความแตกตางในลาํดับที ่ 2 ของทกุกลุม จากตารางที่ 

4.28 กลุมที่มอีายุนอยกวา 16 ป สวนใหญไมเจาะจงยีห่อในการซื้อ กลุมที่เจาะจงยี่หอในการซื้อนี้
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สวนใหญระบุ ไนกี้ อาดิดาส และนันยาง ซึ่งเปนการใหการสนับสนุนวา ในกลุมอายุนอยกวา 16 ป

นี้ ไมยึดติดกบัยี่หอสินคาโดยเฉพาะยีห่อที่มาจากตางประเทศ แตอาจเหน็ความสาํคัญในดานการ

ใชงานมากกวาคานยิม 

 กลุมที่มีอาย ุ 17-25 ป สวนใหญมีการเจาะจงยีห่อรองเทากฬีาในการซื้อ จากตารางที ่

4.29 ยังแสดงใหเหน็วา ยีห่อที่กลุมนี้ใหความสาํคัญมากไดแก ไนกี้ อาดิดาส และคอนเวิรส ซึง่เปน

ยี่หอจากตางชาติ ซึ่งเปนยีห่อช่ือดังในประเทศไทย และมีการแขงขันทางการโฆษณาสูงดวย ดังนัน้ 

ในการทําการตลาดเพื่อกลุมผูบริโภคกลุมนี ้ ควรทาํการศึกษาถงึลักษณะการทําการตลาดของยีห่อ

ดังกลาว ไมวาจะเปนการโฆษณาทางโทรทัศน ปายโฆษณา เปนตน เพื่อเปนการจูงใจใหกลุม

ผูบริโภคกลุมนี้ หันมาสนใจในผลิตภัณฑ 

 กลุมตัวอยางอาย ุ 26-35 ป และกลุมอาย ุ 46-55 ป โดยสวนใหญไมเจาะจงยีห่อซ้ือ และ

ยี่หอที่เลือกซื้อ มีนนัยางที่เปนยีห่อไทย ซึ่งจากตารางภาคผนวก ง ที่แสดงชนิดกฬีา พบวา ในกลุม

นี้ มีผูออกกาํลังกายกลุมหนึง่โดยการเลนตะกรอ และกลุมนีม้ีการเจาะจงยีห่อนันยางในการซื้อ

รองเทากีฬาดวย 

 กลุมตัวอยางอายุ 36-45 ป กลุมที่เจาะจงยีห่อในการซื้อและจากตารางที่ 4.29 พบวา 

ยี่หอที่กลุมนี้ใหการเจาะจงในการซื้อ ไดแก ไนกี้ อาดิดาส และรีบอกค ซึ่งเปนยี่หอตางชาติ การ

เจาะกลุมผูบริโภคกลุมนี้ ควรใชวิธีการสรางความเชื่อมัน่ในตราสินคา วาสามารถเทยีบเทากับยีห่อ

ตางชาติได ซึง่เปนแนวทางในการทําการตลาดเชนเดยีวกับกลุมอายุ 17-25 ป 

 กลุมตัวอยางอายุมากกวา 55 ป มีการระบุยี่หอแพนซึง่เปนยี่หอไทย แสดงใหเห็นวายีห่อ

ตางชาติไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อของกลุมอายนุี้  

 

 

 

 

 

 

 

___________________________ 

หมายเหต:ุ จากลักษณะการกระจายตวัของขอมูล ขอมูลบางสวนอาจมีการเบี่ยงเบนที่เกิดจาก

วิธีการเก็บขอมูลจากแบบสอบถาม 
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ตารางที่ 4.29  

ความสัมพันธระหวางอายุกบัยี่หอที่เจาะจงซื้อ 

ลําดับท่ี 1 ลําดับท่ี 2 ลําดับที่ 3
ย่ีหอ ไนก้ี อาดิดาส นันยาง
รอยละ 34.78 26.09 17.39
ย่ีหอ ไนก้ี อาดิดาส คอนเวิรส
รอยละ 41.03 23.08 10.26
ย่ีหอ ไนก้ี นันยาง อาดิดาส
รอยละ 32.00 20.00 14.00
ย่ีหอ ไนก้ี อาดิดาส รีบอกค
รอยละ 36.00 16.00 12.00
ย่ีหอ ไนก้ี นันยาง รีบอกค
รอยละ 57.69 19.23 11.54
ย่ีหอ แพน
รอยละ 100.00

46-55 ป

มากกวา 55 ป

ลําดับย่ีหอท่ีเจาะจง

นอยกวา 16 ป

17-25 ป

26-35 ป

36-45 ป

 
 

4.3.2.4 ความสัมพันธระหวางอายุกับสาเหตุในการเจาะจงยีห่อทีซ่ื้อ 

 จากตารางที่ 4.30 สาเหตุในการเจาะจงยีห่อที่ซื้อจากกลุมที่เลือกเจาะจงยีห่อทีซ่ื้อของแต

ละกลุมอายุ พบวา กลุมที่มีอายุนอยกวา 16 ปสวนใหญ เลือกเจาะจงยีห่อเนื่องมาจาก

ความคุนเคยกบัยี่หอนี้มานาน รองลงมาคือ ความมีคุณภาพดีทนทาน และการเปนที่นยิมในตลาด  

ในสัดสวนที่เทากัน จากสวนนี้ ทําใหทราบวา นอกจากความคุนเคยในยี่หอสินคา การพิจารณาถงึ

คุณภาพและการเปนที่นยิมในตลาดของรองเทากฬีาก็เปนอีกปจจัยทีก่ลุมนี้ใหความสนใจ 

 กลุมที่มีอาย ุ17-25 ป มพีฤติกรรมการยดึติดยี่หอสินคามากที่สุดในทุกกลุมอาย ุและยี่หอ

สินคาที่ไดรับความนิยมสวนใหญไดแกยีห่อตางชาติโดยมีสาเหตุหลกัในการเลือกซื้อยี่หอเหลานี้

คือ ความมีรูปแบบสวยทนัสมัย ดังนัน้ นอกจากการเขาตลาดกลุมเปาหมายเพื่อการแขงขันในกลุม

ผูบริโภคอายุ 17-25 ปดวยวิธีการสรางความมชีื่อเสียงของยี่หอแลว ความสามารถในการพัฒนา

รองเทากีฬาเพื่อใหมีรูปแบบสวยและทันสมัย ก็เปนปจจัยสําคัญในการเจาะกลุมลูกคากลุมนีไ้ด

ดวย 

 กลุมที่มีอายุ 26-35 ป จากสวนของยีห่อที่กลุมนี้เจาะจงเลือกซื้อคลายกับกลุมอายุนอย

กวา 16 ปแลว ยังพบวา กลุมนี้ใหเหตุผลในการเจาะจงยี่หอในการซื้อเนื่องจากความมีคุณภาพดี 

ทนทาน ความมีรูปแบบทนัสมัย และมีการพจิารณาดานราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพอีกดวย 
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ดังนัน้ การพฒันาผลิตภัณฑใหกบักลุมอายุนี้ ตองพิจารณาในดานความสวยงามและ ความคุมคา

ในการซื้อรองเทากฬีาของกลุมนี้ดวย อีกทั้งกลุมนี ้ นาจะมีความสามารถในการซือ้รองเทากีฬาใน

ระดับราคาที่สูงกวากลุมอ่ืนเมื่อเปรียบเทยีบกับความคุมคาในคุณสมบัติของรองเทากีฬาที่จะไดรับ 

 กลุมที่มีอายุ 36-45 ป สาเหตุในการเจาะจงยีห่อในการซื้อของกลุมนี ้มีลักษณะคลายกับ

กลุมที่มีอาย ุ 26-35 ป แตกลุมนี้ใหความสนใจในดานความมีรูปแบบที่สวยและทนัสมัยนอยกวา 

การพัฒนาผลติภัณฑสําหรบักลุมอายนุี ้ จึงควรใหความสนใจในดานของความมีคุณภาพและ

ระดับราคาที่คุมคาใหมากกวาความมีรูปแบบที่สวยงาม 

 กลุมที่มีอาย ุ 46-55 ป ใหเหตุผลในการเจาะจงยี่หอในดานความมรูีปแบบสวยทนัสมัย 

และ ความมีคณุภาพดีทนทานในสัดสวนของกลุมตัวอยางที่เทากัน รองลงมา คือเปนความคุนเคย

กับยี่หอ ซึ่งเปนการแสดงวา แมวาจะมีการเจาะจงยี่หอ แตความมียีห่อก็ไมไดสําคัญตอการ

ตัดสินใจซื้อ เทากบัความมคีุณภาพและรูปแบบสวย ในอีกกรณหีนึง่ กลุมตัวอยางนี้ ไมใหเหตุผล

ในการเจาะจงยี่หอนี้ ในดานของความมรีาคาเหมาะสมกับคุณภาพเลย สามารถวิเคราะหไดวา 

กลุมนี้ไมไดใหความสาํคัญกบัความคุมคาของราคารองเทากฬีาเปรียบเทียบกับคุณภาพ ดังนั้น 

การพัฒนารองเทากฬีาสาํหรับกลุมนี ้ ควรพิจารณาดานความมีคุณภาพและการมีรูปแบบสวยและ

ทันสมยั 

 สําหรับกลุมทีม่ีอายุมากกวา 55 ป พบวา รอยละ 100 ใหเหตุผลอ่ืนๆในการเจาะจงยีห่อ

แพนซึง่เปนยีห่อไทย จากการสัมภาษณพบวา ในกลุมนีใ้หเหตุผลในการเจาะจงยีห่อในการซื้อวา มี

สวนลด ชอบเปนการสวนตวั และใสสบาย  
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 4.3.2.5 ความสัมพันธระหวางอายุกับสถานที่ในการเลือกซื้อรองเทากฬีา 

 จากตารางที ่ 4.31 พบวา ทุกกลุมอายเุลอืกซื้อรองเทากีฬาจากหางสรรพสินคาเปนสวน

ใหญ ดงันี ้กลุมอายนุอยกวา 16 ป รอยละ 76.9 กลุมอาย ุ17-25 ป รอยละ 58.6 กลุมอาย ุ26-35 

ป รอยละ 64.7 กลุมอายุ 36-45 ป รอยละ 47.3 และกลุมอายุมากกวา 55 ป รอยละ 55.6  
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 4.3.2.6 ความสัมพันธระหวางอายุกับสาเหตุในการเลือกซื้อรองเทาจากสถานที่ตางๆ 

 สาเหตหุลักทีแ่ตละกลุมอายุใชในการเลือกซื้อรองเทากฬีาจากสถานที่ตางๆ เนื่องจาก มี

ยี่หอ ขนาด และประเภทใหเลือกมากมาย โดยอธิบายแตละกลุมตัวอยางไดดังนี ้กลุมอายนุอยกวา 

16 ป รอยละ 55.8 กลุมอายุ 17-25 ป รอยละ 67.1 กลุมอาย ุ26-35 ป รอยละ 50.0 กลุมอาย ุ36-

45 ป รอยละ 54.7 กลุมอาย ุ 46-55 ป รอยละ 52.7 และกลุมอายมุากกวา 55 ป รอยละ 59.3 

ตามลําดับ ดงัตารางที่ 4.32 

 

ตารางที่ 4.32  

ความสัมพันธระหวางอายุกบัสาเหตุในการเลือกซื้อรองเทาจากสถานที่ตางๆ 

 

สะดวก ใกล
บาน

มีสวนลดหรอืของ
แถม

มีย่ีหอ ขนาด 
ประเภทใหเลือก

มากมาย
อื่นๆ รวม

คน 15 8 29 0 52
รอยละ (28.8) (15.4) (55.8) (0.0) (100.0)
คน 16 5 47 2 70

รอยละ (22.9) (7.1) (67.1) (2.9) (100.0)
คน 37 18 58 3 116

รอยละ (31.9) (15.5) (50.0) (2.6) (100.0)
คน 14 9 29 1 53

รอยละ (26.4) (17.0) (54.7) (1.9) (100.0)
คน 16 8 29 2 55

รอยละ (29.1) (14.5) (52.7) (3.6) (100.0)
คน 16 6 32 0 54

รอยละ (29.6) (11.1) (59.3) (0.0) (100.0)
คน 114 54 224 8 400

รอยละ (28.5) (13.5) (56.0) (2.0) (100.0)

นอยกวา 16 ป

17-25 ป

รวม

26-35 ป

36-45 ป

46-55 ป

มากกวา 55 ป

 

จากตารางที ่ 4.31 และ 4.32 สามารถวิเคราะหไดวา ทุกกลุมอายุสวนใหญเลือกซื้อ

รองเทากีฬาจากหางสรรพสนิคา ดวยเหตุผลหลักคือ การมยีี่หอ ขนาด และประเภทใหเลือก

มากมาย และเปนไปตามหลักดานปจจัยทางดานสภาพแวดลอมทางกายภาพ พบวา 

หางสรรพสินคามีใหเลือกมากมายในเขตกรุงเทพมหานคร ทาํใหกลุมตัวอยางมีเหตุผลรองลงมา

คือ ความสะดวกใกลบาน อีกทัง้การมีสวนลดของแถม ไมไดมีผลตอการตัดสินใจเลอืกซื้อมากนัก  

นอกจากการซือ้ที่หางสรรพสนิคาแลว สําหรับกลุมที่มีอายุนอยกวา 16 ป กลุมอาย ุ26-55 

ป เลือกซื้อจากรานขายรองเทาโดยเฉพาะ สวนในกลุมที่มีอายุ 17-25 ป อายุ 46-55 ป และอายุ

มากกวา 5 ป เลือกซื้อที่รานขายอุปกรณกฬีา ทัง้นี ้เนื่องมาจากชนิดกฬีาของกลุมทีม่ีอาย ุ17-25 ป
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สวนใหญ เปนกฬีาแบดมนิตัน ทําใหมีโอกาสในการเขารานขายอุปกรณกีฬามากกวา รานอืน่ ซึ่ง

จากความเปนไปไดในการเขารานขายอุปกรณกีฬามากกวารานอื่น ทาํใหมพีฤติกรรมการเลือกซื้อ

รองเทากีฬาจากรานนีม้ากกวารานอื่นซึง่เปนเหตุผลสนบัสนุนกัน สําหรับกลุมที่มีอายุ 46 ข้ึนไปที่มี

พฤติกรรมการซื้อรองเทากีฬาจากรานขายอุปกรณกีฬานัน้ แมวาในกลุมอายนุี้ จะมพีฤติกรรมการ

ออกกําลงักายแตกตางจากกลุมที่มีอายุ 17-25 ป แตจากการเลอืกซื้อหลักจากรานขายเครื่อง

อุปกรณกีฬาและ รองลงมาคือ รานขายรองเทาโดยเฉพาะ อาจเนื่องมาจากปจจัยดานการมี

รูปแบบการดํารงชีวิตอยางในอดีตที่หางสรรพสินคายงัไมแพรหลายเทาปจจุบัน  

ดังนัน้ นอกจากการวางสนิคาที่หางสรรพสินคาสาํหรับทุกกลุมอายนุั้น ควรวางสินคา

สําหรับการขายทีห่างสรรพสนิคา รานขายเครื่องอุปกรณกีฬา และรานขายรองเทาโดยเฉพาะ 

 

 4.3.2.7 ความสัมพันธระหวางอายุกับราคารองเทาที่ซื้อคูลาสุด 

 จากตารางที่ 4.33 พบวา กลุมที่มีอายนุอยกวา 16 ป สวนใหญซื้อรองเทาในราคา 501-

1,000 บาท ในขณะทีก่ลุมที่มีอายุตั้งแต 17 ถึงมากกวา 55 ป โดยสวนใหญซื้อรองเทากฬีาในราคา 

1,001-2,000 บาท นอกจากนี้ ยังพบวา รอยละ 18-22 ของทุกกลุมอาย ุยกเวนกลุมอาย ุ46-55 ป

นั้น ซื้อรองเทากีฬาคูลาสุดในราคา 2,001-3,000 บาท ในขณะเดียวกนั กลุมอาย1ุ7-35 ป และ 

กลุมอายมุากกวา 55 ป ซื้อรองเทากีฬาคูลาสุด ในราคามากกวา 4,000 บาท จากผลการศึกษานี ้

ทําใหทราบวา อายุไมมีผลโดยตรงกับระดับราคารองเทาที่ซื้อมากนัก จากพฤติกรรมที่มีแนวโนมใน

การซื้อรองเทาที่มีราคาสงูขึ้นอาจเปนผลจากปจจัยทางออม คือ การมอีายุมากขึ้น มแีนวโนมที่จะมี

งานและรายไดเพิ่มข้ึน ทาํใหมีแนวโนมความสามารถในการซื้อรองเทากฬีาที่มีคณุภาพดี ราคา

สูงขึ้น ซึง่นับเปนปจจัยทางดานสถานภาพทางเศรษฐกจิ  
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ตารางที่ 4.33  

ความสัมพันธระหวางอายุกบัราคารองเทาที่ซื้อคุลาสุด 
ต่ํากวา 500 บาท 501-1,000 บาท 1,001-2,000 บาท 2,001-3,000 บาท 3,001-4,000 บาท มากกวา 4,001 บาท รวม

คน 6 20 13 10 3 0
รอยละ (11.5) (38.5) (25.0) (19.2) (5.8) (0.0) (100.0)
คน 14 14 20 13 6 3 70

รอยละ (20.0) (20.0) (28.6) (18.6) (8.6) (4.3) (100.0)
คน 24 14 50 21 5 2 116

รอยละ (20.7) (12.1) (43.1) (18.1) (4.3) (1.7) (100.0)
คน 12 14 15 12 0 0 53

รอยละ (22.6) (26.4) (28.3) (22.6) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 14 18 17 3 3 0 55

รอยละ (25.5) (32.7) (30.9) (5.5) (5.5) (0.0) (100.0)
คน 6 13 23 10 0 2

รอยละ (11.1) (24.1) (42.6) (18.5) (0.0) (3.7) (100.0)
คน 76 93 138 69 17 7 400

รอยละ (19.0) (23.3) (34.5) (17.3) (4.3) (1.8) (100.0)

นอยกวา 16 ป

17-25 ป

รวม

26-35 ป

36-45 ป

46-55 ป

มากกวา 55 ป

 

52

54

 

 

4.3.3 รายไดเฉล่ียตอเดือนกับพฤตกิรรมการซื้อรองเทากีฬา

 สวนนี้เปนการศึกษาความสมัพันธระหวางรายไดเฉล่ียกบัพฤติกรรมการซื้อในดานตาง ๆ 

ไดแก ความถีใ่นการซื้อรองเทากฬีา การเจาะจงยี่หอในการซื้อและเหตผุล สถานที่ในการเลือกซื้อ

รองเทากีฬาและสาเหตุ ราคารองเทากฬีาคูลาสุด ดังนี ้

 4.3.3.1 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับความถี่ในการซือ้รองเทากีฬา (เดือน

ตอคร้ัง) 

 จากการศึกษาดังตารางที่ 4.34 พบวา ในกลุมที่มีรายไดตอเดือนนอยกวา 35,000 บาทตอ

เดือน มีพฤติกรรมการซื้อรองเทากฬีาในระยะเวลามากกวา 2 ปตอคร้ัง สําหรับกลุมที่มีเงินรายได

มากกวา 35,001 บาทตอเดือนโดยสวนใหญมีพฤติกรรมการซื้อรองเทากฬีาทีถ่ี่กวากลุมที่มีระดบั

รายไดต่ํากวา กลุมที่มีระดบัรายไดมากกวา 40,000 บาทตอเดือน มพีฤติกรรมการซื้อรองเทากีฬา

ในชวง 9-12 เดือนมากกวากลุมระดับรายไดอ่ืน สามารถสรุปไดเบื้องตนวา ระดับรายไดเฉล่ียตอ

เดือนที่เพิ่มข้ึน มีผลตอพฤติกรรมการซื้อรองเทากีฬาทีถ่ี่ข้ึนซึ่งเปนไปตามทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร

ที่วา ระดับรายไดเพิ่มข้ึน ผูบริโภคมีความสามารถในการซื้อสินคาเพื่อตอบสนองความตองการของ

ตนเองไดมากขึ้นดวย  

 อยางไรก็ตาม จากตารางที ่ 4.34 ยังพบวา กลุมรายไดต่ํากวา 15,000 รอยละ 13-15 มี

พฤติกรรมการซื้อรองเทากีฬาในชวง 3-6 เดือน ทั้งนี้ อาจเนื่องมาจากรอยละ 70 ของกลุมที่มีระดบั

รายได 10,001-15,000 บาทตอเดือนนี ้ใชรองเทากฬีามากกวา 2 กิจกรรม ดังภาคผนวก ค ซึ่งอาจ

เปนเหตุผลวา มีกิจกรรมการใชรองเทากีฬามากทําใหมีพฤติกรรมการซื้อรองเทากีฬาที่มากกวา
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กลุมที่มีระดับเงินเดือนที่สูงกวา นอกจากนี้แลว จากการศึกษาเรื่องระดับรายไดกับจํานวนรองเทา

กีฬา พบวา ทีร่ะดับรายไดทีสู่งขึ้น มีความสามารถในการซื้อรองเทามากขึ้น และมีรองเทามากกวา 

2 คู ในขณะที่กลุมที่มีรายได 10,001-15,000 บาทตอเดือน โดยสวนใหญมีรองเทาเพียงคูเดียว 

ดังนัน้ การใชรองเทากีฬาในกิจกรรมทีม่ากขึ้นกับการมีรองเทาเพยีงคูเดียวของกลุมนี ้ ทาํให

พฤติกรรมการซื้อรองเทาของผูมีระดับรายได 10,001-15,00 บาทจึงแตกตางจากกลุมรายไดอ่ืน  

 

ตารางที่ 4.34  

ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับความถี่ในการซื้อรองเทากีฬา     (เดือนตอครั้ง) 

 

ตํ่ากวา 3 เดือน 3-6 เดือน 6-9 เดือน 9-12 เดือน 1-2 ป มากกวา 2 ป รวม
คน 3 16 25 15 24 32 11

รอยละ (2.6) (13.9) (21.7) (13.0) (20.9) (27.8) (100.0)
คน 6 6 4 2 11 9

รอยละ (15.8) (15.8) (10.5) (5.3) (28.9) (23.7) (100.0)
คน 0 2 5 8 20 24 59

รอยละ (0.0) (3.4) (8.5) (13.6) (33.9) (40.7) (100.0)
คน 0 5 7 5 12 15 44

รอยละ (0.0) (11.4) (15.9) (11.4) (27.3) (34.1) (100.0)
คน 1 6 3 9 4 16

รอยละ (2.6) (15.4) (7.7) (23.1) (10.3) (41.0) (100.0)
คน 0 1 2 1 9 12

รอยละ (0.0) (4.0) (8.0) (4.0) (36.0) (48.0) (100.0)
คน 0 1 0 2 6 5 1

รอยละ (0.0) (7.1) (0.0) (14.3) (42.9) (35.7) (100.0)
คน 1 1 7 14 31 12 66

รอยละ (1.5) (1.5) (10.6) (21.2) (47.0) (18.2) (100.0)
คน 11 38 53 56 117 125 400

รอยละ (2.8) (9.5) (13.3) (14.0) (29.3) (31.3) (100.0)

นอยกวา 10,001 บาท

10,001-15,000 บาท

35,001-40,000 บาท

มากกวา 40,000 บาท

รวม

15,001-20,000 บาท

20,001-25,000 บาท

25,001-30,000 บาท

30,001-35,000 บาท

5

38

39

25

4

 

 4.3.3.2 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับการเจาะจงยีห่อรองเทาในการซื้อ 

 กลุมตัวอยางที่ไมเจาะจงยีห่อเปนสวนใหญ ไดแก กลุมที่มีรายไดนอยกวา 10,001 บาท

ตอเดือน รอยละ 58.3 กลุมที่มีรายได 10,001-15,000 บาทตอเดือน รอยละ 60.5 กลุมที่มีรายได 

25,001-30,000 บาทตอเดอืน รอยละ 56.4 กลุมทีม่ีรายได 30,001-35,000 บาทตอเดือน รอยละ 

76.0 กลุมทีม่รีายได 35,001-40,000 บาทตอเดือน รอยละ 64.3 และ กลุมที่มีรายไดมากกวา 

40,000 บาทตอเดือน รอยละ 66.7 กลุมตัวอยางที่เจาะจงยีห่อเปนสวนใหญ ไดแก กลุมที่มีรายได 

15,001-20,000 บาทตอเดอืน รอยละ 54.2 และ กลุมที่มีรายได 20,001-25,000 บาทตอเดือน 

รอยละ 52.3 ดังตารางที ่4.35 
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ตารางที่ 4.35  

ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับการเจาะจงยีห่อรองเทาในการซื้อ 

 
 

 4.3.3.3 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับยีห่อที่เจาะจงซือ้ 

 กลุมตัวอยางในทกุระดับรายไดยกเวน ระดบัรายได 20,001-25,000 บาทตอเดือน เจาะจง

ยี่หอไนกี้เปนสวนใหญ ดงันี ้กลุมรายไดนอยกวา 10,001 บาทตอเดือน รอยละ 35.4 กลุมรายได 

10,001-15,000 บาทตอเดอืน รอยละ 31.3 กลุมรายได 15,001-20,000 บาทตอเดือน รอยละ 

40.6 กลุมรายได 25,001-30,000 บาทตอเดือน รอยละ 47.1 กลุมรายได 30,001-35,000 บาทตอ

เดือน รอยละ 50.0 กลุมรายได 35,001-40,000 บาทตอเดือน ร

4

อยละ 66.7 และกลุมที่มีรายได

มากกวา 40,000 บาทตอเดือน รอยละ 54.5 ในขณะที ่กลุมรายได 20,001-25,000 บาทตอเดือน 

เจาะจงยีห่ออาดิดาสและรีบอกส รอยละ 26.1 เทากนั ดงัแสดงในตารางที ่4.36 

เจาะจง ไมเจาะจง รวม

คน 48 67 115
รอยละ (41.7) (58.3) (100.0)
คน 15 23 38

รอยละ (39.5) (60.5) (100.0)
คน 32 27 59

รอยละ (54.2) (45.8) (100.0)
คน 23 21 44

รอยละ (52.3) (47.7) (100.0)
คน 17 22 39

รอยละ (43.6) (56.4) (100.0)
คน 6 19 25

รอยละ (24.0) (76.0) (100.0)
คน 5 9 1

รอยละ (35.7) (64.3) (100.0)
คน 22 44 66

รอยละ (33.3) (66.7) (100.0)
คน 168 232 400

รอยละ (42.0) (58.0) (100.0)

นอยกวา 10,001 บาท

10,001-15,000 บาท

35,001-40,000 บาท

มากกวา 40,000 บาท

รวม

15,001-20,000 บาท

20,001-25,000 บาท

25,001-30,000 บาท

30,001-35,000 บาท
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ตารางที่ 4.36  

ความสัมพันธระหวางรายไดตอเดือนกับยีห่อที่เจาะจงซือ้ 

 

ลําดับท่ี 1 ลําดับท่ี 2 ลําดับที่ 3
ย่ีหอ ไนก้ี นันยาง อาดิดาส
รอยละ 35.42 18.75 18.75
ย่ีหอ ไนก้ี นันยาง พูมา
รอยละ 31.25 18.75 18.75
ย่ีหอ ไนก้ี อาดิดาส นันยาง
รอยละ 40.63 28.13 15.63
ย่ีหอ รีบอกค อาดิดาส นันยาง
รอยละ 26.09 26.09 13.04
ย่ีหอ ไนก้ี คอนเวิรส อาดิดาส
รอยละ 47.06 17.65 11.76
ย่ีหอ ไนก้ี บรูคส รีบอกค
รอยละ 50.00 16.67 16.67
ย่ีหอ ไนก้ี แพน รีบอกค
รอยละ 66.67 16.67 16.67
ย่ีหอ ไนก้ี แพน นันยาง
รอยละ 54.55 31.82 4.55

ลําดับย่ีหอท่ีเจาะจง

30,001-35,000 บาท

35,001-40,000 บาท

มากกวา 40,000 บาท

10,001-15,000 บาท

15,001-20,000 บาท

20,001-25,000 บาท

25,001-30,000 บาท

นอยกวา 10,001 บาท

 
 

 จากตารางที่ 4.35 และ 4.36 พบวากลุมระดับรายไดตางๆ สวนใหญ ไมเจาะจงยี่หอใน

การซื้อรองเทากีฬา ยกเวนกลุมที่มีรายได 15,001-25,000 บาทตอเดอืน ในกลุมนี้ มีลักษณะการ

เจาะจงยีห่อในการซื้อคลายกับกลุมที่มีอายุ 17-25 ป ซึง่อาจเปนไปไดวา กลุมที่มีรายได 15,001-

25,000 บาทตอเดือน สวนใหญมีอาย ุ 17-25 ป ซึ่งเปนระดับรายไดชวงตนของผูทีเ่ร่ิมทํางาน ใน

ขณะเดียวกนั สัดสวนของกลุมที่ไมเจาะจงยี่หอในการซื้อรองเทากฬีาที่ระดับรายไดที่เพิ่มข้ึนนัน้ 

แสดงใหเหน็วา ระดับเงินเดอืนที่เพิ่มข้ึนไมมีผลตอการเจาะจงยีห่อในการซื้อรองเทากีฬา  

 เมื่อพิจารณาระดับรายได การเจาะจงยีห่อ กับยีห่อที่เจาะจง พบวา ในกลุมที่มีระดับ

รายไดนอยกวา 20,000 บาทตอเดือนนัน้ ยี่หอที่เจาะจงคลายกนั คือ ไนกี้ อาดิดาส และนันยาง ใน

สวนนี้ สรุปไดวา รองเทายีห่อนนัยาง เปนทีน่ิยมในกลุมที่มีระดับรายไดต่ํากวา 20,000 บาทตอ

เดือน นอกจากนีย้ังพบวา กลุมที่มีรายได10,001-15,000 บาทมีการเจาะจงยี่หอพมูา อาจ
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เนื่องมาจากในกลุมนี้ อาจมีกลุมวยัรุนทีม่ีอายุ 17-25 ป ที่ใหความสาํคัญในเรื่องของยี่หอ และอาจ

มีพฤติกรรมการแขงขันกนัในสังคม ทาํใหลําดับของการเจาะจงยีห่อของกลุมนี้ตางไปจากกลุมอ่ืน  

 ในกลุมที่มีระดับรายไดมากกวา 35,000 บาทตอเดือน พบวา ยีห่อที่ไดรับการเจาะจงซื้อ 

ไดแก ไนกี้ รีบอกค แพน และนนัยาง ทัง้นี ้อาจเนื่องมาจากความเปนไปไดที่กลุมทีม่อีายุมากกวา 

55 ป มีแนวโนมการมีรายไดที่สูงกวากลุมอายุที่ต่าํกวา ทําใหยีห่อที่มกีารเจาะจงซื้อรองเทากีฬา

ของกลุมทีม่ีรายไดมากกวา 35,000 บาทคลายกับกลุมทีม่ีอายุมากกวา 55 ป  

 นอกจากนี ้พบวา กลุมที่มีรายได 25,000-35,000 บาทตอเดือนนี้ มีการเจาะจงยี่หอในการ

ซื้อ 3 ลําดับแรกเปนยี่หอจากตางชาต ิโดยเฉพาะยี่หอไนกี้ ทีก่ลุมนี้เจาะจงในการซื้อสูงถึงรอยละ

66 การทาํการตลาดสําหรับกลุมนี ้อาจเปนการสรางความมีชื่อเสยีงของตราสินคาเพื่อใหสามารถ

แขงขันกับยีห่อตางชาติได  

 

 4.3.3.4 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับสาเหตุในการเจาะจงยี่หอที่ซื้อ 

 จากการศึกษาความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับสาเหตุในการเจาะจงยีห่อที่

ซื้อดังตารางที ่  4.37 พบวา กลุมที่มีรายไดนอยกวา 10,000 บาทตอเดือน สวนใหญรอยละ 35.4 

ใหเหตุผลของการมีความคุนเคยกับยี่หอมานาน รองลงมาคือ ความมีคุณภาพดี ทนทาน และ

รูปแบบสวยทนัสมัย นอกจากนี้ ยังพบวา กลุมระดับรายไดนี้มีสัดสวนของกลุมตัวอยางที่ใหเหตผุล

ของความเปนที่นยิมในตลาด ซึ่งอาจเปนผลมาจาก กลุมที่มีรายได 15,000 บาทตอเดือนนี ้อาจมี

กลุมนกัเรียนทีม่ีอายนุอยกวา 16 ปรวมอยู ทาํใหผลที่ไดจากการศึกษานี ้ แสดงเหตุผลดานความ

เปนทีน่ิยมในตลาด 

 กลุมที่มีรายได 10,001-15,000 บาท ใหเหตุผลของความมีรูปแบบสวยและทันสมัย ใน

การเจาะจงยีห่อซ้ือในสัดสวนตัวอยางที่สูงสุด และใหเหตุผลความคุนเคยกับยี่หอและความมี

คุณภาพดทีนทานเปนลําดบัรอง  

 กลุมที่มีรายได 15,001-20,000 บาท กลุมที่มีรายได 25,001-30,000 บาท และกลุมที่มี

รายไดมากกวา 50,000 บาทตอเดือน ใหเหตุผลของการเจาะจงยี่หอ 3 ลําดับแรกเหมือนกนั คอื 

ความคุนเคยกบัยี่หอ ความมคีุณภาพดีและรูปแบบสวยทนัสมัย ตามลาํดับ 

 กลุมที่มีรายได 20,001-25,000 บาทตอเดือน สวยใหญใหเหตุผลของความมีคุณภาพดี

และทนทาน รองลงมาคือ ความมีรูปแบบสวยทันสมยั และความคุนเคยกับยี่หอ แสดงใหเห็นวา 

กลุมนี ้ เปนกลุมทํางานที่ใหความสนใจกับความคุนเคยกับยีห่อเปนลําดับ 3 ดังนัน้ การพฒันา
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ผลิตภัณฑสําหรับกลุมนี้ แมวาจะเปนผูผลิตรายใหมก็สามารถเขาถงึผูบริโภคกลุมนี้ได หากรองเทา

กีฬาที่ผลิตมามีคุณภาพดี และรูปแบบทันสมัย 
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 4.3.3.5 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับสถานที่ในการเลือกซื้อรองเทากีฬา 

 กลุมตัวอยางสวนใหญในแตละกลุมรายได เลือกซื้อรองเทากฬีาจากหางสรรพสนิคามาก

ที่สุด ดังนี ้ กลุมที่มีรายไดนอยกวา 10,001 บาทตอเดือน รอยละ 66.1 กลุมที่มรีายได 10,001-

15,000 รอยละ 57.9 กลุมที่มีรายได 15,001-20,000 บาทตอเดือน รอยละ 50.8 กลุมที่มีรายได 

20,001-25,000 บาทตอเดอืน รอยละ 68.2 กลุมทีม่ีรายได 25,001-30,000 บาทตอเดือน รอยละ 

61.5 เลือก กลุมที่มีรายได 30,001-35,000 บาทตอเดอืน รอยละ 48.0 กลุมที่มีรายได 35,001-

40,000 บาทตอเดือน รอยละ  57. กลุมที่มีรายไดมากกวา 40,000 บาทตอเดือน รอยละ 66.7 ดัง

ตารางที่ 4.38  
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 4.3.3.6 ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับสาเหตุในการเลอืกซื้อรองเทาจาก

สถานที่ตางๆ 

 กลุมที่มีรายไดนอยกวา 10,001 บาทตอเดือน เลือกซือ้รองเทากีฬาจากสถานที่ดงักลาว

เนื่องจากมยีีหอขนาดและประเภทใหเลือกมากมาย รอยละ 50.4 กลุมผูมีรายได 10,001-15,000 

บาทตอเดือน รอยละ 42.1 เลือกสะดวกใกลบาน กลุมที่มีรายได 15,001-20,000 บาทตอเดือน 

รอยละ 57.6 เลือกมียีห่อ ขนาด ประเภทใหเลือกมากมาย กลุมทีม่ีรายได 20,001-25,000 บาทตอ

เดือน รอยละ 61.4 เลือกมยีี่หอ ขนาด ประเภทใหเลือกมากมาย กลุมที่มีรายได 25,001-30,000 

บาทตอเดือน รอยละ 56.4 เลือก มยีี่หอ ขนาด ประเภทใหเลือกมากมาย กลุมที่มีรายได 30,001-

35,000 บาทตอเดือน รอยละ 36.0 เลือกมียีห่อ ขนาด ประเภทใหเลือกมากมาย กลุมที่มีรายได 

35,001-40,000 บาทตอเดอืน รอยละ71.4 เลือกมียี่หอ ขนาด ประเภทใหเลือกมากมาย กลุมที่มี

รายไดมากกวา 40,000 บาทตอเดือน ร

 จากผลการศึกษาดังตารางที ่ 4.38 และ 4.39 สามารถวิเคราะหไดวา ในทกุกลุมระดับ

รายไดสวนใหญนิยมเลือกซือ้จากหางสรรพสินคา โดยมีเหตุผลหลกัคือ การมียีห่อ ขนาด ประเภท

อยละ74.2 เลือกมียี่หอ ขนาด และประเภทใหเลอืก

มากมาย ดังตารางที่ 4.39 

 

ตารางที่ 4.39  

ความสัมพันธระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับเหตุผลในการเลือกซื้อรองเทากีฬาจากสถานที่

ดังกลาว 

 

สะดวก ใกลบาน มีสวนลดหรือของแถม
มีย่ีหอ ขนาด ประเภทให

เลือกมากมาย
อื่นๆ รวม

คน 46 11 58 0 115
รอยละ (40.0) (9.6) (50.4) (0.0) (100.0)
คน 16 6 15 1 38

รอยละ (42.1) (15.8) (39.5) (2.6) (100.0)
คน 16 7 34 2 59

รอยละ (27.1) (11.9) (57.6) (3.4) (100.0)
คน 8 7 27 2

รอยละ (18.2) (15.9) (61.4) (4.5) (100.0)
คน 8 7 22 2

รอยละ (20.5) (17.9) (56.4) (5.1) (100.0)
คน 8 7 9 1

รอยละ (32.0) (28.0) (36.0) (4.0) (100.0)
คน 4 0 10 0

รอยละ (28.6) (0.0) (71.4) (0.0) (100.0)
คน 8 9 49 0

รอยละ (12.1) (13.6) (74.2) (0.0) (100.0)
คน 114 54 224 8 400

รอยละ (28.5) (13.5) (56.0) (2.0) (100.0)

นอยกวา 10,001 บาท

10,001-15,000 บาท

35,001-40,000 บาท

มากกวา 40,000 บาท

รวม

15,001-20,000 บาท

20,001-25,000 บาท

25,001-30,000 บาท

30,001-35,000 บาท

44

39

25

14

66
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ใ มากมาย ซึ่งเปนลกัษณะหางสรรพสินคามีอยางเดนชัดเมื่อเทยีบกับรานคาชนิดอื่น เหตุผล

รองลงมาคือ ความสะดวก ใกลบาน ซึ่งเปนเหตุผลทางปจจัยดานสิ่งแวดลอม ดังนัน้ สามารถสรปุ

ไดวา สถานที่ทีก่ลุมผูบริโภคทุกกลุมจะใหความสนใจในการเขาไปเลือกซื้อสินคานั้น ควรมีความ

หลากหลายในการขายสินคาและผลิตภัณฑ และมีความสะดวกสบายใกลกลุมลูกคา อันจะนาํไปสู

การจูงใจใหเกดิการบริโภคสินคา 

 นอกจากนี ้จากตารางที ่ 4.39 พบวา กลุมผูมีรายไดนอยกวา 20,000 บาทตอเดือน เลือก

ซื้อรองเทากีฬาจกรานขายรองเทา

หเลือก

โดยเฉพาะ ดังนัน้ การวางสินคา (รองเทากีฬา) สําหรับกลุม

ูบริโภค

คานิยมและรูปแบบการ

ํารงชีวิ

ะเภทรอ

ันธระหวางรายไดเฉล่ียกับราคารองเทาที่ซื้อคูลาสดุ

ผ กลุมนี้ ควรพิจารณาการวางขายที่รานขายรองเทาโดยเฉพาะดวย 

 สําหรับกลุมทีม่ีรายไดมากกวา 20,001 บาทตอเดือนนี้ เลือกซื้อรองเทากฬีาจากรานขาย

เครื่องอปุกรณกีฬาเปนลาํดบัสอง ทัง้นีอ้าจเนื่องมาจากปจจัยดาน

ด ตของกลุมนี ้ นาจะมีความคุนเคยกับรานขายเครื่องอุปกรณกีฬามากกวารานขายรองเทา

โดยเฉพาะ ดงันั้น การวางสนิคาปร งเทากฬีาเพือ่ผูบริโภคกลุมนี้ ควรวางสนิคาไวที่รานขาย

เครื่องอุปกรณกีฬาดวย 

 

 4.3.3.7 ความสัมพ  

จากตารางที่ 4.40 สะทอนใหเหน็วา กลุมที่มีรายไดนอยกวา 15,000 บาทตอเดอืน โดย

ทีม่ีรายไดมากกวา 

5,001

 

สวนใหญเลือกซื้อรองเทาคูลาสุดในราคาต่ํากวา 1,000 บาท ในขณะที่กลุม

1  บาทตอเดือน สวนใหญเลือกซื้อรองเทากฬีาคูลาสุดในราคา 1,000-2,000 บาท นอกจากนี้ 

ยังพบวา กลุมรายไดมากวา 40,000 บาทตอเดือน มีสัดสวนของผูที่ซือ้รองเทากีฬาในราคา 2,001-

3,000 บาท และสังเกตไดวา ที่ระดับราคารองเทากฬีา 2,001-3,000 บาท มีแนวโนมของสัดสวน

ของกลุมตัวอยางเพิ่มข้ึน ตามระดับรายไดที่เพิ่มข้ึนเชนกัน จากผลการศึกษานี ้ สามารถอธิบายได

จากทฤษฏทีางเศรษฐศาสตรไดอีกวา รายไดที่เพิ่มข้ึนทําใหผูบริโภคมีความสามารถในการจับจาย

ใชสอย และซือ้สินคาทีม่ีคณุภาพดีข้ึนเพือ่ตอบสนองความตองการของตนเองไดมากขึ้นดวย 
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4.3.4 ระดับการศึกษากับพฤติกรรมการซือ้รองเทากีฬา 

 สวนนี้เปนการศึกษาความสมัพันธระหวางระดับการศึกษากับพฤติกรรมการซื้อในดานตาง 

ๆ ไดแก ความถี่ในการซื้อรองเทากฬีา การเจาะจงยีห่อในการซื้อและเหตุผล สถานที่ในการเลือกซื้อ

รองเทากีฬาและสาเหตุ ราคารองเทากฬีาคูลาสุด ดังนี ้

 4.3.4.1 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับความถี่ในการซื้อรองเทากฬีา (เดือนตอ

คร้ัง) 

 จากตาราง 4.41 สะทอนใหเห็นวา กลุมทีม่ีระดับการศึกษาชัน้มัธยมตน มีพฤติกรรมสวน

ใหญในการซือ้รองเทากีฬามากกวา 2 ปตอคร้ัง กลุมทีม่ีระดับการศึกษามัธยมปลายถึงปริญญาตรี 

โดยสวนใหญมีพฤติกรรมการซื้อรองเทาทุกๆ 1-2 ป ตอคร้ัง แตกลุมที่มีระดับการศึกษาชัน้ปริญญา

โทหรือสูงกวา สวนใหญมพีฤติกรรมการซื้อรองเทาในชวงเวลามากกวา 2 ป แตสังเกตไดวา 

สัดสวนของตวัอยางกลุมนี ้ ที่ซื้อรองเทากีฬาในชวง 1-2 ป ในสดัสวนที่ใกลเคยีงกับการซื้อใน

ชวงเวลามากกวา 2 ป  

 การศึกษาสวนนี ้ สามารถวิเคราะหไดวา ระดับการศกึษาไมไดมีผลตอพฤติกรรมการซื้อ

รองเทากีฬาทีค่วามถีท่ี่เพิ่มข้ึน  

 

ตารางที่ 4.41  

ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับความถี่ในการซื้อรองเทากีฬา 

(เดือนตอครั้ง) 

 

ต่ํากวา 3 เดือน 3-6 เดือน 6-9 เดือน 9-12 เดือน 1-2 ป มากกวา 2 ป รวม

คน 6 7 18 17 15 29 92

รอยละ (6.5) (7.6) (19.6) (18.5) (16.3) (31.5) (100.0)
คน 2 7 9 6 17 16 57

รอยละ (3.5) (12.3) (15.8) (10.5) (29.8) (28.1) (100.0)
คน 0 3 1 0 12 6

รอยละ (0.0) (13.6) (4.5) (0.0) (54.5) (27.3) (100.0)
คน 1 17 18 23 50 50 15

รอยละ (0.6) (10.7) (11.3) (14.5) (31.4) (31.4) (100.0)
คน 2 4 7 10 23 24

รอยละ (2.9) (5.7) (10.0) (14.3) (32.9) (34.3) (100.0)
คน 11 38 53 56 117 125 400

รอยละ (2.8) (9.5) (13.3) (14.0) (29.3) (31.3) (100.0)

มัธยมตน

 ม

22

9

70

ัธยมปลาย

 หรือ ปวช.

รวม

อนุปริญญา

ตรี หรือ 

ปริญญาตรี

 ปริญญาโท
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4.3.4.2 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับการเจาะจงยี่หอรองเทาในการซื้อ 

 จากตารางที่ 4.42 พบวา ทุกกลุมระดับการศึกษา มพีฤติกรรมการไมเจาะจงยหีอในการ

ซื้อ คือ โดยสวนใหญไมยึดติดกับยี่หอในการซื้อรองเทากีฬา เมื่อเปรียบเทยีบในสดัสวนของแตละ

กลุมพบวา กลุมที่มีระดับการศึกษาชัน้อนุปริญญาตรี มพีฤติกรรมการไมเจาะจงยี่หอในการซื้อถึง

รอยละ 95.5 ดังนัน้ กลุมนี ้ เปนกลุมที่ไมยึดติดยี่หอรองเทากฬีาที่สุด ความเปนไปไดในการเจาะ

กลุมเปาหมายกลุมนี้ นาจะมีความเปนไปไดมากที่สุด นอกจากนี ้ยงัพบวา ระดับการศึกษาที่สูงขึน้ 

ไมมีผลตอการยึดติดในยี่หอสินคา 

 

ตารางที่ 4.42  

ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับการเจาะจงยีห่อรองเทาในการซื้อ 

 

เจาะจง ไมเจาะจง

คน 36 56 92
รอยละ (39.1) (60.9) (100.0)
คน 27 30 57

รอยละ (47.4) (52.6) (100.0)
คน 1 21 22

รอยละ (4.5) (95.5) (100.0)
คน 78 81 159

รอยละ (49.1) (50.9) (100.0)
คน 26 44 70

รอยละ (37.1) (62.9) (100.0)
คน 168 232 400

รอยละ (42.0) (58.0) (100.0)รวม

Total
การเจาะจงย่ีหอในการซ้ือรองเทา

อนุปริญญาตรี หรือ ปวส.

ปริญญาตรี

 ปริญญาโทหรือสูงกวา

มัธยมตน

 มัธยมปลาย หรือ ปวช.

 
 

 4.3.4.3 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับยีห่อทีเ่จาะจงซื้อ 

 จากตารางที ่4.43 แสดงใหเห็นวา กลุมมธัยมตนเจาะจงยีห่อนนัยาง มากที่สุดคิดเปนรอย

ละ 35.14 รองลงมาคือ ไนกี้ และอาดิดาส รอยละ 32.43 และ 16.22 กลุมที่มีการศึกษาชัน้มัธยม

แลายหรือปวช. เจาะจงยีห่อไนกี ้นนัยาง และอาดิดาส คิดเปนรอยละ 39.29, 17.86 และ 17.86 

ตามลําดับ เนื่องจากกลุมอนุปริญญามีเพยีงตวัอยางเดยีวที่มกีารเจาะจงยีห่อ จงึทาํใหผล

การศึกษาพบวามกีารเจาะจงยีห่อไนกี้รอยละ 100 กลุมที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี มีการ

เจาะจงยีห่อ ไนกี้ อาดิดาส และแพน ในสดัสวนรอยละ 36.36, 19.48 และ 12.99 ตามลําดับ กลุม
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ที่มีระดับการศึกษาปริญญาโทหรือสูงกวามีการเจาะจงยี่หอ ไนกี ้อาดิดาส และคอนเวอรส คิดเปน

รอยละ 46.15, 11.54 และ 7.69 ตามลําดบั 

ตารางที ่4.43  

ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับยี่หอที่เจาะจงซื้อ 

ลําดับท่ี 1 ลําดับท่ี 2 ลําดับที่ 3
ย่ีหอ นันยาง ไนก้ี อาดิดาส
รอยละ 35.14 32.43 16.22
ย่ีหอ ไนก้ี นันยาง อาดิดาส
รอยละ 39.29 17.86 17.86
ย่ีหอ ไนก้ี
รอยละ 100.00
ย่ีหอ ไนก้ี อาดิดาส แพน
รอยละ 36.36 19.48 12.99
ย่ีหอ ไนก้ี อาดิดาส คอนเวิรส
รอยละ 46.15 11.54 7.69

ปริญญาโทหรือสูงกวา

มัธยมตน

มัธยมปลาย หรือ ปวช.

อนุปริญญาตรี หรือ ปวส.

ปริญญาตรี

 
 

 จากผลการศึกษาดังตาราง 4.42 และ 4.43 สามารถอธบิายไดวา กลุมที่มีระดับการศึกษา

ชั้นมัธยมตน มีความยึดติดในยี่หอสินคานอย และยีห่อที่ไดรับการเจาะจงซื้อคือนันยาง ซึ่งเปน

ยี่หอไทย กลุมมัธยมปลายหรือปวช. มกีารยึดติดในยี่หอรองเทากีฬามากกวา อีกทัง้ยีห่อที่เจาะจง

ซื้อสวนใหญคือ ไนกี้ ซึ่งเปนยี่หอตางชาติ ในสวนนี้ อาจอธิบายไดวา ในกลุมนี้อาจมคีวามยึดติดใน

คานิยมการใชรองเทากีฬาทีม่ากกวา กลุมที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี เปนกลุมทีน่าจะมขีีด

ความสามารถในการเขาถึงขอมูลทางอินเตอรเนต หรือส่ิงแวดลอมทางกายภาพอาจมากกวากลุม

ระดับการศึกษาชัน้มัธยมปลาย ดงัจะเหน็ไดวา มีพฤตกิรรมการเจาะจงยีห่อในการซื้อมากกวา อีก

ทั้งยี่หอที่ไดรับการเจาะจงใน 2 ลําดับแรกไดแก ไนกี้และอาดิดาส ซึ่งเปนยีห่อดังจากตางประเทศ 

การแขงขันทางดานการสรางยีห่อสินคาเปนสิ่งสาํคัญในการเจาะตลาดกลุมที่มีระดบัการศึกษา

ปริญญาตรี กลุมที่มีระดับการศึกษาชั้นปริญญาโทหรือสูงกวา พบวา มีสัดสวนนอยกวากลุมอ่ืน 

แตเมื่อพิจารณาถึงยี่หอที่ไดรับการเจาะจงสําหรับกลุมนี้แลว พบวา ทั้ง 3 ลําดับของยี่หอ ไดแก ไน

กี้ อาดิดาส และ คอนเวิอรส เปนยีห่อตางชาติ จากผลดังกลาวทาํใหทราบวา ความยึดติดในยี่หอ

ของกลุมทีม่ีระดับการศึกษาปริญญาโทหรือสูงกวานัน้ มีนอยกวากลุมที่มีระดับการศึกษาต่ํากวา 

แตหากมกีารเจาะจงยีห่อ แสดงวา ยีห่อนัน้เปนยี่หอที่มชีื่อเสียงในตลาด การทําการตลาดเพื่อการ
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แขงขันกันในกลุมผูบริโภคกลุมนี้ ตองเพิ่มความเขมขนในการโฆษณาทางดานการสรางชื่อของ

ยี่หอมากกวากลุมระดับการศึกษาอืน่ๆ 

 4.3.4.4 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับสาเหตุในการเจาะจงยีห่อที่ซื้อ 

 นอกจากผลการศึกษายี่หอที่ไดรับการเจาะจงในแตละกลุมระดับการศกึษาแลว จาก

ตาราง 4.44 เปนผลการศึกษาถงึสาเหตุในการเจาะจงซื้อยี่หอนั้นๆ ของแตละกลุมระดับการศึกษา 

พบวา ในกลุมมัธยมตน ใหเหตุผลดานความคุนเคยกบัยี่หอ และความมีคุณภาพดีทนทานของ

ยี่หอรองเทากฬีาที่ไดรับการเจาะจง ดังนัน้ การพัฒนาผลิตภัณฑสําหรับกลุมนี้ ควรมีการพจิารณา

ถึงคุณภาพของรองเทากฬีาเปนสวนสําคัญ 

 กลุมที่มีระดับการศึกษาชั้นมัธยมปลายหรือปวช. และกลุมที่มีระดับการศึกษาชั้นปริญญา

ตรี พบวา กลุมนี้ใหเหตุผลในดานความคุนเคยกับยี่หอ และความมีรูปแบบสวยทนัสมัยในสัดสวน

ที่เทากนั ดงันัน้ การพฒันาผลิตภัณฑสําหรับกลุมระดบัการศึกษานี ้ นอกจากการสรางชื่อในยี่หอ

สินคาแลว ความสวยงามของรองเทากฬีาก็เปนสวนสาํคญัเพื่อสรางการยอมรับในตลาด 

 กลุมที่มีระดับการศึกษาปริญญาโทหรือสูงกวา พบวา ในกลุมนี้ใหความสาํคัญกับ

ความคุนเคยกบัยี่หอสูงที่สุดในทุกกลุมระดับการศึกษา รองลงมา คอื ความมีราคาเหมาะสมและ

คุณภาพดีทนทาน ที่ระดับสัดสวนนที่เทากัน เมื่อพิจารณาจากยีห่อรองเทากีฬาทีไ่ดรับการเจาะจง

ซื้อซ่ึงเปนยีห่อตางชาติเปนสวนใหญนัน้ อาจอธิบายไดวาในกลุมนี ้ใหความสนในชือ่เสียงของยี่หอ

สินคา และยงัใหความสนใจในดานราคาทีเ่หมาะสมกับคุณภาพที่ดีจากการซื้อรองเทากฬีา ดงันัน้ 

นอกจากการทาํการตลาดเพือ่สรางชื่อยีห่อสินคา การพฒันาผลิตภัณฑที่มีคุณภาพในระดับราคาที่

เหมาะสม กน็ับเปนสิ่งสาํคัญในการจูงใจใหกับกลุมระดับการศึกษากลุมนี ้ อีกทัง้ จากปจจัย

ทางดานการศกึษา ทาํใหกลุมนี ้ มีแนวโนมทีจ่ะบริโภคสินคาทีม่ีคุณภาพดี เนื่องจากมีโอกาสใน

การสรางรายไดมากกวากลุมอ่ืน ดังนัน้ ผูบริโภคกลุมนี้ สามารถตอบสนองตอสินคาที่มีระดับราคา

ที่สูงกวากลุมอ่ืนเมื่อพจิารณาวา สินคานั้นมีคุณภาพเหมาะสมเมื่อเทียบกับราคา 
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 4.3.4.5 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับสถานที่ในการเลือกซื้อรองเทากีฬา 

 ทุกกลุมระดับการศึกษาสวนใหญซื้อรองเทากฬีาจากหางสรรพสนิคา แตจะมีความ

แตกตางกนัในลําดับที่สองดังนี้ กลุมที่มีระดับการศึกษาชั้นมธัยมตน เลือกซื้อจากรานขายรองเทา

โดยเฉพาะ กลุมที่มีระดับการศึกษาชัน้มธัยมปลายหรอื ปวช. กลุมที่มีระดับการศึกษาชัน้ปริญญา

ตรี และกลุมที่มีระดับการศึกษาชัน้ปริญญาโทหรือสูงกวาเลือกซือ้ที่รานขายเครื่องอุปกรณกฬีา 

และกลุมทีม่ีระดับการศึกษาชั้นอนุปริญญาหรือปวส. เลือกซื้อจากรานขายเครื่องแตงกายทั่วไป ดัง

ตารางที่ 4.45 



 81

ตา
รา
งท
ี่ 4

.4
5 

 

หา
งส
รร
พสิ

นค
า

รา
นข

าย

รอ
งเ
ทา

ดย
เฉ
พา

ะ

รา
นข

าย
เค
รื่อ

ง

แต
งก
าย

โ
โ

ดย
ทั่ว

ไป

รา
นข

าย
เค
รื่อ

ง

อุป
กร

ณ
กีฬ

า

ศูน
ยจ

ําห
นา

ย

ขอ
งแ
ตล

ะต
รา

กา
รข

าย
ตร

ง 

(ได
เร
็กเ
ซล

ล)
อื่น

ๆ
รว
ม

คน
50

30
5

4
3

0
0

92

รอ
ยล

ะ
(5

4.
3)

(3
2.

6)
(5

.4
)

(4
.3

)
(3

.3
)

(0
.0

)
(0

.0
)

(1
00

.0
)

คน
45

3
1

7
1

0
0

57

รอ
ยล

ะ
(7

8.
9)

(5
.3

)
(1

.8
)

(1
2.

3)
(1

.8
)

(0
.0

)
(0

.0
)

(1
00

.0
)

คน
14

1
5

2
0

0
0

22

รอ
ยล

ะ
(6

3.
6)

(4
.5

)
(2

2.
7)

(9
.1

)
(0

.0
)

(0
.0

)
(0

.0
)

(1
00

.0
)

คน
89

18
2

44
2

1
3

15
9

รอ
ยล

ะ
(5

6.
0)

(1
1.

3)
(1

.3
)

(2
7.

7)
(1

.3
)

(0
.6

)
(1

.9
)

(1
00

.0
)

คน
48

6
0

12
2

1
1

70

รอ
ยล

ะ
(6

8.
6)

(8
.6

)
(0

.0
)

(1
7.

1)
(2

.9
)

(1
.4

)
(1

.4
)

(1
00

.0
)

คน
24

6
58

13
69

8
2

4
40

0

รอ
ยล

ะ
(6

1.
5)

(1
4.

5)
(3

.3
)

(1
7.

3)
(2

.0
)

(0
.5

)
(1

.0
)

(1
00

.0
)

ตา
รา
ที่ 

4.
45

 ค
วา
มสั
มพ

ันธ
ระ
หว
าง

ากั
บส
ถา
นท
ี่ใน
กา
รเลื

อก
ซื้อ
รอ
งเท

ากี
ฬา

มัธ
ยม

ตน

มัธ
ยม

ปล
าย

 

หร
ือ 
ปว

ช.

รว
ม

อนุ
ปร

ิญ
ญ
า

ตร
ี ห
รือ

 ป
วส

.

ปร
ิญ
ญ
าต

รี

ปร
ิญ
ญ
าโ
ท

หร
ือสู

งก
วา

ระ
ดับ
กา
รศ
ึกษ

 



 82

 4.3.4.6 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับเหตุผลในการเลือกซื้อรองเทาจาก

สถานที่ตางๆ 

 จากผลการศึกษาตารางที ่ 4.45 และ 4.46 สามารถอธิบายความสมัพันธระหวางระดับ

การศึกษาที่แตกตางกนั มพีฤติกรรมการซื้อรองเทากีฬาจากสถานทีแ่ตกตางกนั และมีเหตุผลใน

การซื้อจากสถานที่ดังกลาวที่ตางกัน ดังนี ้

 กลุมระดับการศึกษาชัน้มัธยมตน ใหเหตุผลจากการซื้อรองเทากีฬาจากหางสรรพสินคา

และรานขายรองเทาโดยเฉพาะ หลัก 2 ประการ คือ ความมียีห่อ ขนาด และประเภทใหเลือกมาก 

และมีความสะดวกใกลบาน จากผลการศึกษาในเรื่องของกลุมอาย ุ สามารถใชสนับสนนุไดวา 

สําหรับกลุมทีม่ีระดับการศึกษานี ้สวนใหญเปนกลุมอายุต่ํากวา 16 ป อาจไมไดซื้อรองเทากีฬาเอง 

ทําใหมีเหตุผลในการซื้อในดานการพิจารณาการมีสวนลดหรือของแถมเขามาเกี่ยวของ ซึ่งนาจะ

เปนพฤติกรรมทางสังคมที่สงผลตอเหตุผลในการซื้อที่สถานที่ดงักลาว 

 กลุมระดับการศึกษาชัน้มัธยมปลายหรือปวช. กลุมระดับการศึกษาชั้นอนุปริญญาหรือ 

ปวส. มากกวารอยละ 90 ใหเหตุผลดานความมยีี่หอ และความสะดวกใกลบาน และในสัดสวนที่

สูงกวากลุมทีม่ีระดับการศึกษาชัน้มัธยมตน  

 กลุมระดับการศึกษาชัน้ปริญญาตรี และปริญญาโทหรือสูงกวา ใหเหตุผลดานการมียี่หอ

ขนาด และประเภทใหเลือกมากมาย และมีความสะดวกใกลบาน ในสัดสวนที่ใกลเคียงกนัในสอง

ระดับการศึกษาวิเคราะหไดวา ในกลุมนี้สวนใหญอาจเปนกลุมคนวัยทาํงาน การซื้อสินคาจาก

หางสรรพสินคาที่มยีี่หอ ขนาด และประเภทใหเลือกมาก เนื่องจาก เปนกลุมที่ใหความสาํคัญกับ

เวลามาก ดงันัน้ การไปยังสถานที่เดียว และสามารถหาซื้อสินคาไดหลากหลาย นับเปนการ

ประหยัดเวลาในการเดนิทาง นอกจากนี ้ ยังสงัเกตไดวา ในกลุมระดับการศึกษาทั้ง 2 กลุมนี ้ มี

สัดสวนของการใหเหตุผลของการมีสวนลดหรือของแถมมากกวากลุมอ่ืน ทัง้นี ้ อาจเนื่องมาจาก

เปนกลุมทีห่ารายไดดวยตนเอง จากประสบการณและทัศนคติการใชชีวิต ที่อาจมากกวากลุมอ่ืน 

ทําใหเกิดการพิจารณาซื้อสินคาที่มีสวนลดเพื่อใหสามารถใชจํานวนเงนิเทาเดิมและไดจํานวน

สินคาเพื่อบริโภคไดมากขึ้น  
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ตารางที่ 4.46  

ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับสาเหตุในการเลือกซื้อรองเทา 

จากสถานที่ตางๆ 

 

สะดวก ใกล

บาน

มีสวนลดหรือของ

แถม

มีย่ีหอ ขนาด 

ประเภทใหเลือก

มากมาย

อ่ืนๆ รวม

คน 35 16 39 2 92
รอยละ (38.0) (17.4) (42.4) (2.2) (100.0)
คน 23 3 31 0 57

รอยละ (40.4) (5.3) (54.4) (0.0) (100.0)
คน 11 1 10 0 22

รอยละ (50.0) (4.5) (45.5) (0.0) (100.0)
คน 31 22 102 4 159

รอยละ (19.5) (13.8) (64.2) (2.5) (100.0)
คน 14 12 42 2 70

รอยละ (20.0) (17.1) (60.0) (2.9) (100.0)
คน 114 54 224 8 400

รอยละ (28.5) (13.5) (56.0) (2.0) (100.0)

มัธยมตน

มัธยมปลาย 

หรือ ปวช.

รวม

อนุปริญญา

ตรี หรือ ปวส.

ปริญญาตรี

ปริญญาโท

หรือสูงกวา

 
 

 

 4.3.4.7 ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับราคารองเทาที่ซื้อคูลาสุด 

 จากตารางที่ 4.47 โดยภาพรวมของระดบัการศึกษาที่เพิ่มข้ึน ระดับราคารองเทากฬีาที่ซื้อ

คูลาสุดก็เพิ่มข้ึน ดังนี ้ กลุมมัธยมตน สวนใหญรอยละ 43.5 ซื้อรองเทาในระดับราคาต่ํากวา 500 

บาท กลุมระดับการศึกษาชั้นมัธยมปลายถึงสงูกวาปรญิญาโท สวนใหญซื้อรองเทาในระดับราคา 

1,001-2,000 บาท เมื่อพจิารณาที่ระดบัราคารองเทากีฬาที่ 2,001-3,000 บาท พบวา ที่ระดับ

การศึกษาที่เพิม่ข้ึน สัดสวนของกลุมตัวอยางที่ซื้อรองเทากฬีา 2,001-3,000 บาทมีเพิ่มข้ึน ในอกี

กรณีหนึง่ จากผลการศึกษายี่หอรองเทากีฬาที่ในกลุมนี้ ใหการเจาะจง สวนใหญเปนยีห่อตางชาติ 

ซึ่งโดยเฉลีย่ของราคารองเทากีฬายีห่อตางชาติสูงกวารองเทากฬีายี่หอไทย จากผลการศึกษาใน

สวนนี้ ทําใหสามารถกาํหนดระดับความพอใจของระดับราคาสินคาในการซื้อรองเทากฬีาแตละ

คร้ังสําหรับแตละกลุมการศึกษาได ดังนัน้ ในการพัฒนารองเทากฬีา ตองพิจารณาถึงระดับราคา

และความคุมคาในการซื้อของผูบริโภคที่ไมเทากัน  
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4.4 ปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสนิใจเลือกซื้อรองเทากฬีาของกลุมตวัอยางและการ
ทดสอบสมมติฐาน 
 
 การศึกษาในสวนนี ้ เปนการพิจารณาถงึปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการตัดสินใจเลือกซื้อรองเทา

กีฬาของกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 ตัวอยางวา ถาจะเลือกซื้อรองเทากฬีา 

กลุมตัวอยางจะใหความสําคัญกับแตละปจจัยอยางไร และนาํผลที่ไดจากแบบสอบถามมา

ทดสอบสมมตฐิานเพื่อยนืยนัความสัมพนัธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับปจจัยทีม่ีอิทธิพลในการ

ตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาดานรูปแบบรองเทาที่สวยงาม ความคงทน ความมีสีสันทีส่วยงาม และ

ความมีชื่อเสยีงของยีห่อสินคา สามารถสรุปผลการศึกษาไดดังนี ้

 

4.4.1 เพศกับปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีา 

 จากการศึกษาปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาของเพศชาย และเพศหญิง 

ตามขอมูลที่ปรากฎในตารางที ่4.48-4.49 มีขอคนพบดงันี ้

 เพศชายมีพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา 1 คูสําหรับหลายกิจกรรม ประกอบกับกฬีาที่เพศ

ชายนิยมออกกําลังกาย เปนกิจกรรมหนกั เชน แบดมินตัน และฟตุบอล ดังนั้น ในการพัฒนา

รองเทากีฬาเพื่อตอบสนองพฤติกรรมการใช และปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสอนใจ สําหรับเพศ

ชาย ดงันี ้ รองเทาที่สวมใสสบายและกระชับ ความคงทน และการมีคุณสมบัติดานการระบาย

อากาศของรองเทากฬีา โดยจะพิจารณารองเทาในระดบัราคา 1,001-2,000 บาท 

 เพศหญงิ มสัีดสวนการใชรองเทากีฬานอยกวาเพศชาย และปจจัยที่มีอิทธพิลตอการ

ตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาที่เพศหญิงใหความสําคัญตอการตัดสินใจซื้อ ดังนี้ ปจจัยดานการสวมใส

สบายและกระชับ ความคงทน และรูปแบบรองเทาทีสวยงาม นอกจากนี้ เพศหญิงจะใหการ

ยอมรับในระดบัราคา 1,001-2,000 บาท 
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ตารางที่ 4.48  

ความสัมพันธระหวางเพศกบัปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการตดัสินใจซื้อรองเทากีฬา 

 รูปแบบรองเทา ความคงทน สีสันสวยงาม ช่ือเสียงตราสินคา

คุณสมบัติการ

ระบายอากาศของ

รองเทา

รองเทามี

นวัตกรรมปองกัน

การบาดเจ็บ

รองเทาท่ีสวม

สบายและกระชับ

คะแนน 484 562 427 504 523 484 592

ลําดับ 5 2 7 4 3 5 1

คะแนน 484 495 432 418 464 443 544

ลําดับ 3 2 6 7 4 5 1

เพศกับปจจัย

เพศชาย

เพศหญิง

 
 

ตารางที ่4.49  

ความสัมพันธระหวางเพศกบัระดับราคาทีเ่หมาะสมสาํหรับรองเทากีฬา 

คน รอยละ คน รอยละ คน รอยละ

ต่ํากวา 500 บาท 22 (10.6) 25 (13.0) 47 (11.8)

501-1,000 บาท 54 (26.1) 71 (36.8) 125 (31.3)

1,001-2,000 บาท 96 (46.4) 74 (38.3) 170 (42.5)

2,001-3,000 บาท 29 (14.0) 20 (10.4) 49 (12.3)

3,001-4,000 บาท 4 (1.9) 3 (1.6) 7 (1.8)

มากกวา 4,001 บาท 2 (1.0) 0 (0.0) 2 (0.5)

รวม 207 (100.0) 193 (100.0) 400 (100.0)

ระดับราคาที่เหมาะสมสําหรับ
รองเทากีฬา

ชาย หญิง รวม

 
 
 4.4.1.1 การทดสอบสมมติฐาน

 จากผลในตารางที่ 4.48 แสดงลําดับปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจที่แตกตางกันของ

เพศชายและเพศหญิง เพื่อยืนยนัผลการศึกษาขางตนที่วาเพศที่แตกตางกนั ปจจัยที่มีอิทธพิลตอ

การตัดสินใจกต็างกนัดวย จึงทาํการทดสอบสมมติฐานความสัมพันธระหวางเพศกับปจจัย

ทางดานความคงทน รูปแบบที่สวยงาม สีสันที่สวยงาม และความมชีื่อเสียงของตราสินคา 

เนื่องจากปจจัยทัง้ 4 ดานนีน้าจะมีผลตอการแขงกนักนัในตลาดรองเทากฬีาสําหรับผูผลิตโดยตรง 

ดังนี ้
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สมมติฐานที ่4.5 ผูใชรองเทากีฬาที่มีเพศตางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัย

รูปแบบที่สวยงามที่แตกตางกัน 

 H0: เพศไมมีความสัมพนัธกบัการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยรูปแบบที่สวยงาม 

 H1: เพศมีความสัมพนัธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยรูปแบบที่สวยงาม 

 

 จากตารางที่ 4.50 พบวา วิเคราะหคาสถติิไคสแควร พบวามีระดับนยัสําคัญเทากบั 

0.0000 ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสําคัญ 0.01 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ เพศตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ

รองเทากีฬาโดยใชปจจัยรูปแบบที่สวยงามที่ตางกนัอยางมนีัยสาํคัญ 

 

สมมติฐานที ่4.6 ผูใชรองเทากีฬาที่มีเพศตางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความ

คงทนของรองเทากีฬาที่แตกตางกนั 

 H0: เพศไมมีความสัมพนัธกบัการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความคงทนของ

รองเทากีฬา 

 H1: เพศมีความสัมพนัธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความคงทนของ 

 

 จากตารางที่ 4.50 พบวา วิเคราะหคาสถติิไคสแควร พบวามีระดับนยัสําคัญเทากบั 

0.0082 ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ เพศตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ

รองเทากีฬาโดยใชปจจัยความคงทนของรองเทากีฬาทีต่างกนัอยางมนีัยสําคัญ 

 

สมมติฐานที ่4.7 ผูใชรองเทากีฬาที่มีเพศตางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมี

สีสันสวยงามของรองเทากฬีาที่แตกตางกัน 

 H0: เพศไมมีความสัมพนัธกบัการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมีสีสัน

สวยงามของรองเทากฬีา 

 H1: เพศมีความสัมพนัธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมีสีสันสวยงาม

ของรองเทากฬีา 

 

 จากตารางที่ 4.50 พบวา วิเคราะหคาสถติิไคสแควร พบวามีระดับนยัสําคัญเทากบั 

0.0406 ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ เพศตางกัน มีการตัดสินใจซื้อ

รองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมีสีสันสวยงามของรองเทากฬีาตางกนัอยางมนีัยสาํคัญ 
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สมมติฐานที ่4.8 ผูใชรองเทากีฬาที่มีเพศตางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมี

ชื่อเสียงของยีห่อรองเทากฬีาที่แตกตางกนั 

 H0: เพศไมมีความสัมพนัธกบัการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมีชื่อเสยีงของ

ยี่หอรองเทากฬีา 

 H1: เพศมีความสัมพนัธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมชีื่อเสียงของ

ยี่หอรองเทากฬีา 

 

 จากตารางที ่ 4.50 พบวา วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามรีะดับนัยสําคญัเทากับ 

0.0000 ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสําคัญ 0.01 จึงปฏิเสธ H0 นัน่คือ เพศตางกัน มกีารตัดสินใจซือ้

รองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมชีื่อเสียงของยี่หอรองเทากฬีาตางกนัอยางมนีัยสาํคัญ 

 

ตารางที่ 4.50  

ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางเพศกับปจจัยทีม่ีอิทธพิลในการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีา 

คาไคสแควร ระดับนัยสําคัญ ผลการทดสอบ

สมมติฐาน 4.5
เพศไมสัมพันธกับปจจัยดานรูปแบบ

รองเทาท่ีสวยงาม
22.26 0.0000 ปฏิเสธ Ho

สมมติฐาน 4.6
เพศไมสัมพันธกับปจจัยดานความ

คงทนของรองเทากีฬา
9.61 0.0082 ปฏิเสธ Ho

สมมติฐาน 4.7
เพศไมสัมพันธกับปจจัยดานความมี

สีสันสวยงามของรองเทากีฬา
8.28 0.0406 ปฏิเสธ Ho

สมมติฐาน 4.8
เพศไมสัมพันธกับปจจัยดานความมี

ช่ือเสียงของตราสินคา
23.00 0.0000 ปฏิเสธ Ho

เพศกับปจจัยที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือ

รองเทากีฬา

 
 

 ผลการทดสอบสมมติฐานนี ้ สามารถยืนยนัผลการศึกษาในตารางที่ 4.48 วา เพศตางกนั 

ปจจัยทางดานรูปแบบรองเทาที่สวยงาม ความคงทน ความมีสีสันสวยงาม และความมีชื่อเสยีง

ของตราสินคามีอิทธพิลตอการตัดสินใจที่แตกตางกนัสืบเนื่องมาจากพฤติกรรมการออกกําลงักาย

และการใชรองเทากฬีาของแตละเพศมีความแตกตางกนั อีกทัง้ยงัสงัเกตจากผลในตารางที ่ 4.50

พบวา เพศมีความสัมพนัธกับปจจัยดานรูปแบบรองเทาที่สวยงามและความมีชือ่เสียงของตรา

สินคาอยางมนีัยสําคัญในระดับสูง รองลงมาคือความคงทนของรองเทากฬีา และความมีสีสัน

สวยงามของรองเทากฬีา ตามลําดับ  
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4.4.2 อายุกับปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีา

 จากดังตารางที่ 4.51 และ 4.52 สามารถอธิบายปจจัยที่มีอิทธพิลตอกลุมผูบริโภคอายุ

ตางๆ ไดดังนี ้

 กลุมผูที่มีอายตุ่ํากวา 45 ป ใหความสําคญักับปจจัยทีม่ีอิทธพิลในการตัดสินในซื้อรองเทา

กีฬา โดยใหความสาํคัญกบัปจจัยความสวมใสสบายและกระชับมากที่สุด รองลงมา คือรูปแบบ

รองเทาที่สวยงาม และความคงทนของรองเทากฬีา ตามลําดับ ในขณะเดียวกนั ในแตละกลุมอายุ

ไมไดใหความสําคัญในดานความมีสีสันสวยงามและการมีนวัตกรรมปองกันการบาดเจ็บมากนัก 

ดังนัน้ การพฒันาคิดคนรองเทากฬีาเพื่อแขงขันกันในตลาด ควรมพีิจารณาจากปจจัย 3 ลําดับแรก

กอน โดยที่ระดับราคาที่ไดรับการยอมรับคือ 1,001-2,000 บาท 

 กลุมผูบริโภคอายุ 46-55 ป ใหความสาํคัญกับปจจัยดานความสวมใสสบายและกระชับ

มากที่สุด รองลงมาคือ ความมีนวัตกรรมปองกนัการบาดเจ็บและความคงทนของรองเทากฬีา โดย

ที่ไมใหความสาํคัญในดานความสวยงามในดานรูปแบบและสีสันของรองเทากฬีามากนัก ระดับ

ราคาที่กลุมอายุนี้ใหการยอมรับคือ 501-1,000 บาท 

 กลุมผูบริโภคอายุมากกวา 55 ป ใหความสําคัญกับรองเทาที่สวมใสสบายและกระชับมาก

ที่สุด รองลงมาคือ ความคงทน และคุณสมบัติการระบายอากาศของรองเทากฬีา ตามลําดับ สวน

ปจจัยดานรูปแบบและสีสันที่สวยงามของรองเทากีฬา เปนปจจัยที่ถกูใหความสําคัญเปนลาํดับ

สุดทาย ระดับราคาที่กลุมอายุนี้ ใหการยอมรับคือ 1,001-2,000 บาท 
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ตารางที่ 4.51  

ความสัมพันธระหวางอายุกบัปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอการตดัสินใจซื้อรองเทากีฬา 

 รูปแบบรองเทา ความคงทน สีสันสวยงาม
ช่ือเสียงตรา

สินคา

คุณสมบัติการ

ระบายอากาศ

ของรองเทา

รองเทามี

นวัตกรรม

ปองกันการ

บาดเจ็บ

รองเทาท่ีสวม

สบายและ

กระชับ

คะแนน 130 141 118 126 122 114 144

ลําดับ 3 2 6 4 5 7 1

คะแนน 193 181 156 170 168 158 200

ลําดับ 2 3 7 4 5 6 1

คะแนน 318 312 258 281 289 273 339

ลําดับ 2 3 7 5 4 6 1

คะแนน 139 138 121 117 136 134 154

ลําดับ 2 3 6 7 4 5 1

คะแนน 134 151 114 116 150 154 156

ลําดับ 5 3 7 6 4 2 1

คะแนน 57 137 94 114 125 97 146

ลําดับ 7 2 6 4 3 5 1

อายุกับปจจัย

46-55 ป

55 ปขึ้นไป

นอยกวา 16 ป

17-25 ป

26-35 ป

36-45 ป

 
  

ตารางที่ 4.52  

ความสัมพันธระหวางอายุกบัระดับราคาทีเ่หมาะสมกับรองเทากฬีา 
ตํ่ากวา 500 บาท 501-1,000 บาท 1,001-2,000 บาท 2,001-3,000 บาท 3,001-4,000 บาท มากกวา 4,001 บาท

คน 6 17 21 8 0 0
รอยละ (11.5) (32.7) (40.4) (15.4) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 8 18 31 8 3 2

รอยละ (11.4) (25.7) (44.3) (11.4) (4.3) (2.9) (100.0)
คน 14 30 50 19 3 0 116

รอยละ (12.1) (42.9) (71.4) (27.1) (4.3) (0.0) (157.8)
คน 7 21 21 3 1 0

รอยละ (13.2) (39.6) (39.6) (5.7) (1.9) (0.0) (100.0)
คน 6 29 14 6 0 0

รอยละ (10.9) (52.7) (25.5) (10.9) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 6 10 33 5 0 0

รอยละ (11.1) (18.5) (61.1) (9.3) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 47 125 170 49 7 2 400

รอยละ (11.8) (31.3) (42.5) (12.3) (1.8) (0.5) (100.0)รวม

26-35 ป

36-45 ป

46-55 ป

มากกวา 55 ป

รวม

นอยกวา 16 ป

17-25 ป

 

52

70

53

55

54

 
 4.4.2.1 การทดสอบสมมติฐาน

 จากผลในตารางที่ 4.51 แสดงลําดับปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจที่แตกตางกันของ

กลุมตัวอยางในแตละระดับอายุ เพื่อยนืยันผลการศึกษาขางตนที่วาอายุที่แตกตางกนั ปจจัยทีม่ี

อิทธิพลตอการตัดสินใจก็ตางกนัดวย จงึทาํการทดสอบสมมติฐานความสัมพนัธระหวางอายกุับ

ปจจัยทางดานความคงทน รูปแบบที่สวยงาม สีสันทีส่วยงาม และความมีชื่อเสยีงของตราสนิคา 
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เนื่องจากปจจัยทัง้ 4 ดานนีน้าจะมีผลตอการแขงกนักนัในตลาดรองเทากฬีาสําหรับผูผลิตโดยตรง 

ดังนี ้

 

สมมติฐานที ่4.9 ผูใชรองเทากีฬาที่มีอายุตางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัย

รูปแบบที่สวยงามที่แตกตางกัน 

 H0: อายุไมมีความสัมพนัธกบัการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยรูปแบบที่สวยงาม 

 H1: อายุมีความสัมพนัธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยรูปแบบที่สวยงาม 

 

 จากตารางที่ 4.53 พบวา วิเคราะหคาสถติิไคสแควร พบวามีระดับนยัสําคัญเทากบั 

0.0000 ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสําคัญ 0.01 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ อายุตางกนั มกีารตัดสินใจซื้อ

รองเทากีฬาโดยใชปจจัยรูปแบบที่สวยงามที่ตางกนัอยางมนีัยสาํคัญ 
 
สมมติฐานที ่4.10 ผูใชรองเทากีฬาที่มีอายตุางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใชปจจัยความ

คงทนของรองเทากีฬาที่แตกตางกนั 

 H0: อายุไมมีความสัมพนัธกบัการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความคงทนของ

รองเทากีฬา 

 H1: อายุมีความสัมพนัธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความคงทนของ

รองเทากีฬา 

 

 จากตารางที ่ 4.53 พบวา วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามรีะดับนัยสําคญัเทากับ 

0.0296 ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0 นัน่คือ อายุตางกนั มีการตัดสินใจซื้อ

รองเทากีฬาโดยใชปจจัยความคงทนของรองเทากีฬาทีต่างกนัอยางมนีัยสําคัญ 

 

สมมติฐานที ่4.11 ผูใชรองเทากีฬาที่มีอายตุางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใชปจจัยความ

มีสีสันสวยงามของรองเทากีฬาที่แตกตางกนั 

 H0: อายุไมมีความสัมพนัธกบัการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมีสีสัน

สวยงามของรองเทากฬีา 

 H1: อายุมีความสัมพนัธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมีสีสันสวยงาม

ของรองเทากฬีา 
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 จากตารางที ่ 4.53 พบวา วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามรีะดับนัยสําคญัเทากับ 

0.0004 ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0 นัน่คือ อายุตางกนั มีการตัดสินใจซื้อ

รองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมีสีสันสวยงามของรองเทากฬีาตางกนัอยางมนีัยสาํคัญ 
 
สมมติฐานที ่4.12 ผูใชรองเทากีฬาที่มีอายตุางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใชปจจัยความ

มีชื่อเสียงของยี่หอรองเทากฬีาที่แตกตางกัน 

 H0: อายุไมมีความสัมพนัธกบัการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยปจจัยความมี

ชื่อเสียงของยีห่อรองเทากฬีา 

 H1: อายุมีความสัมพนัธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยปจจัยความมีชือ่เสียง

ของยี่หอรองเทากฬีา 

 

 จากตารางที ่ 4.53 พบวา วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามรีะดับนัยสําคญัเทากับ 

0.0000 ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสําคัญ 0.01 จึงปฏิเสธ H0 นัน่คือ อายุตางกนั มีการตัดสินใจซื้อ

รองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมชีื่อเสียงของยี่หอรองเทากฬีาตางกนัอยางมนีัยสาํคัญ 
 

ตารางที่ 4.53  

ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางอายกุับปจจัยทีม่ีอิทธพิลในการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีา 

คาไคสแควร ระดับนัยสําคัญ ผลการทดสอบ

สมมติฐาน 4.9
อายุไมสัมพันธกับปจจัยดานรูปแบบ

รองเทาท่ีสวยงาม
192.49 0.0000 ปฏิเสธ Ho

สมมติฐาน 4.10
อายุไมสัมพันธกับปจจัยดานความ

คงทนของรองเทากีฬา
19.97 0.0296 ปฏิเสธ Ho

สมมติฐาน 4.11
อายุไมสัมพันธกับปจจัยดานความมี

สีสันสวยงามของรองเทากีฬา
40.71 0.0004 ปฏิเสธ Ho

สมมติฐาน 4.12
อายุไมสัมพันธกับปจจัยดานความมี

ช่ือเสียงของตราสินคา
54.02 0.0000 ปฏิเสธ Ho

อายุกับปจจัยที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือ

รองเทากีฬา

 
 

 ผลการทดสอบสมมติฐานนี ้สามารถยนืยนัผลการศึกษาในตารางที่ 4.51 วา อายทุีต่างกนั 

ปจจัยทางดานรูปแบบรองเทาที่สวยงาม ความคงทน ความมีสีสันสวยงาม และความมีชื่อเสยีง

ของตราสินคามีอิทธพิลตอการตัดสินใจที่แตกตางกนัสืบเนื่องมาจากสิ่งแวดลอมในชีวติประจําวนั 

พฤติกรรมการออกกําลงักายและการใชรองเทากฬีานั้นมคีวามแตกตางกัน นอกจากนี้ ในผลดัง
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ตารางที ่ 4.53 ยังพบวา อายุมีความสมัพันธกับปจจัยรูปแบบรองเทาที่สวยงาม ความมีสีสันที่

สวยงามของรองเทากฬีา และความมีชื่อเสียงของตราสนิคาอยางมนียัสําคัญในระดับสูง ในขณะที่

ปจจัยดานความคงทนของรองเทากฬีามีความสัมพนัธอยางมีนยัสําคญัในระดับตํ่ากวา 
 
4.4.4.3 ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนกับปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีา

 จากตารางที่ 4.54 และ 4.55 สามารถอธิบายปจจัยที่มีอิทธิพลตอกลุมผูบริโภคที่ระดับ

รายไดตางๆ ดงันี ้

 กลุมที่มีรายไดนอยกวา 10,001 บาทตอเดอืน ใหความสาํคัญของปจจัยดานรองเทาที่สวม

ใสสบายและกระชับมากที่สุด รองลงมาคือ ความคงทน และคุณสมบัติการระบายอากาศของ

รองเทากีฬาในขณะที่ใหความสําคัญของความมีสีสันสวยงามและความมีชื่อเสยีงของตราสินคา

เปนลําดับสุดทาย และระดบัราคาที่ไดรับการยอมรับ คอื 501-1,000 บาท 

 กลุมที่มีรายได 10,001-30,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานรองเทาที่สวมสบาย

และกระชับ รองลงมาคือ ความคงทน และรูปแบบรองเทาที่สวยงามโดยที่ระดับราคาที่ไดรับการ

ยอมรับคือ 1,001-2,000 บาท 

 กลุมที่มีรายได 30,001-35,000 บาท ใหความสาํคัญกับปจจัยดาน ความคงทน รองลงมา

คือ รองเทาทีส่วมสบายและกระชับ และรองเทามนีวตักรรมการปองกนัการบาดเจ็บ และระดบั

ราคาที่ไดรับการยอมรับคือ 1,001-2,000 บาท 

 กลุมที่มีรายได 35,000-40,000 บาท ใหความสําคัญกับปจจัยดานรองเทาที่สวมสบาย

และกระชับ รองลงมาคือ รูปแบบรองเทาที่สวยงาม และการมีคณุสมบัติการระบายอากาศของ

รองเทากีฬา ตามลําดับ โดยที่ระดับราคาทีไ่ดรับการยอมรับคือ 1,001-2,000 บาท 

 กลุมที่มีรายไดมากกวา 40,000 บาท ใหความสาํคัญกับปจจัยดานรองเทาทีสวมใสสบาย

และกระชับ รองลงมาคือ ความคงทน และการมีคณุสมบัติการระบายอากาศของรองเทากฬีา 

ตามลําดับ โดยที่ระดับราคาที่ไดรับการยอมรับคือ 1,001-2,000 บาท 
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ตารางที่ 4.54  

ความสัมพันธระหวางระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนกับปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อรองเทา

กีฬา 

 รูปแบบ

รองเทา
ความคงทน สีสันสวยงาม ช่ือเสียงตราสินคา

คุณสมบัติการ

ระบายอากาศ

ของรองเทา

รองเทามี

นวัตกรรม

ปองกันการ

บาดเจ็บ

รองเทาท่ีสวม

สบายและกระชับ

คะแนน 277 298 262 274 288 277 308

ลําดับ 4 2 7 6 3 4 1

คะแนน 99 100 75 83 95 89 109

ลําดับ 3 2 7 6 4 5 1

คะแนน 161 159 133 124 149 145 174

ลําดับ 2 3 6 7 4 5 1

คะแนน 103 114 85 95 97 97 125

ลําดับ 3 2 7 6 4 4 1

คะแนน 104 106 80 97 100 95 115

ลําดับ 3 2 7 5 4 6 1

คะแนน 59 73 53 57 57 61 72

ลําดับ 6 1 7 4 4 3 2

คะแนน 37 33 29 34 36 35 42

ลําดับ 2 6 7 5 3 4 1

คะแนน 131 177 144 160 168 131 194

ลําดับ 6 2 5 4 3 6 1

รายไดกับปจจัย

มากกวา 40,000 บาท

นอยกวา 10,001 บาท

10,001-15,000 บาท

15,001-20,000 บาท

20,001-25,000 บาท

25,001-30,000 บาท

30,001-35,000 บาท

35,001-40,000 บาท

 
 

ตารางที่ 4.55  

ความสัมพันธระหวางระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนกับระดับราคาที่เหมาะสมกับรองเทากีฬา 
ต่ํากวา 500 บาท 501-1,000 บาท 1,001-2,000 บาท 2,001-3,000 บาท 3,001-4,000 บาท มากกวา 4,001 บาท

คน 33 45 30 7 0 0 115
รอยละ (28.7) (39.1) (26.1) (6.1) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 7 9 18 4 0 0

รอยละ (18.4) (23.7) (47.4) (10.5) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 5 19 24 8 2 1

รอยละ (8.5) (32.2) (40.7) (13.6) (3.4) (1.7) (100.0)
คน 2 16 21 4 1 0

รอยละ (4.5) (36.4) (47.7) (9.1) (2.3) (0.0) (100.0)
คน 0 17 16 4 2 0

รอยละ (0.0) (43.6) (41.0) (10.3) (5.1) (0.0) (100.0)
คน 0 7 14 3 1 0

รอยละ (0.0) (28.0) (56.0) (12.0) (4.0) (0.0) (100.0)
คน 0 3 8 2 1 0

รอยละ (0.0) (21.4) (57.1) (14.3) (7.1) (0.0) (100.0)
คน 0 9 39 17 0 1 66

รอยละ (0.0) (13.6) (59.1) (25.8) (0.0) (1.5) (100.0)
คน 47 125 170 49 7 2 400

รอยละ (11.8) (31.3) (42.5) (12.3) (1.8) (0.5) (100.0)

35,001-40,000 บาท

มากกวา 40,000 บาท

รวม

15,001-20,000 บาท

20,001-25,000 บาท

25,001-30,000 บาท

30,001-35,000 บาท

รวม

นอยกวา 10,001 บาท

10,001-15,000 บาท

 

38

59

44

39

25

14
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 4.4.3.1 การทดสอบสมมติฐาน

 จากผลในตารางที่ 4.54 แสดงลําดับปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจที่แตกตางกันของ

กลุมตัวอยางในแตละระดับรายได เพื่อยืนยนัผลการศึกษาขางตนที่วาระดับรายไดที่แตกตางกนั 

ปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการตัดสินใจก็ตางกนัดวย จึงทาํการทดสอบสมมติฐานความสัมพันธระหวาง

ระดับรายไดกับปจจัยทางดานความคงทน รูปแบบที่สวยงาม สีสันที่สวยงาม และความมีชื่อเสยีง

ของตราสินคา เนื่องจากปจจัยทัง้ 4 ดานนี้นาจะมีผลตอการแขงกนักนัในตลาดรองเทากีฬาสําหรบั

ผูผลิตโดยตรง ดังนี ้
 
สมมติฐานที ่4.13 ผูใชรองเทากีฬาที่มีระดบัรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกนั มกีารตัดสินใจซื้อรองเทา

กีฬาโดยใชปจจัยรูปแบบที่สวยงามที่แตกตางกนั 

 H0: ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนไมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใช

ปจจัยรูปแบบที่สวยงาม 

 H1: ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัย

รูปแบบที่สวยงาม 

 

 จากตารางที ่ 4.56 พบวา วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามรีะดับนัยสําคญัเทากับ 

0.0000 ซึ่งมคีานอยกวา ระดับนัยสาํคัญ 0.01 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ ระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน

ตางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใชปจจัยรูปแบบที่สวยงามที่ตางกันอยางมีนัยสาํคัญ 

 

สมมติฐานที ่4.14 ผูใชรองเทากีฬาที่มีระดบัรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกนั มกีารตัดสินใจซื้อรองเทา

กีฬาโดยใชปจจัยความคงทนของรองเทากีฬาที่แตกตางกนั 

 H0: ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันไมมีความสมัพนัธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬา

โดยใชปจจัยความคงทนของรองเทากีฬา 

 H1: ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกันมีความสัมพนัธกบัการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดย

ใชปจจัยความคงทนของรองเทากีฬา 

 

 จากตารางที ่ 4.56 พบวา วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามรีะดับนัยสําคญัเทากับ 

0.0136 ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ รายไดเฉล่ียตอเดือนตางกัน มี

การตัดสินใจซือ้รองเทากีฬาโดยใชปจจัยความคงทนของรองเทากีฬาทีต่างกนัอยางมนีัยสําคัญ 
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สมมติฐานที ่4.15 ผูใชรองเทากีฬาที่มีระดบัรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกนั มกีารตัดสินใจซื้อรองเทา

กีฬาโดยใชปจจัยความมีสีสันสวยงามของรองเทากีฬาทีแ่ตกตางกนั 

 H0: ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนไมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใช

ปจจัยความมสีีสันสวยงามของรองเทากฬีา 

 H1: ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัย

ความมีสีสันสวยงามของรองเทากฬีา 

 

 จากตารางที ่ 4.56 พบวา วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามรีะดับนัยสําคญัเทากับ 

0.0049 ซึ่งมคีานอยกวา ระดับนัยสาํคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ ระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน

ตางกนั มกีารตัดสินใจซือ้รองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมีสีสันสวยงามของรองเทากฬีาตางกัน

อยางมีนยัสําคัญ 

 

สมมติฐานที ่4.16 ผูใชรองเทากีฬาที่มีระดบัรายไดเฉล่ียตอเดือนตางกนั มกีารตัดสินใจซื้อรองเทา

กีฬาโดยใชปจจัยความมีชื่อเสียงของยีห่อรองเทากฬีาที่แตกตางกนั 

 H0: ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนไมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใช

ปจจัยความมชีื่อเสียงของยีห่อรองเทากฬีา 

 H1: ระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัย

ความมีชื่อเสยีงของยีห่อรองเทากฬีา 

 

 จากตารางที ่ 4.56 พบวา วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามรีะดับนัยสําคญัเทากับ 

0.0141 ซึ่งมคีานอยกวา ระดับนัยสาํคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ ระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน

ตางกนั มกีารตัดสินใจซือ้รองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมชีื่อเสียงของยี่หอรองเทากฬีาตางกัน

อยางมีนยัสําคัญ 
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ตารางที่ 4.56  

ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางระดับรายไดกับปจจัยที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬา 

คาไคสแควร ระดับนัยสําคัญ ผลการทดสอบ

สมมติฐาน 4.13
ระดับรายไดไมสัมพันธกับปจจัยดาน

รูปแบบรองเทาท่ีสวยงาม
90.50 0.0000 ปฏิเสธ Ho

สมมติฐาน 4.14
ระดับรายไดไมสัมพันธกับปจจัยดาน

ความคงทนของรองเทากีฬา
28.14 0.0136 ปฏิเสธ Ho

สมมติฐาน 4.15
ระดับรายไดไมสัมพันธกับปจจัยดาน

ความมีสีสันสวยงามของรองเทากีฬา
41.50 0.0049 ปฏิเสธ Ho

สมมติฐาน 4.16
ระดับรายไดไมสัมพันธกับปจจัยดาน

ความมีช่ือเสียงของตราสินคา
37.67 0.0141 ปฏิเสธ Ho

ระดับรายไดกับปจจัยที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจ

ซ้ือรองเทากีฬา

 
 

 ผลการทดสอบสมมติฐานนี ้สามารถยนืยนัผลการศึกษาในตารางที่ 4.54 วา ระดับรายได

ที่ตางกัน ปจจัยทางดานรูปแบบรองเทาทีส่วยงาม ความคงทน ความมีสีสันสวยงาม และความมี

ชื่อเสียงของตราสินคามีอิทธิพลตอการตดัสินใจที่แตกตางกนัสืบเนื่องมาจากความสามารถในการ

ตอบสนองความตองการในการซื้อสินคาที่เปลี่ยนแปลงไปตามระดับรายได ส่ิงแวดลอมใน

ชีวิตประจําวัน พฤติกรรมการออกกําลงักายและการใชรองเทากีฬานั้นมีความแตกตางกนั 

นอกจากนี ้ในผลดังตารางที ่4.56 ยังพบวา ระดับรายไดมีความสัมพนัธกับปจจัยรูปแบบรองเทาที่

สวยงาม อยางมีนยัสําคัญในระดับสูง รองลงมาคือ ความมีสีสันสวยงามของรองเทากีฬา ความ

คงทนของรองเทากีฬา และความมีชื่อเสยีงในตราสนิคามีความสัมพนัธอยางมนีัยสําคัญในระดับ

ต่ํากวา ตามลาํดับ 
 
4.4.4.4 ระดับการศึกษากับปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีา

 จากตารางที่ 4.57 และ 4.58 สามารถอธิบายปจจัยที่มีอิทธิพลตอกลุมผูบริโภคที่ระดับ

รายไดตางๆ ดงันี ้

 กลุมระดับการศึกษาชัน้มัธยมตน ใหความสาํคัญกับปจจัยดานความสวมใสสบายและ

กระชับมากทีสุ่ด รองลงมาคือ ความคงทน และการมีคุณสมบัติการระบายอากาศของรองเทากฬีา  

ตามลําดับ และใหความสําคญักับความมีสีสันสวยงามและความมีชื่อเสียงของตราสนิคานอยที่สุด 

นอกจากนี ้ ระดับราคาทีก่ลุมนี้ใหการยอมรับคือตํ่ากวา 500 บาท ทัง้นี ้ อาจเนือ่งมาจากปจจัย

ทางดานเศรษฐกิจของกลุมนี้ที่อาจมนีอยกวากลุมอ่ืน 
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 กลุมระดับการศึกษาชัน้มัธยมปลายหรือปวช. ใหความสําคัญกับปจจัยดายความสวมใส

สบายและกระชับมากที่สุด รองลงมาคือ การมีคุณสมบัติการระบายอากาศของรองเทากฬีา และ

ความคงทน ตามลําดับ และกลุมนี้ใหความสําคัญกับความมีสีสันสวยงามและความมีชื่อเสียงของ

ตราสินคานอยที่สุด นอกจากนี้ ระดับราคาที่กลุมนี้ใหการยอมรับคือ 1,001-2,000 บาท 

 กลุมระดับการศึกษาชัน้อนุปริญญาหรือปวส. ใหความสําคัญกับปจจัยดายความสวมใส

สบายและกระชับมากที่สุด รองลงมาคอื ความคงทน และการมนีวัตกรรมปองกันการบาดเจบ็ 

ตามลําดับ และกลุมนี้ใหความสาํคัญกับ ความมีสีสันสวยงามและชือ่เสียงของตราสินคานอยทีสุ่ด 

นอกจากนี ้ระดับราคาที่กลุมนี้ใหการยอมรับคือ 1,001-2,000 บาท 

 กลุมระดับการศึกษาชัน้ปริญญาตรี ใหความสําคัญกับปจจัยดายความสวมใสสบายและ

กระชับมากทีสุ่ด รองลงมาคือ ความคงทน และการมีคุณสมบัติการระบายอากาศของรองเทากฬีา 

ตามลําดับ และกลุมนี้ใหความสาํคัญกับความมีสีสันสวยงามและการมนีวตักรรมปองกันการ

บาดเจ็บนอยที่สุด นอกจากนี้ ระดับราคาที่กลุมนี้ใหการยอมรับคือ 1,001-2,000 บาท 

 กลุมระดับการศึกษาปริญญาโทหรือสูงกวาใหความสําคญักับปจจัยดายความสวมใส

สบายและกระชับมากที่สุด รองลงมาคือ ความคงทน และรูปแบบรองเทาที่สวยงาม ตามลาํดับ 

นอกจากนี ้ระดับราคาที่กลุมนี้ใหการยอมรับคือ 1,001-2,000 บาท 

 

ตารางที่ 4.57  

ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา กับปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีา 

 รูปแบบรองเทา ความคงทน สีสันสวยงาม ชื่อเสียงตราสินคา

คุณสมบัติการ

ระบายอากาศ

ของรองเทา

รองเทามี

นวัตกรรม

ปองกันการ

บาดเจ็บ

รองเทาท่ีสวม

สบายและกระชับ

คะแนน 226 241 206 208 229 216 248

ลําดับ 4 2 7 6 3 5 1

คะแนน 142 144 128 124 146 142 158

ลําดับ 4 3 6 7 2 4 1

คะแนน 41 57 37 39 46 49 63

ลําดับ 5 2 7 6 4 3 1

คะแนน 379 432 334 390 390 351 461

ลําดับ 5 2 7 3 3 6 1

คะแนน 181 183 154 161 176 169 206

ลําดับ 3 2 7 6 4 5 1

ระดับการศึกษากับปจจัย

ปริญญาโทหรือสูงกวา

ชั้นมัธยมตนหรือต่ํากวา

ชั้นมัธยมปลาย (ปวช.)

อนุปริญญาตรี (ปวส.)

ปริญญาตรี
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ตารางที่ 4.58 

ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับระดับราคาที่เหมาะสมสาํหรบัรองเทากีฬา 
ต่ํากวา 500 บาท 501-1,000 บาท 1,001-2,000 บาท 2,001-3,000 บาท 3,001-4,000 บาท มากกวา 4,001 บาท รวม

คน 30 28 28 6 0 0 92

รอยละ (32.6) (30.4) (30.4) (6.5) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 8 15 22 10 0 2

รอยละ (14.0) (26.3) (38.6) (17.5) (0.0) (3.5) (100.0)
คน 1 8 10 3 0 0

รอยละ (4.5) (36.4) (45.5) (13.6) (0.0) (0.0) (100.0)
คน 7 48 83 18 3 0 159

รอยละ (4.4) (30.2) (52.2) (11.3) (1.9) (0.0) (100.0)
คน 1 26 27 12 4 0

รอยละ (1.4) (37.1) (38.6) (17.1) (5.7) (0.0) (100.0)
คน 76 93 138 69 17 7 400

รอยละ (19.0) (23.3) (34.5) (17.3) (4.3) (1.8) (100.0)

มัธยมตน

มัธยมปลาย 

หรือ ปวช.

รวม

อนุปริญญาตรี

 หรือ ปวส.

ปริญญาตรี

ปริญญาโท

หรือส

57

22

70

ูงกวา

 
 

 4.4.4.1 การทดสอบสมมติฐาน

 จากผลในตารางที่ 4.57 แสดงลําดับปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจที่แตกตางกันของ

กลุมตัวอยางในแตละระดับการศึกษา เพื่อยนืยนัผลการศกึษาขางตนทีว่าระดับการศึกษาที่

แตกตางกนั ปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการตัดสินใจก็ตางกนัดวย จึงทําการทดสอบสมมติฐาน

ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับปจจัยทางดานความคงทน รูปแบบที่สวยงาม สีสันที่

สวยงาม และความมีชื่อเสยีงของตราสินคา เนื่องจากปจจัยทัง้ 4 ดานนีน้าจะมีผลตอการแขงกัน

กันในตลาดรองเทากฬีาสาํหรับผูผลิตโดยตรง ดังนี ้

 

สมมติฐานที ่4.17 ผูใชรองเทากีฬาที่มีระดบัการศึกษาตางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใช

ปจจัยรูปแบบที่สวยงามที่แตกตางกนั 

 H0: ระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซือ้รองเทากีฬาโดยใชปจจัยรูปแบบ

ที่สวยงาม 

 H1: ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใชปจจัยรูปแบบที่

สวยงาม 

 

 จากตารางที ่ 4.59 พบวา วิเคราะหคาสถิติไคสแควร พบวามรีะดับนัยสําคญัเทากับ 

0.0000 ซึ่งมคีานอยกวา ระดับนัยสาํคัญ 0.01 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคอื ระดับการศกึษาตอเดือน

ตางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใชปจจัยรูปแบบที่สวยงามที่ตางกันอยางมีนัยสาํคัญ 
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สมมติฐานที ่4.18 ผูใชรองเทากีฬาที่มีระดบัการศึกษาตางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใช

ปจจัยความคงทนของรองเทากฬีาที่แตกตางกนั 

 H0: ระดับการศึกษาตางกนัไมมีความสัมพนัธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใชปจจัย

ความคงทนของรองเทากฬีา 

 H1: ระดับการศึกษาตางกนัมีความสมัพนัธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัย

ความคงทนของรองเทากฬีา 

 

 จากตารางที่ 4.59 พบวา วิเคราะหคาสถติิไคสแควร พบวามีระดับนยัสําคัญเทากบั 0.049 

ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสาํคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ ระดับการศึกษาตางกนั มีการตัดสินใจ

ซื้อรองเทากีฬาโดยใชปจจัยความคงทนของรองเทากฬีาที่ตางกนัอยางมีนยัสําคัญ 

 

สมมติฐานที ่4.19 ผูใชรองเทากีฬาที่มีระดบัการศึกษาตางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใช

ปจจัยความมสีีสันสวยงามของรองเทากฬีาที่แตกตางกัน 

 H0: ระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซือ้รองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมี

สีสันสวยงามของรองเทากฬีา 

 H1: ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใชปจจัยความมี

สีสันสวยงามของรองเทากฬีา 

 จากตารางที่ 4.59 พบวา วิเคราะหคาสถติิไคสแควร พบวามีระดับนยัสําคัญเทากบั 

0.0013 ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสําคัญ 0.05 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ ระดับการศึกษาตางกัน มีการ

ตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใชปจจัยความมีสีสันสวยงามของรองเทากีฬาตางกันอยางมีนยัสําคญั 

 

สมมติฐานที ่4.20 ผูใชรองเทากีฬาที่มีระดบัการศึกษาตางกนั มีการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาโดยใช

ปจจัยความมชีื่อเสียงของยีห่อรองเทากฬีาที่แตกตางกนั 

 H0: ระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับการตัดสินใจซือ้รองเทากีฬาโดยใชปจจัยความมี

ชื่อเสียงของยีห่อรองเทากฬีา 

 H1: ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใชปจจัยความมี

ชื่อเสียงของยีห่อรองเทากฬีา 
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 จากตารางที่ 4.59 พบวา วิเคราะหคาสถติิไคสแควร พบวามีระดับนยัสําคัญเทากบั 

0.0000 ซึ่งมีคานอยกวา ระดับนัยสําคัญ 0.01 จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ ระดับการศึกษาตางกัน มีการ

ตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาโดยใชปจจัยความมีชื่อเสียงของยี่หอรองเทากฬีาตางกนัอยางมนีัยสาํคัญ 
 

ตารางที่ 4.59  

ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางระดับการศึกษากับปจจัยที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจซื้อรองเทา

กีฬา 

คาไคสแควร ระดับนัยสําคัญ ผลการทดสอบ

สมมติฐาน 4.17
ระดับการศึกษาไมสัมพันธกับปจจัย

ดานรูปแบบรองเทาท่ีสวยงาม
74.41 0.0000 ปฏิเสธ Ho

สมมติฐาน 4.18
ระดับการศึกษาไมสัมพันธกับปจจัย

ดานความคงทนของรองเทากีฬา
18.34 0.0495 ปฏิเสธ Ho

สมมติฐาน 4.19
ระดับการศึกษาไมสัมพันธกับปจจัย

ดานความมีสีสันสวยงามของรองเทา
36.85 0.0013 ปฏิเสธ Ho

สมมติฐาน 4.20
ระดับการศึกษาไมสัมพันธกับปจจัย

ดานความมีช่ือเสียงของตราสินคา
51.03 0.0000 ปฏิเสธ Ho

ระดับการศึกษากับปจจัยที่มีอิทธิพลในการ

ตัดสินใจซ้ือรองเทากีฬา

 
 

 ผลการทดสอบสมมติฐานนี ้ สามารถยนืยันผลการศึกษาในตารางที ่ 4.57 วา ระดับ

การศึกษาที่ตางกนั ปจจัยตางๆมีอิทธพิลตอการตัดสินใจที่แตกตางกนัสืบเนื่องมาจาก ระดับ

การศึกษาที่ตางกนั ทําใหความสามารถในการสรางรายไดตางกนั สงผลตอความสามารถในการ

ตอบสนองความตองการในการซื้อสินคาที่ตางกันดวย นอกจากนี้ส่ิงแวดลอมในชีวิตประจาํวนั 

พฤติกรรมการออกกําลงักายและการใชรองเทากฬีานั้นกม็ีความแตกตางกนั ผลดังตารางที่ 4.59 

ยังพบวา ระดับการศึกษามีความสัมพนัธกับปจจัยรูปแบบรองเทาที่สวยงามและความมีชื่อเสยีง

ของตราสินคา อยางมีนยัสาํคัญในระดับสูง รองลงมาคือ ความมีสีสันสวยงามของรองเทากฬีา 

สวนปจจัยดานความคงทนของรองเทากฬีา มีความสัมพันธอยางมนียัสําคัญในระดับตํ่าที่สุด 
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บทที่ 5 
บทสรุปและขอเสนอแนะ 

 
5.1 สรุปผลการศกึษา 
 จากผลการศึกษาในบทที่ 4 สามารถสรุปผลการศึกษาออกเปน 4 สวนดังนี ้

 

5.1.1 ลักษณะทั่วไปของกลุมตัวอยาง 

 จากการศึกษากลุมตัวอยาง 400 คน พบวา เปนเพศชายมากกวา คิดเปนรอยละ 51.75 

และเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 48.25 โดยชวงอายุ 26-35 ปมีมากที่สุด คิดเปนรอยละ 29.0 มี

ระดับปริญญาตรีมากที่สุด คิดเปนรอยละ 39.8 อาชพีพนกังานลกูจางบริษทัเอกชนมากที่สุด คดิ

เปนรอยละ 40.8 และรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 10,001 บาทตอเดือนมีมากที่สุด คิดเปนรอย

ละ 28.8 

 

5.1.2 พฤติกรรมการใชรองเทากฬีาของกลุมตัวอยางและการทดสอบสมมติฐาน 

 กลุมตัวอยางที่มีความแตกตางในดานของปจจัยสวนบคุคล (เพศ อายุ ระดับรายได และ

ระดับการศึกษา) มพีฤติกรรมการใชรองเทาที่แตกตางกัน สามารถสรุปไดดังนี้ 

 5.1.2.1 เพศกบัพฤติกรรมการใชรองเทากฬีา 

 เพศมีความสมัพันธกับพฤตกิรรมการใชรองเทากฬีา (คูตอคน) คือ เพศชาย สวนใหญมี

รองเทากีฬา 2 คู ในขณะที่เพศหญิง สวนใหญมีรองเทากีฬา 1 คู เปนผลมาจากพฤติกรรมการใช

รองเทากีฬาในกิจกรรมที่ตางกนั และชนิดกีฬาของเพศชายจะเกิดแรงกระแทกที่สนเทาและขอเทา

มากกวาเพศหญิง  

 5.1.2.2 อายุกบัพฤติกรรมการใชรองเทากฬีา

 อายุมีความสมัพันธกับพฤตกิรรมการใชรองเทากฬีา (คูตอคน) คือ อายทุี่เพิม่ข้ึน มี

แนวโนมการมรีองเทากีฬาตอคนมากขึน้ อาจเนื่องจากพฤติกรรมการใชรองเทากีฬาสาํหรับแตละ

กิจกรรมที่เปลีย่นไป และกิจกรรมกีฬาที่ใชออกกําลงักายก็เปลี่ยนแปลงไปคือ มีพฤติกรรมการออก

กําลังกายชนดิที่เกิดแรงกระแทกเพิ่มข้ึนตามลําดับอายุ แตละคอยๆลดกิจกรรมการเกดิแรง

กระแทกลงเมือ่เขาสู 46 ป สําหรับกลุมทีมีอายุมากกวา 55 ป มีรองเทากฬีาตอคนนอยลง

เนื่องมาจาก กิจกรรมการใชรองเทากฬีาในชีวิตประจาํวันนอยลงจึงมีพฤติกรรมการใชรองเทากฬีา 

แตละคูสําหรับแตละกิจกรรม ในขณะที่กลุมอายุอ่ืนใชรองเทากฬีา 1 คูสําหรับหลายกิจกรรม 
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 5.1.2.3 ระดับรายไดกับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา

 ระดับรายไดมีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการใชรองเทากีฬา (คูตอคน) คือ รายไดที่

เพิ่มข้ึน มีแนวโนมการมีรองเทากฬีามากขึ้น เนื่องมาจากความสามารถในการบริโภคและการ

ตอบสนองความตองการของตนเองมีมากขึ้น นอกจากนี ้กลุมตัวอยางสวนใหญใชรองเทากฬีา 1 คู

สําหรับหลายกิจกรรม แตสําหรับผูมีรายไดมากกวา 40,000 บาท มกีารใชรองเทาแตละคูสําหรับ

แตละกิจกรรม ซึ่งนอกจากความสามารถในการซื้อที่มากกวากลุมอ่ืนแลว ชนิดกฬีาสําหรับกลุมนี ้

เปนกฬีาที่จําเปนตองใชรองเทากีฬาเฉพาะดานดวย 

 5.1.2.4 ระดับการศึกษากับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา

 ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการใชรองเทากีฬา (คูตอคน) คือ ระดับ

การศึกษาที่เพิม่ข้ึน มีแนวโนมการมีรองเทากฬีามากขึ้น เนื่องมาจากความเปนไปไดของคนทีม่ี

ระดับการศึกษาสูงขึน้ มคีวามเปนไปไดในการสรางรายไดมากขึน้สงผลใหมีความสามารถในการ

ซื่อสินคาเพื่อการบริโภคและตอบสนองความตองการของตนเองไดมากขึ้น นอกจากนี ้ ในทุกกลุม

ระดับการศึกษามพีฤติกรรมการใชรองเทากีฬา 1 คูสําหรบัหลายกจิกรรมเหมือนกัน แตกลุมที่มี

ระดับการศึกษาชัน้ปริญญาตรีหรือสูงกวามีแนวโนมการใชรองเทาแตละคูสําหรับแตละกิจกรรมใน

สัดสวนที่มากกวากลุมระดบัการศึกษาทีต่่ํากวา ซึ่งนอกจากสาเหตุความสามารถในการหารายได

แลว กิจกรรมกีฬาในกลุมระดับการศึกษาที่สูงกวาสวนใหญมแีนวโนมที่จะเปนชนิดกีฬาที่

เกี่ยวเนื่องกับสังคม ทําใหมพีฤติกรรมการใชรองเทากีฬาที่แตกตางกนัไป 

 

5.1.3 พฤติกรรมการซื้อรองเทากฬีาของกลุมตัวอยาง 

 กลุมตัวอยางที่มีความแตกตางกนัทางดานปจจัยสวนบคุคล มีผลตอพฤตกรรมการซื้อ

รองเทาที่แตกตางกนั เนื่องจากพฤติกรรมการใชรองเทากีฬาที่แตกตางกนั สามารถสรุปไดดังนี้ 

 5.1.3.1 เพศกบัพฤติกรรมการซื้อรองเทากฬีา

 เพศชาย สวนใหญซื้อรองเทาทุกๆ 1-2 ปตอคร้ัง ซึ่งถีม่ากกวาเพศหญิงเนื่องจากกจิกรรม

การใชรองเทากีฬาของเพศชายเชนชนิดกฬีาเปนแบบทีร่องเทาตองรับแรงกระแทกมากกวา สวน

ใหญไมเจาะจงยีห่อ สถานที่ซื้อสวนใหญคือหางสรรพสนิคา เนื่องจากเหตุผลความมียี่หอ ขนาด

และประเภทใหเลือกมากมายและใกลบาน  

 เพศหญงิ สวนใหญซื้อรองเทากฬีาในชวงเวลามากกวา 2 ปตอครั้ง โดยสวนใหญไม

เจาะจงยีห่อ การเจาะจงยีห่อสวนใหญของเพศหญิงใหความสําคัญดานความสวยงาม สถานที่ซื้อ
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สวนใหญคือ หางสรรพสนิคา เนื่องจากเหตุผลความมียี่หอ ขนาดและประเภทใหเลือกมากมาย

และสะดวกใกลบาน  

 5.1.3.2 อายุกบัพฤติกรรมการซื้อรองเทากฬีา

กลุมอายุ 17-55 ปเปนกลุมที่มีการซื้อรองเทาที่ถีท่ี่สุดคือ 1-2 ปตอคร้ัง โดยสวนใหญแลว

ไมเจาะจงยีห่อในการซื้อยกเวนกลุมอาย ุ 26-35 ป เนือ่งจากเปนกลุมที่ยงัใหความสําคัญกับการ

เขาสังคมมากกวากลุมอ่ืน ยี่หอที่ไดรับการเจาะจงซื้อเปนยีห่อจากตางชาติยกเวนกลุมทีม่ีอายุต่ํา

กวา 16 ป 26-35 ปและมากกวา 55 ป ทีม่ีการเจาะจงยี่หอคนไทยในการซื้อ สถานทีท่ี่ทกุกลุมอายุ

มักใชในการเลือกซื้อรองเทากีฬาคือ หางสรรพสินคา เนื่องมาจากมสิีนคาหลายชนิด หลายแบบให

เลือกซื้อ อีกทั้ง จากปจจัยดานสภาพแวดลอมที่มหีางสรรพสินคาอยูทั่วกรุงเทพมหานคร ก็เปน

ปจจัยสนับสนนุการเลือกซื้อรองเทากีฬาจากหางสรรพสนิคาเปนหลกั  

 5.1.3.3 ระดับรายไดกับพฤติกรรมการซื้อรองเทากีฬา

กลุมที่มีระดับรายไดมากกวา 35,000 บาทตอเดือนมพีฤติกรรมการซือ้รองเทากีฬาที่ถี่กวา

ทุกกลุม คือ 1-2 ปตอคร้ัง กลุมตัวอยางสวนใหญในแตละระดับรายไดไมเจาะจงยีห่อในการซือ้ 

ยกเวนกลมุทีม่ีรายได 15,001-25,000 บาท เพราะอาจเปนกลุมวัยรุนหรือเร่ิมทํางานที่ให

ความสาํคัญกบัสังคม กลุมที่มีระดับรายได 25,001-35,000 บาทตอเดือนที่เจาะจงยีห่อในการซือ้

นั้น เจาะจงยีห่อจากตางชาติเปน 3 ลําดับแรก โดยใหเหตุผลของความคุนเคยกบัยี่หอนี้ในการ

เลือกซื้อ สําหรับสถานที่ในการซื้อของทกุกลุมระดบัรายไดสวนใหญเลือกซื้อทีห่างสรรพสินคา 

เนื่องมาจากความมยีี่หอ ขนาด และประเภทใหเลือกมาก 

 5.1.3.4 ระดับการศึกษากับพฤติกรรมการซื้อรองเทากีฬา

 ระดับการศึกษาที่สูงขึ้นมีแนวโนมการซื้อรองเทากีฬาทีถ่ี่ข้ึน ในทกุระดับการศึกษาสวน

ใหญไมเจาะจงยีห่อในการซือ้ สวนยีห่อที่ไดรับการเจาะจงซื้อนัน้ กลุมทีมีระดับการศึกษาที่สูงขึน้มี

แนวโนมการเจาะจงยีห่อจากตางชาติมากขึ้น อาจเนื่องมาจากความแตกตางทางดานสังคมของแต

ละกลุมการศึกษา และกลุมการศึกษาที่สูงกวาปรญิญาตรีเลือกพิจารณายี่หอในการซื้อจากการ

เปรียบเทยีบความเหมาะสมระหวางระดบัราคากับคุณภาพมากกวากลุมอ่ืน สถานที่ซื้อรองเทา

กีฬาสวนใหญเลือกซื้อทีห่างสรรพสินคา เนื่องจากความมียี่หอ ขนาดใหเลือกมากมาก  
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5.1.4 ปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการตัดสินใจเลือกซื้อรองเทากีฬาของกลุมตัวอยางและการทดสอบ

สมมติฐาน 

 ปจจัยทีม่ีอิทธพิลตอการตัดสินใจเลือกซื้อรองเทากีฬาสาํหรับกลุมตัวอยางโดยรวมมาก

ที่สุดคือ ความสวมใสสบายและกระชับ เพราะเปนคุณสมบัติหลักสําหรับรองเทากฬีาและเปน

คุณสมบัติที่สงผลโดยตรงกบัคุณภาพเทาในการทํากิจกรรมตางๆ รองลงมาคือ ความคงทน 

รูปแบบที่สวยงามและคุณสมบัติการระบายอากาศของรองเทากฬีา อยางไรก็ตาม ในแตละปจจัย

สวนบุคคลใหความสาํคัญของปจจัยที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาที่แตกตางกนั 

สามารถสรุปไดดังนี ้

 5.1.4.1 เพศชายและเพศหญิงใหความสําคัญมากกับปจจัยดานความสวมใสสบายและ

กระชับ กับความคงทนของรองเทากฬีา นอกจากนี้ เพศชายใหความสําคัญกับคุณสมบัติการ

ระบายอากาศของรองเทากฬีาเปนลําดับที่ 3 และเพศหญิงใหความสําคัญกับรูปแบบรองเทาที่

สวยงาม 

 5.4.1.2 กลุมที่มีอายุนอยกวา 45 ป ใหความสาํคัญกบัปจจัยดานความสวมใสสบายและ

กระชับ รูปแบบรองเทาที่สวยงาม และความคงทนของรองเทากฬีาเปน 3 ลําดับแรก ในขณะที่กลุม

ที่มีอายุ 46 ข้ึนไป นอกจากจะใหความสนใจกับปจจัยดานการสวมใสสบายและกระชับแลว ยงั

สนใจดานการที่รองเทามนีวตักรรมปองกันการบาดเจ็บอีกดวย 

 5.4.1.3 กลุมที่ระดับรายไดนอยกวา 10,000 บาทตอเดือน ใหความสําคัญกับปจจัยดาน

การสวมใสสบายและกระชับ ความคงทนของรองเทา และคุณสมบัติการระบายอากาศของรองเทา 

กลุมที่มีรายได 10,001-30,000 บาทตอเดือน ใหความสําคัญกับปจจัยดานการสวมใสสบายและ

กระชับ ความคงทนของรองเทา และรูปแบบรองเทาทีส่วยงาม กลุมที่มีรายไดมากกวา 35,001 

บาทตอเดือน ใหความสําคัญกับปจจัยดานการสวมใสสบายและกระชับ ความคงทน และการมี

คุณสมบัติการระบายอากาศของรองเทากฬีา  

 5.4.1.4 กลุมที่มีระดับการศึกษาต่ํากวาชั้นมัธยมปลาย ใหความสาํคัญกับปจจัยดานการ

สวมใสสบายและกระชับ ความคงทน และการมีคุณสมบัติการระบายอากาศของรองเทากฬีา กลุม

ที่มีระดับการศึกษาเทียบเทาหรือสูงกวาอนุปริญญา ใหความสําคัญกับปจจัยดานการสวมใส

สบายกระชับ และความคงทนของรองเทากีฬา นอกจากปจจัยทั้งสองแลว กลุมที่มรีะดับการศึกษา

อนุปริญญาใหความสําคัญกับปจจัยดานการมีนวัตกรรมปองกนัการบาดเจ็บ กลุมทีม่ีระดับ

การศึกษาชั้นปริญญาตรี ใหความสําคญักับความมีชือ่เสียงในตราสินคา และกลุมที่มีการศึกษา
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ระดับปริญญาโทหรือสูงกวา ใหความสาํคัญกับรูปแบบรองเทาที่สวยงาม ในขณะทีทุ่กกลุมระดับ

การศึกษา สวนใหญใหลําดบัความสาํคัญกับปจจัยทางดานความมีสีสันสวยงามในลําดับสุดทาย 
 
5.2 ขอเสนอแนะ 
 จากการผลศึกษาพฤติกรรมการซื้อ การใช และปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อ 

รวมถึงการวเิคราะหความเปนไปไดของพฤติกรรมตางๆ ของกลุมตัวอยางที่แบงตามลักษณะปจจัย

สวนบุคคล (เพศ อาย ุ ระดบัรายได และระดับการศึกษา) สามารถนํามาสรุปเปนขอเสนอแนะเพื่อ

สามารถนําไปคิดคนและพฒันาผลิตภัณฑและวิธกีารทางการตลาดเพื่อเขาถงึตลาดและ 

กลุมเปาหมายตางๆที่นาสนใจ ไดดังนี ้

5.2.1 ตลาดรองเทากีฬาในประเทศไทยยังมีโอกาสในการสรางการแขงขนั ทัง้กับยีห่อ

ตางชาต ิ ยีห่อไทย และยีห่อใหม เนื่องมาจาก จากการศึกษาพบวา กลุมผูบริโภคสวนใหญใน

กรุงเทพมหานครมีพฤติกรรมการไมยึดติดในยี่หอรองเทากีฬากับการตัดสินใจซื้อมากนกั ดงันัน้ ใน

การพัฒนารองเทากฬีาเพื่อสามารถแขงขนัในตลาดไดนัน้ ควรพิจารณาตามลําดับความตองการ

หรือปจจัยที่มผีลมากตอการตัดสินใจซื้อของกลุมผูบริโภคเปาหมาย ซึง่จากพฤตกิรรมการไมยึดติด

ในยี่หอ จะทําใหกลุมผูบริโภคหันมาบรโิภคสินคานัน้ทันทีที่คุณสมบัติของสนิคาเหลานั้นสามารถ

ตอบสนองความตองการได 

5.2.2 การผลิตรองเทากฬีาควรใหสอดคลองกับความตองการของลูกคาแตละกลุม 

ตัวอยางเชน  

 1) กลุมที่มีอาย ุ 17-25 ป เปนกลุมที่มพีฤติกรรมการยึดติดยี่หอรองเทากฬีามาก

ที่สุด อีกทัง้ใหความสําคัญ ความสวยงาม และกิจกรรมกีฬาสวนใหญเปนกฬีาทางสังคม ดงันัน้ 

การเริ่มตนทําการตลาดเพื่อเจาะกลุมลูกคากลุมนี้ นาจะมีการนาํเสนอความเปนยีห่อใหเปนที่รูจกั 

และมีการสรางความนาเชื่อถือและการสรางความมีชื่อเสียงใหกับยีห่อและผลิตภัณฑผานทาง

โฆษณาทางโทรทัศน ปายโฆษณาบนทางดวน นอกจากนี ้จากการทีก่ลุมนี้เปนกลุมที่ยงัมีสังคม ไม

วาจะเปนสงัคมที่มองเหน็ได หรือสังคมทางอินเตอรเนต แสดงใหเหน็วา กลุมนีม้ีการใชอินเตอรเนต

อยางตอเนื่อง ดังนั้น การเพิ่มการโฆษณาทางอนิเตอรเนต จะทาํใหสามารถเขาถงึกลุมลกูคานี้ได

อีกทาง ในอกีนัยหนึ่งการโฆษณาทางอนิเตอรเนต แสดงใหเห็นถึงความทันสมัยของยี่หอ หรือ

ผลิตภัณฑนั้น ยิ่งเปนการจงูใจใหเกิดการซื้อสินคาได รวมถึงการเพิม่ความสามารถในการพัฒนา

รองเทากีฬาทีม่ีรูปแบบสวยและทันสมัยกเ็ปนปจจัยสาํคัญในการเขาสูกลุมลูกคากลุมนี้ได ใน

ขณะเดียวกนั นอกจากการโฆษณาทางอินเตอรเนตแลว การทําใหกลุมลูกคาเหลานี้สามารถรวม

ออกแบบรองเทากฬีา และสามารถสัง่ซื้อทางอินเตอรเนตได จะเปนจุดขายที่ดีสําหรับผูที่จะเขามา
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แขงขันในตลาดนี้ อยางไรกต็าม การพฒันาหรือผลิตรองเทากฬีา ไมวาจะออกแบบโดยผูผลิตหรือ

กลุมลูกคาเอง ควรมีการพิจารณาที่ระดับราคา 1,001-2,000 บาท เพราะเปนระดบัราคาที่ไดรับ

การยอมรับจากกลุมลูกคา นอกจากนี ้ ในการพัฒนาควรมีการพิจารณาปจจัยความตองการของ

เพศชายที่ตองการเนนทางดานการมีคุณสมบัติการระบายอากาศ ในขณะที่เพศหญิง เนนทางดาน

ความสวยงามดวย 

 2)  กลุมที่มีอาย ุ26-35 ป ระดับการศึกษาปรญิญาตรี เนื่องจากเปนกลุมที่มีโอกาส

สรางรายไดสูง และเปนกลุมใหญในประเทศ อีกทัง้ กลุมนี้ มีความถี่ในการซื้อรองเทากีฬา 1-2 ป

ตอคร้ัง ประกอบกับมพีฤติกรรมการไมเจาะจงยีห่อ เปนการแสดงใหเห็นวายังมีโอกาสในการ

แขงขันกันในกลุมผูบริโภคกลุมนี้ โดยทีก่ารพัฒนารองเทากฬีาสาํหรับผูบริโภคกลุมนี้ ควรเนน

รองเทาที่มีสมบัติดานการสวมใสสบายกระชับ มีรูปแบบที่สวยงาม และมีความคงทน จาก

ประสบการณของผูผลิตในไทยหลายแหงที่เปนแบบรับจางยี่หอตางชาติผลิต ทําใหสามารถเรียนรู

รูปแบบ ลักษณะ และวิธกีารออกแบบรองเทากฬีาจากยี่หอตางชาติ จึงเปนขอดี ที่สามารถนํา

แนวคิดเหลานัน้ มาปรับใหเขากับลักษณะและยี่หอของตนเอง อีกทั้งในการผลิตรองเทาของยีห่อ

ตางชาตนิั้นตองมีวธิีการผลติที่ทาํใหตนทนุไมสูง มีเทคนิคในการคิดและผลิตรองเทากีฬา ดังนั้น 

การเรียนรูตางๆเหลานี้ จะสามารถตอบสนองความตองการแกกลุมลูกคาเหลานีไ้ดดี อีกทั้ง

สามารถผลิตไดในตนทนุที่ต่ํากวา นอกจากการคิดคนและผลิตแลว ชองทางในการจัดจําหนายก็

เปนสิ่งสาํคัญ สําหรับกลุมลูกคาเหลานี ้ สถานที่จําหนายวรเปน หางสรรพสินคา และรานขาย

รองเทากีฬา ราคารองเทาทีจ่ะไดรับการยอมรับจากกลุมนี้ คือที่ระดับราคา 1,001-2,000 บาท 

 3)  กลุมที่มีอายมุากกวา 46 ป และกลุมที่มรีายไดมากกวา 35,000 บาท ก็เปน

กลุมทีน่าจะมคีวามสามารถในการซื้อรองเทากฬีาไดมาก เนื่องมาจากปจจัยดานรายได อีกทั้งกลุม

นี้สวนใหญไมยึดติดในยี่หอสินคา เปนการสรางโอกาสในการทําตลาดได และนอกจากนี ้ กลุม

ผูสูงอายุจะเปนกลุมใหญในประเทศไทย การเริ่มตนเรียนรู และสรางผลิตภณัฑสําหรับกลุมอายนุี้ 

จะเปนการสรางโอกาสในการทําตลาดในอนาคตได การผลิตรองเทากฬีาสําหรับกลุมนี ้ ควรให

ความสาํคัญดานการสวมใสสบายกระชับ และความคงทน แมวาจากผลการศึกษากลุมนี้ใหลําดบั

ของปจจัยความมีชื่อเสียงในตราสินคาในลาํดับตนๆ แตจากผลการศึกษาทีพ่บวาไมเจาะจงยีห่อใน

การซื้อ เปนการแสดงใหเหน็วา การเลือกปจจัยดานความมชีื่อเสียงในตราสินคานัน้ อาจเพื่อเปน

การสรางความเชื่อมั่นในสินคาวามีความคงทน ดงันัน้ จึงควรเริ่มจากการโฆษณาเพื่อนําเสนอถึง

ยี่หอที่สัมพนัธกับคุณภาพของสินคา เปนสิ่งสําคัญสําหรับกลุมนี้ นอกจากนี้แลว กลุมผูบริโภคกลุม

นี้ยงัใหความสาํคัญกับการมนีวัตกรรมปองกันการบาดเจบ็ของรองเทากีฬาดวย เนื่องจากกลุมนี้ 



 108

เปนกลุมวัยผูใหญที่จะใหความสําคัญในดานสุขภาพกายมาก ดังนั้น การนาํเสนอรองเทากีฬาทีม่ี

นวัตกรรมปองกันการบาดเจบ็ไมวาจะเปนสวนสนเทาหรือขอเทา นาจะเปนสิ่งจงูใจใหในการซือ้

รองเทากีฬา 

 4) การพัฒนาผลติภัณฑเพื่อตอบสนองความตองการของเพศชาย ควรคํานงึถงึ

ความมีคุณภาพดีและทนทาน เพศหญงิ ใหเหตุผลทางดานความสวยงามและความมีรูปแบบ

ทันสมยั ซึง่เปนลกัษณะพืน้ฐานของความตองการของเพศหญิง ดังนัน้ การออกแบบผลิตภัณฑเพื่อ

ตอบสนองความตองการตอกลุมลูกคาที่เปนผูหญงิควรคํานึงถึงรูปแบบรองเทากีฬาที่มีความ

สวยงามและความทันสมัยเปนสําคัญ 

 
5.3 ขอเสนอแนะในการศกึษาครั้งตอไป 
 5.3.1 ในการศึกษาครั้งนี้ เปนการศึกษาเฉพาะเขตกรุงเทพมหานครเทานั้น ยังไมสามารถ

ระบุรายละเอยีดของพฤติกรรมของผูบริโภคทั้งหมดของประเทศไทยได ดังนั้น ในการศึกษาครัง้

ตอไป ควรมีการศึกษาเพิม่เติมในสวนของภูมิภาค เพื่อทาํการเปรียบเทยีบถงึพฤติกรรมของผู

บริโภคในแตละที่วามีความเหมือนหรือแตกตางกันอยางไร 

 5.3.2 กลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้ เปนการเฉลีย่จํานวนกลุมตัวอยางทัง้เพศ อายุ ทํา

ใหสามารถอธบิายพฤติกรรมการซื้อและปจจัยทีม่ีอิทธพิลในการตัดสินใจซื้อของแตละกลุม

ตัวอยางไดในเบื้องตน ดังนัน้ ผูผลิตสามารถนาํขอมลูที่ไดมาเลือกกลุมเปาหมายของผลิตภัณฑ 

แลวทาํการศึกษาขอมูลเพิม่เติมจากแตละกลุมตัวอยาง ทําใหสามารถเขาใจในรายละเอียดของแต

ละกลุมตัวอยางไดดีข้ึน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


