
บทคัดยอ 

 

การศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาของผูบริโภคในเขต

กรุงเทพมหานคร มีวัตถปุระสงคเพื่อศึกษาปจจัยทีม่อิีทธิพลตอการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาของ

ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร โดยการศึกษานี้ มีขอบเขตในการพจิารณาคือ ศึกษากลุมผูบริโภค

ในเขตกรุงเทพมหานคร 

การศึกษาครั้งนี้ ใชขอมลูปฐมภูมิที่ไดจากแบบสอบถามกลุมตัวอยางจาํนวน 400 

ตัวอยาง จากสถานที่ตางๆ ในเขตกรุงเทพมหานคร แลวนาํขอมลูเหลานั้นมาวเิคราะหทั้งในเชิง

ปริมาณและคุณภาพ 

ผลที่ไดจากการศึกษาพบวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร มีความถี่ในการซื้อรองเทา

กีฬามากกวา 2 ปตอคร้ัง แตละครั้งซื้อรองเทา 1 คู สวนใหญไมเจาะจงยีห่อในการซื้อ ในขณะที่

สวนที่มีการเจาะจงยี่หอในการซื้อนัน้ เจาะจงยีห่อไนกี้ เปนสวนใหญ โดยสาเหตหุลกัในการเจาะจง

ซื้อยี่หอนั้นคือความคุนเคย โดยผูบริโภคมักซื้อรองเทากีฬาจากหางสรรพสินคา เนื่องจากมยีี่หอ 

ขนาด และประเภทใหเลือกมากมาย อีกทั้งราคารองเทาคูลาสุดสวนใหญอยูในชวง 1,001-2,000 

บาท 

สําหรับปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซือ้รองเทากีฬาของกลุมตัวอยางแตละกลุมมี

ความแตกตางกัน ข้ึนอยูกับเพศ อายุ และระดับรายได ภาพรวมของปจจัยจากผลการศึกษา พบวา 

ปจจัยดานรูปแบบรองเทาและปจจัยดานความสบายและกระชับในการสวมใส เปนปจจัยทีทุ่กเพศ 

อายุ และระดบัรายได ตัดสินวามีผลมากในการตัดสินใจซื้อ 

ผลการศึกษาดังกลาว จะเปนแนวทางใหผูผลิต ผูประกอบการ นาํไปพิจารณาปรับปรุง

ผลิตภัณฑรองเทากีฬา และวางนโยบายการตลาดของตนใหสอดคลอง และเหมาะสมกับความ

ตองการของผูบริโภครองเทากีฬาในเขตกรงุเทพมหานคร 
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กิตติกรรมประกาศ 

 

 งานวิจยัเฉพาะเรื่องฉบับนี ้สามารถสาํเรจ็ลุลวงได ดวยความอนุเคราะหของอาจารยที่

ปรึกษา คือ รศ.ภราดร ปรีดาศักดิ์ ที่กรุณาสละเวลาใหคําปรึกษาและคําแนะนําในดานตางๆ 

เพื่อใหเกิดความสมบูรณของเนื้อหา แกขาพเจา นอกจากนี้ ยังมีอาจารย ดร.พงษธร วราศัย 

กรรมการงานวิจัยเฉพาะเรื่องนี ้ที่ใหคําแนะนําที่มีประโยชนและแนวความคิดใหมในการเขียน

รวมถึงการนําเสนองานวิจัยในรูปแบบที่ถกูตอง ขาพเจาขอขอบพระคุณมา ณ ทีน่ี้ดวย 

 นอกจากนี ้ขอกราบขอบพระคุณ คุณพอ และคุณแมที่ใหการสนับสนุนและใหกําลังใจ

มาโดยตลอด ขอบคุณพี่ๆ โดยเฉพาะพี่ปทที่บริษทัไนกี้ ที่คอยเปนกําลังใจและใหคาํแนะนํา

เกี่ยวกับการเขียน ขอบคุณเพื่อนๆ เศรษฐศาสตรธุรกิจรุน 9 ที่คอยเปนกําลงัใจตลอดมา ขอบคุณ

พี่ๆ เจาหนาที่โครงการปริญญาโท เศรษฐศาสตรธุรกิจ ที่คอยชวยประสานงานและใหความ

ชวยเหลือ ขอบคุณทุกทานที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม ทาํใหงานวจิัยเฉพาะเรื่องนี้ 

สําเร็จสมบูรณ 
 ขาพเจาหวังวา งานวิจยัเฉพาะเรื่องฉบับนี้ คงเปนประโยชนสําหรับผูสนใจศึกษาและ

แสวงหาความรูเกี่ยวกับเร่ืองนี้ ไมมากกน็อย หากงานวิจยัเฉพาะเรื่องนี ้มีขอผิดพลาดและ

ขอบกพรองประการใด ผูเขียนขออภัยไว ณ ทีน่ี้ดวย 
      

                                              ศันสนีย บุญยง 

             มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

                                              พ.ศ. 2550 
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  จากสถานที่ตางๆ        83 

 4.47 ความสมัพันธระหวางระดับการศึกษากับราคารองเทาทีซ่ื้อคูลาสุด   84 

 4.48 ความสมัพันธระหวางเพศกับปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซือ้รองเทากีฬา 86 

 4.49 ความสมัพันธระหวางเพศกับระดับราคาที่เหมาะสมสําหรับรองเทากฬีา  86 
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 4.50 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางเพศกับปจจัยที่มอิีทธิพลในการตัดสินใจซื้อ 

  รองเทากีฬา         88 

 4.51 ความสมัพันธระหวางอายุกับปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซือ้รองเทากีฬา 90 

 4.52 ความสมัพันธระหวางอายุกับระดับราคาที่เหมาะสมกับรองเทากฬีา  90 

 4.53 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางอายุกับปจจัยที่มอิีทธิพลในการตัดสินใจซื้อ 

  รองเทากีฬา         92 

 4.54 ความสมัพันธระหวางระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนกับปจจัยที่มีอิทธิพลตอการ 

  ตัดสินใจซื้อรองเทากฬีา        94 

 4.55 ความสมัพันธระหวางระดับรายไดเฉล่ียตอเดือนกับระดับราคาที่เหมาะสมกบั 

  รองเทากีฬา         94 

 4.56 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางระดับรายไดกับปจจัยทีม่ีอิทธพิลในการ 

  ตัดสินใจซื้อรองเทากฬีา        97 

 4.57 ความสมัพันธระหวางระดับการศึกษา กับปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซือ้ 

  รองเทากีฬา         98 

 4.58 ความสมัพันธระหวางระดับการศึกษากับระดับราคาที่เหมาะสมสําหรับรองเทากฬีา 99 

 4.59 ผลการทดสอบสมมติฐานระหวางระดับการศึกษากับปจจัยที่มีอิทธิพลในการ 

  ตัดสินใจซื้อรองเทากฬีา        101 
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สารบาญภาพประกอบ 

 

 

ภาพที ่           หนา 

 1.1 การแบงสวนโรงงานขนาดตางๆ ในอตุสาหกรรมรองเทาและเครื่องหนังของไทย 

  ในป 2548         3 

 1.2 มูลคาตลาดรองเทากฬีาในประเทศไทย ป 2544-2548    4 

 1.3 สัดสวนการใชรองเทากฬีาในประเทศไทย ป 2548      5 

 3.1 กรรมวิธีการผลิตรองเทาระบบเยน็       18 

 3.2 กรรมวิธีการผลิตรองเทาระบบรอน      19 

 3.3 กรรมวิธีการผลิตรองเทาระบบฉีด       20 

 3.4 กรรมวิธีการผลิตรองเทาระบบเย็บมือ      21 

 4.1 ความสมัพันธระหวางเพศชายกับจํานวนกิจกรรมการใชรองเทากฬีา   28 

 4.2 ความสมัพันธระหวางเพศชายกับชนดิกีฬา      29 

 4.3 ความสมัพันธระหวางเพศหญิงกับจํานวนกิจกรรมการใชรองเทากฬีา  30 

 4.4 ความสมัพันธระหวางเพศหญิงกับชนิดกีฬา     30 

 4.5 ความสมัพันธระหวางกลุมที่มีอายุมากกวา 55 ป กบัจํานวนกิจกรรม 

  ที่ใชรองเทากฬีา         34 

 4.6 ความสมัพันธระหวางกลุมทีมีอายุมากกวา 55 ปกับชนิดกฬีา   34 

 4.7 ความสมัพันธระหวางกลุมที่มีรายไดมากกวา 40,000 บาทตอเดอืนกับ 

  กิจกรรมกีฬา         40 
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