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การศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาของผูบริโภคในเขต

กรุงเทพมหานคร มีวัตถปุระสงคเพื่อศึกษาปจจัยทีม่อิีทธิพลตอการตัดสินใจซื้อรองเทากฬีาของ

ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร โดยการศึกษานี้ มีขอบเขตในการพจิารณาคือ ศึกษากลุมผูบริโภค

ในเขตกรุงเทพมหานคร 

การศึกษาครั้งนี้ ใชขอมลูปฐมภูมิที่ไดจากแบบสอบถามกลุมตัวอยางจาํนวน 400 

ตัวอยาง จากสถานที่ตางๆ ในเขตกรุงเทพมหานคร แลวนาํขอมลูเหลานั้นมาวเิคราะหทั้งในเชิง

ปริมาณและคุณภาพ 

ผลที่ไดจากการศึกษาพบวา ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร มีความถี่ในการซื้อรองเทา

กีฬามากกวา 2 ปตอคร้ัง แตละครั้งซื้อรองเทา 1 คู สวนใหญไมเจาะจงยีห่อในการซื้อ ในขณะที่

สวนที่มีการเจาะจงยี่หอในการซื้อนัน้ เจาะจงยีห่อไนกี้ เปนสวนใหญ โดยสาเหตหุลกัในการเจาะจง

ซื้อยี่หอนั้นคือความคุนเคย โดยผูบริโภคมักซื้อรองเทากีฬาจากหางสรรพสินคา เนื่องจากมยีี่หอ 

ขนาด และประเภทใหเลือกมากมาย อีกทั้งราคารองเทาคูลาสุดสวนใหญอยูในชวง 1,001-2,000 

บาท 

สําหรับปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซือ้รองเทากีฬาของกลุมตัวอยางแตละกลุมมี

ความแตกตางกัน ข้ึนอยูกับเพศ อายุ และระดับรายได ภาพรวมของปจจัยจากผลการศึกษา พบวา 

ปจจัยดานรูปแบบรองเทาและปจจัยดานความสบายและกระชับในการสวมใส เปนปจจัยทีทุ่กเพศ 

อายุ และระดบัรายได ตัดสินวามีผลมากในการตัดสินใจซื้อ 

ผลการศึกษาดังกลาว จะเปนแนวทางใหผูผลิต ผูประกอบการ นาํไปพิจารณาปรับปรุง

ผลิตภัณฑรองเทากีฬา และวางนโยบายการตลาดของตนใหสอดคลอง และเหมาะสมกับความ

ตองการของผูบริโภครองเทากีฬาในเขตกรงุเทพมหานคร 
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