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บทสรุปผูบริหาร 
 

 บริษัท จีเซฟ จํากัด เปนตัวแทนจําหนายและติดตั้งอุปกรณประหยัดน้ํามัน มีวิสัยทัศนที่จะ

กาวสูการเปนผูนําตลาดตัวแทนจําหนายอุปกรณประหยัดน้ํามันแบบครบวงจร ที่สามารถ

ตอบสนองความตองการของสังคมในเรื่องของการประหยัดพลังงานน้ํามัน ดวยการสรางระบบการ

จัดการภายในที่มีประสิทธิภาพเพื่อใหสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดอยางดีที่สุด 

และการสรางคุณคาใหกับผูมีสวนไดสวนเสียกับบริษัท ไมวาจะเปนผูผลิตสินคา พนักงานของ

บริษัท และคนในสังคม ทั้งนี้เนื่องจากบริษัทไดเล็งเห็นถึงศักยภาพในการทําการตลาดของสินคา

ประเภทนี้จากระดับราคาน้ํามันที่สูงขึ้นอยางตอเนื่อง รวมกับขนาดของตลาดของรถยนตเครื่อง

ดีเซลที่มีขนาดใหญและจากศักยภาพทางการแขงขันดานสินคาของประเภทนี้ โดยผานพันธกิจ 4 

ประการหลัก ไดแก (1) การคัดสรรสินคาอุปกรณประหยัดน้ํามันที่มีประสิทธิภาพสูงเพื่อจําหนาย

ใหกับลูกคาในระดับราคาที่คุมคา (2) การใหบริการกอนและหลังการขายที่ยอดเยี่ยมเหนือกวา

ตัวแทนจําหนายและรานคาทั่วไป (3) การเปนศูนยบริการจําหนายและติดตั้งอุปกรณประหยัด

พลังงานแหงแรกในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑลที่ลูกคานึกถึง และ (4) การสรางมูลคาบริษัทที่

สูงขึ้นอยางตอเนื่องและใหผลตอบแทนที่ดีกับกับผูถือหุนและผูมีสวนไดสวนเสียกับกิจการ 

 สําหรับเปาหมายของบริษัท ในชวง 1-2 ปแรก บริษัทมีเปาหมายที่จะสรางยอดขายในป

แรกใหไดไมตํ่ากวา 5 ลานบาท และมีการเติบโตของยอดขาย 10-15% ตอป สวนเปาหมายใน

ระยะยาว ภายใน 5 ป บริษัทตั้งเปาหมายที่จะมียอดขายไมตํ่ากวา 10 ลานบาทตอป และมีการ

เติบโตของยอดขายเฉลี่ยไมตํ่ากวา 10 % ตอป โดยมีกําไรขั้นตนไมตํ่ากวา 50% ซึ่งจะสงผลให

บริษัทสามารถคืนทุนไดภายในระยะเวลา 3 ป นอกจากนี้ บริษัทมีเปาหมายที่จะขยายสาขาเพิ่มอีก 

1-2 สาขา เพื่อรองรับการขยายตัวของตลาดในอนาคต 

บริษัท จีเซฟ จํากัด ใชกลยุทธที่จะสรางความแตกตางจากคูแขงและสรางความไดเปรียบ

ทางการแขงขันโดยการจัดวางตําแหนงเปนตัวแทนจําหนายสินคาและใหบริการติดตั้งอุปกรณ

ประหยัดน้ํามันโดยเฉพาะ โดยบริษัทจะคัดเลือกสินคาอุปกรณประหยัดน้ํามันที่มีคุณภาพสูงมา

จําหนายเพื่อสรางความหลากหลายของสินคาใหลูกคาสามารถเลือกไดตามความเหมาะสมกับ

สภาพการใชงาน  โดย  ในชวงแรกของการดําเนินงานคือ อุปกรณประหยัดน้ํามัน  Diesel 

Economizer ของบริษัทโปรอาร กรุป และ R-Tech ของบริษัทไพฑูรยประดิษฐยนตเปนสินคาหลัก 

นอกจากนี้ทางรานจะมีการใชอุปกรณติดตั้งและทดสอบประสิทธิภาพสินคาที่ทันสมัยและเชื่อถือ

ได และมีทําเลที่ต้ังอยูติดถนนใหญที่เปนเสนทางผานเขา-ออกของรถที่มีการขนสงสินคาระหวาง
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กรุงเทพฯและตางจังหวัด นอกจากนี้ บริษัทมีการขยายฐานลูกคาโดยการจัดตั้งทีมขายเพื่อติดตอ

กับองคกรขนาดใหญและหนวยงานตางๆ ของภาครัฐเพื่อนําสินคาเขาไปทดสอบและจําหนายให

โดยตรงอีกดวย 

 บริษัท จีเซฟ จํากัด มีเปาหมายทางการเงินที่จะทําใหกิจการมีระยะเวลาคืนทุนไมเกิน 3 ป 

มีการบริหารจัดการทางดานการเงินอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหมีกระแสเงินสดจากการดําเนินงาน

เปนบวกและเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง และรักษาระดับผลตอบแทนตอสวนของผูถือหุน (ROE) ใหไม

ตํ่ากวา 15% 

ในชวงตน บริษัทใชเงินลงทุนประมาณ 2 ลานบาท ซึ่งไดจากการจัดหาเงินทุนทั้งจากสวน

ของผูถือหุนและจากการกูยืม โดยบริษัทจะรักษาโครงสรางเงินทุนใหมีอัตราสวน D/E Ratio ไมเกิน 

0.67 เทา (Debt 40% และ Equity 60%) เพื่อไมใหเกิดความเสี่ยงจากหนี้สินที่มากเกินไป และจาก

การพยากรณยอดขายและการประมาณการทางการเงินผาน งบกําไรขาดทุน งบดุล และงบกระแส

เงินสด พบวา บริษัทจะมีรายไดในปแรกประมาณ 5.9 ลานบาท และมีกําไรหลังหักภาษีประมาณ 

220,000 บาท และจากการวิเคราะหผลตอบแทนจากการลงทุนพบวา บริษัทมีมูลคาปจจุบันสุทธิ

ของกระแสเงินสด (NPV) เทากับ 10,643,666.24 บาท และมีอัตราผลตอบแทนจากการลงทุน 

(IRR) เทากับ 94% โดยมีระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) เทากับ 2 ป 3 เดือน หรือมี

ระยะเวลาคืนทุนปรับลด (Discounted Payback Period) เทากับ 2 ป 7 เดือน ซึ่งจากการ

วิเคราะหผลตอบแทนดังกลาว บริษัทจึงกําหนดนโยบายการจายเงินปนผลใหกับผูถือหุน โดย

บริษัทจะทําการจายเงินปนผลปละ 1 คร้ัง ภายหลังจากปที่ 3 เปนตนไป และกําหนดอัตราการ

จายเงินปนผล (Dividend Payout Ratio) ข้ันต่ําไวที่ 30% ของกําไรสุทธิ เพื่อสรางความมั่นใจ

ใหกับผูถือหุนของบริษัทและนักลงทุน 

นอกจากนี้ บริษัทมีการวางแผนในอนาคต หลังจากการดําเนินงานในระยะเวลา 5 ปแรก 

เพื่อใหบริษัทมียอดขายเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง เพื่อสรางคุณคาเพิ่มใหกับบริษัทและผูถือหุน และ

เพื่อใหเกิดความสามารถทางการแขงขันที่ยั่งยืน โดยมีแผนดําเนินงานดังตอไปนี้ (1) การขยาย

ศูนยบริการในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑลใหครบ 3 สาขา (2) การขยายธุรกิจในตลาดตางจังหวัด 

(3) การเพิ่มสายผลิตภัณฑ (Product Line) และ (4) การเปดโรงงานแหงใหมเพิ่มอีก 1-2 แหง เพื่อ

เปนศูนยวิจัยพัฒนาสินคาอุปกรณประหยัดน้ํามันของบริษัทเอง 


