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บทที่ 5 
 

สรุปผลการศกึษา  อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 
 

ในการศึกษาเรื่อง “การเปดรับโฆษณาแฝงในรายการทางสถานีโทรทัศนสีชอง 3 ของ
วัยรุนไทยในเขตกรุงเทพมหานคร” เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) ที่เก็บขอมูลแบบ
วัดผลครั้งเดียว (One-Shot Case Study) ของกลุมวัยรุนที่ชมรายการเปนตอในเขตกทม.  โดยมี
วัตถุประสงคในการวิจัยดังนี้ 

เพื่อศึกษาถึงลักษณะทางประชากรศาสตรของวัยรุนในเขตกรุงเทพมหานครที่ชม
รายการ “เปนตอ” ทางสถานีโทรทัศนสีชอง 3 

เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมของวัยรุนไทยในเขต กทม.ที่ชมรายการ “เปนตอ” ทาง
สถานีโทรทัศนสีชอง 3 

เพื่อ ศึกษาการเปด รับโฆษณาแฝงของวัย รุนไทยในรายการ  “ เปนตอ”  ทาง
สถานีโทรทัศนสีชอง 3 

กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาไดแก  วัยรุนอายุระหวาง 15-24 ป  ที่อาศัยอยูในเขต
กทม.  และไดกําหนดกลุมเปาหมายตัวอยางคือ  เปนผูที่รับชมรายการเปนตอ  จํานวน 400 ชุด  
โดยใชวิธีสุมตัวอยางแบบผสมผสาน (Mix Method Sampling)  เครื่องมือที่ใชในการวิเคราะห
ขอมูลคือ   สถิ ติเชิงพรรณา   ไดแก   คารอยละ   และคาเฉลี่ย   เพื่ออธิบายลักษณะทาง
ประชากรศาสตรของกลุมตัวอยาง  พฤติกรรมในการเปดรับชมรายการเปนตอของกลุมผูบริโภค  
การรับรู  และจดจําของผูบริโภคที่มีตอโฆษณาแฝงในรายการเปนตอ  และการตัดสินใจซื้อของ
ผูบริโภคที่มีโฆษณาแฝงในรายการเปนตอ 
 

สรุปผลการวจิัย 
 
ลักษณะทางประชากรศาสตร 
 จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางทั้งสิ้น 400 คน  แบงเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย  
มีจํานวน 268 คน  คิดเปนรอยละ 67 และเพศชาย จํานวน  132  คิดเปนรอยละ 33  และกลุม
ตัวอยางมีชวงอายุ 18-20 ปมากที่สุด   จํานวน 154 คน  คิดเปนรอยละ 38.5 รองลงมาคือ ชวง
อายุ 15-17 ป  มีจํานวน 128 คน  คิดเปนรอยละ 32  และมีชวงอายุ 21-24 ป  นอยที่สุด จํานวน 
118 คน คิดเปนรอยละ 29.5  และมีระดับการศึกษา ระดับปริญญาตรี มากที่สุดจํานวน 196 คน  



  59

คิดเปนรอยละ 49 รองลงมาคือ ระดับมัธยมศึกษา ปวช. หรือเทียบเทา  มีจํานวน 155 คน คิดเปน
รอยละ 38.8  และมีระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเทา จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 5.8  และ
มีระดับสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.5 และมีระดับประถมศึกษานอยที่สุด
จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2  และกลุมตัวอยางจําวนมากที่สุด มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวา 
5,000 บาท  จํานวน 246 คน  คิดเปนรอยละ 61.5  รองลงมามีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  
มีจํานวน 64 คน  คิดเปนรอยละ 16  และระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือนสูงกวา 20,000 บาทขึ้นไป มี
จํานวน 36 คน  คิดเปนรอยละ 9และระดับรายด  10,001-15,000 บาท  จํานวน 32  คน  คิดเปน
รอยละ 8  และกลุมตัวอยางจํานวนนอยที่สุด มีระดับรายไดตอเดือน  15,001-20,000 บาท  
จํานวน  22 คน  คิดเปนรอยละ  5.5   
 
พฤติกรรมของวัยรุนในการเปดรับชมรายการเปนตอ ทางสถานีโทรทัศนสีชอง 3 
 
 จากการศึกษาพบวาความถี่ในการชมรายการเปนตอ ทางสถานีชอง 3  มากที่สุด 4 
คร้ังตอเดือน จํานวน 138 คน  คิดเปนรอยละ 34.5   รองลงมา 2 คร้ังตอเดือน  จํานวน 115 คน  
คิดเปนรอยละ 28.8   และ 3 คร้ังตอเดือน  จํานวน 97 คน  คิดเปนรอยละ  24.3 และ   1 คร้ังตอ
เดือน  มีจํานวน 50 คน  คิดเปนรอยละ 12.5  และชมรายการเปนตอเปนระยะเวลามากกวา 1 ป  
จํานวน 236 คน  คิดเปนรอยละ 59  รองลงมาคือ  ประมาณ 1 ป  จํานวน 75 คน  คิดเปนรอยละ 
18.8 และ ประมาณ 6 เดือน  จํานวน 40 คน  คิดเปนรอยละ 10  และ ประมาณ 3 เดือน  จํานวน 
24 คน  คิดเปนรอยละ 6  และกลุมตัวอยางจํานวนนอยที่สุด  เพิ่งมาชมรายการไดไมนาน  จํานวน 
25 คน  คิดเปนรอยละ 6.3  และมีสาเหตุในการชมรายการเนื่องจากชอบเนื้อหาของรายการมาก
ที่สุด  จํานวน 240 คน  คิดเปนรอยละ 60  รองลงมาคือจากการโฆษณาของรายการ  จํานวน  171  
คิดเปนรอยละ 42.8  และการเปดเจอโดยบังเอิญ  จํานวน 93 คน  คิดเปนรอยละ 23.3  และจาก
คําบอกเลาของเพื่อนแนะนําใหชม  จะนวน 70 คน  คิดเปนรอยละ 17.5  และความสะดวกในการ
รับชมในชวงเวลาการออกอากาศของรายการจํานวน  64 คน  คิดเปนรอยละ 16  และชื่นชอบตัว
แสดงในละคร  จึงติดตามชม   จํานวน 54 คน  คิดเปนรอยละ 13.5  และจํานวนนอยที่สุด 12  คน 
คิดเปนรอยละ 3 ระบุวา  รับชมเนื่องจากเคยชมแลวรูสึกตลก  ดูแลวผอนคลาย อารมณดี  จึง
ติดตามชมในครั้งตอไป  และมีลักษณะในการชมรายการ  แบบชมเรื่อยๆตั้งใจบาง  ไมต้ังใจบาง  มี
จํานวน 147 คน  คิดเปนรอยละ 36.8 รองลงมาเปนแบบตั้งใจชมไมเปลี่ยนชองตั้งแตตนจนจบ  
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จํานวน 128 คน  คิดเปนรอยละ 32 และ  เลือกชมเฉพาะชวงที่สนใจ ๆ  จํานวน 117 คน  คิดเปน
รอยละ 29.3 และ  เปดทิ้งไวเปนเพื่อนไมไดต้ังใจชมมีนอยที่สุด  จํานวน  8 คน  คิดเปนรอยละ 2  
 
การเปดรับโฆษณาแฝงในรายการ “เปนตอ” ทางสถานีโทรทัศนสีชอง 3 
 
 จากการศึกษาการเปดรับโฆษณาแฝงที่เห็นในรายการเปนตอมากที่สุด  คือ  พบวาการ
วางสินคาโดยใหตัวละครเปนผูหยิบ  สาธิตการใชสินคา นําเสนอคุณสมบัติ และทําใหเนื้อหา
เชื่อมโยงถึงสินคาและตราสินคา   มีจํานวน   382  คิดเปนรอยละ 95.5  รองลงมาคือ  การวาง
สินคาโดยใหสินคาเปนอุปกรณประกอบฉาก  มีจํานวน 142 คน  คิดเปนรอยละ 35.5  และการ
นําเสนอปายโลโกสินคา  จํานวน 139 คน  คิดเปนรอยละ 34.75 และ  การแสดงภาพที่มสิีนคาและ
อางชื่อตรางสินคาหรือขอความ  จํานวน 77 คน  คิดเปนรอยละ 19.25  และกลุมตัวอยางจํานวน
นอยที่สุด  11 คน  คิดเปนรอยละ 2.75 เสนอความคิดเห็นเพิ่มเติมอาทิ  เห็นการโฆษณาแฝงทุก
อยางที่อธิบายไวเบื้องตน  และบางคนไมสังเกตเห็นเลย 
 สําหรับระดับการเปดรับโฆษณาแฝงในรายการเปนตอ  มีการเปดรับ โดยรวมอยูใน
ระดับมาก (คาเฉลี่ยรวม  3.62) เมื่อพิจารณาเปนรายขอแลวพบวาการเปดรับมากที่สุดคือ  ในดาน
การการสรางความถี่หรือความบอยในการนําเสนอภาพสินคา  เชน  การนําเสนอสินคาประกอบ
ฉากตลอดเรื่อง  มีความเห็นดวยระดับมาก (คาเฉลี่ย 3.69) 
 สําหรับการวางสินคาในละคร  ในรูปแบบการนําเสนอความถี่หรือความบอยในการ
นําเสนอภาพสินคา  เชน  การนําสินคามาประกอบฉากตลอดเรื่อง  มีการเปดรับมากที่สุดในระดับ  
มาก  จํานวน 201  คน  คิดเปนรอยละ 50.3  รองลงมาคือ ระดับปานกลาง  มีจํานวน 131 คน  คิด
เปนรอยละ 32.8  และระดับมากที่สุด  มีจํานวน  49 คน  คิดเปนรอยละ 12.3  และระดับนอย  มี
จํานวน 15 คน  คิดเปนรอยละ  3.8  และระดับนอยที่สุด  มีจํานวน  4 คน  คิดเปนรอยละ 1 และ
คาเฉลี่ยเทากับ  3.69 มีการเปดรับโฆษณาแฝงในระดับมาก 
 รูปแบบการนําเสนอแบบการปรากฎภาพสินคาอยาเดนชัด  โดยใชขนาดภาพที่ทําให
เห็น  สินคานําเสนอไวหนาฉาก  หรือหลังฉาก  มีการเปดรับโฆษณาแฝงมากที่สุดในระดับมาก  มี
จํานวน  197  คน  คิดเปนรอยละ 49.3  รองลงมา  ระดับปานกลาง  มีจํานวน 136  คน  คิดเปน
รอยละ 34  และระดับมากที่สุด  มีจํานวน  45 คน  คิดเปนรอยละ 11.3  และระดับนอย  มีจํานวน 
18 คน  คิดเปนรอยละ 4.5  และระดับนอยที่สุด  จํานวน  4 คน  คิดเปนรอยละ 1 และคาเฉลี่ย
เทากับ 3.65 มีการเปดรับโฆษณาฝงในระดับมาก 
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 รูปแบบการนําเสนอแบบการพูดชื่อสินคา หรือการระบุขอมูลสินคาเปนการนําเสนอ
เนื้อหารายละเอียดสินคาโดยใชเสียงควบคูไปกับการเสนอภาพสินคา  มีการเปดรับมากที่สุดใน
ระดับ  ปานกลาง  มีจํานวน 156 คน  คิดเปนรอยละ 39  รองลงมาคือระดับมาก  มีจํานวน 148 
คน  คิดเปนรอยละ 37 และระดับมากที่สุด  มีจํานวน  50 คน  คิดเปนรอยละ  12.5 และระดับนอย  
มีจํานวน  41 คน  คิดเปนรอยละ 10.3  และระดับนอยที่สุด จํานวน 5 คน  คิดเปนรอยละ  1.3  
และคาเฉลี่ยเทากับ 3.49  มีการเปดรับโฆษณาแฝงในระดับมาก 
 รูปแบบการนําเสนอแบบการแสดงภาพสาธิตการใชงานสินคา  เชนการขับมอเตอรไซด  
โดยใหเห็นตราสินคาของรถมอเตอรไซด  หรือใสเสื้อที่มีตราสินคานั้น ๆ ดวย  มีการเปดรับมาก
ที่สุดในระดับ  มาก  มีจํานวน  174  คน  คิดเปนรอยละ  43.5 รองลงมาคือ  ระดับปานกลาง  มี
จํานวน 150 คน  คิดเปนรอยละ  37.5 และมากที่สุด  มีจํานวน 50 คน  คิดเปนรอยละ 12.5  และ  
ระดับนอย  มีจํานวน 20 คน  คิดเปนรอยละ 5  และนอยที่สุด  มีจํานวน 6 คน  คิดเปนรอยละ 1.5   
และคาเฉลี่ยเทากับ 3.61  มีการเปดรับโฆษณาแฝงในระดับมาก 
 รูปแบบการนําเสนอแบบการแสดงภาพตัวละครหยิบ จับ ถือ หรือใชงานสินคาทําให
สินคานั้น ๆ เปนจุดสนใจ  มีการเปดรับมากที่สุดในระดับ  มาก  มีจํานวน 169 คน  คิดเปนรอยละ  
42.3  รองลงมาคือ  ระดับปานกลาง  มีจํานวน 144 คน  คิดเปนรอยละ 36 และระดับมากที่สุด มี
จํานวน  63 คน  คิดเปนรอยละ 15.8  และระดับนอย  มีจํานวน 19  คน  คิดเปนรอยละ  4.8  และ
ระดับนอยที่สุด  มีจํานวน 5 คน  คิดเปนรอยละ 13 และคาเฉลี่ยเทากับ 3.67  มีการเปดรับโฆษณา
แฝงในระดับมาก 
 เมื่อพิจารณากลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ  พบวากลุมตัวอยางเพศชายมีการเปดรับ
โฆษณาแฝงในระดับมากกวาและเพศหญิงเล็กนอย  แตโดยรวมอยูในระดับมาก (คาเฉลี่ย 3.72 
และ 3.57 ตามลําดับ)   
 เพศชายมีการเปดรับโฆษณาแฝงจากการสรางความถี่หรือความบอยในการนําเสนอ
ภาพสินคา เชน  การนําเสนอสินคาประกอบฉากตลอดเรื่องมากที่สุด  ในระดับมาก คาเฉลี่ย 3.83  
รองลงมาเปนการเปดรับโฆษณาแฝงจากการแสดงภาพสาธิตการใชงานสินคาเชน  การขับรถ
มอเตอรไซด  โดยใหเห็นตราสินคาของรถมอเตอรไซด  หรือใสเสื้อที่มีตราสินคา คาเฉลี่ย 3.79  
และการแสดงภาพตัวละครหยิบ จับ ถือ  หรือใชงานสินคาทําใหสินคานั้น ๆ เปนจุดสนใจ  คาเฉลี่ย 
3.75  และ การปรากฎภาพสินคาอยางเดนชัด  โดยใชขนาดภาพที่ทําใหเห็นสินคานําเสนอไวหนา
ฉาก  หรือหลังฉาก  คาเฉลี่ย 3.67  และเปดรับโฆษณาแฝงนอยที่สุด  จากการพูดชื่อสินคา  หรือ
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ระบุขอมูลสินคา  เปนการนําเสนอเนื้อหารายละเอียดสินคาโดยใชเสียงควบคูไปกับการเสนอภาพ
สินคา คาเฉลี่ย 3.57 
 เพศหญิงมีการเปดรับโฆษณาแฝงจากการสรางความถี่หรือความบอยในการนําเสนอ
ภาพสินคา เชน  การนําเสนอสินคาประกอบฉากตลอดเรื่อง  การปรากฎภาพสินคาอยางชัดเจน  
โดยใชขนาดภาพที่ทําใหเห็นสินคานําเสนอไวหนาฉาก  หรือหลังฉาก  การแสดงภาพตัวละครหยิบ 
จับ ถือ  หรือใชงานสินคา  ทําใหสินคานั้นเปนจุดสุดใจ  มากที่สุด  อยูในระดับมาก คาเฉลี่ย 3.6  
รองลงมาคือการเปดรับโฆษณาแฝงจากการพูดชื่อสินคา  หรือระบุขอมูลสินคาเปนการนําเสนอ
เนื้อหารายละเอียดสินคาโดยใชเสียงควบคูไปกับการเสนอภาพสินคา การแสดงภาพสาธิตการใช
งานสินคา  เชน  การขับมอเตอรไซด  โดยใหเห็นตราสินคาของรถมอเตอรไซด  หรือใสเสื้อที่มีตรา
สินคานั้น ๆ ดวย อยูในระดับมาก คาเฉลี่ย 3.5 
 

อภิปรายผลการวิจัย 
 
 จากการศึกษาเรื่อง “การเปดรับโฆษณาแฝง  ในรายการทางสถานีโทรทัศนชอง 3 ของ
วัยรุนไทยในเขตกรุงเทพมหานคร” สามารถนํามาอภิปรายผลในประเด็นตาง ๆ ไดดังนี้ 
 
ลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยาง 
 
 การวิจัยในครั้งนี้มุงศึกษา กลุมตัวที่เปนวัยรุน ชวงอายุระหวาง 15-24 ป  ที่ชมรายการ
เปนตอ  จากการสํารวจในครั้งนี้มีสัดสวนของเพศหญิงมากกวาเพศชาย  คิดเปนรอยละ 67 ตอ 33  
ซึ่งจากงานวิจัยของ พีระ จิรโสภณ1 กลาววา  ผูหญิงมักจะถูกโนมนาวใจไดงายกวาผูชายและมัก
เผยแพรความคิดเห็นที่ไดรับการจูงใจนั้นใหผูอ่ืนตอไปอีกดวย   
 สําหรับชวงอายุ  จากการสํารวจพบวาอยูในชวงอายุ 18-20 ป  มีจํานวนมากที่สุด  คิด
เปนรอยละ 38.5 ถือวาเปนกลุมวัยรุนตอนปลาย ที่กําลังมีพัฒนาการทางดานรางกาย อารมณ 

                                                            
1พีระ  จิรโสภณ,  “หลักและทฤษฎีการสื่อสาร,”  ใน เอกสารการสอนชดุวิชาหลักและ

ทฤษฎีการสื่อสาร, หนวยที่  9-15  (นนทบรีุ:  สํานักพิมพมหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมธริาช, 2540),  
น.  645. 
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สังคม และสติปญญา  โดยจะมีความตองการเดน ๆ ของวัยรุน2 คือ ตองการความเปนอิสระ ความ
เปนตัวของตัวเอง  ไมชอบคําสั่งและการบังคับ  ตองการการสนับสนุนทั้งจากผูใหญและเพื่อน ชอบ
ความทาทาย ต่ืนเตน ชอบทดลอง  ชอบฝาฝนกฎเกณฑตาง ๆ  ตองการรวมพวกพอง  มีกลุมของ
ตน  ตองการความยุติธรรม  ตองการความงดงามทางรางกาย  เพราะคิดวาจะเปนที่ยอมรับใน
สังคมเพื่อนรวมกลุม  ดึงดูดเพศตรงขาม และมักจะมีพฤติกรรมคอนไปทางผูใหญ  
 เนื่องจากกลุมตัวอยางที่ถูกสํารวจเปนกลุมวัยรุนดังนั้น  สวนใหญจึงกําลังศึกษาอยูใน
ระดับปริญญาตรี รอยละ 49 ซึ่ง ปรมะ สตะเวทิน3 ไดอธิบายไววา คนที่มีการศึกษาสูงยอมจะ
ไดเปรียบอยางมากในการเปนผูรับสารที่ดี เพราะเปนผูที่มีความรูกวางขวางและเขาใจการสื่อสาร
ไดดี แตจะเปนคนที่ไมเชื่ออะไรงาย ๆ ถาไมมีหลักฐานหรือเหตุผลเพียงพอ   
 นอกจากนี้การสํารวจยังพบวากลุมตัวอยางสวนใหญรอยละ 61.5 มีระดับรายไดตํ่า
กวา 5,000 บาท เนื่องจากอยูในชวงวัยรุนที่กําลังเรียนหนังสืออยู ยังมิไดมีอาชีพเปนของตัวเอง 
 จากขอมูลแสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางมีลักษณะทางประชากรศาสตรตาง ๆ รวมกัน   
ผลการวิจัยจึงสอดคลองกับแนวคิดทางประชากรศาสตรของ ปรมะ สตะเวทิน4กลาววา  ผูรับสารที่
มีลักษณะทางประชากรศาตรตาง ๆ รวมกันยอมมีทัศนคติและพฤติกรรมคลายคลึงกัน  เชน  คนที่
มีอายุนอยมักมีความคิดเสรี  ยึดถืออุดมการณและมองโลกในแงดีมากกวาคนที่อายุมาก ลักษณะ
การใชส่ือมวลชนก็ตางกัน  คนที่อายุมากมักจะฟงรายการที่หนักไมคอยฟงดนตรีสมัยใหม  ตาง
จากคนอายุนอยมักชอบฟงรายการที่สรางความสนุกสนาน  ตลกขบขัน เปนตน 
 
พฤติกรรมของวัยรุนในการเปดรับชมรายการเปนตอ ทางสถานีโทรทัศนชอง 3 
 
 พฤติกรรมของวัยรุนในการเปดรับชมรายการเปนตอทางสถานีชอง 3 พบวา กลุม
ตัวอยางสวนมากรอยละ 34.5 ดูรายการเปนตอ 4 คร้ังตอเดือน (คือดูทุกครั้ง ในชวงระยะเวลา 1 
เดือนจะมีการออกอากาศ 4 คร้ัง  ทุกคืนวันพฤหัสบดี  เวลา 22.20-23.20 น.) โดยรอยละ 59  เปด
รับชมรายการเปนตอมาเปนเวลานานมากกวา 1 ป  และสาเหตุที่รับชมรายการรอยละ 60  ตอบวา
                                                            

2ศรีเรือน  แกวกังวาล,  จิตวทิยาพัฒนาการชีวิตทุกชวงวยั, เลม 2,  พิมพคร้ังที ่7  
(กรุงเทพมหานคร: สํานักพมิพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2540), น. 329. 

3 ปรมะ สตะเวทิน, หลักนิเทศศาสตร, พิมพคร้ังที ่3 (กรุงเทพมหานคร: รุงเรืองสาสน
การพิมพ, 2526),น. 107 – 112. 

4เร่ืองเดียวกัน. 
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เพราะชอบเนื้อหาของรายการ  เนื่องจากมีความสนุกสนาน และสรางเสียงหัวเราะไดตลอดการชม
รายการ และลักษณะในการรับชมรายการ  สวนใหญรอยละ 36.8 มีลักษณะการชมเรื่อยๆตั้งใจ
บาง  ไมต้ังใจบาง  รองลงมาเปนการชมแบบตั้งใจชม  ไมเปลี่ยนชองตั้งแตตนจนจบสอดคลองกับ
แนวความคิดเรื่องการเลือกรับและเลือกสนใจ5(Selective Exposure) ที่วา  ผูรับสารมีแนวโนมที่
จะเลือกสนใจขาวสารจากแหลงตาง ๆ  ตามความสนใจ และความตองการ  เพื่อนํามาตอบสนอง
ความตองการของคน  และหลีกเลี่ยงในสิ่งที่ไมสอดคลองกับความรู  ความเขาใจ  หรือทัศนคติที่มี
อยูเพื่อไมใหเกิดความไมสบายใจ 
 
การเปดรับโฆษณาแฝงของวัยรุนไทยในเขต กทม.ในรายการทางสถานีโทรทัศนสีชอง 3  
 
 การเปดรับโฆษณาแฝงของกลุมตัวอยางโดยจําแนกตามรูปแบบโฆษณาแฝง จากการ
สํารวจพบวาสิ่งที่ทําใหกลุมเปาหมายสามารถรับรูและจดจําโฆษณาแฝงไดมากที่สุด  คือการ
โฆษณาแฝงดวยการวางสินคาใหตัวละครเปนผูหยิบจับ  สาธิตการใชสินคา  นําเสนอคุณสมบัติ  
และทําใหเนื้อหาเชื่อมโยงถึงสินคาและตราสินคา  การหยิบจับทําใหเกิดความเคลื่อนไหว ซึ่ง
สอดคลองกับความคิดของ เสรี วงษมณฑา6 ที่วา  การที่วัตถุหรือสินคาเคลื่อนที่ไปมา  สามารถ
ดึงดูดความสนใจมากกวาปายโฆษณาที่มีไฟนิ่ง  หรือภาพที่ปรากฎเปนภาพนิ่งก็จะมีความ
นาสนใจนอยกวาภาพที่มีการเคลื่อนไหว  ปจจัยภาพเคลื่อนไหวสะทอนผานการโฆษณาสินคา
โฆษณาแฝงการเคลื่อนไหวของวัตถุทําใหเห็นภาพไดชัดเจนขึ้น  หากมีการนําเสนอไดอยาง
กลมกลืนกับบทละครก็จะทําใหสินคานั้นเกิดภาพลักษณที่ดีข้ึน  และการรับรูและจดจําในระดับ
รองลงมาคือ  การรับรูและจดจําจากการวางสินคาโดยใหสินคาเปนอุปกรณประกอบฉาก  และการ
นําเสนอปายโลโกสินคา 
 
 
 
                                                            

5พรทิพย  วรกจิโภคาทร,  “แนวคิดเกีย่วกบัการเปดรับส่ือ,” ใน เอกสารประกอบการ
สอนชุดวิชาหลักและทฤษฎีการสื่อสาร, หนวยที ่1–8, (นนทบุรี: สํานกัพิมพมหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช, 2529), น. 108. 

6เสรี  วงษมณฑา,  การวเิคราะหพฤตกิรรมผูบริโภค  (กรุงเทพมหานคร: บริษัท ธีระ
ฟลมและไซเทก็ซ, 2542), น. 84-87. 
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ระดับการเปดรับของกลุมเปาหมายที่มีตอรูปแบบโฆษณาแฝง 
 
 ผลการศึกษาพบวากลุมตัวอยางเปดรับตอโฆษณาแฝงที่มีความถี่หรือความบอยใน
การนําเสนอภาพสินคา  เชน การนําเสนอสินคาประกอบฉากตลอดเรื่อง  การแสดงภาพตัวละคร
หยิบจับ ถือ หรือใชสินคาทําใหสินคานั้น ๆ เปนจุดสนใจ  การปรากฎภาพสินคาอยางเดนชัด  โดย
ใชขนาดภาพที่ทําใหเห็นสินคานําเสนอไวหนาฉาก หรือหลังฉาก  การแสดงภาพสาธิตการใชงาน
สินคา  และการพูดชื่อสินคา  หรือระบุขอมูลสินคาโดยใชเสียงควบคูไปกับการเสนอภาพสินคา  ซึ่ง
ทั้งหมดนี้มีผลตอการรับรูและการจดจําอยูในระดับมาก  ดังนั้นจะเห็นวาการทําโฆษณาแฝงนั้น
ตองอาศัยความถี่  ความบอยในการนําเสนอ  ทําใหเกิดความรูสึกจดจํากับกลุมตัวอยางมากกวา
วิธีการอื่น ๆ เพราะการทําโฆษณาแฝงจะใชระยะเวลาเพียงสั้น ๆ  ดังนั้นการเห็นครั้งเดียว
กลุมเปาหมายอาจจะไมทันสังเกตเห็น  ทั้งหมดนี้สอดคลองกับ  เสรี วงษมณฑา7  ที่ไดสรุปปจจัยที่
มีอิทธิพลตอการรับรูของมนุษย ที่เปนองคประกอบดานเทคนิค  คือขนาด สี ตําแหนง  ซึ่งในการ
โฆษณาสินคาโฆษณาแฝงในละครโทรทัศนจะมีความเกี่ยวของกับมุมกลอง  ขนาดของภาพ  สี  
และตําแหนงที่จะทําใหสินคานั้น ๆ  ปรากฎตอสายตาของผูชมอยางเห็นไดชัด  หรือแคผานเลยไป
มิไดเปนจุดสนใจ  รวมทั้งจํานวนครั้งและความถี่ในการโฆษณาของสินคานั้น ๆ สําหรับความเขม
ในการโฆษณา สินคาโฆษณาแฝงในละครโทรทัศนจะเกี่ยวของกับเร่ืองของเวลาที่สินคานั้น ๆ  
ปรากฎในฉากหรือสถานการณในละคร  กลาวคือ  หากสินคานั้น ๆ ปรากฎซ้ํา  กันบอย ๆ  หรือ
ปรากฎเกือบทุกตอนในละครเรื่องนั้น ๆ  ก็อาจจะทําใหเกิดอิทธิพลตอการรับรูของผูชมมากขึ้น 
 เมื่อพิจารณาขอมูลความสัมพันธเร่ืองเพศกับการเปดรับโฆษณาแฝง พบวาไมมีความ
แตกตางกันเพราะผลการศึกษาแสดงใหเห็นวาเพศชายและเพศหญิงมีการรับรูอยูในระดับมาก
เหมือนกัน  แตการเปดรับส่ือนั้น  จะมีความสัมพันธกับลักษณะของสื่อที่สอดคลอง กับความรู  
คานิยม ความเชื่อ  และทัศนคติของตน  และเลือกสื่อที่ตนสะดวกเชน  กลุมวัยรุนนิยมเลือกรับส่ือ
โทรทัศนมากกวาสื่อส่ิงพิมพมากกวา เปนตน 
 

ขอเสนอแนะ 
 
 1. จากการศึกษาพบวา  ความถี่หรือความบอยในการนําเสนอภาพสินคา  เชน  การ
นําเสนอสินคาประกอบฉากตลอดเรื่อง  สามารถทําใหกลุมตัวอยางมีระดับการเปดรับโฆษณแฝง
                                                            

7เร่ืองเดียวกัน. 
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มากที่สุด  ดังนั้น  หากนักโฆษณา จะใชการโฆษณาแฝงเพื่อเปนสวนหนึ่งในแผนงานโฆษณาจึง
ความเนนเรื่องความถี่หรือความบอย เพื่อสรางการรับรูใหเกิดขึ้นกับผูบริโภคมากที่สุด  หรือในกรณี
ที่มีงบประมาณการโฆษณาไมมาก  ก็ควรเนนเรื่องการซื้อสปอตโฆษณามากกวา  เพราะจะ
สามารถสรางความถี่ไดเปนอยางดี และเปนขั้นตอนแรกของพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อของ
ผูบริโภคซึ่งจะนําไปสูการตัดสินใจซื้อตอไป 
 2. โฆษณาแฝงควรจะเปนใชเปนสื่อสนับสนุนมากกวาสื่อหลัก  เพราะสามารถเขาถึง
ผูบริโภคไดในเรื่องของการย้ําเตือนความจํา (Remind) เทานั้น   
 

ขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตอไป 
 
 การศึกษาครั้งนี้  เปนการศึกษาเชิงสํารวจ  เพื่อศึกษาถึงการเปดรับโฆษณาแฝงใน
รายการเปนตอทางสถานีโทรทัศนชอง 3 ซึ่งไมไดเปนการเจาะลึก จึงควรทําวิจัยเชิงคุณภาพ  เพื่อ
ทราบถึงการเปดรับตอโฆษณาแฝงมากขึ้นในเชิงลึก 
 การศึกษาในครั้งนี้เปนการศึกษาเฉพาะกลุมตัวอยางที่เปนวัยรุนในเขตกรุงเทพมหานคร  
ในการทําวิจัยครั้งตอไปควรทําการวิจัยเชิงปริมาณโดยขยายกลุมตัวอยางใหทั่วประเทศ  เพราะ
เปาหมายใจการใชโฆษณาแฝงทางโทรทัศน คือตองการเขาถึงกลุมประชาชนทั่วประเทศ มิใช
เฉพาะกลุม 
 ควรศึกษาการโฆษณาแฝงในมุมกลับ เกี่ยวกับผลกระทบจากการโฆษณาแฝง ซึ่ง
บางครั้งอาจจะทําใหผูบริโภคเกิดความเบื่อหนาย เปนการมองในมุมที่แตกตาง  โดยการศึกษาเชิง
ปริมาณ กับประชาชนทั่วประเทศ  เพื่อใหไดขอมูลที่ครอบคลุมยิ่งขึ้น 


