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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความสาํคัญและที่มาของปญหา 
 
 อุตสาหกรรมโฆษณาเปนอุตสาหกรรมที่มีมูลคาการใชงบประมาณในโฆษณามากถึง 
หมื่นลานบาท โดยงบประมาณดังกลาวเปนงบประมาณการใชจายเพื่อใชในการโฆษณา
ประชาสัมพันธของผูผลิตสินคา หรือบริการที่มีความตองการสื่อสารผานชองทางสื่อตาง ๆ  ซึ่ง
ปจจุบันมีหลากหลายชองทางในการเลือกใช ส่ือ  เชน ส่ือด้ังเดิมแบบสื่อวิทยุโทรทัศน และ
วิทยุกระจายเสียง ส่ือหนังสือพิมพ ส่ือนิตยสาร ส่ือในโรงภาพยนตร รวมทั้งสื่อนอกบาน (Out of 
Home Media) ทั้งนี้ เพื่อใหสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายอยางมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลมาก
ที่สุด  
 

ตารางที่ 1.1 
แสดงตัวเลขการใชงบประมาณการโฆษณาของตลาดโดยรวม  

ชวงระยะเวลาตั้งแตป 2547 – 2551 เมษายน 
(พันลานบาท) 

 

พ.ศ. 2547 2548 2549 2550 
2550 

(ม.ค.-เม.ย.) 
2551 

(ม.ค.-เม.ย.) 

มูลคาการใชงบประมาณ
ส่ือโฆษณาในตลาด
โดยรวม 

91 
(พันลาน
บาท) 

96 
 (พันลาน
บาท) 

99 
 (พันลาน
บาท) 

101 
 (พันลาน
บาท) 

32 
 (พันลาน
บาท) 

31 
 (พันลาน
บาท) 

ที่มา: บริษัท เอจีบี เนสสัน มีเดีย รีเสริท (ประเทศไทย) จํากัด,  รายงานประจําปบริษัท เอจีบี เนสสัน 
มีเดีย รีเสริท (ประเทศไทย) จํากัด,  (กรุงเทพมหานคร: บริษัท เอจีบี เนสสัน มีเดีย รีเสริท (ประเทศ
ไทย) จํากัด, 2551), (อัดสําเนา). 
 

จากตารางที่ 1.1 แสดงใหเห็นแนวโนมการใชงบประมาณการโฆษณาในตลาดโดยรวม
เพิ่มข้ึน  อยางตอเนื่องจะเห็นไดจากตัวเลข  ในป 2547 มีการใชงบประมาณการโฆษณาทั้งสิ้น 91 
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พันลานบาท  96 พันลานบาท  99 พันลานบาท และ 101 พันลานบาท  ในป 2548 2549 และ 
2550 ตามลําดับ 

 
ตารางที่ 1.2 

แสดงตัวเลขรอยละ การใชงบประมาณการโฆษณาของตลาดโดยรวม แบงตามประเภทสื่อที่ใช 
ชวงระยะเวลาตั้งแตป 2547 – 2551 เมษายน 

(รอยละ) 
 

พ.ศ. 2547 2548 2549 2550 
2550 

(ม.ค.-เม.ย.) 
2551 

(ม.ค.-เม.ย.) 
ส่ือโทรทัศน 52% 52% 54% 53% 53% 52% 
ส่ือวิทยุ 8% 7% 8% 7% 7% 8% 
ส่ือหนังสือพิมพ 27% 26% 23% 23% 23% 23% 
ส่ือนิตยสาร 7% 7% 7% 7% 6% 6% 
ส่ือในโรงภาพยนตร 1% 2% 2% 4% 4% 4% 
ส่ือกลางแจง 4% 5% 5% 4% 5% 5% 
ส่ือเคลื่อนที่ 1% 1% 1% 1% 1% 1% 
ส่ือในหางสรรพสินคา 0% 0% 0% 1% 1% 1% 

รวม 100% 100% 100% 100% 100% 100% 
ที่มา: บริษัท เอจีบี เนสสัน มีเดีย รีเสริท (ประเทศไทย) จํากัด,  รายงานประจําปบริษัท เอจีบี เนสสัน 
มีเดีย รีเสริท (ประเทศไทย) จํากัด,  (กรุงเทพมหานคร: บริษัท เอจีบี เนสสัน มีเดีย รีเสริท (ประเทศ
ไทย) จํากัด, 2551), (อัดสําเนา). 

 
จากตารางที่ 1.2 จะเห็นไดวาตลาดโฆษณาโดยรวมมีการใชงบประมาณผานสื่อ

โทรทัศนมากที่สุดถึงรอยละ 52 ในเดือนเมษายน 2551 ตามดวย  ส่ือหนังสือพิมพรอยละ 24  ส่ือ
วิทยุรอยละ 8  ส่ือนิตยสารรอยละ 6  ส่ือนอกบานรอยละ 5 และสื่อในหางสรรพสินคารอยละ 1 
ตามลําดับ 

โดยจากการสํารวจตัวเลขของบริษัท เอจีบี เนลสัน มีเดียรีเสริท (ประเทศไทย) จํากัด 
จะพบวาสื่อที่สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากที่สุด คือ ส่ือโทรทัศน 99.7% ที่มา:บริษัท เอจีบี 
เนลสัน มีเดียรีเสริท (ประเทศไทย) จํากัด  ขอมูลวัดจากประชากร อายุต้ังแต 12 ปข้ึนไป  ซึ่ง
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สอดคลองกับตัวเลขการใชงบประมาณผานสื่อโทรทัศนมากที่ สุด  แตทั้งนี้ประเทศไทยมี
สถานีโทรทัศนที่เปนฟรีทีวี  ซึ่งสามารถอนุญาตใหมีการโฆษณาไดตลอดทุกชวงเวลาของการ
ออกอากาศ  ทั้งหมด 4 สถานี  อันไดแก สถานีโทรทัศนชอง 3  สถานีโทรทัศนชอง 5  สถานีโทรทัศน
ชอง 7  และสถานีโทรทัศนชอง 9  สําหรับสถานีโทรทัศนชอง 11 ไดมีการเปลี่ยนเปนชอง NBT  เร่ิม
ออกอากาศในวันที่ 24 มีนาคม 2551  และมีขอจํากัดที่สามารถโฆษณาไดเฉพาะในชวงรายการ
ขาวและจะตองเปนโฆษณาประเภทสงเสริมองคกรเทานั้น (Corporate Ad.)  และนอกจากนี้ยังมี
ทีวีสาธารณะอีก 1 สถานี คือ สถานีโทรทัศน Thai PBS ทีวีสาธารณะ เร่ิมออกอากาศครั้งแรกใน
วันที่ 15 มกราคม 2551 แทนชอง TITV เดิม จากที่เคยเปดใหมีการโฆษณาไดเหมือน
สถานีโทรทัศนชองอื่น ๆ แตเมื่อปรับเปนทีวีสาธารณะทําใหไมสามารถโฆษณาไดอีก   

ดวยปจจัยดานจํานวนของสถานีโทรทัศนที่สามารถโฆษณาไดนั้น จากเดิมโฆษณาได 
5 สถานี เหลือเพียง 4 สถานี ประกอบกับหลักเกณฑการโฆษณาสินคาและบริการผานสื่อโทรทัศน
ในอดีตสามารถโฆษณาไดไมเกิน 12 นาที ตอ 1 ชั่วโมง  แตปจจุบันหลักเกณฑการโฆษณาไดถูก
ปรับใหมีการโฆษณาได ไมเกิน 10 นาที ตอ 1 ชั่วโมง ทําใหชวงเวลาในการโฆษณาหายไป 2 นาที 
ตอ 1 ชั่วโมง  จากสภาวะการณดังกลาวแสดงใหเห็นวา  ความตองการในการซื้อโฆษณาผานสื่อ
โทรทัศนมีมากกวาจํานวนเวลาที่สามารถโฆษณาได  อีกทั้ง ไดมีการปรับข้ึนราคา ในการโฆษณา
ข้ึนอีก  ตัวอยางเชน  อัตราคาโฆษณาตอนาทีในชวงเวลาละคร 20.30 น. ของสถานีโทรทัศนไทย
ทีวีสี ชอง 3 จากเดิม 420,000 บาท เพิ่มข้ึนเปน 450,000 บาท อัตราคาโฆษณาตอนาทีใน
ชวงเวลาละคร 18.45 น.จากเดิม 290,000 บาท เพิ่มข้ึนเปน 330,000 บาท 

ขอมูลดังกลาวขางตน  แสดงใหเห็นความตองการในการลงโฆษณาที่มากขึ้น  ทําให
ผูผลิตสินคา และบริการ ตลอดจนบริษัทวางแผนและซื้อส่ือโฆษณา จําเปนตองหายุทธวิธีการแยง
ชิงความไดเปรียบในการดึงดูดความสนใจของผูชมรายการทางโทรทัศนดวยวิธีตาง ๆ ซึ่งปจจุบัน
นิยมทํากันหลากหลายวิธี อาทิ การซื้อสปอตโฆษณาในตําแหนงแรกของเบรกโฆษณา หรือการ
แฝงโฆษณาในสื่อใหดูกลมกลืนเสมือนวาไมไดมีการโฆษณาสินคา  

นั่นคือ การใหขอมูลขาวสารเกี่ยวกับสินคา โดยมากนิยมใชการแฝงสินคาในลักษณะ
ของรายการใหความรูขนาดสั้น (Infomercial TV Program) และการโฆษณาสินคาแฝงในละคร
โทรทัศน ละครสั้น หรือ ละครซิทคอม (Product Placement) โดยการนําเสนอดังกลาวมุงใหผูชม
เกิดความสนใจ รับรูและจดจําตราสินคานั้น ๆ จนนําไปสูการคุนเคยและตัดสินใจซื้อในที่สุด 

การโฆษณาแฝงนั้นสามารถกระทําไดโดยผานกระบวนการ อันไดแก การใชผูมีชื่อเสียง
สนับสนุนสินคา (Celebrity Endorsement) เชน ดารา  นักแสดง  ในบทละครโทรทัศน ละครสั้น 
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ละครซิทคอม หรือในรายการตาง ๆ (In Program)  เนื่องจากกลุมดารา นักแสดง เปนกลุมที่ผูชม
ใหความสําคัญ  ชื่นชอบ  และอยากเลียนแบบ  อยากที่จะเปน หรืออยากมีความคลายคลึงกับ
บุคคลที่มีชื่อเสียงเหลานั้นมากที่สุด  กลุมดังกลาวสามารถโนมนาวใจใหผูบริโภคเกิดความสนใจ
ในตราสินคานั้น ๆ ไดอยางรวดเร็ว  ดังนั้นการใชศิลปน ดารา นักแสดง ผูมีชื่อเสียงที่ไดรับบทบาท
ในการแสดงละครโทรทัศน ละครสั้น ละครซิทคอม หรือในรายการตาง ๆ (In Program) ดังกลาว 
ไดใชสินคา หรือบริการนั้น ๆ ที่ผูประกอบการตองการสื่อสาร  จะสงผลใหผูบริโภคเกิดการรับรู 
จดจํา และเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบจนมีความตองการสินคาหรือบริการนั้น ๆ ในที่สุด 

การโฆษณาแฝงโดยผานกระบวนการของการจัดวางสินคา (Product Placement) ใน
ละครโทรทัศน ละครสั้น หรือละครซิทคอม เพื่อใหผูบริโภคไดเห็นตราสินคาที่ตองการสื่อสาร  เพื่อ
สรางการจดจําคอย ๆ ถูกซึมซับไปยังผูชมในขณะที่รับชมละครโทรทัศน ละครสั้น หรือละคร 
ซิทคอม โดยอาศัยความตอเนื่องเปนประจํา ทําใหผูชมคุนเคยจนอาจนําไปสูการตัดสินใจซื้อสินคา 
หรือบริการนั้น ๆ ไดในที่สุด 

การโฆษณาแฝงนอกจากในละครโทรทัศนเปนที่นิยมมากที่สุดแลว  ยังมีละครโทรทัศน
อีกประเภทหนึ่งที่ไดรับความนิยมในการทําโฆษณาแฝงไมแพกัน คือละครซิทคม (Situation 
Comedy) ปจจุบันละครซิทคอมในประเทศไทยไดรับความนิยมมาก จะเห็นไดจากการเพิ่มข้ึนของ
รายการซิทคอมดังตอไปนี้ 

- ละครซิทคอมที่เปดตัวในป 2545 คือ ระเบิดเถิดเทิง  
- ละครซิทคอมที่เปดตัวในป 2546 คือ เฮงเฮงเฮง  
- ละครซิทคอมที่เปดตัวในป 2547 คือ เปนตอ บางรักซอย 9 บานวุนอุนไอรัก 
- ละครซิทคอมที่เปดตัวในป 2548 คือ โคกคูนตระกูลไข บุญดีผีคุม เปนตอ และตึก 3 

เพดานสูง  
- ละครซิทคอมที่เปดตัวในป 2549 คือ บานนี้มีรัก หมูบานจําอวด หมอสามชั้น และ 

เทวดา...สาธุ  
- ละครซิทคอมที่เปดตัวในป 2550 คือ ผูกองเจาเสนห นัดกับนัด ผีเพี้ยนโฮเต็ล รัก

ตองซอม  เฮฮาหนาซอย  หมู 7 เด็ดสะระตี่  คนเยอะเรื่องแยะ  หมอชิตสะกิดรัก  และตลก 6 ฉาก  
- ละครซิทคอมที่เปดตัวในป 2551 คือ เพื่อนซี้ลองหน  มหาชนชาวแฟลต  ยมโลก 

โซไซตี้  รักริทิ่ม  มรดกบันเทิง  เพื่อนนิรมิต  และคูกิ๊กพริกกะเกลือ1  

                                                                          
1วิกิพเิดีย, “ซิทคอม,”  <http://th.wikipedia.org>, 10 กรกฎาคม 2551. 
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จากป พ.ศ. 2545-2551 ประเทศไทยมีรายการประเภทซิทคอมเพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ โดย
ในปจจุบันพบวา มีละครซิตคอมทั้งสิ้น 14 เร่ือง จาก 4 ชองสถานี รวมเวลาออกอากาศทั้งสิ้น 13 
ชั่วโมง 1 นาที (หรือ 781 นาที/สัปดาห)  โดยชองสถานีที่มีจํานวนรายการซิตคอมมากที่สุดคือ ชอง 
3 มี 5 เร่ือง ไดแก เปนตอ  บานวุนอุนไอรัก  เฮง เฮง เฮง  ผูกองเจาเสนห  และเทวดาสาธุ ตามดวย 
ชอง 7 มี 4 เร่ือง ไดแก เฮฮาหนาซอย  หมู 7 เด็ดสะระตี่  ผีเพื้ยนโฮเต็ล และคนเยอะเรื่องแยะ  
อันดับ 3 คือ ชอง 9 มี 3 เร่ือง  ไดแก บางรักซอย 9  นัดกับนัด  และบานนี้มีรัก  และชอง 5 มี 3 
เร่ืองเชนกัน คือ รักตองซอม  ระเบิดเถิดเทิง  และรักริทิ่ม 

ในการทําละครซิทคอม (Situation Comedy) บริษัทที่ไดรับคํากลาวขานมากที่สุดใน
การทําละครประเภทนี้ก็คือ บริษัทเอ็กแซ็กท จํากัด  ซึ่งไดผลิตละครรวมกับบริษัทชิเนริโอ จํากัด  
โดยผลิตละครซิทคอม (Situation Comedy) หลายเรื่อง  และที่ยังออกอากาศอยูในขณะนี้คือ เร่ือง 
บางรักซอย 9  เฮงเฮงเฮง  นัดกับนัด  บานนี้มีรัก  และเปนตอ 

ละครซิทคอมเรื่องเปนตอ เร่ิมออกอากาศครั้งแรกตั้งแตวันที่ 17 ตุลาคม 2547 และ
ออกอากาศจนกระทั่งถึงปจจุบันเปนรายการที่ไดรับความนิยมอยางมากในกลุมวัยรุน  เพราะมี
ความโดดเดนของเนื้อหารายการที่สามารถสรางเสียงหัวเราะ และความสนุกสนานไดเปนอยางดี 

จากที่มาดังกลาว ทําใหผูศึกษาตองการที่จะทราบถึงกลุมตัวอยางวามีการเปดรับ
โฆษณาแฝงในรายการเปนตอ ทางสถานีโทรทัศนสีชอง 3 ทุกวันพฤหัสบดี เวลา 22.20 – 23.20 น. 
ดังนั้นการศึกษาในครั้งนี้จึงมุงประเด็นผูรับสาร  ในเรื่องการเปดรับโฆษณาแฝงในรายการเปนตอ  
เพื่อจะไดทราบถึงประโยชนของกลยุทธการโฆษณาประเภทนี้วาสามารถเขาถึงกลุมผูรับสารที่เปน
วัยรุนไดในระดับใด  ทั้งนี้เพื่อใชเปนแนวทางในการพัฒนากลุยทธการใชโฆษณาแฝง ผานสื่อ
โทรทัศนตอไป 

 
ปญหานําการศึกษา 

 
1. วัยรุนไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่ชมรายการ “เปนตอ” ทางสถานีโทรทัศนสีชอง 3 

มีลักษณะทางประชากรศาสตรอยางไร 
2. วัยรุนไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่ชมรายการ “เปนตอ” ทางสถานีโทรทัศนสีชอง 3 

มีพฤติกรรมในการชมรายการทางสถานีโทรทัศนชอง 3 อยางไร 
3. วัยรุนไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่ไดรับชมโฆษณาแฝงในรายการ “เปนตอ” ทาง

สถานีโทรทัศนสีชอง 3 มีการเปดรับตอโฆษณาแฝง อยางไร 
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วัตถุประสงคของการศึกษา 
 

1. เพื่อศึกษาถึงลักษณะทางประชากรศาสตรของวัยรุนในเขตกรุงเทพมหานครที่ชม
รายการ “เปนตอ” ทางสถานีโทรทัศนสีชอง 3 

2. เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมของวัยรุนไทยในเขต กทม. ที่ชมรายการ “เปนตอ” ทาง
สถานีโทรทัศนสีชอง 3 

3. เพื่อศึกษาถึงการเปดรับโฆษณาแฝงของวัยรุนไทยในเขต กทม. ที่ชมรายการ “เปน
ตอ” ทางสถานีโทรทัศนสีชอง 3  
 

ขอบเขตการศึกษา 
 
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้  มุงศึกษาการเปดรับโฆษณาแฝง ในรายการ “เปนตอ” ทาง
สถานีโทรทัศนชอง 3 โดยศึกษาเฉพาะกลุมวัยรุน อายุ 15-24 ป อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร 
โดยมีระยะเวลาเก็บรวบรวมขอมูลระหวางเดือน มิถุนายน ถึง สิงหาคม พ.ศ.2551 
 

นิยามศัพททีเ่กี่ยวของ 
 

โฆษณาแฝง  หมายถึง  การวางสินคาไวในฉาก การใหตัวแสดงเปนผูหยิบ หรือใช
สินคา การสาธิตการใชงานของสินคาผานเรื่องราวในรายการ การนําเสนอปายโลโกสินคา เปนตน 

ลักษณะทางประชากรศาสตร  หมายถึง องคประกอบดานเพศ อายุ สถานภาพการ
สมรส ระดับการศึกษา รายไดเฉลี่ยตอเดือน และอาชีพของกลุมตัวอยาง 

พฤติกรรมการเปดรับชม  หมายถึง จํานวนครั้งตอสัปดาหในการเปดรับชมรายการ
โทรทัศน ระยะเวลาการเปดรับชมรายการโทรทัศนในแตละครั้ง ชวงเวลาที่เปดรับชมรายการ
โทรทัศนระหวางวันจันทรถึงวันอาทิตย ความถี่ในการเปดรับชม สาเหตุในการไดรับชมรายการ  
เปนตน 

การเปดรับโฆษณาแฝง  หมายถึง การเห็นโฆษณาของสินคา การวางสินคาในรายการ
โทรทัศน และสามารถจดจําไดถึงรูปแบบการนําเสนอของโฆษณารูปแบบตาง ๆ  เชน การนํา
สินคาเขาไปประกอบฉาก การระบุรายละเอียดสินคา และการสาธิตหรือแสดงการใชสินคา เปนตน 
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
 

1. ทําใหทราบถึงพฤติกรรมของวัยรุนไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่ชมรายการ “เปน
ตอ”ทางสถานีโทรทัศนสีชอง 3 และสามารถนําขอมูลที่ไดมาประกอบการตัดสินใจเลือกลักษณะ
การใชโฆษณาแฝงของเจาของสินคา นักโฆษณา และวัยรุนที่ไดอาน ก็จะสามารถรูเทาทันกลยุทธ
ตางโดยและสามารถใหวิจารญาณในการตัดสินใจซื้อสินคาเหลานั้นได 

2.  ทําใหทราบถึงการเปดรับโฆษณาแฝงของวัยรุนไทยในเขตกรุงเทพมหานครใน
รายการ “เปนตอ” ทางสถานีโทรทัศนสีชอง 3 เพื่อเปนขอมูลพื้นฐานทางวิชาการและเปนแนวทาง
การศึกษาการโฆษณาแฝง ในครั้งตอไป 


