
สารบัญ 
 

                                                                                                                            หนา 

บทคัดยอ  ....................................................................................................   (2) 

กิตติกรรมประกาศ  ....................................................................................... 
  

(3) 

สารบัญตาราง  ............................................................................................. (6) 

สารบัญภาพประกอบ  ................................................................................... (8) 

บทที ่   

1.  บทนํา  ................................................................................................................. 1 

 ความสาํคัญและที่มาของปญหา  ................ ...................................................... 1 

 วัตถุประสงคของการศึกษา  ............ .................... .............................................. 7 

 ขอบเขตการศึกษา  .......................................................................................... 7 

2.  แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกีย่วของ  .................................... ........... ............ 9 

 รูปแบบการประมูล  ....... ............................. ...................................................... 9 

 ธุรกิจการสงออกขาวของไทย  ........................................................................... 17 

 
องคประกอบสําคัญของแนวคิดการจัดทาํการประมูลออนไลน (E-auction) 

 สําหรับธุรกิจการสงออกขาวไทย  ............................................................ ...

 

26 

 ทฤษฎทีี่เกี่ยวของกับการวิจยั  ........................................................................... 27 

 งานวิจยัในอดตีที่เกี่ยวของ  .......................................................................... 37 

3.  แบบจําลองและคําถามการวิจัย  ......... .................................... .................. 54 

 แบบจําลองการวิจัย  ........................................................................................ 54 

 คําถามการวจิยั  65 ...............................................................................................
 

 

 

 (1) 



 

 สารบัญ (ตอ) 
 หนา   

บทที ่   

4.  วิธีการวิจัย  ....... .................. . .............................. ..................................... 72 

 กลุมตัวอยาง  ........................................... ............................ ........................... 72 

 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา  ............................................................................... 73 

 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล  ................................................................................. 76 

5.  ผลการวิจัย  ................. ..................................... ..................... ..................  77 

 ขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยาง  ........................................................................... 77 

 การวิเคราะหผลตามแบบจาํลองการวิจยั  .......................................................... 78 

6.  บทสรุป . .................. ................................................................................ 121 

 สรุปงานวิจัย  ................................................................................................... 121 

 สรุปผลของงานวิจยั  ........................................................................................ 122 

 ประโยชนของงานวิจยั  ..................................................................................... 125 

 ขอจํากัดของงานวิจัย  ...................................................................................... 130 

 งานวิจยัตอเนือ่ง  ............................................................. ........................ ........ 131 

บรรณานุกรม  .............................................................................................. 132 

ภาคผนวก  ................................................................................................... 136 

ประวัติการศึกษา  ......................................................................................... 145 
 

 

 

 

 

 (2) 



 

 สารบัญตาราง 
 

ตารางที่                                                                                                         หนา 
...............1.1 สถิติยอดการสงออกขาวของประเทศตางๆ ทั่วโลก  ....... ...................... 1 

1.2 สถิติผลผลิตขาวตอพืน้ที่ของประเทศตางๆ  ....................................................... 3 

2.1 เปรียบเทยีบรูปแบบการประมูลออนไลน (E-auction) ในเว็บไซตพนัธวณิช  ......... 15-16 

2.2 เปรียบเทยีบขอดีของรูปแบบการประมูลออนไลน (E-auction) ใน 

              เว็บไซตพันธวณิชกบัธุรกิจการสงออกขาว  ...................................................

 

17 

2.3 สรุปผลงานวิจยัในอดีตที่เกี่ยวของกับพฤตกิรรมของผูขาย 

              ในตลาดประมูลออนไลน (E-auction)  ......................................................... 

 

44-46 

2.4    สรุปผลงานวิจัยในอดีตที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมของผูซื้อ 

              ในตลาดประมูลออนไลน (E-auction)  .........................................................

 

51-53 

4.1 โครงสรางของเครื่องมือที่ใชในการจัดเก็บขอมูลกลุมตัวอยาง  ............................. 75 

5.1 ความคิดเหน็เกี่ยวกับกระบวนการซื้อ-ขายขาวในปจจุบนั 

              ซึง่ยงัไมไดนําระบบการประมูลออนไลน (E-auction) เขามาใชงาน  ................ 

 

80-81 

5.2    ความคดิเห็นเกี่ยวกับการนาํระบบการประมูลออนไลน (E-auction)  

              เขามาใชในกระบวนการซื้อ-ขายขาวเพื่อการสงออกของไทย  ......................... 

 

82-83 

5.3    ความคิดเหน็เกีย่วกับรูปแบบการประมลูออนไลน (E-auction) ที่ม ี

              ความเหมาะสมกบักระบวนการซื้อ-ขายขาวเพื่อการสงออกของไทย  .............. 

 

84 

5.4    ความคิดเหน็เกีย่วกับองคประกอบสําคญัในการริเร่ิมนําระบบ 

              การประมูลออนไลน (E-auction) เขามาใชในกระบวนการซื้อ-ขายขาว 

              เพื่อการสงออกของไทย  ............................................................................. 

 

 

85-87 

5.5    ความคดิเห็นเกี่ยวกับคุณลักษณะขาว  .............................................................. 88-89 

5.6    ความคดิเห็นเกี่ยวกับเกณฑในการตัดสินผูชนะ  ................................................. 90-91 

5.7    ความคดิเห็นเกี่ยวกับวิธีการกําหนดราคาซื้อ-ขายขาว  ....................................... 92-93 

5.8    ความคดิเห็นเกี่ยวกับการเปดเผยขอมูลระหวางการประมูลออนไลน (E-auction) . 94-95 

 (3) 



 

 สารบัญตาราง (ตอ) 
 

ตารางที่                                                                                                        หนา 
5.9    ความคดิเห็นเกี่ยวกับความผนัผวนของราคาขาว  .............................................. 96 

5.10  ความคดิเห็นเกี่ยวกับความเสีย่งในเรื่องของการมตีัวตนของผูซือ้ตางประเทศ  ...... 98-99 

5.11   ความคิดเหน็เกี่ยวกับความนาเชื่อถือของกระบวนการซือ้-ขายขาว 

              ดวยระบบการประมูลออนไลน (E-auction)  ................................................. 

 

100-101 

5.12  ความคดิเห็นเกี่ยวกับการยอมรับระดับราคาขั้นต่าํที่ผูขายกาํหนด  ...................... 102 

5.13  ความคดิเห็นเกี่ยวกับความโปรงใสของระบบการประมูลออนไลน (E-auction)  .... 104-105 

5.14  ความคดิเห็นเกี่ยวกับการลดปญหาการสมยอมราคาของระบบ 

              การประมูลออนไลน (E-auction)  ................................................................ 

 

106-107 

5.15  ความคดิเห็นเกี่ยวกับการสรางกลไกราคาของระบบ 

              การประมูลออนไลน (E-auction)  ................................................................ 

 

108-109 

5.16  ความคดิเห็นเกี่ยวกับการเพิม่ชองทางใหผูสงออกของระบบ 

              การประมูลออนไลน (E-auction) ................................................................. 

 

111 

5.17   ความคิดเหน็เกี่ยวกับการสรางความไดเปรียบเชิงการแขงขันกับเวียดนาม 

              ของระบบการประมูลออนไลน (E-auction)  ................................................. 

 

112-113 

5.18   ความคิดเหน็เกี่ยวกับการสรางความนาเชื่อถือใหแกผูซื้อตางประเทศ 

              ในเรื่องราคาของระบบการประมูลออนไลน (E-auction)  ............................... 

 

114-115 

5.19  ความคดิเห็นเกี่ยวกับระดับราคาสุดทายที่เปนราคาที่ชนะการประมูล  ................. 116 

5.20   ความคิดเหน็เกี่ยวกับการยอมรับระบบการประมูลออนไลน (E-auction)  

              ที่ทาํใหกระบวนการซื้อ-ขายขาวเกิดราคาที่เหมาะสมและยุตธิรรม .................. 

 

117-118 

5.21   ความคิดเหน็เกี่ยวกับการสรางผลประโยชนในลกัษณะ win-win 

      ของระบบการประมูลออนไลน (E-auction)  ................................................. 

 

119 

 
 

 (4) 



 

สารบัญภาพประกอบ 
 

ภาพที่                                                                                                          หนา 
.......................................2.1 หวงโซอุปทานของธุรกิจการสงออกขาวของไทย  ............... 18 

2.2 กระบวนการประมูลออนไลน (E-auction) ในหวงโซอุปทาน 

              ของธุรกิจการสงออกขาวของไทย  ...................................................................... 

 

25 

2.3 ดุลยภาพของตลาด  .............................................................................................. 29 

3.1     กระบวนการสรางแบบจําลองการวจิัย  ................................................................... 54 

3.2 Phase 1 : กระบวนการคนหาและเปรียบเทียบ (Searching and Comparing)  ......... 56 

3.3 Types of Dynamic Pricing  ................................................................................. 57 

3.4 Phase 2 : กระบวนการเริ่มตนการประมลู (Getting Started at an Auction)  ............ 60 

3.5 Phase 3 : กระบวนการเสนอราคาระหวางการประมูล (Bidding)  ............................ 62 

3.6 Phase 4 : กระบวนการสิน้สุดการประมูล (End of Auction)  ................................... 65 
 

 

 
 

 (5) 


