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1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ  

การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนับเป็นประเด็นที่ส าคัญยิ่งที่จะต้อง
ค านึงถึง เนื่องจากเป็นความสามารถในการควบคุม ดูแลและการด าเนินงานการจัดการแหล่งท่องเที่ยว
ให้เป็นระบบเพ่ือเพ่ิมศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวในทุกมิติ ทั้งนี้ในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมที่มีประสิทธิภาพนั้นจะต้องมีการเตรียมความพร้อมให้ครอบคลุมองค์ประกอบแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมทั้ง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวเพ่ือสร้าง
ความประทับใจและความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นเอกลักษณ์ของวิถีชีวิตและ 
ภูมิปัญญา ศิลปวัฒนธรรม การจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมให้มีความหลากหลาย รวมทั้งด้านศักยภาพ
ในการรองรับด้านการท่องเที่ยวซึ่งจะมีส่วนช่วยเสริมแหล่งวัฒนธรรมนั้นๆ ให้มีความส าคัญ มีความ
เหมาะสมในการจัดการท่องเที่ยวและด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความยั่งยืน 
สร้างเสริมจิตส านึกและให้เกิดการเรียนรู้ในเรื่องคุณค่าของแหล่งทางวัฒนธรรมแก่ผู้ที่เกี่ยวข้องและ
เปิดโอกาสให้ประชาชนในชุมชนมีส่วนร่วมในการคิด พิจารณาตัดสินใจ การด าเนินการและร่วม
รับผิดชอบในเรื่องต่างๆ ที่จะมีผลกระทบต่อชุมชนนั้นๆ รวมทั้งการกระจายรายได้หรือผลประโยชน์ 
สู่ท้องถิ่น รวมถึงต้องมีการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวได้รับทราบข้อมูล
ข่าวสารด้วยรูปแบบที่หลากหลายและนักท่องเที่ยวเข้าถึงได้โดยง่าย (วนิดา  ฟ้าอรุณ, 2547 : 65) 
ทั้งนี้หากบริหารจัดการได้บรรลุผลส าเร็จก็จะก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องกับ
การท่องเที่ยวและน ามาสู่ความประทับใจแก่นักท่องเที่ยวที่จะส่งผลต่อการเพ่ิมขึ้นของรายได้
ประชาชาติที่พิจารณาจากรายได้ของการสนับสนุนการท่องเที่ยว ซึ่งส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว 
(ม.ป.ป. : 1) ได้กล่าวไว้ว่าหากสังคมสามารถบริหารจัดการการแหล่งท่องเที่ยวได้ประทับใจ กล่าวคือ  
สอดคล้องกับอุปสงค์และอุปทานของนักท่องเที่ยวและด าเนินการบริหารทั้งมิติของทุน วัสดุอุปกรณ์
และอ่ืนๆ จะมีผลทางตรงต่อการเพ่ิมขึ้นของนักท่องเที่ยว ไม่เพียงแต่รายใหม่แต่ยังจะเพ่ิมขึ้นของ 
การท่องเที่ยวซ้ าจากรายเดิมด้วย 

หากมองย้อนมาที่อ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย นับได้ว่า เป็นพ้ืนที่ที่มีลักษณะโดดเด่น
เพียบพร้อมไปด้วยศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เนื่องจากเป็นพ้ืนที่ที่มีประเพณีวัฒนธรรม  
ที่เก่าแก่ มีศิลปะและการละเล่น ประวัติศาสตร์ โบราณคดี โบราณสถาน โบราณวัตถุ วัดและ
พิพิธภัณฑ์  ภูมิปัญญาท้องถิ่น เทคโนโลยีท้องถิ่น หัตถกรรม ด้านภาษาและวรรณกรรม ความเชื่อและ
พิธีกรรม และวิถีชีวิต อาทิ พระธาตุศรีสองรัก วัดป่าเนรมิตวิปัสสนา วัดโพนชัย เจดีย์ศรีภูมิ 
พิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้านผีตาโขน ประเพณีฮีตสิบสองคองสิบสี่ งานสมโภชและงานนมัสการพระธาตุศรีสอง
รัก งานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน การละเล่นสะบ้า ภูมิปัญญาท้องถิ่น อาทิ น้ าผัก 
สะทอน หน้ากากผีตาโขน   เครื่องจักสานไม้ไผ่  ผ้าทอพ้ืนบ้าน ฯลฯ ดังนั้นจึงสามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยวให้เข้ามาเยือนในแต่ละปีเป็นจ านวนมาก แต่ยิ่งมีการท่องเที่ยวในชุมชนมากข้ึน มีการเปิด
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พ้ืนที่ทางวัฒนธรรมเพ่ือเป็นแหล่งท่องเที่ยวอย่างรู้เท่าไม่ถึงการณ์  ย่อมก่อให้เกิดการเสื่อมโทรมของ
ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวตามมา จนส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชนท้องถิ่นจนขาด
ความเป็นเอกลักษณ์ดั้งเดิมของพ้ืนที่ และส่งผลกระทบทางลบต่อการท่องเที่ยว (ส านักงานพัฒนาการ
ท่องเที่ยว, 2550 : 34) ประกอบกับผู้คน ชุมชนในแหล่งท่องเที่ยวขาดความพร้อมที่จะดูแลแหล่ง
ท่องเที่ยว ขาดความรู้ความเข้าใจหรือขาดการกระตุ้นให้ส านึกในคุณค่าของมรดกทางวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติของท้องถิ่นไม่รู้จักกระตุกขึ้นมาใช้ให้เป็นประโยชน์ ขาดการวางแผนและการบริหารจัดการ
ที่ดี ดังนั้นการด าเนินงานที่ติดตามมาจึงเป็นการบริหารจัดการที่ไร้ทิศทางและเป็นไปตามทุนและ
ความคิดจาก “ข้างนอก” แทนที่จะเป็นวิวัฒนาการต่อยอดไปจากอารยธรรมดั้งเดิมโดยคนในชุมชน 
(สุเทพ  เกื้อสังข์,  2545 : 40 - 59)  

จากเหตุผลข้างต้นจึงควรท าการศึกษาวิจัยโดยเร่งด่วนภายใต้แผนงานวิจัยการบริหาร
จัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย เพ่ือจะค้นหาค าตอบจาก
โครงการวิจัยชุดที่ 1 ว่า หากจะยกระดับการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมให้ดี 
มีมาตรฐานและท าให้ชุมชนซึ่งเป็นเจ้าของแหล่งท่องเที่ยวได้ท าได้คิดได้ขับเคลื่อนทุกอย่างด้วย  
ตัวของเขาเองเพ่ือความยั่งยืนและอยู่ดีมีสุขของชุมชนตลอดไปได้นั้น การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรมควรจะมีแนวทางและรูปแบบไปในทิศทางไหน และควรจะเตรียมความพร้อมศักยภาพ 
การจัดการและสร้างเครือข่ายธุรกิจการท่องเที่ยวเพ่ือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ด้วยวิธีการ
อย่างไรในโครงการวิจัยชุดที่ 2 ตลอดจนมีการเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
แบบไหนในสายตาของนักท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความสนใจและประทับใจในโครงการวิจัยชุดที่ 3 และ 
มีการจัดการองค์ความรู้ (Knowledge management) การขายผลิตภัณฑ์ผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์  
(E-Commerce) และมีการเพ่ิมมิติการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมผ่านไปสู่
กลุ่ม เป้ าหมายและสาธารณชนให้รับรู้ รับทราบด้วยสื่อที่ มี รูปแบบหลากหลายลักษณะใด 
ในโครงการวิจัยชุดที่ 4 ซึ่งเมื่องานวิจัยสิ้นลงก็คาดหวังได้ว่าจะได้ข้อมูลซึ่งสามารถน าไปสู่เป้าหมาย 
ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 8 จนถึงแผนพัฒนาเศรษฐกิจสังคมแห่งชาติ ฉบับ
ที่ 11  ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ซึ่งเป็นพลังขับเคลื่อนใหม่ไปสู่การ
สร้างคุณค่าให้แก่แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยน าสิ่งที่มีอยู่เดิมไม่ว่าจะเป็นวัฒนธรรม ประเพณี  
ภูมิปัญญาท้องถิ่น วิถีชีวิต มาสร้างคุณค่าโดยอาศัยการบริหารจัดการบนฐานความรู้และนวัตกรรมได้
อย่างสมดุลและยั่งยืนในระยะยาวและสอดรับตามเป้าหมายของนโยบายและยุทธศาสตร์การวิจัยของ
ชาติ ฉบับที่ 8 (พ.ศ. 2555-2559) เพ่ือสร้างศักยภาพและความสามารถเพ่ือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 
ตามเป้าหมายของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 (พ.ศ.2555 -2559) รวมทั้ง
นโยบายรัฐบาลปัจจุบันที่ได้ก าหนดแนวทางการพัฒนายุทธศาสตร์การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจให้
สมดุลและยั่งยืน ภายใต้กรอบแนวทางการปรับโครงสร้างภาคบริการให้เป็นแหล่งสร้างรายได้หลักของ
ประเทศ โดยมุ่งเน้นการพัฒนาการท่องเที่ยวไทยให้เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของ
ภูมิภาค บนฐานความโดดเด่นและหลากหลายของวัฒนธรรม  มีการฟ้ืนฟู พัฒนา แหล่งท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรม เสริมสร้างเอกลักษณ์และอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่น วิถีชีวิตชุมชนและภูมิปัญญา
ชาวบ้าน เพ่ือสร้างสินค้าท่องเที่ยวใหม่ๆ แก่ธุรกิจการท่องเที่ยวไทยและเป็นแหล่งท่องเที่ยวของตลาด
ท่องเที่ยว ส่งเสริมการลงทุนและพัฒนาธุรกิจบริการที่เกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยวเพ่ือรองรับกลุ่ม
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นักท่องเที่ยวและสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่ธุรกิจเพ่ือการจับจ่ายซื้อสินค้า พัฒนาคุณภาพและมาตรฐานของ
ธุรกิจและบริการที่มีศักยภาพให้เป็นที่ยอมรับ น่าเชื่อถือ และตอบสนองความต้องการของตลาดโลก 
รวมทั้งเพ่ือรองรับนโยบายการเปิดเสรีภาคบริการ บนฐานความโดดเด่นการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
มีการส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม พัฒนาปัจจัยสนับสนุนให้เอ้ือต่อการด าเนินธุรกิจการ
ท่องเที่ยว ทั้งการพัฒนาโครงข่ายการคมนาคมเพ่ือการเข้าถึงและเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยว  มาตรฐาน
ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน  สิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐานและการพัฒนาบุคลากรให้
สอดคล้องกับความต้องการของธุรกิจและการเสริมสร้างขีดความสามารถในการด าเนินธุรกิจ  
ของผู้ประกอบการและขีดความสามารถการบริหารจัดการขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น  ตลอดจน
การสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างภาครัฐ  ภาคเอกชนและองค์กรชุมชนในท้องถิ่น เพ่ือการ
อนุรักษ์และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม รวมทั้งสนับสนุนการรวมกลุ่มของชุมชนในรูปแบบ
ต่างๆ เพ่ือเชื่อมโยงการประกอบอาชีพของคนในท้องถิ่นกับกิจกรรมการท่องเที่ยว เพ่ือช่วยสร้างงาน
และสร้างรายได้แก่ชุมชน  

 
1.2  วัตถุประสงค์หลักในแผนงำนวิจัย 

1.2.1  วัตถุประสงค์หลัก 
1.2.1.1  เพ่ือศึกษาการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมตามแนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย 
1.2.2  วัตถุประสงค์ย่อย 

1.2.2.1  เพ่ือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย 
1.2.2.2  เพ่ือศึกษาศักยภาพของการจัดการเครือข่ายธุรกิจการท่องเที่ยว 

เพ่ือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย 
1.2.2.3  เพ่ือเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในสายตา 

ของนักท่องเที่ยว ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย 
1.2.2.4  เพ่ือศึกษามิติการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  

ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย 
 

1.3  นิยำมศัพท์ในกำรวิจัย 
จากการทบทวนวรรณกรรมและเอกสารที่เกี่ยวข้อง งานวิจัยในครั้งนี้ได้ให้ความหมาย

ของนิยามศัพท์ในการวิจัยเพื่อให้เกิดความชัดเจน ได้ดังนี้ 
1.3.1  การบริหารจัดการ หมายถึง กระบวนการจัดการใด ๆ ที่ได้ใช้ทรัพยากร 

ได้แก่ คน เงิน วัตถุดิบและการจัดการ เพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ที่ตั้งเป้าหมายไว้ 
1.3.2  การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว หมายถึง กระบวนการจัดการเกี่ยวกับ

ทรัพยากรการท่องเที่ยว (แหล่งท่องเที่ยว) โดยมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่เกี่ยวข้องภายใต้
การจัดการด้านกิจกรรมและกระบวนการด้านพ้ืนที่ ด้านการมีส่วนร่วมและด้านการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวอย่างมีขอบเขต 
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1.3.3  แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่มุ่งเสนอลักษณะ
ทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ โบราณคดีและสถานที่ต่าง ๆ ที่มนุษย์สร้างขึ้นและเกี่ยวเนื่องกับความ
เป็นอยู่ของสังคมเป็นการท่องเที่ยวในเชิงการให้ความรู้และความภาคภูมิใจ 

1.3.4  องค์ประกอบแหล่งท่องเที่ยว หมายถึง ส่วนประกอบต่างๆ ที่รวมกันเป็น
แหล่งท่องเที่ยว ซึ่งประกอบไปด้วย สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและสิ่ง
อ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว 

1.3.5  การมีส่วนร่วมบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว หมายถึง กระบวนการตัดสินใจ 
การคิด การวางแผน การท ากิจกรรม ติดตาม ประเมินผลเกี่ยวกับการจัดสรรทรัพยากรการท่องเที่ยว 
โดยค านึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม สังคมและวัฒนธรรม 

1.3.6  เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจโดยผสาน
ความคิดสร้างสรรค์ของคน วิถีชีวิต วัฒนธรรมและเทคโนโลยี เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและ
บริการ และน าไปสู่การสร้างเงิน สร้างงานให้กับประเทศ 

1.3.7  การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม หมายถึง การปรับปรุงภูมิทัศน์  
สิ่งอ านวยความสะดวก และการบริการต่างๆ ในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ให้สนองตอบต่อความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว 

1.3.8  ศักยภาพของการจัดการเครือข่ายธุรกิจการท่องเที่ยว หมายถึง การรวมตัว
กันของธุรกิจท่องเที่ยว โดยมีวัตถุประสงค์ที่ต้องการเป้าหมายร่วมกัน เพ่ือบรรลุวัตถุประสงค์อย่างมี
ประสิทธิภาพ สามารถพัฒนาสินค้าทางการท่องเที่ยวให้อยู่ในตลาดได้อย่างมั่นคง 

1.3.9  การเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม หมายถึง การท าให้
ผลิตภัณฑ์หรือบริการการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม มีราคาที่นักท่องเที่ยวพึงพอใจเมื่อเปรียบเทียบกับ
คุณภาพที่ได้รับ และเปรียบเทียบกับคุณภาพของสินค้าอ่ืนในราคาเดียวกัน ท าให้มีคุณค่ามากพอที่จะ
ให้ลูกค้าตัดสินใจซื้อ และดึงความสนใจท าให้ลูกค้าเปลี่ยนใจมาใช้ผลิตภัณฑ์หรือบริการการท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมของเรา 

1.3.10  การเพ่ิมมิติการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม หมายถึง การ
เพ่ิมช่องทางท่ีใช้ในการเผยแพร่ข่าวสารของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยข้อมูลที่เผยแพร่จะต้อง
มีความถูกต้อง ชัดเจน เป็นระบบและตรวจสอบได้ 

 
1.4  ขอบเขตของโครงกำรวิจัย 

1.4.1  ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 
การวิจัยเรื่องการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมตามแนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย คณะวิจัยได้ศึกษาเอกสาร ตลอดจนผลงานที่
เกี่ยวข้องในส่วน แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัย ซึ่งประกอบด้วย การบริหารจัดการ การบริหารจัดการ
แหล่งท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม องค์ประกอบแหล่งท่องเที่ยว  เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
การมีส่วนร่วมบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวและการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม  
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1.4.2  ขอบเขตด้ำนประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
 การวิจัยครั้งนี้แบ่งประชากรและกลุ่มตัวอย่างตามแผนวิจัยและโครงการวิจัย  

4 ชุด ของปีงบประมาณ 2556 ตามระเบียบวิธีวิจัยและน าเสนอตามการปฏิบัติงานจริง 3 ระยะ คือ 
ระยะที่ 1 ขั้นเตรียมการ ระยะที่ 2 ขั้นศึกษาวิเคราะห์สภาพทั่วไปและประเมินคุณภาพเกี่ยวกับแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและระยะที่ 3 ขั้นด าเนินการออกแบบ สร้างรูปแบบและตรวจสอบคุณภาพ 
ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

1.4.2.1  ขั้นเตรียมการ คณะด าเนินงานวิจัยได้รวบรวมข้อมูลจากการศึกษา
เอกสาร ต ารา งานวิจัย สื่อและสิ่งพิมพ์ วีดีทัศน์ ซีดี ไฟล์ข้อมูล หนังสือ อินเตอร์เน็ตและการ
บันทึกภาพที่เกี่ยวข้อง โดยใช้แบบวิเคราะห์ข้อมูล แบบบันทึกข้อมูล แบบส ารวจและลงพ้ืนที่รวบรวม
ข้อมูลเบื้องต้นโดยพูดคุยพบปะ แลกเปลี่ยนเรียนรู้ ประชุมระดมสมองร่วมรับฟังข้อมูลสภาพปัจจุบัน
ของการท่องเที่ยวในอ าเภอด่านซ้าย จากผู้ร่วมวิจัยในชุมชนและตัวแทนหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน 
นักพัฒนา นักศิลปะในชุมชน (บุคคลที่ด าเนินงานด้านศิลปะในชุมชนเป็นอาชีพและเพ่ือจิตอาสา 
ได้แก่ งานเพ้นท์ งานสกรีน งานปักทอ งานประดิษฐ์ งานปั่น งานหล่อ งานเซรามิกส์ งานไม้ และงาน
คอมพิวเตอร์กราฟิก) ผู้น าจิตวิญญาณ ผู้น าชุมชน ชมรมจักรยาน นักสื่อมวลชน ผู้ประกอบการธุรกิจ
ท่องเที่ยว เยาวชนและคนในชุมชน  

1.4.2.2  ขั้นศึกษาวิเคราะห์สภาพทั่วไปและประเมินคุณภาพเกี่ยวกับแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม คณะด าเนินงานวิจัยดังนี้ 

1)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล 
เชิงปริมาณ ด้วยแบบบันทึกบริบททั่วไปอ าเภอด่านซ้ายและแบบส ารวจสื่อประชาสัมพันธ์และความ
ต้องการสื่อประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ได้แก่ 
ประชาชน จ านวน 624,066 คน ที่อยู่ในเขตพ้ืนที่ในอ าเภอด่านซ้าย ตามเขตการปกครองเทศบาล
ต าบล 2 แห่ง องค์การบริหารส่วนต าบล 9 แห่ง ต าบล 10 ต าบล หมู่บ้าน 97 หมู่บ้าน หลังคาเรือน 
12,253 หลัง โดยท าการก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่าง โดยเปิดตารางของทาโร ยามาเน (Taro  
Yamane, 1967) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 % สัดส่วนความคลาดเคลื่อนเท่ากับ 0.05 และท าการสุ่ม
แบบง่าย (Simple sampling) ไดก้ลุ่มตัวอย่าง จ านวน 400 คน  

2)  ประชากรที่ใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลด้วย 
แบบส ารวจบริบทองค์ประกอบแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมและแบบประเมินคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ท าการเลือกแบบเจาะจง 
(Purposive sampling) ในเขตพ้ืนที่ที่มีแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในอ าเภอด่านซ้ายที่เข้าเกณฑ์  
3 องค์ประกอบ (3 A) จ านวน 6 แหล่ง ได้แก่ พระธาตุศรีสองรัก วัดเนรมิตวิปัสสนา วัดโพนชัย วัด  
สะอาด วัดศรีภูมิ งานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด (วัดโพนชัย วัดศรีสะอาด วัด
โพธิ์ศรีนาเวียงใหญ่ วัดศรีภูมิ) โดยเลือกจากตัวแทนกลุ่มองค์กรของรัฐ ผู้ประกอบการธุรกิจการ
ท่องเที่ยว ชมรมจักรยาน ผู้น าชุมชน ผู้น าจิตวิญญาณและปราชญ์ชาวบ้าน สื่อมวลชน เยาวชน  
ประชาชนที่อาศัยอยู่ในพื้นท่ีวิจัย รวมจ านวน 60 คน 

3)  ประชากรที่ใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับ
ผู้ประกอบการและศักยภาพสถานประกอบการและต้นทุนและผลตอบแทนทางการเงินของ
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ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวในอ าเภอด่านซ้าย ด้วยแบบส ารวจ ได้แก่ ผู้ประกอบการและสถาน
ประกอบการ จ านวน 187 คน ท าการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) จากแหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมที่เข้าเกณฑ์ 3 องค์ประกอบ (3 A) ได้แก่ พระธาตุศรีสองรัก วัดเนรมิตวิปัสสนา วัด 
โพนชัย วัดศรีสะอาด วัดศรีภูมิ งานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด (วัดโพนชัย วัด 
ศรีสะอาด วัดโพธิ์ศรีนาเวียงใหญ่ วัดศรีภูมิ)  

4)  ประชากรที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพเกี่ยวกับการวิเคราะห์
สถานการณ์ของผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวในอ าเภอด่านซ้าย ด้วยแบบสนทนากลุ่ม ได้แก่ 
ผู้ประกอบการ จ านวน 70 คน โดยเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) จากตัวแทน  
ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวจ านวน 6 กลุ่ม เฉพาะพ้ืนที่วิจัยที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
ที่ไม่ผ่านการประเมินคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จ านวน 2 แหล่ง ได้แก่ วัดศรีภูมิและงาน
ประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 (วัดโพนชัย วัดโพธิ์ศรีนาเวียงใหญ่ วัดศรีสะอาดและวัด
ศรีภูมิ) และที่เข้าเกณฑข์องแต่ละผู้ประกอบการและสถานประกอบการ 

5)  ประชากรที่ใช้ในการวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับ
องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของโบราณสถานและโบราณวัตถุ  
วัดศรีภูมิและประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด ด้วยแบบสนทนา ท าการเลือกแบบ
เจาะจง (Purposive sampling) เฉพาะผู้ ผลิตหรือผู้ ป ระกอบการภาคการผลิตที่ เกี่ ยวข้อง 
ผู้รับผิดชอบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากหน่วยงานภาครัฐและนักวิชาการ ในอ าเภอด่านซ้าย  
รวมจ านวนทั้งหมด 20 คน  

6)  ประชากรที่ใช้ในการวิจัยเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณเกี่ยวกับ
คุณค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของวัดศรีภูมิและประเพณี งานบุญและการละเล่น 
ผีตาโขน 4 วัด ในสายตาของนักท่องเที่ยว ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ด้วยแบบสอบถาม ได้แก่ 
นักท่องเที่ยว ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ซึ่งไม่ทราบจ านวนประชากรและท าการก าหนดขนาดกลุ่ม
ตัวอย่างจากจ านวนประชากรสูงสุด (α) ในตารางของทาโร ยามาเน่ (Taro Yamane, 1967) ที่ระดับ
ความเชื่อมั่น 95 % ยอมรับค่าความคลาดเคลื่อนเท่ากับ 0.10 และท าการสุ่มตัวอย่างตามสะดวก 
(Convenience sampling) ซึ่งจะแยกเก็บข้อมูลที่วัดศรีภูมิ จ านวน 100 คน และประเพณีบุญหลวง
และการละเล่นผีตาโขน 4 วัด จ านวน 100 คน 

7)  ประชากรที่ใช้ในการวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับ
สื่อประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและความต้องการสื่อประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรม ด้วยแบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) และแบบสนทนากลุ่ม (Focus 
group) ท าการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) เฉพาะกลุ่มคนในอ าเภอด่านซ้ายที่ท างาน
ด้านสื่อมวลชน ตัวแทนจากภาครัฐและเอกชน องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น หน่วยงานที่ท างานด้าน
วัฒนธรรมกลุ่มปราชญ์ชาวบ้าน ผู้ที่มีความรู้ความเชี่ยวชาญในเรื่องวัฒนธรรมและประเพณีของอ าเภอ
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ด่านซ้าย ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยว เยาวชน นักท่องเที่ยวและประชาชนในพ้ืนที่วิจัย จ านวน  
38 คน  

8)  ประชากรที่ใช้ในการตรวจสอบข้อมูลและภาพของสื่อวีดีทัศน์ 
ฮีตสิบสองคองสิบสี่ จ านวน 12 ฮีต ที่ผ่านการผลิต ด้วยแบบสนทนากลุ่ม ท าการเลือกแบบเจาะจง 
(Purposive sampling) ประกอบด้วย เจ้าพ่อกวนถาวร  เชื้อบุญมี ผู้น าชุมชนและตัวแทนหน่วยงาน 
ที่เก่ียวข้องในการจัดงานบุญประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน จ านวน 20 คน 

9)  ประชากรที่ใช้ในการการส ารวจความพร้อมและความต้องการ 
ข้อมูลบนระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ด้วยการสนทนากลุ่ม (Focus group) โดยท าการเลือกแบบ
เจาะจง (Purposive sampling) เฉพาะเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว ในอ าเภอด่านซ้าย ตามโครงการวิจัย
ชุดที่ 2 จ านวน 30 คน  

10)  ประชากรที่ ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลพิพิธภัณฑ์ศรีภูมิและ
พิพิธภัณฑ์และประวัติพระแก้วอาสาด้วยแบบสนทนากลุ่ม เพ่ือจัดท าเลย์เอาท์และผลิตสื่อบอกเล่า
เรื่องราว ท าการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) เฉพาะตัวแทนหน่วยงานและชุมชน 
ที่เก่ียวข้อง จ านวน 15 คน 

11)  ประชากรที่ใช้ในการจัดกิจกรรมฟ้ืนฟูเส็งกลอง ด้วยแบบทดสอบ
และแบบสอบถาม ท าการเลื อกแบบ เจาะจง (Purposive sampling) จากตั วแทนชุมชน 
ที่เป็นผู้รู้ผู้ช านาญจ านวน 4 คน และผู้ที่สนใจเข้าร่วมกิจกรรมเส็งกลองของ 3 ชุมชน ได้แก่ ชุมชน
บ้านนาหอ บ้านหนามแท่งและบ้านนาเวียงใหญ่ อ าเภอด่านซ้าย จ านวน 30 คน  

12)  ประชากรที่ ใช้ ในการอบรมการพัฒนาและปรับปรุงเว็บไซต์
ประชาสัมพันธ์อ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลยและระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ เพ่ือดูแลข้อมูลบนเว็บไซต์
และอัพเดตข้อมูลอย่างต่อเนื่อง ท าการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) จากผู้ที่มีความรู้
และความเชี่ยวชาญทางด้านคอมพิวเตอร์ จ านวนอย่างน้อย 4  ท่าน ของเทศบาลต าบลด่านซ้าย 
องค์การบริหารส่วนต าบลนาหอ โรงพยาบาลสมเด็จพระยุพราชด่านซ้ายและศูนย์การศึกษานอกระบบ
และการศึกษาตามอัธยาศัยอ าเภอด่านซ้าย  

1.4.2.3  ขั้นด าเนินการ คณะด าเนินงานวิจัยดังนี้ 
1)  ประชากรที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพเกี่ยวกับแผนปฏิบัติ

การระยะสั้น แผนปฏิบัติการระยะยาวและโครงการ/กิจกรรมพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  
ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ท าการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) เพ่ือระดมความคิด
เฉพาะกลุ่มที่ เกี่ยวข้องและมีวิสัยทัศน์เกี่ยวกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  ด้วย 
แบบสนทนากับตัวแทนกลุ่มองค์กรของรัฐ ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยว ผู้น าชุมชน ปราชญ์
ชาวบ้าน สื่อมวลชน เยาวชนและประชาชนที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่วิจัย รวมจ านวน 50 คน และด้วยแบบ
สัมภาษณ์ รวมจ านวน 42 คน  

2)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณด้วย
แบบสอบถามเกี่ยวกับโครงการ/กิจกรรมพัฒนาแหล่งท่องเที่ ยวทางวัฒนธรรม ในอ าเภอด่านซ้าย 
จังหวัดเลย ได้แก่ ประชาชน จ านวน 10,801 คน ที่อยู่ในเขตเทศบาลต าบล 2 แห่ง คือ เทศบาล
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ต าบลด่านซ้าย เขตเทศบาลศรีสองรัก องค์การบริหารส่วนต าบลนาหอ 1 แห่ง ต าบล 2 ต าบล คือ 
ต าบลด่านซ้ายและต าบลนาหอ หมู่บ้าน 35 หมู่บ้าน หลังคาเรือน 3,730 หลัง เนื่องจากเป็นแหล่งที่ไม่
ผ่านการประเมินคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จ านวน 2 แหล่ง ได้แก่ วัดศรีภูมิและงาน
ประ เพณี บุ ญ หลวงและการละ เล่ น ผี ต าโขน  4 วั ด  (วั ด โพนชั ย  วั ด โพ ธิ์ ศ รีน า เวี ย งให ญ่  
วัดศรีสะอาดและวัดศรีภูมิ) และท าการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ตัวแทนประชาชน จ านวน 400 คน 
โดย ก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่าง โดยเปิดตารางของทาโร ยามาเน (Taro Yamane, 1967) ที่ระดับ
ความเชื่อมั่น 95 % สัดส่วนความคลาดเคลื่อนเท่ากับ 0.05 และท าการสุ่มแบบง่าย (Simple 
sampling) 

3)  ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ ใช้ในการวิจัยเพ่ือเก็บรวบรวม
แบบสอบถามความพึงพอใจเกี่ยวกับงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด (วัดโพนชัย 
วัดศรีสะอาด วัดโพธิ์ศรีและวัดศรีภูมิ) ในอ าเภอด่านซ้าย ปี 2557 ปี 2558 ได้แก่ นักท่องเที่ยวที่มาชม

ซึ่งไม่ทราบจ านวนประชากร โดยท าการก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างจากจ านวนประชากรสูงสุด (α) ใน
ตารางของทาโร ยามาเน่ (Taro Yamane, 1967) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 % ยอมรับค่าความ
คลาดเคลื่อนเท่ากับ 0.10 และท าการสุ่มตัวอย่างตามสะดวก (Convenience sampling) ได้
นักท่องเที่ยว จ านวน 400 คน ที่มาเที่ยวงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขนวัดโพนชัย 
จ านวน 200 คน วัดศรีสะอาด จ านวน 200 คน วัดโพธิ์ศรี จ านวน 200 คน และวัดศรีภูมิ จ านวน 
200 คน  

4)  ประชากรเพ่ือระดมความคิดแล้วรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสัมภาษณ์
เกี่ยวกับรูปแบบการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่น  
ผีตาโขน 4 วัด ท าการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) จากตัวแทนหน่วยงานทุกภาคส่วน
ในอ าเภอด่านซ้าย ทั้งภาครัฐ รัฐวิสาหกิจ เอกชน ผู้น าจิตวิญญาณและภาคประชาชน จ านวน 60 คน 
ตลอดจนสัมภาษณ์นักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์เข้าร่วมชมกิจกรรมงานประเพณีบุญหลวงและ
การละเล่นผีตาโขน จ านวน 50 คน นอกจากนั้นประชากรที่ใช้ในการดเนินงานตามโครงการทั้ง  
6 โครงการ ได้แก่ ตัวแทนหน่วยงานทุกภาคส่วน ผู้เชี่ยวชาญทางด้านวัฒนธรรม ผู้น าจิตวิญญาณ 
นักวิชาการ ผู้มีความรู้ทางด้านช่างและการออกแบบ ผู้น าชุมชน ผู้ประกอบการ เยาวชน คนในชุมชน 
โครงการละ 20 - 60 คน  

5)  ประชากรที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพด้วยแบบสนทนา
เกี่ยวกับแนวทางการสร้างรูปแบบเครือข่ายของผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยว และข้อมูล 
เชิงปริมาณด้วยแบบสอบถามเกี่ยวกับการเข้าร่วมเครือข่ายของผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยว 
ได้แก่ ผู้ประกอบการ จ านวน 70 คน โดยเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) จากตัวแทน  
ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยว จ านวน 6 กลุ่ม 

6)  ประชากรที่ท าการการพัฒนาศักยภาพ โดยมีการด าเนินงานและมี
ส่วนร่วมในกิจกรรม ภายใต้การจัดการเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว (POLC) และภายใต้แนวทางการสร้าง
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เครือข่าย (ประสานงาน การเรียนรู้  ความร่วมมือและความพ่ึงพาอาศัยซึ่ งกันและกัน การ
ประชาสัมพันธ์และการเพิ่มขีดความสามารถ) ได้แก่ เครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ในอ าเภอ
ด่านซ้าย จ านวน 1 เครือข่าย ซึ่งท าการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) 

7)  ประชากรที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพด้วยแบบสนทนา
เกีย่วกับแนวทางในการสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (Prototype) ที่มีคุณค่าในสายตานักท่องเที่ยว ท าการ
เลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) จ านวน 50 คน ซึ่งประกอบด้วย ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการ
ภาคการผลิตที่เกี่ยวข้อง ผู้จัดจ าหน่าย ผู้รับผิดชอบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากหน่วยงานภาครัฐ 
นักวิชาการและนักท่องเที่ยว  

8)  ประชากรที่ประชุมระดมสมองเพ่ือประเมินและวิพากษ์ต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของวัดศรีภูมิและประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน  
4 วัด (วัดโพนชัย วัดศรีสะอาด วัดโพธิ์ศรี วัดศรีภูมิ )  ท าการเลือกแบบเจาะจง (Purposive 
sampling) เฉพาะผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการภาคการผลิตที่เกี่ยวข้อง ผู้รับผิดชอบในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากหน่วยงานภาครัฐนักวิชาการและตัวแทนชุมชน จ านวน 18 คน และผู้เชี่ยวชาญ  

9)  ประชากรที่ใช้ประเมินเกี่ยวกับต้นแบบผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมของวัดศรีภูมิและงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด ได้แก่ นักท่องเที่ยว 
ในอ าเภอด่านซ้าย ซึ่งไม่ทราบจ านวนประชากร โดยก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างจากจ านวนประชากร
สูงสุด (α) ในตารางของทาโร ยามาเน่ (Taro Yamane, 1967) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 % ยอมรับ
ค่าความคลาดเคลื่ อน เท่ ากับ  0.10 จ านวน 100 คน และท าการสุ่ มตั วอย่ างตามสะดวก 
(Convenience sampling)  

10)  ประชากรที่ร่วมประเมินคุณค่าจากการปลุกเสกของผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ประเภทวัตถุมงคลของวัดศรีภูมิ ในอ าเภอด่านซ้าย ได้แก่ นักท่องเที่ยวและ
ผู้เข้าร่วมงานพิธีพุทธาภิเษก ซึ่งไม่ทราบจ านวนประชากร โดยก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างจากจ านวน
ประชากรสูงสุด (α) ในตารางของทาโร ยามาเน่ (Taro Yamane, 1967) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 % 
ยอมรับค่าความคลาดเคลื่อนเท่ากับ 0.10 จ านวน 100 คน และท าการสุ่มตัวอย่างตามสะดวก 
(Convenience sampling)  

11)  ประชากรที่ อบรมการเส็งกลอง ท าการเลือกแบบเจาะจง 
(Purposive sampling) ได้แก่ คนในชุมชนที่สมัครใจบ้านโพธิ์ศรี บ้านหนามแท่งและบ้านนาหอ ใน
อ าเภอด่านซ้าย จ านวน 30 คน  

12)  ประชากรที่ร่วมให้ข้อมูลสื่อบอกเล่าเรื่องราว ได้แก่ ตัวแทน
หน่วยงานที่ท างานด้านวัฒนธรรม ปราชญ์ชาวบ้านและผู้ที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญในเรื่องวัฒนธรรม 
จ านวน 15 คน  

 
 



10 
 

1.4.2.4  ขั้นทดลอง ติดตามและประเมินผล คณะด าเนินงานวิจัยดังนี้ 
1)  ประชากรที่ท าการประเมินผลแบบสอบถามความพึงพอใจต่อการ

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  ท าการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) ส าหรับ
นักท่องเที่ยวที่ใช้ ฟัง ชมและอ่านองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ปี 2558 ในวัดโพน
ชัยและงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน วัดโพนชัย จ านวน 400 คน วัดศรีสะอาดและ
งานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน วัดศรีสะอาด จ านวน 200 คน วัดโพธิ์ศรีและงาน
ประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน วัดโพธิ์ศรี จ านวน 200 คน วัดศรีภูมิและงานประเพณี 
บุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน วัดศรีภูมิ จ านวน 200 คน 

2)  ประชากรที่เปิดบริการนักท่องเที่ยวให้ใช้รูปแบบเครือข่ายธุรกิจ
ท่องเที่ยว ได้แก่ เครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว "ฮักด่านซ้าย" จ านวน 1 เครือข่าย ที่บันทึกศักยภาพ
เครือข่ายและแบบบันทึกสมุดบัญชีรับ -จ่ายอย่างง่าย สมุดทะเบียนคุมทรัพย์สิน 

3)  ประชากรที่ท าแบบสอบถามผลจากศักยภาพการจัดการเครือข่าย
ธุรกิจท่องเที่ยว ภายใต้การจัดการเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว (POLC) และแบบประเมินการปฏิบัติจริง
เกี่ยวกับศักยภาพการจัดการเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว อ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ท าการเลือกแบบ
เจาะจง (Purposive sampling) เฉพาะเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว อ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย จ านวน 
1 เครือข่าย  

4)  ประชากรที่ท าการประเมินผลแบบสอบถามความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวต่อศักยภาพการจัดการเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว จ านวน 400 คน และแบบสอบถาม
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อผลศักยภาพการจัดการเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว จ านวน 400 คน 
โดยท าการเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) ส าหรับนักท่องเที่ยวที่มาใช้บริการเครือข่าย
ธุรกิจท่องเที่ยว อ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย  

5)  ประชากรที่ใช้ทดสอบผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของ 
วัดศรีภูมิและงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด  ได้แก่ นักท่องเที่ยว ในอ าเภอ 
ด่านซ้าย จังหวัดเลย ซึ่งไม่ทราบจ านวนประชากร โดยก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างจากจ านวน
ประชากรสูงสุด (α) ในตารางของทาโร ยามาเน่ (Taro Yamane, 1967) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 % 
ยอมรับค่าความคลาดเคลื่อนเท่ากับ 0.05 จ านวน 400 คน ซึ่งแยกเก็บแบบสอบถามจ าแนกตาม
ผลิตภัณฑ์ทั้งหมด 19 ชุด ท าการสุ่มตัวอย่างตามสะดวก (Convenience sampling) และตามความ
สนใจของนักท่องเที่ยว ซึ่งเก็บข้อมูลในพระธาตุศรีสองรัก วัดโพนชัย วัดศรีสะอาด วัดโพธิ์ศรี วัดศรีภูมิ 
และในงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด  

6)  ประชากรที่ใช้ในการเก็บรวบรวมความพึงพอใจต่อการใช้สื่อแผนที่  
แผ่นพับ สื่อวิดีทัศน์ชุดฮีตสิบสองคองสิบสี่และชุดวัดศรีภูมิ สื่อบอกเล่าเรื่องราวชุดวัดศรีภูมิ เว็บไซต์
ประชาสัมพันธ์ ระบบพาณิชย์อิ เล็กทรอนิกส์  คู่มือท่องเที่ยว (ไกด์บุ้ค) และการเส็งกลอง ท าการ
เลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) เฉพาะคนในชุมชนและนักท่องเที่ยวที่มาใช้สื่อและร่วม
กิจกรรม ในเขตเทศบาลด่านซ้าย วัดโพนชัย งานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน วัดโพนชัย 
จ านวนชุดละ 400 คน วัดโพธิ์ศรี วัดศรีสะอาดและวัดศรีภูมิและงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่น
ผีตาโขน 4 วัด จ านวนชุดละ 200 คน  
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1.4.3  ขอบเขตด้ำนพื้นที่ 
การวิจัยครั้งนี้ก าหนดขอบเขตด้านพ้ืนที่ตามแผนวิจัยและโครงการวิจัย 4 ชุด 

ของปีงบประมาณ 2556 - 2557 ตามระเบียบวิธีวิจัยและน าเสนอตามการปฏิบัติงานจริง 6 ระยะ คือ 
ระยะที่ 1 ขั้นเตรียมการ ระยะที่ 2 ขั้นศึกษาวิเคราะห์สภาพทั่วไปและประเมินคุณภาพเกี่ยวกับ  
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและระยะที่ 3 ขั้นด าเนินการออกแบบ สร้างรูปแบบและตรวจสอบ
คุณภาพ ระยะที่ 4 ขั้นด าเนินงานตามรูปแบบและทดลอง ระยะที่ 5 ขั้นติดตามและประเมินผลและ
ระยะที่ 6 การสรุปบทเรียนที่ได้จากการวิจัย ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

 1.4.3.1  ขั้นเตรียมการ เป็นการศึกษาเอกสาร ส ารวจและลงพ้ืนที่ภาคสนาม 
เพ่ือหาข้อมูลมาปรับปรุงโครงร่างแผนงานวิจัยและโครงการวิจัย 4 ชุด พร้อมสร้างความสัมพันธ์กับ
ชุมชน หาผู้ร่วมวิจัยในชุมชน ท าการประชุมระดมสมองร่วมกันกับตัวแทนทุกภาคส่วนในอ าเภอ 
ด่านซ้าย เพ่ือรับฟังสภาพธรรมชาติของการท่องเที่ยว การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ทิศทางแนวโน้ม 
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ ยวที่ จะเกิดขึ้นอนาคต ปัญหาอุปส รรคของการด าเนินงานพัฒนา 
แหล่งท่องเที่ยว ความต้องการและไม่ต้องการรูปแบบเกี่ยวกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิด
ความเข้าใจที่ตรงกันและเกิดการสนับสนุนผลักดันให้การด าเนินงานวิจัยไปในทิศทางเดียวกัน  

1.4.3.2  ขั้ น ศึ กษ าวิ เค ราะห์ ส ภ าพ ทั่ ว ไป และป ระ เมิ น คุ ณ ภ าพ ขอ ง 
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย  

1)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ด้วยแบบบันทึกบริบททั่วไปอ าเภอ
ด่านซ้ายและแบบส ารวจสื่อประชาสัมพันธ์และความต้องการสื่อประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ได้แก่ เขตพ้ืนที่ในอ าเภอด่านซ้าย ตามเขตการปกครอง
เทศบาลต าบล 2 แห่ง องค์การบริหารส่วนต าบล 9 แห่ง ต าบล 10 ต าบล หมู่บ้าน 97 หมู่บ้าน 
หลังคาเรือน 12,253 หลัง ประชากร จ านวน 624,066 คนและกลุ่มตัวอย่าง  

2)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ด้วยแบบส ารวจบริบทองค์ประกอบ
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและแบบประเมิน
คุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ได้แก่ เขตพ้ืนที่ที่มีแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในอ าเภอ
ด่านซ้ายที่เข้าเกณฑ์ 3 องค์ประกอบ (3 A) จ านวน 6 แหล่ง ได้แก่ พระธาตุศรีสองรัก วัดเนรมิต
วิปัสสนา วัดโพนชัย วัดศรีสะอาด วัดศรีภูมิ งานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด (วัด
โพนชัย วัดศรีสะอาด วัดโพธิ์ศรีนาเวียงใหญ่ วัดศรีภูมิ) ที่อยู่ในเขตพ้ืนที่ในเขตเทศบาลต าบลด่านซ้าย 
เทศบาลต าบลศรีสองรัก ต าบลด่านซ้าย ต าบลนาหอ ต าบลโคกงามและต าบลวังยาว  

3)  พ้ื น ที่ เก็ บ ข้ อ มู ล เชิ งป ริ ม าณ  ด้ ว ย แบ บ ส า รวจ เกี่ ย วกั บ
ผู้ประกอบการและศักยภาพสถานประกอบการและต้นทุนและผลตอบแทนทางการเงินของ
ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวในอ าเภอด่านซ้าย ได้แก่  แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
ที่เข้าเกณฑ์ 3 องค์ประกอบ (3 A) ได้แก่ พระธาตุศรีสองรัก วัดเนรมิตวิปัสสนา วัดโพนชัย วัด 
ศรีสะอาด วัดศรีภูมิ งานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด (วัดโพนชัย วัดศรีสะอาด วัด
โพธิ์ศรี วัดศรีภูมิ) ที่อยู่ในเขตพ้ืนที่ในเขตเทศบาลต าบลด่านซ้าย เทศบาลต าบลศรีสองรัก ต าบล  
ด่านซ้าย ต าบลนาหอ ต าบลโคกงามและต าบลวังยาว  



12 
 

4)  พ้ื นที่ เก็บข้ อมู ล เชิ งปริมาณ  ด้ วยแบบสอบถาม เกี่ ย วกับ 
การวิ เคราะห์สถานการณ์ของผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ ยว ในอ าเภอด่านซ้าย  ได้แก่  
พ้ืนที่วิจัยที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ไม่ผ่านการประเมินคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม จ านวน 2 แหล่ง ได้แก่ วัดศรีภูมิและงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 (วัด
โพนชัย วัดโพธิ์ศรีนาเวียงใหญ่ วัดศรีสะอาดและวัดศรีภูมิ) 

5)   พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยการสนทนากลุ่มเพ่ือส ารวจความ
พร้อมและความต้องการข้อมูลบนระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ เครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว ใน
อ าเภอด่านซ้าย  

6)  พ้ื นที่ เก็ บ ข้ อมู ล เชิ งคุณ ภ าพ  ด้ วย แบบสนทนาเกี่ ย วกั บ
องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของโบราณสถานและโบราณวัตถุ  
วัดศรีภูมิและประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด ได้แก่ พื้นที่ท่ีมีผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการ
ภาคการผลิตที่เกี่ยวข้อง ผู้รับผิดชอบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากหน่วยงานภาครัฐและนักวิชาการ  
ในอ าเภอด่านซ้าย  

7)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ด้วยแบบสอบถามเกี่ยวกับคุณค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของวัดศรีภูมิและประเพณี งานบุญและการละเล่น 
ผีตาโขน 4 วัด ในสายตาของนักท่องเที่ยว ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ได้แก่ วัดศรีภูมิและวัดที่จัดงาน
ประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด  

8)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยแบบสัมภาษณ์เชิงลึกและแบบ
สนทนากลุ่มเกี่ยวกับสื่อประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและความต้องการสื่อ
ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ได้แก่ หน่วยงานด้านสื่อมวลชน ภาครัฐและเอกชน 
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น หน่วยงานที่ท างานด้านวัฒนธรรม ชุมชนของปราชญ์ชาวบ้าน สถาน
ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยว ในอ าเภอด่านซ้าย  

9)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยการอบรมการพัฒนาและปรับปรุง
เว็บไซต์ประชาสัมพันธ์อ าเภอด่านซ้ายและระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ เพ่ือดูแลข้อมูลบนเว็บไซต์
และอัพเดตข้อมูลอย่างต่อเนื่อง ได้แก่ เทศบาลต าบลด่านซ้าย องค์การบริหารส่วนต าบลนาหอ 
โรงพยาบาลสมเด็จพระยุพราชด่านซ้ายและศูนย์การศึกษานอกระบบและการศึกษาตามอัธยาศัย
อ าเภอด่านซ้าย  

10)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยแบบสนทนากลุ่มเกี่ยวกับข้อมูล
พิพิธภัณฑ์ศรีภูมิและพิพิธภัณฑ์และประวัติพระแก้วอาสา ได้แก่ ชุมชนบ้านนาหอ อ าเภอด่านซ้าย  

11)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ด้วยแบบทดสอบและแบบสอบถาม 
เกี่ยวกับการจัดกิจกรรมฟ้ืนฟูเส็งกลอง ได้แก่ ชุมชนบ้านนาหอ บ้านหนามแท่งและบ้านนาเวียงใหญ่ 
อ าเภอด่านซ้าย  

1.4.3.3  ขั้นด าเนินการออกแบบ สร้างรูปแบบและตรวจสอบคุณภาพ  
1)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยแบบสนทนาและแบบสัมภาษณ์ 

เกี่ยวกับแผนปฏิบัติการระยะสั้น แผนปฏิบัติการระยะยาวและโครงการ/กิจกรรมพัฒนาแหล่ง
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ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ได้แก่ พ้ืนที่ที่มีกลุ่มที่เกี่ยวข้องและมีวิสัยทัศน์
เกี่ยวกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  

2)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ด้วยแบบสอบถามเกี่ยวกับโครงการ/
กิจกรรมพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมที่ไม่ผ่านการประเมินคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จ านวน 2 แหล่ง ได้แก่ วัด
ศรีภูมิและงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด (วัดโพนชัย วัดโพธิ์ศรีนาเวียงใหญ่ วัด
ศรีสะอาดและวัดศรีภูมิ)   

3)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยแบบสนทนาเกี่ยวกับแนวทางการ
สร้างรูปแบบเครือข่ายของผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวและข้อมูลเชิงปริมาณด้วยแบบสอบถาม
เกี่ยวกับการเข้าร่วมเครือข่ายของผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยว ได้แก่ สถานประกอบการธุรกิจ
ท่องเที่ยวที่อยู่ในเขตแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ไม่ผ่านการประเมินคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม จ านวน 2 แหล่ง ได้แก่ วัดศรีภูมิและงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด 
(วัดโพนชัย วัดโพธิ์ศรี วัดศรีสะอาดและวัดศรีภูมิ) 

4)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยแบบสนทนาเกี่ยวกับแนวทางใน
การสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (Prototype) ที่มีคุณค่าในสายตานักท่องเที่ยว ได้แก่ พ้ืนที่ในอ าเภอ 
ด่านซ้ายเฉพาะผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการภาคการผลิตที่เกี่ยวข้อง ผู้จัดจ าหน่าย ผู้รับผิดชอบในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากหน่วยงานภาครัฐ นักวิชาการและนักท่องเที่ยว  

1.4.3.4  ขั้นด าเนินการตามรูปแบบ  
 1)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ด้วยแบบสอบถามเกี่ยวกับความ 

พึงพอใจเกี่ยวกับงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด ได้แก่ วัดโพนชัย วัดศรีสะอาด 
วัดโพธิ์ศรีและวัดศรีภูมิ ในอ าเภอด่านซ้าย 

2)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยแบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับรูปแบบการ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด ได้แก่ 
เขตเทศบาลต าบลศรีสองรัก เทศบาลต าบลด่านซ้าย องค์การบริหารส่วนต าบลนาหอ  

3)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยการอบรมเกี่ยวกับการพัฒนา
ศักยภาพ จ านวน 10 โครงการ ภายใต้การจัดการเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว (POLC) และภายใต้แนว
ทางการสร้างเครือข่าย ได้แก่ เครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว ในอ าเภอด่านซ้าย จ านวน 1 เครือข่าย 

4)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ด้วยแบบสนทนากลุ่มเกี่ยวกับต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ได้แก่ เขตวัดศรีภูมิและประเพณีบุญหลวงและการละเล่น 
ผีตาโขน 4 วัด (วัดโพนชัย วัดศรีสะอาด วัดโพธิ์ศรี วัดศรีภูมิ)  

1.4.3.5  ขั้นทดลอง ติดตามและประเมินผล คณะด าเนินงานวิจัยดังนี้ 
1)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ด้วยแบบสอบถามเกี่ยวกับความ 

พึงพอใจต่อการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ได้แก่ พ้ืนที่ที่นักท่องเที่ยวมาชมวัดโพนชัยและ
งานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน วัดโพนชัย วัดศรีสะอาดและงานประเพณีบุญหลวงและ
การละเล่นผีตาโขน วัดศรีสะอาด วัดโพธิ์ศรีและงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน วัด 
โพธิ์ศรีและวัดศรีภูมิและงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน วัดศรีภูมิ  
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2)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ด้วยแบบบันทึกศักยภาพเครือข่าย
และแบบบันทึกสมุดบัญชีรับ -จ่ายอย่างง่าย สมุดทะเบียนคุมทรัพย์สิน ด้วยแบบสอบถามเกี่ยวกับผล
จากศักยภาพการจัดการเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว ภายใต้การจัดการเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว (POLC) 
และการปฏิบัติจริงเกี่ยวกับศักยภาพการจัดการเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว  ได้แก่ เครือข่ายธุรกิจ
ท่องเที่ยว "ฮักด่านซ้าย" ในอ าเภอด่านซ้าย 

3)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ด้วยแบบสอบถามเกี่ยวกับความ 
พึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อศักยภาพการจัดการเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยวและต่อผลศักยภาพการ
จัดการเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว ได้แก่ เครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว อ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย  

4)  พ้ืนที่ เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ด้วยแบบสอบถามเกี่ยวกับการ
ทดสอบผลิตภัณฑ์ของวัดศรีภูมิและงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด ได้แก่ แหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ในอ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย พระธาตุศรีสองรัก วัดโพนชัย วัดศรีสะอาด 
วัดโพธิ์ศรี วัดศรีภูมิ และในงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 4 วัด  

5)  พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ด้วยแบบสอบถามเกี่ยวกับความ 
พึงพอใจต่อการใช้สื่อแผนที่ แผ่นพับ สื่อวิดีทัศน์ชุดฮีตสิบสองคองสิบสี่และชุดวัดศรีภูมิ สื่อบอกเล่า
เรื่องราวชุดวัดศรีภูมิ เว็บไซต์ประชาสัมพันธ์ ระบบพาณิชย์อิ เล็กทรอนิกส์  คู่มือท่องเที่ยว (ไกด์บุ้ค) 
และการเส็งกลอง ได้แก่ เขตเทศบาลด่านซ้าย วัดโพนชัย งานประเพณีบุญหลวงและการละเล่น 
ผีตาโขน วัดโพนชัย วัดโพธิ์ศรี วัดศรีสะอาดและวัดศรีภูมิและงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่น 
ผีตาโขน 4 วัด  

1.4.4  ขอบเขตด้ำนระยะเวลำในกำรด ำเนินกำรวิจัย 
ระยะเวลาในการวิจัย 2 ปี ปีงบประมาณ 2556 - 2557 ซึ่งแบ่งการด าเนินงาน

ออกเป็น 6 ระยะ คือ ปีงบประมาณ 2556 - 2557 ซึ่งแบ่งการด าเนินงาน ออกเป็น 6 ระยะ คือ  
ระยะที่ 1 ขั้นเตรียมการ  
ระยะที่ 2 ขั้นศึกษาวิ เคราะห์สภาพทั่ ว ไปและประเมินคุณภาพเกี่ยวกับ 

แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
ระยะที่ 3 ขั้นด าเนินการออกแบบ สร้างรูปแบบและตรวจสอบคุณภาพ  
ระยะที่ 4 ขั้นด าเนินงานตามรูปแบบและทดลอง  
ระยะที่ 5 ขั้นติดตามและประเมินผล 
ระยะที่ 6 การสรุปบทเรียนที่ได้จากการวิจัย  

1.5  ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
1.5.1  หน่วยงานภาครัฐ เช่น เทศบาลต าบลด่านซ้าย เทศบาลต าบลศรีสองรัก องค์การ

บริหารส่วนต าบลนาหอ ที่ท าการอ าเภอด่านซ้าย ส านักงานการท่องเที่ยวจังหวัดเลยและส านักงาน
วัฒนธรรมจังหวัดเลย สามารถน าผลการวิจัยไปใช้การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในอ าเภอ
ด่านซ้าย ตลอดจนน าไปวางแผนจัดท ายุทธศาสตร์การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมได้
อย่างมีประสิทธิภาพ เพราะเกิดจากการมีส่วนร่วมของชุมชนและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวในการค้นหาแนวทางการพัฒนาบนพ้ืนฐานความพอใจของทุกฝ่ายและยกระดับคุณภาพ
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แหล่งท่องเที่ยวตามเกณฑ์มาตรฐานที่เหมาะสมกับบริบทของชุมชน อันจะก่อประโยชน์ต่อการสร้าง
งานและกระจายรายได้ในชุมชนให้สะพัดจากการเข้ามาเยี่ยมชมของนักท่องเที่ยวที่เพ่ิมขึ้น และ
หน่วยงานภาครัฐ เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดเลยและองค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น ได้น าข้อมูลไปวางแผนจัดท ายุทธศาสตร์การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว  
ทางวัฒนธรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

1.5.2  ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวและเครือข่ายธุรกิจท่องเที่ยว เช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจ
ขายของที่ระลึก ธุรกิจทัวร์น าเที่ยว ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจขนส่งสามล้อ สามารถน าผลการวิจับไปสู่
การพัฒนาศักยภาพให้มีความเข้มแข็งพ่ึงพาเสริมสร้างและบริหารจัดการเชื่อมโยงระหว่างกันในพ้ืนที่ 
อันจะน าไปสู่ความพร้อมในการรองรับแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณภาพเป็นที่ประทับใจและพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยว  

1.5.3  กลุ่มผู้ผลิตท้องถิ่นด่านซ้ายและพ้ืนที่อ่ืน ๆ สามารถน าผลการวิจัยไปประกอบการ
พิจารณาพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวให้เป็นที่ต้องการสอดรับกับพฤติกรรมการบริโภค
ของนักท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม อีกทั้งองค์การบริหารส่วนต าบล พัฒนาชุมชน ส านักเกษตรจังหวัด
ตลอดจนผู้ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ (Model) และผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (Prototype) 
สามารถน าไปประกอบการตัดสินใจเพ่ือสนับสนุนงบประมาณเพ่ิมขึ้นและกลุ่มแม่บ้าน กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชน กลุ่มเกษตรกร ได้น าไปสร้างผลิตภัณฑ์ก่อให้เกิดรายได้ตลอดไป 

1.5.4  องค์การบริหารส่วนต าบลนาหอและอ่ืนๆ เทศบาลต าบลด่านซ้าย เทศบาล 
ศรีสองรักและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องการท่องเที่ยวระดับอ าเภอด่านซ้ายและอ าเภออ่ืน ๆ ที่มีบริบท
ใกล้เคียง หน่วยงานที่เกี่ยวข้องการท่องเที่ยวระดับจังหวัดและประเทศสามารถน าไปใช้ประโยชน์ด้าน
การก าหนดนโยบายบริหารจัดการและการขยายองค์ความรู้เกี่ยวกับสื่อประชาสัมพันธ์ ทั้งแนวทาง 
การออกแบบ การผลิตและการน าเสนอเผยแพร่ข้อมูล แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมและผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรมให้มีคุณภาพและน่าเชื่อถือ ตลอดจนการจัดสร้างฐานข้อมูลให้เปรียบเสมือนธนาคารข้อมูล
ศูนย์กลางแลกเปลี่ยน การจัดการองค์ความรู้ การเปิดเว็บไซต์ช่องทางการตลาดรูปแบบใหม่เพ่ือขาย
สินค้าผลิตภัณฑ์ให้กับชุมชนและผู้ประกอบการเพ่ืออ านวยความสะดวกให้นักท่องเที่ยวรวมทั้งบุคคล
ทั่วไปให้สามารถเข้ามาเยี่ยมชมและเลือกซื้อผ่านช่องทางที่รวดเร็ว นอกจากนั้นยังน าข้อมูลไปจัดท า
แผนปฏิบัติการการท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

1.5.5  ชุมชนด่านซ้ายและชุมชนอ่ืน ๆ ที่มีบริบทใกล้เคียง สามารถน าผลการวิจัยไปสู่
การสร้างเสริมคุณภาพในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในฐานะที่เป็นส่วนหนึ่งของ
การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมโดยชุมชนได้อย่างเป็นรูปธรรมตามแนวทางของการ
บริหารจัดการตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์แบบมีส่วนร่วม 


