
 

 

คณาธิป  จิระสัญญาณสกุล  2557: การสื�อสารการตลาดเชิงบูรณาการของสมาคมกีฬา 
ที�อยูใ่นแผนพฒันาการกีฬาเพื�อการอาชีพ  ปริญญาปรัชญาดุษฎีบณัฑิต (วทิยาศาสตร์ 
การกีฬา) สาขาวทิยาศาสตร์การกีฬา คณะวทิยาศาสตร์การกีฬา  อาจารยที์�ปรึกษา
วทิยานิพนธ์หลกั: อาจารยพ์งษศ์กัดิ6   สวสัดิเกียรติ, Ph.D.  200 หนา้ 

 
 

การวจิยัครั> งนี>  มีวตัถุประสงคเ์พื�อศึกษารูปแบบของการสื�อสารการตลาดเชิงบูรณาการ
ของสมาคมกีฬาที�อยูใ่นแผนการพฒันากีฬาเพื�อการอาชีพ โดยศึกษาลกัษณะ และปัจจยัที�
สนบัสนุนประสิทธิภาพของการดาํเนินการสื�อสารการตลาดเชิงบูรณาการในปัจจุบนั นาํไป
กาํหนดรูปแบบการสื�อสารการตลาดเชิงบูรณาการของสมาคมกีฬา  การวจิยัครั> งนี> เป็นงานวจิยั
แบบผสมผสานระหวา่งการวิจยัเชิงปริมาณกบัการวจิยัเชิงคุณภาพ  โดยขอ้มูลไดม้าจาก 
การสัมภาษณ์ผูบ้ริหารสมาคมกีฬา จาํนวน 13 สมาคม  ผูเ้ชี�ยวชาญดา้นการสื�อสารการตลาด 
เชิงบูรณาการและผูส้นบัสนุนกีฬา จาํนวน 10 คน และสาํรวจปัจจยัการรับรู้ที�มีผลต่อพฤติกรรม
การมีส่วนร่วมกีฬาประกอบดว้ย ผูช้ม นกักีฬา และเจา้หนา้ที�ที�เกี�ยวขอ้ง จาํนวน 400 คน  
โดยใชแ้บบสอบถามที�ผูว้จิยัสร้างขึ>น  สรุปผลการวิจยัได ้ดงันี>  

 
รูปแบบการสื�อสารการตลาดเชิงบูรณาการของสมาคมกีฬาประกอบไปดว้ย การวางแผน 

การเลือกใชเ้ครื�องมือ  งบประมาณ  ระยะเวลาและการประเมินผล  โดยปัจจยัดา้นเครื�องมือ 
การสื�อสารการตลาดเชิงบูรณาการสามารถวเิคราะห์องคป์ระกอบไดจ้าํนวน 6 องคป์ระกอบ  
ไดแ้ก่  ปัจจยัดา้นสิทธิประโยชน์ (8 รายการ),  การสื�อสารโดยบุคคลและการจูงใจ (12 รายการ),  
การสื�อสารโดยสื�อมวลชน (9 รายการ), สื�อสังคมออนไลน์ (5 รายการ), การสร้างสัมพนัธ์กบั
ชุมชน (4 รายการ) และกิจกรรมการสร้างบรรยากาศ (6 รายการ) โดยมีค่านํ>าหนกัของ
องคป์ระกอบที� 1-6  มีค่า ร้อยละ11.22, 10.82, 10.49, 8.14, 7.86 และ 7.29 ตามลาํดบั รวมทั>ง  
6 ปัจจยั  มีค่าร้อยละ 55.85 โดยรูปแบบการสื�อสารการตลาดเชิงบูรณาการของสมาคมกีฬา 
ที�นาํเสนอไดรั้บการยืนยนัโดยผูเ้ชี�ยวชาญวา่สามารถนาํไปใชไ้ดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 
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