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 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาเปรียบเทียบกลยุทธการตลาดของผูจําหนายรถยนต
ประเภทกระบะบรรทุกสวนบุคคล ศึกษาลักษณะองคกร ลักษณะสวนบุคคลของผูตัดสินใจซ้ือ
พฤติกรรมการซ้ือขององคกรเอกชน และศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการซ้ือรถยนตประเภทกระบะ
บรรทุกสวนบุคคลของผูมีสวนครองตลาดอันดับ 1 และอันดับ 2 ขององคกรเอกชนในภาคตะวันออก 
เคร่ืองมือและตัวอยางท่ีใชในการทําวิจัย ไดแก แบบสัมภาษณเชิงลึก สําหรับฝายการตลาดหรือ
ผูจัดการของผูจัดจําหนายรถยนตประเภทกระบะบรรทุก จํานวน 14 คน และแบบสอบถามสําหรับ
องคกรเอกชนผูซ้ือรถยนตประเภทกระบะบรรทุกสวนบุคคลของผูมีสวนครองตลาดอันดบั 1 และ
อันดับ 2 ในภาคตะวันออก จํานวน 352 คน สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลเคร่ืองมือโดยใชแบบสอบถาม 
ไดแก คาเฉล่ีย คารอยละ สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน t-test และความแปรปรวนทางเดียว (One way 
ANOVA) 
 

 ผลการวิจัยพบวา ลักษณะสวนบุคคลของผูตัดสินใจซ้ือขององคกร และลักษณะขององคกร
เอกชนผูซ้ือรถกระบะดานประเภทธุรกิจขององคกรท่ีแตกตางกัน จะมีระดับความคิดเห็นในเร่ือง
ปจจัยทางดานสวนประสมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกตรารถกระบะท่ีองคกรใช แตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 และสวนใหญมีลักษณะการซ้ือรถกระบะขององคกรคือ เปน
การซื้อซํ้าโดยการเปลี่ยนตราสินคาไปเรื่อยๆและปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลือกตรารถกระบะท่ี
องคกรใช พบวา ดานผลิตภัณฑ (Product) ผูตัดสินใจซ้ือขององคกรมีระดับความคิดเห็นตอสวนประสม
การตลาด มากท่ีสุด รองลงมาคือ ดานการจัดจําหนายและบริการ (Place, Service) ดานการสงเสริม
การตลาด (Promotion) และดานราคา (Price) ตามลําดับ 
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