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 การวิจยัฉบบัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อทดสอบแบบจ าลองความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุระหวา่งส่วน
ประสมการตลาด คุณค่าตราสินคา้ และความตั้งใจซ้ือผลิตภณัฑ์เสริมอาหารชนิดเม็ดของผูบ้ริโภคใน
กรุงเทพมหานคร การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ โดยใชว้ิธีการวิจยัเชิงพรรณนาและการวิจยั
เชิงส ารวจ และใช้แบบสอบถามในการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตวัอย่างจ านวน 400 ชุด โดยใช้สถิติ
พรรณนา การวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนั  และการวเิคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง 
 
 ผลการวจิยัพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งให้ความส าคญัต่อส่วนประสมการตลาดของผลิตภณัฑ์เสริม
อาหารชนิดเม็ดในกรุงเทพมหานคร อยู่ในระดับความส าคญัมากท่ีสุด ได้แก่ ด้านราคา และให้
ความส าคญัในระดบัมากไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสริม
การตลาดส่วนคุณค่าตราสินคา้ และความตั้งใจซ้ือ อยู่ในระดบัเห็นดว้ยมาก ผลจากการตรวจสอบ
ความสอดคลอ้งของโมเดลสมการโครงสร้างท าให้สรุปสมมติฐานไดว้า่ ส่วนประสมการตลาดดา้น
ผลิตภณัฑ์มีความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุกบัคุณค่าตราสินคา้ดา้นความภกัดีต่อตราสินคา้ ส่วนประสม
การตลาดดา้นราคามีความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุกบัคุณค่าตราสินคา้ดา้นการรับรู้ตราสินคา้ ดา้นการ
รับรู้ในดา้นคุณภาพ และดา้นความเช่ือมโยงตราสินคา้ และส่งผลให้เกิดความตั้งใจซ้ือ ส่วนประสม
การตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายมีความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุกบัคุณค่าตราสินคา้ดา้นความภกัดี
ต่อตราสินคา้ ส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดมีความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุกบัคุณค่า
ตราสินคา้ดา้นความภกัดีต่อตราสินคา้ และคุณค่าตราสินคา้ด้านความภกัดีต่อตราสินคา้ และการ
รับรู้ตราสินคา้มีความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุกบัความตั้งใจซ้ือ 
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