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จุฑาภรณ  พยคัฆชาติ  2557: รูปแบบการดาํเนินชีวิตของกลุมเจเนอเรช่ันวายท่ีมีตอการซ้ือ
เส้ือผาแบรนดเนม  ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑติ สาขาบริหารธุรกิจ คณะบริหารธุรกิจ  
อาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธหลัก: อาจารยไพฑูรย  เจตธํารงชัย, Ph.D.  133 หนา 
 
 
การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษา 1) รูปแบบการดําเนินชีวิตของกลุมเจเนอเรช่ันวาย   

2) ทัศนคติท่ีมีตอภาพลักษณของเส้ือผาแบรนดเนม 3) พฤติกรรมการซ้ือเส้ือผาแบรนดเนม 4) ความ 
สัมพันธระหวางรูปแบบการดําเนินชีวิตกับทัศนคติของท่ีมีตอภาพลักษณของเส้ือผาแบรนดเนม   
5) รูปแบบการดําเนินชีวิตที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อเสื้อผาแบรนดเนม และ 6) ทัศนคติที่มีตอ
ภาพลักษณของเส้ือผาแบรนดเนมที่มีผลตอพฤติกรรมการซ้ือเส้ือผาแบรนดเนม โดยใชแบบสอบถาม
จํานวน 400 ชุด และนําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหดวยโปรแกรม AMOS 

 
ผลการวิจัย พบวากลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง ลักษณะสวนบุคคลที่พบมากคืออายุ 

26-30ป จบการศึกษาปริญญาตรี มีรายไดนอยกวา 20,000 บาท เปนสวนใหญ ลักษณะสวนบุคคลท่ี
พบนอยคือ อายุระหวาง 19-25 ป รวมถึงคนท่ีมีการศึกษาสูงกวาปริญญาโท  
 

สรุปสมมติฐาน พบวา 1) มีความสัมพันธระหวางรูปแบบการดําเนินชีวิตกับทัศนคติท่ีมีตอ
ภาพลักษณของเสื้อผาแบรนดเนม 2) รูปแบบการดําเนินชีวิตมีผลตอพฤติกรรมการซื้อเสื้อผา
แบรนดเนม และ 3) ทัศนคติท่ีมีตอภาพลักษณของเส้ือผาแบรนดเนมมีผลตอพฤติกรรมการซ้ือเส้ือผา
แบรนดเนมผลการสํารวจของผลงานช้ินนี้ ใชโปรแกรม AMOS ชวยในการวิเคราะหขอมูล 
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