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ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

การเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปลายปี 2558 ส่งผลให้มหาวิทยาลัยทั้งภาครัฐและ
เอกชนต้องมีการปรับตัว และมีแผนเพ่ือรองรับการกระจายตัวของภาคเศรษฐกิจ สังคม ตลอดจน 
ภาคการศึกษามากยิ่งขึ้น มหาวิทยาลัยเกือบทุกแห่งในประเทศไทย ได้จัดการเรียนการสอนใน
หลักสูตรนานาชาติ โดยมีรูปแบบการจัดการระดับปริญญาตรี หลายรูปแบบ อาทิ การจัดการใน
รูปแบบวิทยาลัยนานาชาติ ที่มีการรวมทุกสาขาวิชาของหลักสูตรนานาชาติไว้ในที่เดียวกัน มีความเป็น
นานาชาติสูง เนื่องจากทุกคนในวิทยาลัยฯ ได้ศึกษาเป็นภาษาอังกฤษ มีเพ่ือนชาวต่างชาติในชั้นเรียน
จ านวนมาก เช่น วิทยาลัยนานาชาติ มหาวิทยาลัยมหิดล วิทยาลัยนานาชาติ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวน
สุนันทา รวมถึงมหาวิทยาลัยเอกชนหลายแห่งได้ให้ความส าคัญกับการจัดหลักสูตรด้านสื่อสารมวลชน
ในวิทยาลัยนานาชาติเช่นกัน อาทิ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ เป็นต้น 

การจัดการเรียนการสอนในรูปแบบทวิปริญญา คือ การจัดการเรียนการสอนที่มีความร่วมมือ
กับมหาวิทยาลัยในต่างประเทศ เช่น วิทยาลัยนานาชาติและสถาบันวาแตล ประเทศไทย ที่เปิดสอน
ทั้งในระดับปริญญาตรีและปริญญาโท ในลักษณะปริญญาร่วม 2 สถาบัน โดยร่วมมือกับสถาบันวา
แตล ประเทศฝรั่งเศส และ มหาวิทยาลัยเบอร์มิ่งแฮม ประเทศอังกฤษ 

การจัดการเรียนการสอนหลักสูตรภาษาอังกฤษ ที่มีระบบการบริหารจัดการภายใต้คณะต่างๆ 
เช่น คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ที่จัดการเรียนการสอนเป็นภาษาอังกฤษ 

การจัดการเรียนการสอนในหลักสูตรภาษาอังกฤษด้านสื่อสารมวลชนก าลังได้รับความนิยม
มากในปัจจุบัน เนื่องจาก การก่อก าเนิดของสื่อดิจิตอลในประเทศไทย อาทิ ทีวีดิจิตอล และวิทยุ
ดิจิตอลที่จะด าเนินการต่อไปในอนาคต ท าให้ตลาดแรงงานมีความต้องการนักสื่อสารมวลชนมืออาชีพ 
ที่สามารถสื่อสารภาษาอังกฤษได้เป็นอย่างดี เพราะโลกทุกวันนี้แคบลงคนสามารถติดต่อสื่อสารกับได้
ทั่วโลก การสื่อสารด้วยภาษาอังกฤษถือเป็นสิ่งที่ส าคัญของงานด้านสื่อสารมวลชน ส่งผลให้
มหาวิทยาลัยทั้งภาครัฐและภาคเอกชนเลือกจัดการเรียนการสอนในหลักสูตรนานาชาติ หลักสูตร
ภาษาอังกฤษจ านวนมาก ประกอบกับอัตราการเกิดของประชากรไทยมีจ านวนลดน้อยลง หากทุก
มหาวิทยาลัยเลือกเปิดสอนในหลักสูตรดังกล่าว ท าให้แต่ละมหาวิทยาลัยต้องศึกษาความเป็นไปได้ใน
การจัดท าหลักสูตรเพ่ือรองรับความต้องการทางด้านการศึกษาในหลักสูตรภาษาอังกฤษ โดยใช้
หลักการตลาดเข้ามาวิเคราะห์เพ่ือหาข้อมูลสนับสนุนความต้องการของกลุ่มนักเรียนมัธยมศึกษาตอน
ปลาย 
 
 


