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4.2 จาํนวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจาํแนกตามช่องทางแลกเปล่ียนขอ้มูลข่าวสาร 

เก่ียวกบัเส้ือผา้   17 

4.3 จาํนวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจาํแนกตามการแลกเปล่ียนขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบั 

เส้ือผา้บนอินเตอร์เน็ต  17 

4.4 จาํนวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจาํแนกตามประเภทเส้ือผา้ท่ีซ้ือ 18 

4.5 จาํนวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจาํแนกตามลกัษณะท่ีมาของผลิตภณัฑเ์ส้ือผา้ท่ีซ้ือ 18 

4.6 จาํนวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจาํแนกตามความถ่ีในการซ้ือเส้ือผา้บนอินเตอร์เน็ต 19 

4.7 จาํนวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจาํแนกตามค่าใชจ่้ายโดยเฉล่ียต่อคร้ังในการซ้ือเส้ือผา้ 

บนอินเตอร์เน็ต 19 

4.8 จาํนวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจาํแนกตามค่าใชจ่้ายโดยเฉล่ียต่อเดือนใน การซ้ือเส้ือผา้ 

บนอินเตอร์เน็ต 20 

4.9 จาํนวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจาํแนกตามการตดัสินใจซ้ือเส้ือผา้จากบนอินเตอร์เน็ต 20 

4.10 จาํนวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจาํแนกตามเหตุผลในการซ้ือเส้ือผา้ 21 

4.11 จาํนวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจาํแนกตามประเภทเวบ็ไซดท่ี์ซ้ือเส้ือผา้บนอินเตอร์เน็ต 21 

4.12 รายการขอ้คาํถามปัจจยัท่ีมีผลต่อการซ้ือเส้ือผา้ผา่นพาณิชยอิ์เล็กทรอนิกส์บนเครือข่ายสังคม 

ออนไลน์ 22 

4.13 ปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กนั 24 

4.14 ค่า Initial Eigenvalues และ Extraction Sums of Squared Loadings 26 

4.15 แสดงค่าสถิติANOVAเปรียบเทียบความแตกต่างการใหค้วามสาํคญัของปัจจยัท่ีมีผลต่อ 

การซ้ือเส้ือผา้ผา่นพาณิชยอิ์เล็กทรอนิกส์จาํแนกตามเพศ 26 

4.16 แสดงค่าสถิติ ANOVA เปรียบเทียบความแตกต่างการใหค้วามสาํคญัของปัจจยัท่ีมีผลต่อ 

การซ้ือเส้ือผา้ผา่นพาณิชยอิ์เล็กทรอนิกส์จาํแนกตามอายุ 27 

4.17 แสดงค่าสถิติ ANOVAเปรียบเทียบความแตกต่างการใหค้วามสาํคญัของปัจจยัท่ีมีผลต่อ 

การซ้ือเส้ือผา้ผา่นพาณิชยอิ์เล็กทรอนิกส์จาํแนกตามการศึกษา 27 

4.18 แสดงค่าสถิติ ANOVAเปรียบเทียบความแตกต่างการใหค้วามสาํคญัของปัจจยัท่ีมีผลต่อ 

การซ้ือเส้ือผา้ผา่นพาณิชยอิ์เล็กทรอนิกส์จาํแนกตามรายได ้ 28 

4.19 แสดงค่าสถิติ ANOVAเปรียบเทียบความแตกต่างการใหค้วามสาํคญัของปัจจยัท่ีมีผลต่อ 
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4.20 ค่า component matrix ของปัจจยั อิทธิพลของเครือข่ายสังคมออนไลน์ (fac 1) 29 

4.21 ค่า component matrix ของปัจจยั ความหลากหลายของเส้ือผา้ (fac 2) 30 
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